
8 صفحه 

ادامه در صفحه 2

فرصتی ویژه برای صنعت نمایشگاهی ایران

پیام تبریک سفیر جمهوری 
اسلامی ایران در سوریه

 روز جهانی نمایشگاه ها
 و توسعه بازارهای صادراتی

 دیپلماسی اقتصادی 
و ضرورت های آن

س��بحانی،  مهدی  دکتر 
س��فیر جمهوری اس��امی 
ای��ران  در جمهوری عربی 
سوریه  ضمن صدور پیامی 
ف��رار رس��یدن روز جهانی 
نمایش��گاه ها را ب��ه کلی��ه 
دست اندرکاران این صنعت 

تبریک گفت.
 در متن این پیام آمده   

است:
روز جهان��ی نمایش��گاه ها را به کلیه دس��ت اندرکاران این 
صنعت تبربک عرض می کنم. افتخار داش��تیم که در س��ال 
گذش��ته به همت این عزیزان دومین نمایش��گاه اختصاصی 
جمهوری اسامی ایران در سوریه را با موفقیت برگزار کنیم. 
این سفارت آمادگی دارد این همکاری متقابل و شایسته در 

آینده نیز تکرار شود. پایدار باشید.

عل�ی رج�ب زاده، عضو 
دبی�ر  و  هیات مدی�ره 
برگزارکنن�دگان  انجم�ن 
خارج�ی  نمایش�گاه های 
و  تج�اری  رویداده�ای  و 

صادراتی ایران: 
روز جهانی نمایش��گاه ها که 
به پیشنهاد استاد معظم، آقای 
ش��اهرخ  م��درس ب��ه اتحادیه 

جهانی نمایشگاه ها )ufi( در ماه ژوئن هر سال به سرانجام رسید برای 
فعالان صنعت نمایشگاهی روز بسیار مهمی است؛ چراکه این صنعت 
و تاش��گرانش همیشه در تکاپوی نشان دادن و ارائه توانمندی های 
بخش های دیگر صنعتی در پلتفرمی به نام نمایش��گاه هستند و تنها 

در روز جهانی نمایشگاه هاست که فرصتی...

راس��تاي  در 
هیات  مدیره  مصوبات 
انجم��ن برگزار کنندگان 
نمایشگاه هاي خارجي 

رویداده��اي  و 
صادرات��ي  و  تج��اري 
ایران مبني بر توس��عه 
با  انجم��ن  تعام��ات 
متولیان  و  مس��ئولان 

توس��عه رواب��ط اقتص��ادي خارج��ي کش��ور ، تعدادي 
از اعض��اء هیات مدی��ره انجم��ن با ه��دف هم فکري و 
آش��نایي ب��ا برنامه ه��اي وزارت امورخارج��ه در جهت 
توس��عه رواب��ط اقتص��ادي با س��ایر کش��ورها ، مطابق 
هماهنگي صورت گرفت��ه ، 22 آذرماه ماقاتي با جناب 
آق��اي دکتر صفري معاون دیپلماس��ي اقتصادي وزارت 
امورخارج��ه و جناب آق��اي دکتر فکري مع��اون وزیر 
اقتصاد و رئیس س��ازمان س��رمایه گذاري و کمک هاي 
فن��ي و اقتصادي جمهوري اس��امي ایران و تعدادي از 
 کارشناس��ان حوزه ه��اي مرتب��ط در وزارت امورخارجه 

داشتیم...

هوم�ن رازدار، مدیرعام�ل ش�رکت س�هامی 
نمایش�گاه های بین المللی  جمهوری اس�امی 

ایران:
فرصت مناس��بی اس��ت تا گردهمایی روز جهانی 
نمایشگاه ها و نقش اثرگذار رویدادهای نمایشگاهی در 
توسعه و بهبود اقتصاد در سطح کشور را به نحو مطلوبی 
با همگرایی و استفاده از خرد جمعی مورد مداقه قرار 
دهی��م، هویت و محت��وای برگزاری نمایش��گاه ها از 
 دغدغه های برگزارکنندگان و همه ذی نفعان جامعه

نمایش��گاهی باشد. روز جهانی نمایش��گاه ها قطعاً می تواند فرصتی مؤثر برای همگان 
 و فع��الان صنع��ت نمایش��گاهی باش��د تا جای��گاه صنع��ت نمایش��گاهی را به خوبی 

معرفی کنیم.  
همچن��ان ک��ه پیشکس��وتان ای��ن صنع��ت ب��ه  وی��ژه جن��اب ش��اهرخ م��درس 
 ای��ن می��راث گران به��ا را ب��رای م��ا ب��ه ی��ادگار گذاش��ته و ق��دردان آن خواهی��م

بود.  نقش پررنگ صنعت نمایشگاهی در شاخص های توسعه صنعتی و تجارت بین الملل 
علی رغم آگاهی خبرگان صنعت نمایشگاهی، هنوز در بین سیاست گذاران و دولتمردان 
به روشنی تبیین نشده است.این ایام را مغتنم می شماریم و از ظرفیت تمامی انجمن های 
فعال این صنعت، خبرگان و رسانه های تخصصی آن در یک حلقه گردهم می آییم تا با 
 اتحاد و همدلی خواسته های به حق این صنعت را با تشکیل دبیرخانه دائمی آن پیگیری و 
محقق کنیم. روز جهانی نمایش��گاه ها را به  تمامی فعالان، دست اندرکاران و ذی نفعان 

این صنعت بزرگ کشور تبریک و شادباش می گویم.

 خرداد 1401  شماره 2

عضو  آدین�ه،  داود 
هیات مدیره انجمن:

نمایش��گاهی  صنعت 
کشور در۱۴۰۰ از سویی 
به جهت پایداری بحران 
کم��اکان  کووی��د-۱۹ 
روزگار  ری��کاوری،  در 
تقریب��اً  و  می گذران��د 
فعالان ای��ن صنعت در 
فضای اضطراب و نگرانی بودند اما از سوی دیگر تاسیس 

انجمن برگزارکنندگان نمایشگاه خارجی...
5

طیبی ن�ژاد،  وحی�د 
ش�رکت  مدیرعام�ل 

نمایشگاهی چیستا: 
جای بس��ی شادکامی 
اس��ت که نمایشگاه ها در 
دنیا به عنوان یک صنعت 
ش��ناخته ش��ده اند. ام��ا 
همچن��ان در این میان، 
واقعیت تلخ  قابل توجهی 
وجود دارد. متاس��فانه در کش��ور ما تاکن��ون هیچ کدام از 

مؤلفه ها و شاخصه های صنعت در رابطه با نمایشگاه ها...
4

حسن مرتجی، رئیس  
برگزارکنندگان  انجمن 
خارجی   نمایشگاه های 
و  تجاری  رویداد های  و 

صادراتی ایران:
ص��ادرات بهترین راهی 
اس��ت ک��ه می توان��د به 
تولید کش��ور کمک کند. 
در شرایط امروز که شاهد 
رک��ود تورم��ی و افزایش قیمت کالاها هس��تیم صادرات 

محصولات می تواند ابزاری کمک کننده به تولید...
7
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سید علیرضاصدرزاده، 
انجم�ن  رئی�س   نای�ب  
ن  گا کنن�د ر ا گز  بر
نمایش�گاه های خارج�ی 
و رویداد ه�ای تج�اری و 

صادراتی ایران:  
و  دغدغه ه��ا  از  یک��ی 
نگرانی های فعالان صنعت 
نمایشگاهی نحوه تعامل با 
 ادارات دولتی مانند دارایی و تامین اجتماعی، گمرک و... 

است. در مقاله کنونی، اطاعات مختصری پیرامون...

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های 
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

روز جهانی نمایشگاه ها مبارک

دراینشمارهمیخوانید...
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ادامه از صفحه اول
هرچند کوت��اه برای دیده ش��دن اهمیت این صنعت 
مهم و تاثیرگذار به وجود می آید.. به همین بهانه ش��اید 
مناس��ب باش��د که نقش نمایشگاه در توس��عه بازارهای 

صادراتی ایران نیز مرور شود. 
تحریم های بین المللی که متوجه  ایران اس��ت نشان 
داد ک��ه در ش��رایط بحران و افول و علی رغم رس��یدن 
ب��ه مقاصد جدی��د صادراتی، مش��کات لجس��تیکی و 
زیرساختی هموار می شود که خود ناشی از فشار کاهش 

نرخ صادرات در بازارهای قدیمی است. 
هرچن��د حفظ بازارهای موجود اهمی��ت زیادی دارد 
اما در ص��ورت برنامه ریزی و هماهنگی بین بخش��ی و 
دولت��ی ورود به بازارهای جدید می تواند در توازن ارزی 

و شکوفایی اقتصاد موثر باشد. 
توس��عه ص��ادرات نیاز به زیرس��اخت دارد ک��ه قطعاً 
مس��تلزم اراده و ن��گاه حاکمیتی اس��ت. به عنوان نمونه 
می توانی��م ب��ه کش��ور ترکیه اش��اره کنیم. براس��اس 
آماره��ای موجود در حالی نرخ ص��ادرات خدمات فنی 
و مهندس��ی خ��ود را به ترکمنس��تان به پن��ج میلیارد 
دلار رس��انده  ک��ه حجم کل صادرات م��ا  در این حوزه 
 با افولی بی س��ابقه به زیر یک میلیارد دلار کاهش پیدا 

کرده است. 
 با نگاهی به ش��اخص تعداد پروازهای بین دو کش��ور 
ترکیه و ترکمنستان و متناظر آن بین ایران و ترکمنستان 
 می ت��وان اهمی��ت زیرس��اخت های دولت��ی را کام��ا 

لمس کرد. 
در رشد و توسعه بازارهای صادراتی از مسائل دیگری 
نظی��ر رواب��ط دیپلماتی��ک و ش��اخص های فرهنگی و 

جمعیت شناختی نمی توانچشم پوشی کرد.
در فرآین��د ورود ب��ه بازاره��ای جدی��د صادراتی به 
ش��کل عملیاتی آن ش��اید نمایش��گاه اولین حلقه این 
زنجیره باش��د اما باید در نظر داش��ت ک��ه مطالعه بازار 
بس��یار اهمیت دارد و نمایشگاه ابزار توسعه بازار پس از 

مطالعه ای یک بازار جدید صادراتی است.  
هرچن��د ک��ه حض��ور در نمایش��گاه های بین المللی 
خ��ارج از کش��ور و در مقاص��د صادراتی به شناس��ایی 
رقبا و مش��خصات محصول و تنظی��م آمیخته بازاریابی 
کم��ک ش��ایانی می کند و در پروس��ه تحقیق��ات بازار 
موثر اس��ت اما مش��روط به حضور تخصصی و در شکل 
 بین الملل��ی، آن و ن��ه صرف��اً در قال��ب نمایش��گاه های

اختصاصی. 
توجه به این نکته نیز حائزاهمیت اس��ت که به صرف  
داش��تن رواب��ط مثب��ت، دیپلماتیک و ب��دون در نظر 
گرفتن س��ایر پارامترها در یک مقصد صادراتی برگزاری 

نمایشگاه اختصاصی ره آوری نخواهد داشت. 
این جنس نمایش��گاه ها را باید پس از انجام مطالعات 
اولیه و کس��ب اطمینان از ضرورت برگ��زاری و البته با 

هدف و برنامه مشخص برگزار کرد. 
بنابراین ب��رای ورود به بازاره��ای صادراتی جدید دو 
عنص��ر تحقیقات ب��ازار و زیرس��اخت های صادراتی که 
ه��ر دو به واس��طه س��رمایه گذاری کان در ید اختیار 
دولت هاس��ت، بس��یار حائزاهمی��ت اس��ت و در ادام��ه 
انگیزش لازم برای بخش خصوصی که در مس��یر امنی 
 که دولت ها هم��وار کرده اند به  راحتی س��رمایه گذاری

کنند. 
فعالیت ج��دی و همه جانبه انجم��ن برگزارکنندگان 
و  تج��اری  رویداده��ای  و  خارج��ی  نمایش��گاه های 
صادرات��ی ای��ران به منظور حض��ور موف��ق و پایدار در 
کش��ورهای هدف صادراتی، تاش��ی اس��ت در راستای 
بهره وری بیش��تر در افق صادراتی ایران و امید اس��ت با 
برگزاری نمایش��گاه های موفق خارج از کشور موجبات 
 ش��کوفا ش��دن فعالیت ه��ای برون م��رزی و صادرات��ی 

فراهم شود.

 روز جهانی نمایشگاه ها
 و  توسعه بازارهای صادراتی

نمایش��گاه ها فرصت��ی برای ارائ��ه و نمای��ش فیزیکی 
جدیدتری��ن محصولات، خدم��ات، مطالع��ات، روندها و 
فرصت ه��ای ب��ازار را فراهم کرده و به  عنوان یک بس��تر 
ب��زرگ برای مش��ارکت حضوری و ایج��اد روابط تجاری 

بالقوه عمل می کنند. 
حتی با ظهور عصر دیجیتال که بازاریابی آناین، تبادل 
افکار گسترده ای را فراهم ساخته است، برگزاری فیزیکی 
و حض��وری رویدادها، نمایش��گاه ها و اکس��پوها در عصر 

حاضر امری ضروری است. 
اتحادی��ه جهانی صنعت نمایش��گاهی اعام کرد که در 
س��ال 2۰۰8، در س��طح اتحادیه اروپا، 2۱۹5 نمایشگاه 
برگزار شد که 5۴ میلیون  بازدید کننده داشت. این تعداد 
در سال 2۰۱8 با 267۰ نمایشگاه به  بیش از 75 میلیون 
بازدیدکننده رس��ید که مسئول تولید ۱5 میلیون تن گاز

CO2 م��ازاد بوده اند. درواقع ای��ن گردهمایی ها انرژی و 
منابع زیادی را مصرف می کنند و مسئول انتشار گازهای 
گلخانه ای و س��ایر آلاینده ها در تمام بخش های محیطی 

شامل هوا، آب  و خاک هستند. 
درعین ح��ال نمایش��گاه ها می توانن��د از طریق مصرف 
ان��رژی و آب، تولی��د زبال��ه، آلودگی ه��وا و آب و کمک 
ب��ه تغیی��رات آب و هوای��ی ب��ا ایج��اد انتش��ار گازهای 
گلخان��ه ای، ردپ��ای زیس��ت محیطی قابل توجهی برجای 
بگذارند. ساخت و ایجاد تاسیس��ات زیر بنایی سایت های 
نمایشگاهی نظیر ساختمان ها، سالن ها، تاسیسات اداری 
و خدمات��ی، احداث جاده های دسترس��ی و پارکینگ ها و 
نیز تامین آب و برق و سایر نیازمندی ها؛ ازجمله اقدامات 
 تاثیرگ��ذار ب��ر محیط زیس��ت منطق��ه در کوتاه م��دت و

بلندمدت هستند. 
در کن��ار اقدامات مرحله س��اخت باید تاثیرات اقدامات 
مرحل��ه بهره برداری را نیز اضافه ک��رد. نقل وانتقال کالا و 
خدمات، رفت وآمد بازدیدکنندگان و سایر اقدامات مشابه 
عاوه بر تاثیر محلی، اثرات قابل توجهی بر محیط زیس��ت 

منطقه و جهان دارد.
صنعت نمایش��گاهی با کمک س��الانه هزاران نمایشگاه 
در مقیاس بزرگ، میلیون ها بازدید کننده را به خود جلب 
می کند و تنها در انگلس��تان 5.6 میلی��ون پوند به تولید 
ناخال��ص داخلی )تولید ناخال��ص داخلی( کمک می کند. 
علی رغم افزایش آگاهی در مورد تأثیرات زیس��ت محیطی 
و کمبود منابع، صنعت نمایشگاهی در بسیاری از مناطق 
 دنیا هنوز خود را با محیط زیس��ت س��ازگار نکرده اس��ت 

 .2۰۱2 )Oxford Economics(
صنع��ت نمایش��گاهی در بی��ن صنای��ع ب��زرگ جهان 
رتب��ه 56 را دارد و  بر اس��اس بررس��ی انجم��ن جهان��ی 
صنع��ت نمایش��گاه )UFI( در س��ال 2۰۱8 در س��طح 
جهان 32۰۰۰ نمایش��گاه برگ��زار و بیش از 3۰3میلیون 
بازدیدکنن��ده از ای��ن نمایش��گاه ها بازدی��د و نزدیک به 
5 میلی��ون غرف��ه دار را در بی��ش از ۱8۰ کش��ور جهان 
درگیر کرده اس��ت. )UFI.. 2۰۱۹( آس��یا در رتبه سوم 
و ح��دود 82میلی��ون بازدیدکننده داش��ته که 3۰درصد 
 آنها با مس��افرت به کش��ورهای مختلف جه��ان بوده اند

)Xi Li & et al..  2۰2۱(
اقدامات عمده مراحل س��اخت که بر روی محیط تاثیر 
می گذارند؛ ش��امل ساخت جاده ها و س��ایر زیرساخت ها، 
 مناط��ق س��بز، فضاه��ای ب��از ، فضاه��ای تج��اری و...

خواهد بود. 
فعالیت ه��ای س��اختمانی مانند کاره��ای حفاری برای 
اج��زای مختل��ف پ��روژه، توس��عه زهکش��ی ها و احداث 
س��ازه ها و س��اختمان های مرتبط، توپوگراف��ی منطقه را 
تغییر می ده��د. درنتیج��ه اقدام��ات لازم جهت کاهش 
اث��رات به وی��ژه در مرحله ساخت وس��از ضروری اس��ت 
)New Delhi. 2۰۱7(. پ��روژه ای ک��ه ب��رای ارزیاب��ی 

مکان یابی احداث س��ایت نمایش��گاهی در دهلی نو انجام 
ش��د نش��ان داد که با اجرای اقدامات کاه��ش اثرات در 
 فاز س��اخت می توان کمترین تغیی��ر را در محیط منطقه

ایجاد کرد. 
ای��ن تغییرات در خص��وص این پروژه در حد متوس��ط 
پیش بینی  شده است. در مکان هایی که رویدادهای بزرگ 
برگزار می شود نیز تاثیرات محیط زیستی آنها قابل توجه 

  )Fredline & etal 2۰۰5( .است
ارزیاب��ی  ب��رای  از چندی��ن ش��اخص  ای��ن محق��ق 
تأثی��رات زیس��ت محیطی یک رویداد اس��تفاده کرد. این 
ش��اخص ها شامل اس��تفاده از انرژی، حمل ونقل، مصرف 
 آب و بازیاف��ت و ضایع��ات تولید ش��ده و بازیافت ش��ده

می شود.
 نتایج پژوهش نش��ان داد میزان استفاده کلی از منابع 
که به وس��یله ش��رکت کنندگان در طی جشنواره مصرف 
می ش��ود کمتر از میانگین کش��وری اس��ت. با این  حال، 
انرژی و منابع مورد نیاز برای حمایت از سفر آنها به  طور 
قابل توجهی بالاتر از متوسط ملی بود و دلیل آن مسافتی 
ب��ود که ش��رکت کنندگان تا جش��نواره ط��ی می کردند. 
 ح��دود 6۹ درص��د آنه��ا با ماش��ین س��فر ک��رده بودند 

 .)Andrea.c.& et al 2۰۱6(
در حقیق��ت نمایش��گاه های صنعتی معمولی مس��ئول 
حج��م زی��ادی از انتش��ار CO2 هس��تند و باید تاش 
ش��ود ت��ا تاثی��رات زیس��ت محیطی آنه��ا کاه��ش یابد 
و  حمل ونق��ل  تاثی��ر  بیش��ترین    .)Chiara. 2۰۱۹ (
 ترافیک در زمان بهره برداری از س��ایت های نمایش��گاهی

رخ می دهد. 
بس��یاری از نمایش��گاه ها و به ویژه اکس��پوها در سطح 
از  بازدیدکنن��دگان  و  می ش��وند  برگ��زار  بین الملل��ی 
سراس��ر جهان جه��ت بازدی��د مراجعه می کنن��د. برای 
مس��افرت بازدیدکنن��ده، انتخاب حالت ه��ای حمل ونقل 
تحت تأثی��ر  را  محیط زیس��ت  می توان��د   بازدید کنن��ده 

قرار دهد. 
بازدیدکنن��دگان خارجی ک��ه از طریق هواپیما س��فر 
می کنند، سبب مصرف انرژی بیشتری از میانگین مصرف 
انرژی س��فر برای نمایش��گاه می ش��وند. برای س��فرهای 
محلی، استفاده از حالت های حمل ونقل عمومی می تواند 

به  طور موثر به کاهش مصرف انرژی و منابع در شهرهای 
میزبان کمک کند.

کل مصرف س��وختی ه��ر بازدیدکننده ) با هر وس��یله 
نقل��ی( را می ت��وان ب��ا ضری��ب تع��داد بازدید کنندگان ، 
مس��افتی که مردم طی کرده اند و ضریب مصرف سوخت 
محاس��به کرد. )Shanshen.2۰۱2( کل مصرف انرژی 
بازدیدکنندگانی که ب��ا حالت های مختلف حمل ونقل در 
نمایشگاه جهانی 2۰۱۰شانگهای چین مصرف شده است، 
2۰۴،۴3۱ گیگا ژول یا ۰.۰27گیگا ژول / بازدید کننده در 

یکسال است.
ارتقا س��طح آگاهی از محیط زیس��ت و آگاهی دادن به 
بازدیدکنن��دگان و دس��ت اندرکاران نمایش��گاه در مورد 
برنامه ه��ای موج��ود در زمین��ه کاه��ش و بازیافت مواد، 
سطل های زباله قابل تفکیک ، اولویت خرید با محصولات 
قاب��ل بازیافت . به حداقل رس��اندن زباله در مبدا، تفکیک 
زباله و سیستم انتقال پنوماتیک از دیگر اقدامات موثر در 

 .)Unep .2۰۱2( مدیریت پسماند است
در مرحل��ه س��اخت ، ان��رژی زی��ادی ب��رای اج��رای 
پ��روژه م��ورد نیاز اس��ت. فعالیت های س��اختمانی مانند 
جوش��کاری،  برق��ی ،  وس��ایل  از  اس��تفاده  روش��نایی ، 
حف��اری، دس��تگاه ب��رش ب��ه ان��رژی زی��ادی احتی��اج 
 دارن��د که ممکن اس��ت باع��ث افزایش بار ب��رق محلی 

شود.  
)Nepal.2۰۱۹( نتای��ج تجزی��ه  و تحلیل مقایس��ه ای 
داده ه��ا تأیی��د می کن��د ک��ه کل ان��رژی در صنع��ت 
نمایش��گاهی در حال افزایش اس��ت. جنبه های اقتصادی 
مربوط به نمایش��گاه ، انرژی و منابع بیش��تری را مصرف 
می کن��د و این در مقایس��ه ب��ا تع��داد بازدیدکنندگان ، 
 ب��ه  وی��ژه بازدید کنن��دگان از خ��ارج از ش��هر میزب��ان، 

افزایش می یابد.
)Shanshen.2۰۱2( ازجمل��ه اهدافی که در خصوص 
انرژی در اکس��پو 2۰۱5 میان مورد توج��ه قرار گرفت 
می توان به حداقل رساندن نیاز به انرژی جهت سرمایش، 
به حداقل رساندن نیاز به انرژی جهت تامین نور و روشنایی 
 داخ��ل س��الن ها و افزایش به��ره وری انرژی اش��اره کرد

 .)Gian.l 2۰۱6(
ساخت س��اختمان های هوشمند یکی از اهداف کاهش 

مصرف انرژی اس��ت. ای��ن موضوع در خص��وص احداث 
ساختمان های اکسپو دبی که در سال 2۰2۱ برگزار شد، 

در اولویت قرار گرفت.
اس��تفاده از انرژی های پ��اک، اس��تفاده از نور طبیعی 
و تهوی��ه طبیع��ی در س��الن ها، پنجره ه��ای 2 یا 3 لایه 
)ج��داره(، اس��تفاده از چراغ ه��ای کم مصرف و سیس��تم 
راه ان��دازی هوش��مند، ایج��اد س��امانه سرمایش��ی آب  
مح��ور و اح��داث س��اختمان ها و س��الن های س��بز از 
 ش��اخصه ای مهم پای��داری در اح��داث و برپایی صنعت

نمایشگاه است.
ارزیاب��ی ریس��ک و خطر نی��ز یکی از اص��ول مهم در 
برنامه ریزی قبل، در حین و بعد از برگزاری نمایش��گاه ها  

.)Donald.C 2۰۱3( محسوب می شود
 برخی از محققان متذکر ش��ده اند که نمایش��گاه ها ، به  
ویژه رویدادهای بزرگ ، اغل��ب با تأثیرات محیطی همراه 
هستند )shen.2۰۱2(. بنابراین ، بسیاری از سازمان های 
بین الملل��ی مفاهیم و رهنمودهایی را ب��رای رویدادهای 

پایدار ارائه داده اند.
به گفته وزارت بازرگانی جمهوری خلق چین ، در سال 
2۰۱7، چین درمجموع 56۰۴ نمایشگاه از انواع مختلف 
در نمایشگاه های حرفه ای برگزار کرد که نمایانگر مساحت 
نمایشگاه ۱۰6.۴2 میلیون مترمربع است. مقیاس صنعت 
نمایش��گاه چین در جهان رتبه اول را کس��ب کرده است 

  .)MCC. 2۰۱8(
ش��اخص هایی که درگذش��ته در صنعت نمایش��گاهی 
و  س��نتی  محوره��ای  براس��اس  می ش��دند  بررس��ی 
بودن��د  و محیط زیس��تی  پای��داری   ب��دون ماحظ��ات 
را  ک��ره  نمایش��گاه  صنع��ت   .)Kim &etal.2۰۰8(
ب��ا اس��تفاده از روش س��نتی تجزی��ه  و تحلی��ل ک��رده 
بررس��ی اولوی��ت  در  را  اقتص��ادی  ش��اخص های   و 

قرار دادند. 
در حال حاضر، تعادل کمی میان این مطالعات ارزیابی 
اقتصادی و ارزیابی زیس��ت محیطی به وجود آمده است. 
در اکس��پوی 2۰2۰ دبی به گونه ای برنامه ریزی ش��ده تا 
85درصد از زباله های تولیدی قابل بازیافت و یا اس��تفاده 

 .)Expo.Dubai.2۰2۰( مجدد باشند
نویسندگان: داود آدینه و رضا امیرنژاد 

 شناسایی و رتبه بندی معیارهای زیست محیطی
 در احداث و بهره برداری از سایت های نمایشگاهی 

2 خرداد 1401  شماره 2

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های روز جهانی نمایشگاه ها مبارک
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

آرش امیری، مدیر روابط عمومی نمایشگاه 
بین المللی شهر آفتاب:

برای روز صنعت نمایشگاهی نخستین و شاید 
مهم تری��ن نکته ای ک��ه باید به آن اش��اره کرد، 
تقدی��ر از زحمتکش��ان و فع��الان عرصه صنعت 
نمایش��گاهی کشور اس��ت. در واقع باید این روز 
را به فعالان عرصه صنعت نمایش��گاهی کش��ور 
ب��ه ویژه در بخ��ش خصوصی تبری��ک گفت که 
در دوران کرونا و بدون اندک حمایتی از س��وی 
سازمان ها و نهادهای مربوطه، توانستند دو سال 
بسیار سخت که از آن می توان به زمستان صنعت 
نمایش��گاهی یاد ک��رد عبور کنن��د و با فروکش 
ک��ردن پاندمی کرون��ا، تدابیری اتخ��اذ کنند تا 
 صنعت نمایش��گاهی کش��ور همچون ققنوس از 

خاکستر برخیزد.
همان طور که می دانیم، صنعت نمایش��گاهی و 
مقوله رشد و توس��عه اقتصاد در جهان رابطه ای 

دوس��ویه و تنگاتنگ با یکدیگر دارند. به عبارت 
بهتر هرچه اقتصاد یک کش��ور کارآمدتر باشد در 
کنار آن نمایشگاه ها نیز از رونق بهتری برخوردار 
خواهند بود و همچنین هرچه نمایشگاه باکیفیت 
بیشتر برگزار ش��ود می تواند در رشد اقتصادی و 
دس��تیابی به موفقیت های تجاری نقش عمده ای 

داشته باشد.
گفتنی اس��ت که این مس��ئله تنه��ا یک روی 
قضیه اس��ت؛ زیرا برگزاری نمایش��گاه ها عاوه بر 
تاثیرگ��ذاری ب��ر رش��د اقتصادی و س��ودآوری، 
س��بب ایجاد فضای رقابتی در اقتصاد می ش��ود. 
ایجاد فضای رقابت پذیری با برگزاری نمایشگاه ها 
ای��ن فرصت را برای ش��رکت ها فراهم می کند تا 
توانایی های خ��ود را در زمینه اقتصادی نش��ان 

دهند.
به این ترتیب اس��ت ک��ه نمایش��گاه ها با ایجاد 
رابط��ه موث��ر مابین ش��رکت های اقتص��ادی و 

بهترین  عرضه کننده  ش��بکه های 
عرصه برای ایج��اد فضای رقابتی 
هس��تند و امکان استفاده از تمام 
منابع و پتانس��یل های یک کشور 
را در زمین��ه اقتص��ادی فراه��م 
می کند. از طرف��ی دیگر با توجه 
ب��ه اینک��ه صنعت نمایش��گاهی 
از  حوزه ه��ا  از  بس��یاری  ب��ر 
هتل��داری،  حمل ونق��ل،  جمل��ه 

گردشگری، خدمات و... تاثیرگذار است می تواند 
ن��ه تنها در س��وددهی این بخش ها موثر باش��د 
 بلکه ب��ر وضعیت اقتص��ادی نیز تاثیر بس��زایی 

داشته باشد.
به نظر می رس��د در کش��ور ما بحث رقابت در 
عرصه صنعت نمایش��گاهی که هن��وز در ابتدای 
راه اس��ت. این مس��ئله نیز به اعتق��اد نگارنده از 
2موضوع نش��ات می گیرد؛ یکی نگاه ما به مسئله 

صنعت نمایشگاهی است و دیگری 
نوع اداره کردن نمایشگاه ها است. 
در م��ورد مس��ئله نخس��ت باید 
بگویم ک��ه تعریف مش��خصی از 
صنع��ت نمایش��گاهی در کش��ور 
وجود ن��دارد. هرچند تاش هایی 
ص��ورت گرفته تا وضعیت صنعت 
اما  نمایش��گاهی مشخص ش��ود 
این مس��ئله تاش بیشتر دولت، 
مجلس و سایر نهادهای تصمیم گیر را می خواهد 
و به نظر نگارنده همین عدم تعریف مش��خص از 
صنعت نمایش��گاهی اس��ت که اگر نگوییم ترمز 
توس��عه این صنعت را کشیده است حداقل برای 
برنامه ریزی، صنعت نمایش��گاهی را دچار مشکل 
کرده اس��ت؛ زیرا در بحث سیاس��ت گذاری برای 
توس��عه هر صنعتی )هر مس��ئله ای( نخس��تین 
چیزی که باید به درس��تی صورت پذیرد تعریف 

درست مسئله است. تعریفی که تمامی ذینفعان 
و فعالان در آن صنعت روی آن اتفاق نظر داشته 
باش��ند و موردقب��ول تمام��ی افراد ق��رار گرفته 
 باش��د. امری که در کش��ور ما متاس��فانه مغفول

مانده است.
ش��اهد ای��ن ماجرا این اس��ت که بس��یاری از 
مس��ئولان و فعالان ش��اید از یک واژه اس��تفاده 
کنند ولی اگر از آنها بخواهیم که به صورت دقیق 
و جام��ع آن را تعریف کنند ی��ا در تعریف دچار 
مشکل می شوند یا در دریافت یک تعریف دقیق و 
جامع از آن موضوع دچار مشکل می شویم. اما در 
بحث دوم که بحث اداره کردن نمایشگاه هاس��ت 
مش��کل اساس��ی تری وج��ود دارد و آن بح��ث 
تصمیم گی��ری، اجرای��ی ش��دن آن و ارزیابی در 
صنعت نمایشگاهی کشور است که بسیار آشفته 

به نظر می رسد. 
اینک��ه سیاس��ت ها در کجا تولید می ش��ود و 

تصمیم ه��ا در کج��ا گرفت��ه می ش��ود یک طرف 
ب��رای  چق��در  اجرای��ی  بح��ث  در  اینک��ه  و 
سیاس��ت ها  و  تصمیم ه��ا  آن  ش��دن  عمل��ی 
 برنامه ری��زی ص��ورت می گی��رد ط��رف دیگ��ر

قضیه است.
به نظ��ر نگارنده بحث صدور مجوزها، برگزاری 
نمایشگاه های  کیفیت  غیررسمی،  نمایشگاه های 
برگزار ش��ده، مش��خص ش��دن متول��ی صنعت 
ام��روزه ب��رای صنع��ت  نمایش��گاهی و... ک��ه 
نمایشگاهی کشور یک چالش محسوب می شود 
همه و هم��ه به نح��وه سیاس��ت گذاری در این 

صنعت باز می گردد. 
موضوعی که باید بیش از پیش به آن پرداخت 
و برای برطرف شدن این چالش گام های اساسی 
برداش��ته ش��ود تا ش��رایط بهتری ب��رای فضای 
 رقابتی در عرصه صنعت نمایش��گاهی کش��ور به 

وجود آید.

نقش ویژه نمایشگاه ها  در موفقیت های تجاری
یادداشت
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حس�ام گودرزی، دبیر کارگروه تخصصی 
رویداده�ای  در  پژوه�ش  و  تحلی�ل 
نمایشگاه های  نمایشگاهی شرکت سهامی 

بین المللی ایران: 
هِربرِت مانرِ، بعد از 2۰ سال فعالیت به  عنوان 
مدیر ارشد نمایشگاه کلن آلمان، هم زمان با روز 
جهانی نمایشگاه ها، از س��مت خود کناره گیری 
کرد. خبر ب��الا همراه با مصاحب��ه مختصری از 
آقای مانر و تقدیر و تش��کر کارکنان نمایش��گاه 

کلن، در صفحه های اجتماعی نمایش��گاه کلن، منتش��ر شده اس��ت. بسیاری از ما 
می دانیم که صنعت نمایشگاهی آلمان به عنوان یکی سردمداران و پیشروهای این 
صنعت در جهان ش��ناخته می ش��ود؛ اما چرایی و چگونگی آن را باید در خبر بالا 

جستجو کنیم. 
در ایران، ما فعالان صنعت نمایشگاهی، قریب به 6سال است، با هدف نشان دادن 
همراهی  خود با جامعه بین المللی، روز جهانی نمایش��گاه ها را در خردادماه، گرامی 
می داری��م و همچون دیگر فعالان این صنعت در دیگر نقاط جهان، در مراس��می، 
یک عکس یادگاری با در دست داشتن پوستری مزین به شعار سال UFI، اتحادیه 
جهانی نمایش��گاه های بین المللی، می اندازیم؛ آن هم با چهره هایی همه خندان. اما 
سوال اینجاست ما که این چنین اصرار به هماهنگی و همراهی با جامعه بین المللی 
صنعت نمایشگاهی داریم در دیگر موارد کاری و فعالیت های خود در این صنعت، 
تا چه اندازه اس��تانداردهای جهانی و بین الملل��ی را رعایت می کنیم؟ تا چه اندازه 
بر لزوم به روزرس��انی مقررات و قوانین خود در این حوزه اهتمام می ورزیم؟ تا چه 
ان��دازه به موضوع تحقیق و پژوهش در فعالیت های نمایش��گاهی اعتقاد داریم؟ تا 
چ��ه اندازه هدف گذاری های ما در سیاس��ت های بلندمدت و کوتاه مدت، منطبق با 

استانداردهای جهانی صنعت نمایشگاهی است؟ 
ش��اید بهتر باش��د کمی بی اندیش��یم که فعالیت نیم قرن فعالان نمایشگاهی در 
ای��ران، چه جایگاهی را ب��رای ایران در این صنعت، در جهان، در قاره آس��یا و در 
کش��ورهای همس��ایه ایجاد کرده و در این مس��یر این صنعت چه س��ودها و چه 
آفت هایی را تجربه کرده اس��ت. باید اذعان کرد صنعتی که در کمتر از پنج س��ال، 
پن��ج مدیر ارش��د را در رأس هرم مدیریتی صنعت خود دیده  اس��ت، باید از خبر 
کناره گیری آقای هربرت مانر بعد از 2۰س��ال مدیریت در نمایش��گاه کلن آلمان، 

شگفت زده شده باشد. 
روز جهانی نمایشگاه ها مبارک.

دکت�ر فهیم�ه زارع زاده، عض�و هیئت 
و  م�درس  تربی�ت  دانش�گاه  علم�ی 
تئوری پرداز صنعت نمایشگاه های جهانی 

اکسپو: 
امروزه با توجه به گس��ترده شدن بازارهای 
جهانی، رش��د روزافزون ارتباطات و رقابت در 
عرصه اطاعات، گفتمان توسعه پایدار اهمیت 
دوچندانی یافته است. گفتمانی که در راستای 
بهینه سازی و به حداکثر رساندن رفاه انسانی 

ش��کل گرفت تا جوامع و دولت هایش��ان با تلفیق اهداف اقتصادی، اجتماعی و 
زیس��تمحیطی بتوانند بدون آسیب به توانایی نسل های آتی، الگوهای تولید و 
مصرف خویش را ارتقاء بخش��ند و با حفظ تنوعات فرهنگی متضمن اقدامات 
اکولوژیکی خود در وابس��تگی متقابل به یکدیگر و همگرایی مس��المت آمیز با 
کره خاکی ش��وند. در دهه های پایانی س��ده بیستم، س��ازمان ملل متحد بر سر 
مسائلی همچون صلح، بهداشت همگانی، بهسازی طبیعت، پیشگیری از اتاف 
غیرقابل  جبران منابع ان��رژی، تأمین امنیت، مبارزه علیه فقر، اتحاد و برابری، 
عدالت اجتماعی، برقراری توازن میان قوانین محیط زیستی و تجاری و حمایت 
از جریان شاخص پیشرفت به  ویژه در زمینه انتقال فناوری های نوین از سوی 
جوامع و دولت های توس��عه یافته به درحال  توسعه متمرکز می شود و با گذر از 
کدورت های سیاسی و ایدئولوژی های نظام های سیاسی به نفع مسئولیت هایی 
که متوجه نهادهای س��ازمان یافته جهانی و تمام بش��ر هستند، پیش می رود. 
از آن جمل��ه، ب��ه BIE )دفت��ر نمایش��گاه های بین المللی( اب��اغ میکند تا از 
انباش��تگی اکس��پوها صرفا مبنی بر نمایش دس��تاوردها و محصولات صنعتی 
جوامع و دولت هایش��ان امتناع ورزد و آنها را به  سوی آگاهی بخشی و آموزش 
در مواجهه با نیازها و چالش های پیش روی بش��ر سوق دهد. زیرا اکسپوها در 
س��ده های متمادی تاریخی به اثبات رسانده بودند که توان تعریف و دگرگونی 
سپهر زیستی بشر را در هر دوره زمانی به  واسطه نمایش دستاوردهای نوآورانه 
داش��ته اند. در همی��ن امتداد، خود نیز گزینش موضوع برپایی نمایش��گاه های 
جهانی اکس��پو به  مثابه هس��ته مرکزی و مکانیس��م س��اماندهی اصلی ا ش را 
در دس��تورکار قرار می دهد و چندین معیار اساس��ی را در انتخاب آن مدنظر 

می گیرد. 
اینکه موضوع اکسپو: 

۱. دربردارنده مشغله ای جدی برای آینده بشر باشد 
 2. در صدر اولویت برنامه های سازمان های بین المللی باشد 

 3. برای ش��رکت های بزرگ اقتصادی و فراملی و نیز در میان س��ازمان های 
مدنی و مردم نهاد، مهم و حیاتی تلقی شو د

 ۴. آینده گ��را بوده و قابلیت طرح ریزی گونه ای پلتفرم برای تبادل، گفت وگو 
و همکاری میان دولت ها را داشته باشد

 5. مرتبط با مس��ائل زندگی روزانه و سپهر زیس��تی جوامع باش��د. مبتنی بر 
همین معیارها، از سال ۱۹7۰، اکسپوها را به  عنوان »عرصه هم پیوندی جهان 
ب��دون مرز« در چارچوب پذیرفته ش��ده پایداری با اثرگ��ذاری ایجابی بر ابعاد 
گوناگون توس��عه می شناس��ند. آنچنان که دولت ها بنا ب��ه اعتقاد اصحاب نظر، 
آن را مگاروی��دادی قدرتمند و کان می پندارند که می تواند ضرورت حضور و 
مشارکت شان در جهت اقدامات تسریعی برای تحقق توسعه پایدار جوامع شان 
را فراهم سازد. جمهوری اسامی ایران نیز همپای با این سیر تحولی و تطوری 
اکس��پوها، در ۴دهه اخیر در چنین مگارویداد و عرصه بین ا لمللی مش��ارکت و 
حضور یافته اس��ت. بنابراین نیاز اس��ت تا میزان تحقق اهداف اش با مشارکت 
در اکس��پوها مورد توجهات ویژه قرار گی��رد؛ راهبردهای اش در ارائه طرح های 
متعدد بررس��ی ش��وند و به تحلیل دیالکتیک طرح ها میان آنچه باید باشند و 

آنچه هستند، پرداخته شود.

یک استعفا و هزار سوال

سیر تحول اکسپوها

 خرداد 1401  شماره 2

ترجمه، ابراهیم اس�کوییان، مدیر اداری 
انجمن:  

و  مش��خص  اه��داف  موف��ق  ش��رکت های 
روش��نی دارند و ب��ا راهبردی به هم��ان اندازه 
دنب��ال  را  اهداف ش��ان  کارب��ردی،  و  روش��ن 
می کنند. آنها در مس��یر رس��یدن ب��ه موفقیت، 
 مجموع��ه ای از ابزاره��ای بازاریاب��ی را ب��ه کار 

می گیرند.
این شرکت ها  در ارتباط با ابزارهای بازاریابی 

مناسب، طیف گسترده ای از ابزارها را در اختیار دارند؛ ابزارهایی که کارکردهای 
متنوع دارند.  

شرکت های می توانند از ابزارهای موجود در راستای نیل به اهدافی مثل جذب 
مش��تریان جدید، اس��تفاده از مخاطبان، بهره گیری از فناوری های توسعه دهنده 
 دیجیت��ال و... بهره  ب��رداری و به طیف وس��یع تری از مخاطبان دسترس��ی پیدا 

کنند. 
بنابراین منطقی اس��ت که ش��رکت های آلمانی به  شدت جذب نمایشگاه های 
تجاری ش��وند و از آن اس��تفاده کنند. برای ش��رکت هایی که در نمایشگاه های 
تج��اری مش��ارکت  می کنند اس��تفاده از فرصت های ارتباطی B2B بیش��ترین 
جذابیت را دارد.  در سال 2۰2۰-2۰2۱ این شرکت ها حدود ۴۹درصد از بودجه 

تبلیغاتی خود را صرف نمایشگاه های تجاری کردند. 
این یکی از نتایجی اس��ت که طی نظرس��نجی که از 5۰۰مشارکت کننده در 
نمایش��گاه های تجاری آلمانی حضور داشته اند به س��فارش AUMA در سال 

2۰2۰ انجام شده و به ثبت رسیده است. 

س�ید علیرض�ا ص�در زاده، نایب  
برگزارکنن�دگان  انجم�ن   رئی�س  
نمایشگاه های خارجی و رویداد های 

تجاری و صادراتی ایران:  
یک��ی از دغدغه ه��ا و نگرانی ه��ای 
نمایش��گاهی نحوه  فع��الان صنع��ت 
تعامل با ادارات دولت��ی مانند دارایی 
و...  گم��رک  اجتماع��ی،  تامی��ن   و 

است. 
در مقال��ه کنون��ی، اطاع��ات مختص��ری پیرامون 
قوانی��ن موضوع��ه و فعالی��ت هم��کاران در صنعت 
نمایش��گاهی ب��ه فع��الان ای��ن بخ��ش ارائ��ه دهم. 
امیدوارم اطاعات و تجربیات ارائه  ش��ده زمینه ارتقا 
 آگاه��ی و توس��عه فعالیت هم��کاران در این صنعت

را فراهم آورد.
توج��ه ب��ه موقع به موضوع��ات مال��ی و مالیاتی و 
دقت نظر و به کارگیری گروه حسابداری و حسابرسی 
حرف��ه ای عموماً مش��کل خاصی برای ش��رکت های 

برگزارکننده به وجود نمی آورد. 
اما در صورت عدم، دقت لازم با توجه به لزوم ثبت 
کلیه معامات انجام ش��ده هر فصل در سامانه ای که 
توس��ط ادارات مالیاتی طراحی ش��ده اس��ت و عدم 
دسترسی جهت اصاحات کلی اطاعات درج شده در 
سامانه می تواند در سال های آتی باعث بروز مشکاتی 

برای مدیران شرکت شود.
ب��ه  عن��وان ف��ردی که ح��دود ۱5 س��ال س��ابقه 
فعالی��ت در این صنعت را داش��ته اس��ت با اطمینان 
خدمت همه دوس��تان عرض می کنم در صورت ارائه 
اطاع��ات صحیح ، اطاع و رعای��ت قوانین موضوعه، 
ادارات  و  مالیات��ی  ام��ور  ادارات  محت��رم  ممی��زان 
 تامین اجتماع��ی عموماً برخوردی منصفانه با ش��ما 

خواهند داشت. 
در اینجا ذکر چند نکت��ه را برای فعالین تازه ورود 
به صنعت نمایشگاهی ضروری می دانم. حسب ماده6 
قان��ون تجارت کلیه فعالین اقتصادی باید قبل از آغاز 
فعالی��ت دفاتر رس��می را از ادارات دارایی محل تهیه 
و ضم��ن پلمپ دفاتر، کلیه تراکنش های مالی خود را 

در آن ثبت کنند. 
البت��ه ب��ا تغیی��رات فن��اوری و ورود نرم افزارهای 

حس��ابداری به عرصه فعالیت های مالی 
باید در صورت استفاده، نرم افزار مذکور 
نیز ب��ه تایید اداره ام��ور مالیاتی محل 

فعالیت شرکت رسیده باشد.
یک نکته: عموماً شرکت های کوچک 
در آغ��از فعالیت و برای پرهیز از هزینه 
از پک ه��ای نرم افزاری ارزان قیمت بازار 
یا نسخه های قفل شکسته نرم افزارهای 
مالی اس��تفاده می کنن��د موضوعی که 
در آین��ده باعث بروز مش��کات خاصی برای مودیان 
می ش��ود. ب��رای مث��ال در س��ال های بع��د و هنگام 
نیاز ب��ه ارائه اطاع��ات مالی عموماً ای��ن نرم ا فزارها 
 کارای��ی لازم را نداش��ته و چون بدون پش��تیبان نیز 

هستند. 
مش��کات فراوانی را برای مودی��ان در اثبات دفاتر 
و تراکنش ه��ای خ��ود ب��رای کارشناس��ان، ممیزان 
 دارای��ی و مراج��ع حل اخت��اف مالیاتی ب��ه وجود

می آورند. 
ل��ذا به باور متخصص��ان این حرف��ه هزینه در این 
بخش ب��ه  مثابه هزینه در بخش های ایمنی اس��ت و 
قابل صرفه جویی نیس��ت. در ص��ورت پلمپ دفاتر و 
ثبت کلیه فعالیت های مالی در دفاتر قانونی ش��رکت 
و ارائ��ه اظهارنامه مالیاتی عموما کارشناس��ان ادارات 
امور مالیاتی نسبت به بررسی و سنجش صحت اسناد 
هزینه و درآمدهای ثبت ش��ده اقدام  و در انتها پس 
از اطمین��ان به صحت دفاتر معادل 2۰درصد س��ود 
 تعیین ش��ده هر واحد را به  عنوان مالیات محاس��به

و مطالبه می کنند.
�  قانون مالیات بر ارزش افزوده

درگذش��ته شهرداری ها و سایر مراجع قانونی بسته 
ب��ه ن��وع فعالیت خ��ود عوارضی را ب��ر تولید وضع و 
مطالب��ه می کردند؛ ضمن اینکه تا  ۱387 نیز مالیات 
بر مصرف )VAT( به  نوعی که در س��ایر کشورهای 
دنیا مرس��وم بود در ایران وجود نداش��ت تا اینکه در 
این س��ال مجلس شورای اس��امی با وضع مالیات بر 
مص��رف با عن��وان مالیات بر ارزش اف��زوده و تجمیع 
آن با ع��وارض موضوعه کلیه ع��وارض و مالیات های 
قب��ل را مبلغی کرد و مصرف کنن��ده نهایی را موظف 
به پرداخت ۹درصد س��رجمع صورت حس��اب خرید 

ب��ا نام مالیات ب��ر ارزش افزوده و عوارض ش��هرداری 
 ب��ه  ص��ورت فصل��ی در وج��ه اداره ام��ور مالیات��ی

مح��ل ک��رد. در صنعت نمایش��گاه اخ��ذ مالیات بر 
ارزش افزوده از صورت حساب نهایی مشارکت کنندگان 
و واریز آن در انتهای هر دوره برای مشارکت کنندگان 
در نمایش��گاه های داخل��ی الزام��ی ب��وده ام��ا برای 
مش��ارکت کنندگان در نمایش��گاه های خارج��ی ب��ا 
عنایت به تعریف دامنه ش��مول رویدادهای اقتصادی 
داخ��ل کش��ور در قان��ون مالی��ات ب��ر ارزش افزوده 
مصوب مجلس ش��ورای اسامی موضوعات نداشته و 
مشارکت کنندگان در نمایشگاه های خارجی الزامی به 

پرداخت آن ندارند.
نحوه تعامل با اداره تامین اجتماعی �

فعالی��ت صنع��ت نمایش��گاهی به ای��ن معنی که 
برگزارکننده فضایی را به  صورت کلی از یک س��ایت 
نمایشگاهی اجاره کرده و به  صورت جزیی به گروهی 
از فع��الان اقتص��ادی واگ��ذار کن��د مش��مول قانون 
تامی��ن اجتماعی نب��وده اما در تدوی��ن قراردادهای 
نمایش��گاهی باید دقت کرد تا حتم��ا واژه اجاره قید 
 و از واژه ه��ای مت��رادف نظیر حق انتف��اع ، امتیاز و...

پرهیز شود.  
درباره س��ایر قوانین تامی��ن اجتماعی نظیر حقوق 
مزایا و کلی��ه پرداختی های به کارکنان به اس��تثنای 
وج��وه پرداختی بابت بازخرید ای��ام مرخصی، کمک 
عائله مندی، هزینه سفر و فوق العاده ماموریت، پاداش 
تولید، کمک هزینه مس��کن، حق حضور در جلس��ات 

هیات مدیره مش��مول قانون تامی��ن اجتماعی بوده و 
باید 23درصد از هر پرداخت توسط کارفرما و 7درصد 
توسط کارگر به حساب سازمان تامین اجتماعی واریز 

شود. 
در م��ورد قراردادهای منعقده ب��ا پیمانکاران ثانویه 
ب��رای انج��ام ام��ور مرتبط ب��ا نمایش��گاه هایی مثل 
خدم��ات، تبلیغ��ات، موکت و... نیز توصیه می ش��ود؛ 
مبل��غ خرید کالا از دس��تمزد اجرا در صورتحس��اب 
دریافت��ی تفکیک ش��ده و ب��رای بخش اج��را حتما 
 مفاصاحس��اب از ش��عبه تامی��ن اجتماع��ی مربوطه

 اخذ شود.
قانون تامین اجتماعی و مجریان  نمایشگا ه های  �

خارج از کشور 
شمول قانون تامین اجتماعی به فعالیت های داخل 
کش��ور بوده و به کارگیری نیرو در خارج از کش��ور یا 
پرداخت هزینه های مرتبط با اجرای نمایش��گاه ها در 
خارج از کشور قاعدتا از شمول قانون تامین اجتماعی 
خارج اس��ت. اما در مواردی مش��اهده شده که شعب 
تامین اجتماعی برای برخی همکاران اعامیه بدهکار 
ص��ادر کرده که طبیعت��ا باید در موع��د مقرر به آن 

اعتراض کرده و تقاضای تجدیدنظر کرد.  
البت��ه فرآیند و مراح��ل اعتراض ب��ه اعامیه های 
بدهکار س��ازمان تامین اجتماع��ی و آراء هیئت های 
رس��یدگی به اختافات دارای مراحل خاصی بوده که 
بای��د در مواعد و زمانه ای رس��یدگی به آن دقت لازم 

را به کار گرفت.

تعامل بهینه با  ادارات امور 
مالیاتی  و تامین اجتماعی 

شرکت های آلمانی اغلب در نمایشگاه های 
تج��اری با غرفه ه��ای اس��تاندارد و فضای 
مشخص خود مشارکت می کنند. با افزایش 
فروش ش��رکت ها در نمایشگاه های تجاری 
و موثر بودن این مش��ارکت در توسعه بازار 
ش��رکت ها و افزایش می��زان رضایت مندی 
غرفه داران تعداد ش��رکت های نمایشگاهی 
نیز افزایش می یابد: یک ش��رکت با گردش 
مالی بیش از ۱25 میلیون یورو در سال به  
طور  متوس��ط   در 3۱ نمایشگاه تجاری در 

2سال شرکت می کند.

نقش اصل��ی نمایش��گاه های تجاری در 
ارتباطات B2B از منظر دیگری نیز مشهود 
اس��ت. بی��ش از یک چهارم ش��رکت های 
آلمانی )2۹درصد( خواهان سرمایه گذاری 
بیش��تر در نمایش��گاه های تج��اری داخل 
و خارج از کش��ور در س��ال های 2۰2۰ و 
2۰2۱ بودند. 53درصد از ش��رکت ها قصد 
داشتند به همین میزان هزینه کنند و تنها 
۱7 درصد خواهان کاهش بودجه نمایشگاه 

تجاری خود بودند.

 نمایشگاه های
 تجاری؛ ابزار ارتباطی

روز جهانی نمایشگاه ها مبارک
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نمایشگاه های تجاری؛ ابزار بازاریابی متمرکز

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های 
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

یادداشت



دورانی حیاتی برای صنعت نمایشگاهی کشور
وحید طیبی نژاد، مدیرعامل شرکت نمایشگاهی 

چیستا: 
جای بس��ی شادکامی اس��ت که نمایش��گاه ها در دنیا 
به عنوان یک صنعت شناخته شده اند. اما همچنان در این 

میان، واقعیت تلخ  قابل توجهی وجود دارد.
 متاس��فانه در کش��ور ما تاکنون هیچ کدام از مؤلفه ها 
و ش��اخصه های صنع��ت در رابطه با نمایش��گاه ها مورد 
نظ��ر ق��رار داده نش��ده اس��ت.  ب��ه عبارت��ی می ت��وان 
گف��ت تنه��ا در عن��وان ای��ن ح��وزه ب��زرگ از کلم��ه 

صنعت اس��تفاده ش��ده اس��ت و فعالان این حوزه از تس��هیات »صنع��ت« بی بهره اند. 
مس��ئولان و دس��ت اندرکاران صنع��ت نمایش��گاهی کش��ور بای��د تم��ام ت��وان خود را 
 ب��ه کار ببندند تا صنعت نمایش��گاهی کش��ور م��ا به اس��تانداردهای نمایش��گاهی دنیا

نزدیک شود. 
در کمال تأسف به علت اعمال تحریم های ظالمانه علیه کشورمان، صنعت نمایشگاهی 
ب��ه  عنوان ح��وزه ای که مهم ترین ش��اخصه آن برقراری و تقویت ارتباط��ات بین الملل و 
همگرایی تمام ش��رکت ها و متخصص��ان بخش های مختلف اقتصادی و صنعتی کش��ور 
اس��ت تضعیف ش��ده و به دلیل عدم تعامات و مبادلات خارجی، هر روز به الگوی بومی 

نزدیک تر می شویم.  
از همی��ن رو با توجه به اینک��ه مانند دیگر بخش های اقتصادی و صنعتی در کش��ور، 
همگرای��ی، هم صدای��ی و مدیریت واحدی در صنعت نمایش��گاهی کش��ور وجود ندارد 
مشکات عدیده ای در این بخش به وجود آمده است. پس از یک دوران سخت همه گیری 
ش��یوع ویروس کرونا در جهان، صنعت نمایش��گاهی در حال بازیابی توان از دست رفته 

خود است.
به همین منظور این روزها، دورانی بس��یار حیاتی برای این صنعت به ش��مار می رود. 
البته ناگفته نماند که مش��کات، جنگ ها و مشکات اقتصادی حاکم در دنیا سرعت این 
بازیابی را کاهش داده و در کشور ما نیز بحران های اقتصادی و تحریم ها این مشکات را 
دوچندان کرده است. اما بااین حال تمام فعالان صنعت نمایشگاهی کشور برحسب وظیفه 
و رس��الت خود با تمام قوا در تاش اند که در س��رعت بهبود وضعیت صنعت نمایشگاهی 

ایران سهیم باشند.
 ش��رکت چیس��تا باس��ابقه دو دهه فعالی��ت مس��تمر در بخش داخل��ی و خارجی و 
همچنی��ن برگزاری نمایش��گاه های متعدد تخصصی در حوزه ه��ای مختلف صنعتی طی 
دوران س��خت کرونا، موفق ش��د که ب��ار دیگر نام کش��ور عزیزمان ای��ران را در مجامع 
بین المللی پرآوازه کند.  ما پیش از شروع دور جدید تحریم ها در سال 2۰۱8 اسپانسری 
کت��اب یوف��ی را انجام می دادی��م.  پس از آغ��از تحریم ها حتی از ذکر نام ش��رکت های 
 ایران��ی در کتاب یوفی خودداری و عضویت ش��رکت های ایران��ی در این اتحادیه جهانی

تعلیق ش��د.  بااین حال، در راستای اقدامات تخصصی همکاران بین المللی شرکت چیستا 
و همچنین ارتباطات دوس��تانه ای که ما با س��ایر حامیان این کتاب داش��تیم؛ توانستیم 
 جای��گاه خود را باز پس گیری��م و بار دگر نام ایران را در صنعت نمایش��گاهی دنیا زنده

نگه داریم. 
مادامی ک��ه نتوانی��م رواب��ط خ��ود در ح��وزه بین المل��ل را تقوی��ت کنی��م؛ برگزاری 
نمایش��گاه های باکیفی��ت و اثربخ��ش بس��یار کار س��ختی خواه��د بود. حل بس��یاری 
از مش��کات ای��ن صنع��ت در خ��ارج از ق��درت فع��الان ای��ن حوزه اس��ت اما ب��ا این  
ح��ال امی��د می رود ک��ه با تعام��ات بهتر ب��ا دنیا و اخ��ذ تصمیمات مثمرثمر توس��ط 
 مدی��ران ارش��د ب��رای صنع��ت نمایش��گاهی کش��ور موف��ق ب��ه بازیابی ای��ن صنعت

شویم. 
مقتضی است از همین طریق ضمن قدردانی ویژه از دست اندرکاران صنعت نمایشگاهی 
کشور، روز جهانی نمایشگاه ها را به تمامی فعالان و ذی نفعان این صنعت مهم و تاثیرگذار 

کشور تبریک گفت.

عمانصنعت جانبی نمایشگاه همایش و

1401ماه آبان نیمه دوم 

Muscat

برگزاری

November

مسقط

Oman
Conference & Exhibition

IndustryInternational

export promotion global union exhibition
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Technology services  union

Suitana of  Oman 
Ministry of Housing 
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Caspianexpo
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www.itfgroupexpo.com
(خط10)02144098891: تلفن دفتر تهران جهت کسب اطلاعات بیشتر

@ parspegahtejaratexpo
www.epgue.com
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تقدس�ی نژاد،  عباس 
مدیرعام�ل نمایش�گاه 
بین المللی شهر آفتاب:

با توجه ب��ه روند تحول 
و  تج��ارت  عرص��ه  در 
بازاریاب��ی کالا و خدمات، 
بازاریابی  ابزارهای  اهمیت 
بنگاه ه��ای  ن��زد  موث��ر 
و  اقتص��ادی  ب��زرگ 

صاحب��ان کس��ب وکارها، بیش ازپی��ش مب��رز ش��ده و 
 )Promotion( یک��ی از امکان ه��ای بی بدیل تروی��ج
نمایش��گاه های تج��اری   کالا و خدم��ات، رویداده��ا و 

هستند. 
از  بی��ش  نمایش��گاه های تج��اری  در ح��ال حاض��ر 
۱۹۰میلی��ارد دلار از GDP اقتص��اد جهان��ی را به خود 
اختصاص داده اند و بیش از 3 میلیون و 2۰۰ هزار نفر در 

این صنعت مشغول به کار هستند. 
ب��زرگ  جامع��ه  در  هم افزای��ی  ایج��اد  بنابرای��ن 
توس��عه  اساس��ی  الزام��ات  از  نمایش��گاهی  صنع��ت 
ای��ن صنع��ت اس��ت و روز جهان��ی نمایش��گاه ها که با 
ابت��کار و ن��وآوری جامع��ه نمایش��گاهی، هرس��اله در 
 خردادم��اه )ژانویه میادی( در سرتاس��ر جه��ان برگزار 

می شود. 
فرصت بس��یار مناس��بی برای توجه هر چه بیش��تر به 
 صنعت نمایش��گاهی در س��طح جهان، منطقه و کش��ور 

عزیزمان است.
جهان��ی  روز  ابت��کار  گذش��ته  س��ال  چن��د  در 
از  نف��ر  ه��زاران  گردهم آم��دن  س��بب  نمایش��گاه ها 
فع��الان و متخصص��ان ای��ن صنعت در سرتاس��ر جهان 
 ش��ده اس��ت ک��ه در کش��ور م��ا نی��ز فرص��ت بس��یار 
 مناسبی برای گردهمایی انجمن ها، مجریان نمایشگاهی، 
خدم��ات  ارائه دهن��دگان  نمایش��گاه ها،  مجموع��ه 
 و... اس��ت و می ت��وان از ای��ن موقعی��ت ب��رای تحق��ق 
اهداف��ی از جمل��ه س��اماندهی فعالی��ت نمایش��گاه ها، 
 ایج��اد هماهنگی در عناوین نمایش��گاه های اس��تان ها، 
ارتق��ا کیفی��ت خدم��ات دارن��دگان س��ایت ها و رعایت 
 کام��ل اصول مش��تری مداری توس��ط آنها، آگاه س��ازی

جامع��ه از اهمی��ت نمایش��گاه ها و از هم��ه مهم ت��ر به 
 رس��میت ش��ناختن فعالیت نمایش��گاهی به  عنوان یک

فعالیت صنعتی براس��اس طبقه بندی های بین المللی در 
توسعه اقتصادی کشور استفاده کرد.

سراس��ر  در  نمایش��گاه ها  جهان��ی  روز  همچنی��ن 
ارزش ه��ای   )Global exhibitions day( دنی��ا 
در  را  تج��اری  رویداده��ای  و  نمایش��گاه ها  بی بدی��ل 
پیش��برد اه��داف اقتص��اد جهانی و بس��ط بس��ترهای 
 بازاریاب��ی چه��ره به چهره در ح��وزه تج��ارت را یادآور 

می شود.
ای��ن روز ی��ادآور آن اس��ت ک��ه هم��ه در صنع��ت 
نمایش��گاهی از متخصصان گرفته تا مشاغل و انجمن ها 
بای��د ب��رای توانمندس��ازی فع��الان و ش��اغان در این 
عرصه تاش��ی بی وقف��ه را انجام دهند ت��ا فرصت هایی 
 بی نظیر وی��ژه میلیون ها کس��ب وکار تولیدی و خدماتی 

خلق شود. 
هم��کاری  و  ارتباط��ی  بس��تر  ایج��اد  بنابرای��ن 
نمایش��گاه های تجاری کش��ورمان با دیگر کش��ورها در 
چنی��ن روزی س��بب تعری��ف افق های مش��ترک، بروز 
ن��وآوری و کش��ف فرصت ه��ای تجاری جدید می ش��ود 
 و زمین��ه را ب��رای ترقی تج��ارت خارجی ای��ران فراهم 

می کند. 
بنابرای��ن گرامیداش��ت چنین روزی عاوه بر ترس��یم 
افق ه��ای مش��ترک می��ان بازیگران اصلی ای��ن صنعت، 
 عرص��ه را ب��رای تعامات و همکاری ه��ای جهانی فراهم

می آورد.
بس��یار  فرص��ت  نمایش��گاه ها  جهان��ی  روز  امس��ال 
مناس��بی اس��ت ت��ا ب��ر ای��ن ه��دف متمرک��ز ش��ویم 
از دوران  همه گی��ری کرون��ا،  نمایش��گاه ها پ��س  ک��ه 
می توانن��د ب��ر رش��د و توس��عه اقتص��ادی تأثیرگ��ذار 
 باش��ند و درواق��ع پلی باش��ند برای بازس��ازی اقتصادی

کشور. 
درواق��ع باید تاش کنیم این پی��ام را به تمامی فعالان 
صنعت��ی و اقتصادی برس��انیم که بهترین، آس��ان ترین 
و س��ریع ترین راه ب��رای برق��راری ارتب��اط مج��دد ب��ا 
بازارهای هدف، نمایش��گاه ها هس��تند و این نمایشگاه ها 
 هس��تند ک��ه می توانن��د ب��ه احی��ای اقتص��ادی کمک

کنند.
نمایش��گاهی  فع��الان صنع��ت  تمام��ی  از  بنابرای��ن 
دع��وت می کن��م تا ب��ا اس��تفاده از فرص��ت پیش آمده، 
ب��ه مناس��بت ای��ن روز جهان��ی و به منظ��ور معرف��ی 
هم��ت  تج��اری  س��کوهای  به عن��وان   نمایش��گاه ها 

گمارند.
ب��ه امید اتح��اد و همدل��ی روزاف��زون فعالین صنعت 

نمایشگاهی ایران و جهان

 پلی برای بازسازی 
علیرضا مرتضوی، مدیرعامل نمایشگاه اقتصاد کشور

بین المللی استان اصفهان: 
در دنی��ای ام��روز تولی��د ث��روت از طریق 
می ش��ود.  امکان پذی��ر  تج��اری  ارتباط��ات 
ارتباط��ات تج��اری ب��ه تمام روابط��ی گفته 
می ش��ود ک��ه یک س��ازمان با ه��دف ارتقاء 
جایگاهش در بازار و با مش��تریان و مخاطبان 
خود ب��رای ارائ��ه خدمات، ف��روش کالا، در 
خدم��ت گرفت��ن روش ه��ای نوی��ن فعالیت 

 تجاری و توس��عه بازار ه��دف و جذب س��رمایه های جدید 
برقرار می کند. 

در یک دسته بندی کلی می توان ارتباطات را به ارتباطات 
درون و بی��رون س��ازمان تقس��یم بندی ک��رد. روابط درون 
س��اختار یک س��ازمان تجاری بر اس��اس ارتباطات ش��کل 
می گی��رد؛ ارتباط ب��ا مدیر اصلی مجموع��ه، ارتباط مدیران 
ارش��د و مدیران میانی و ارتباط کارکنان با مدیران. هدفمند 
ب��ودن این گونه ارتباط��ات می تواند اهداف تعریف ش��ده را 
ب��رای تمام افراد در داخل آن س��ازمان قابل دس��ترس کند. 
ه��ر کدام از این ارتباطات نحوه فعالیت تجاری آن ش��رکت 
با بیرون از مجموعه را نیز بهتر مش��خص می کند. ابزارهای 
بسیاری برای انسجام بخشیدن به ارتباطات بیرونی سازمان 
تعریف شده است. برگزاری جلسات گفت وگو، انعقاد قرارداد، 
امضای تفاهم نامه، نظرس��نجی، ارسال ایمیل، تماس تلفنی، 

تبلیغات، رس��انه، استفاده از فضای مجازی و 
ش��بکه های اجتماعی و...؛ بنابراین ارتباطات 
تجاری خارجی ارس��ال هر پیامی اس��ت که 
از دفتر رسمی کس��ب وکار و کارکنان همان 
 شرکت برای برقراری ارتباط با مخاطب انجام 
می گی��رد. بنابراین برقرار ش��دن هر ارتباط 
ب��ا بی��رون از س��ازمان، باعث می ش��ود که 
رقیبان و مشتریان آش��نایی بهتر و بیشتری 
 را با تجارت ش��ما از طری��ق همین ارتباطات

 کسب کنند. 
س��اختن  برق��رار  هن��گام  در  تج��اری  مجموع��ه  ه��ر 
ارتباط��ات تج��اری خارج��ی بای��د بالاتری��ن دق��ت را در 
هن��گام انتق��ال پی��ام رعایت کند، زی��را در هنگام ارس��ال 
 پی��ام نام آن ش��رکت تجاری و تمام داش��ته هایش در میان

اس��ت.امروزه یک��ی دیگ��ر از راه ه��ای گس��ترش ارتباطات 
تج��اری، ص��ادرات خدم��ات، کالا و فناوری به کش��ورهای 
هدف اس��ت چراکه صادرات نقش موثری در رشد و توسعه 
اقتص��ادی کش��ورها دارد. آماره��ای س��ازمان های جهانی 
مرتب��ط با ارتباط��ات تجاری و صادرات گواه این ادعاس��ت. 
کش��ورهایی که امکان برقرار ساختن ارتباطات تجاری را در 
بازارهای هدف داش��ته و جذب منابع مال��ی را در بازارهای 
هدف خارجی جس��تجو کرده ان��د، در عمل اثبات کردند که 
 ارتباطات تجاری بیش��تر و س��ودآوری را در بازارهای هدف 

برق��رار س��اختند.  کس��ب اطاع��ات در م��ورد نیازه��ا و 
س��لیقه مصرف کنن��دگان در بازاره��ای خارج��ی یک��ی از 
مهم تری��ن اصول مان��دگاری در بازارهای جهان��ی و ارتقای 
س��طح کیفی��ت ص��ادرات محص��ولات و خدمات اس��ت. با 
اطمین��ان خاطر می توان گفت حضور صاحبان کس��ب وکار 
خارج��ی  و  بین الملل��ی  تخصص��ی،  نمایش��گاه های  در 
 نی��ز یکی و ش��اید بهتری��ن ارتباط��ات تج��اری در دنیای 

امروز است. 
در هن��گام برگزاری نمایش��گاه، تمام ابزاره��ای ارتباطات 
تج��اری در جه��ت توس��عه ارتباط��ات، بهبود بخش��یدن 

ب��ه روابط تجاری و توس��عه کس��ب وکار در کن��ار هم قرار 
 می گیرند تا در س��طح بالاتر معنای دقیق ارتباطات تجاری 

را محقق کنند. 
نمایش��گاه حقیقت ارتباطات تج��اری را به صورت کامل 
به نمایش می گذارد. نمایش��گاه، رس��انه، تبلیغات، چیدمان 
مهندسی غرفه ها، شرایط ایده  آل رفاهی و خدماتی و در کل 
فضای��ی را خلق می کند که با اس��تانداردهای تجاری دنیای 
امروز هماهنگ اس��ت؛ آنچه با عب��ارت ارتباطات تجاری از 
سوی کارشناس��ان تکرار می گردد به معنای واقعی کلمه در 

نمایشگاه ها نمایان می شود.

نمایشگاه و توسعه ارتباطات تجاری
 خرداد 1401  شماره 2

علی فره�ادی، مدیرعامل ش�رکت نمایش�گاه های 
بین المللی استان فارس:

 اولین چهارش��نبه ماه ژوئن به بهان��ه ارج گذاری و تبیین 
نقش ارزنده صنعت نمایشگاهی و عوامل فعال این حوزه در 
رشد و توسعه اقتصاد و تجارت کشورها به روز جهانی صنعت 

نمایشگاهی نام گذاری شده است.
 در ای��ن روز ب��زرگان و فع��الان این صنعت در سراس��ر 
جهان به اش��کال مختلف با برگزاری تجمعات و برنامه های 
متن��وع ضمن گرامی داش��ت این روز و ای��ن صنعت تاش 

می کنند تا ب��ا صدای واحد ب��ه همگان اعم 
از مس��ئولان رس��می و آح��اد م��ردم اعام 
کنن��د ک��ه صنعت نمایش��گاهی ب��ه  عنوان 
یک زیرس��اخت و پیش��ران اقتصادی، کلید 
 رون��ق اقتصادی در هر کش��وری محس��وب 

می شود. 
در خص��وص اهمیت صنعت نمایش��گاهی 
همی��ن ب��س ک��ه ب��ا نگاه��ی اجمال��ی به 
اقتص��اد و تج��ارت بین الملل��ی درمی یابیم 

ک��ه قدرت های اقتص��ادی جه��ان از دروازه 
صنعت نمایش��گاهی موفق به فتح بازارهای 
کس��ب وکار و تج��ارت جهانی ش��ده اند و به 
همین علت اس��ت که بیشترین حمایت های 
مادی و معنوی بی قیدوش��رط در کشورهای 
عم��ل ب��ه  صنع��ت  ای��ن  از   توس��عه یافته 

می آی��د. به پ��اس قدردانی از عم��وم فعالان 
این ح��وزه، مجموع��ه مدیری��ت و کارکنان 
س��ایت های نمایش��گاهی کش��ور و جه��ان، 

مجری��ان، طراحان غرفه س��ازی و غرفه س��ازان، غرفه داران، 
نیروه��ای خدمات��ی، تولیدکنن��دگان کالا و صنعتگ��ران، 
دانش پژوهان و دانش��مندان و همچنین اصحاب رس��انه که 
با بازتاب به  موقع اخبار و اطاع رسانی موجب فرهنگ سازی 
توسعه نمایشگاه ها می شوند و با احترام و تقدیر از همکاران 
شایس��ته و ارجمند ایرانی که مبتکر و پیشنهاددهنده ثبت 
این رویداد جهانی بوده اند، این مناسبت فرخنده را به عموم 
فعالان و دس��ت اندرکاران این صنعت و س��ایر عاقه مندان 

تبریک عرض می کنیم.

صنعت نمایشگاهی، پیشران اقتصاد کشور

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های روز جهانی نمایشگاه ها مبارک
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

یادداشت



صنعت نمایشگاه به  عنوان معرف دستاوردها و تولیدات 
صنعتی کش��ور نقش حائز اهمیتی در توس��عه صادرات 
و بازاریابی ه��ای جدی��د دارد. از همی��ن رو فعالی��ت این 
بخش نقش موثری در بهبود وضعیت اقتصادی کش��ور، 

اشتغالزایی و در نهایت بهبود معیشت مردم دارد. 
کارشناس��ان ب��ر ای��ن 
و  تولی��د  ک��ه  باورن��د 
بازاریاب��ی  ب��ا  ف��روش 
اگر  و  حاصل می ش��ود 
قصد داریم به این مهم 
اهمیت دهی��م باید در 
گام نخست به بازاریابی 
خ��وب در آن صن��ف و 
صنع��ت توجه کنیم اما 
بحران ه��ای اقتص��ادی و تجاری که در س��ال های اخیر 
گریبان گیر کشور شده این صنعت مهم را تحت تاثیر قرار 
داده اس��ت. از همین رو پیرامون وضعیت کنونی صنعت 
نمایش��گاهی کش��ور گفت وگویی را با حبی��ب ماهوتی 
مدیرعامل نمایشگاه بین المللی آذربایجان شرقی ترتیب 

داده ایم.
افزایش هزینه حضور در رویدادها �

ماهوتی اظهار داش��ت: به طورقط��ع افزایش قیمت ها،  
ت��ورم و افزایش حق��وق کارگران و کارکنان بیش��ترین 
تاثیر را روی مش��ارکت کنندگان نمایش��گاهی گذاشته و 
همین موضوع موجب افزایش 25 درصدی هزینه حضور 
ش��رکت ها در رویدادهای نمایشگاهی شده است. به جزء 
موارد مطرح ش��ده، مش��ارکت کنندگان در نمایشگاه ها 
امروزه با مش��کات متعددی مانند ع��دم ثبات نرخ ارز،  
مس��ائل گمرکی و مش��کات پیرامون واردات مواد اولیه 
م��ورد نیاز خ��ود و مهم تر از همه صدور بخش��نامه های 
خلق الساعه روبرو هستند. تمام این موارد به طور مستقیم 
بر حض��ور ش��رکت ها در رویدادهای نمایش��گاهی تاثیر 
گذاش��ته اس��ت. این موضوع ضرب��ه ای مهلک به صنعت 

نمایش��گاهی، تجارت خارجی و اقتصاد کشور وارد کرده 
است.

وی خاطرنش��ان کرد: اکثر س��ایت های نمایش��گاهی 
در کش��ور ب��ه دلیل اثرات ش��یوع وی��روس کرونا ازنظر 
مت��راژ و درآمدهای ریالی با کاهش مواجه ش��ده اند. اگر 
ش��رایط سیاس��ت گذاری حوزه تجارت خارجی و صنعت 
نمایشگاهی کشور به همین منوال ادامه پیدا کند نه تنها 
صنعت نمایش��گاهی بلکه تمام صنایع کش��ور کماکان با 
مش��کات و چالش های متعددی روب��رو خواهند بود. در 
همین زمینه تورم ش��دید و بیکاری گس��ترده نیز دور از 

ذهن نیست.
پیامدهای تعدد سایت های نمایشگاهی  �

مدیرعامل نمایشگاه بین المللی تبریز در ادامه به تشریح  
وضعیت کنونی صنعت نمایش��گاهی کش��ور پرداخت و 
گفت: با توجه به کثرت سایت های نمایشگاهی در سطح 
کشور، صنعت نمایشگاهی هیچ گاه به ساماندهی مطلوبی 

نخواهد رس��ید و ما شاهد شکوفایی این صنعت نخواهیم 
بود. متاس��فانه کث��رت برگزاری رویداده��ای کوچک در 
کش��ور موجب شده که نمایشگاه های بزرگ نیز به چشم 
نیاید و شرکت ها نسبت به حضور در آنها تمایلی نداشته 
باش��ند. تعدد س��ایت ها باعث ایجاد رقابت های ناسالم با 
انگیزه های مالی و برگزاری نمایش��گاه های س��طح پایین 

شده است.
این پیشکسوت صنعت نمایش��گاهی همچنین عنوان 
کرد: اگر در بهترین حالت تنها 5 س��ایت نمایشگاهی در 
سراسر کشور داشته باشیم می توانیم به رونق این صنعت 
امیدوار و رس��الت واقعی خود در تجارت و اقتصاد کشور 

را ایفا کنیم. 
متاسفانه در کشور ما برخی مسائل دقیقاً برخاف رویه 
جاری در کش��ورهای پیشرفته اس��ت. به عنوان مثال در 
کش��ورهای اروپایی که از نظر صنعت��ی و اقتصادی جزء 
کش��ورهای س��رآمد به ش��مار می روند تعداد موسسات 

آموزشی یا بانک ها از تعداد انگشتان دست فراتر نمی رود 
اما در کشور ما ده ها بانک و موسسه آموزشی وجود دارد. 

در حوزه نمایشگاه ها نیز دقیقاً این گونه عمل کرده ایم.
ماهوت��ی اف��زود: در ح��ال حاض��ر با در نظ��ر گرفتن 
نمایش��گاه های جزایر قش��م و کیش حدود 36 س��ایت 
نمایش��گاهی در کش��ور وجود دارد. حقیقت ماجرا آنکه، 
در شرایط کثرت سایت های نمایشگاهی، این صنعت راه 
به جایی نخواهد برد. با تجمیع س��ایت های نمایشگاهی، 
هزینه ها هدفمندتر می شود و اس��تانداردها بهتر رعایت 

خواهد شد.
ورود غیرمتخصص ها به حوزه سیاست گذاری �

وی ب��ا بیان اینکه ش��رکت های نمایش��گاهی کش��ور 
بن��گاه تج��اری و س��ازمان اقتص��ادی هس��تند گف��ت: 
مجوزه��ای برگ��زاری رویداده��ا نبای��د از کان��ال هیچ 
س��ازمان ی��ا نهادی بگ��ذرد. فع��الان این صنع��ت باید 
خودش��ان تصمیم گیر و سیاس��ت گذار باش��ند تا بتوانند 
در مس��یر از پیش تعیین شده حرکت کنند و به اهداف 
 خ��ود و همچنی��ن تعالی صنعت نمایش��گاهی کش��ور 

دست یابند.
نمایش�گاه های مجازی جایگزین رویدادهای  �

فیزیکی می شوند؟
مدیرعام��ل نمایش��گاه بین المللی تبری��ز همچنین به 
جایگاه نمایش��گاه های مجازی اشاره کرد و گفت: امروزه 
استفاده از بستر فضای مجازی برای برخی امور به امری 
ع��ادی بدل ش��ده و جایگاه خود را پیدا کرده اس��ت اما 
در صنعت نمایشگاهی نمی توان نمایشگاه های مجازی را 
جایگزین رویدادهای فیزیکی کرد؛ زیرا در نمایشگاه های 
فیزیکی همه چیز به صورت فی البداهه رخ می دهد و تمام 

حواس پنج گانه انسان را درگیر می کند.
 در نمایش��گاه های مج��ازی بازدیدکنن��ده آنچه را که 
می بیند حس نمی کند. بنابراین نمایش��گاه های مجازی 
هی��چ گاه ق��ادر نخواهند ب��ود که جایگزی��ن رویدادهای 

فیزیکی شوند.

ضربه ای مهلک بر پیکر صنعت نمایشگاهی کشور
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هیات مدی�ره  عض�و  آدین�ه،  داود 
انجمن:

صنعت نمایشگاهی کش��ور در۱۴۰۰ از 
سویی به جهت پایداری بحران کووید-۱۹ 
کم��اکان در ری��کاوری، روزگار می گذراند 
و تقریب��اً فع��الان این صنع��ت در فضای 
اضطراب و نگرانی بودند اما از س��وی دیگر 
تاس��یس انجمن برگزارکنندگان نمایشگاه 
خارج��ی و رویداده��ای تج��اری گام های 

بلند و نوینی را برای س��رافرازی فعالان خارج از کش��ور برمی داش��ت، شاید 
دغدغه ای از س��الیان گذش��ته تاکنون مبنی بر تاسیس تشکلی فراگیر و ملی 
بتوان��د ضمن کس��ب مطالبات این صنعت، س��بب انتقال آنها ب��ه مقامات و 
مسئولین ذیربط ش��ود. و مسئولین به عنوان مجموعه ای فعال، پویا و چابک 
در تصمیم گیری های کان صنعت نمایش��گاه عاوه بر دخالت، حضوری فعال 
داش��ته باشند. ضمن اینکه تاسیس این انجمن بسیاری از راه های نرفته را به 
راه رفته تبدیل کرد. حال باید اذعان کنیم که حتما تاسیس انجمن خدمات 
نمایش��گاهی، انجمن مدیران صنعت نمایش��گاهی، انجم��ن برگزارکنندگان 
نمایشگاه های بین المللی استان تهران، انجمن جشنواره ها و همایش های ملی 
و بین المللی در سال۱۴۰۱ منجربه تاسیس فدراسیون صنعت نمایشگاهی با 

حضور همه فعالان و ذی نفعان خواهد شد. 
فدراسیون صنعت نمایشگاهی کشور می تواند در تمامی بخش های مرتبط 
به صنعت نمایش��گاهی نماینده داش��ته باش��د؛ همچنین می تواند در سراسر 
کشور در مورد سایت ها، برگزاری ها، مجوزها، رتبه بندی ها، حضور در مجامع 
بین المللی، تقویت نیروهای انس��انی برای حضور در بازارهای س��ایر کشورها، 
ایج��اد اتحادیه های منطقه ای ی��ا بین  قاره ای اظهارنظ��ر و مداخله کند. روز 
جهانی نمایشگاه ها برای کشور فرصت بیبدیلی  است که بتوانیم با همفکری 
و هم افزایی کمیت و کیفیت صنعت نمایش��گاهی کش��ور را، بسیار بیشتر از 
اکنون افزایش دهیم  و این گونه در سطح بین المللی با برگزاری نمایشگاه های 
متعدد در سایر کشورها  به  عنوان برگزارکننده بین المللی نمایشگاه ها در بین 

همتایان خودمان، موجب سرافرازی بیشتر ایران عزیز شویم.
 روز جهان��ی نمایش��گاه ها پی��ام آور روح همبس��تگی هم��ه فع��الان این 
صنع��ت در س��طح بین الملل��ی اس��ت. از س��وی انجم��ن برگزارکنن��دگان 
روز  ای��ن  صادرات��ی  و  تج��اری  رویداده��ای  و  خارج��ی  نمایش��گاه های 
 مه��م و موث��ر را ب��ه هم��ه فع��الان ای��ن صنعت تبری��ک و تهنی��ت عرض

 می نماییم.

 ضرورت تاسیس تشکلی فراگیر
 و ملی در صنعت نمایشگاهی 

مدیرعامل نمایشگاه  بین المللی استان آذربایجان شرقی:

روز جهانی نمایشگاه ها مبارک

5

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های 
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

 دومی��ن نمایش��گاه اختصاص��ی جمهوری 
اس��امی ایران در دمش��ق با حضور سیدرضا 
فاطم��ی امین، وزیر صنع��ت، معدن و تجارت  
پیمان پاک، مع��اون وزیر صنعت و رئیس کل 
سازمان توسعه تجارت، دکتر مهدی سبحانی 
س��فیر جمهوری اس��امی ایران در س��وریه، 
پورابراهیم��ی  رئی��س کمیس��یون اقتصادی 

مجلس ش��ورای اس��امی، خانم دکتر محمد 
بیگی نماینده مجلس شورای اسامی، اکبری 
تالارپش��تی رئیس کمیسیون صنعت و معدن 
و تع��دادی دیگ��ری از نماین��دگان مجل��س 
ش��ورای اس��امی از ایران و نیز دکتر س��امر 
خلیل وزیر اقتص��اد و تجارت خارجی و دکتر 
محمدحس��ین قطنا وزیر کش��اورزی و اصاح 

زراع��ی، زیاد صب��اغ وزیر صنای��ع جمهوری 
عربی س��وریه، رئیس اتاق ای��ران و همچنین 
رئیس اتاق سوریه و روسای اتاق های مشترک  
بازرگانی ایران و س��وریه و س��وریه و ایران و 
جمع کثیری از مدیران ارش��د دو کش��ور در 
 محل دائمی نمایش��گاه های بین المللی سوریه

افتتاح شد.

افتتاح دومین نمایشگاه اختصاصی 
جمهوری اسلامی ایران در دمشق

یادداشت



رامین س�میع زاده،  رئیس مرکز 
نمایشگاهی ایران مال:

اگرچ��ه در دوران کرون��ا بس��یاری 
و  تعطیل��ی  دچ��ار  کس��ب وکارها  از 
دوران  ام��ا  ش��دند،  ورشکس��تگی 
پس��اکرونا نش��ان داد ک��ه فعالیتهای 
اقتص��ادی در حال احیا بوده و در حال 
بازگش��ت به دوران قبل از خود است. 
رقاب��ت در این صنعت مجدداً ش��دت 

 گرفت��ه و نقش مزی��ت رقابتی بیش ازپی��ش پررنگ 
شده است.

 لذا ذینفعان این صنعت برای بقا و توس��عه نیازمند 
خلق ارزش��های نوی��ن و متفاوت هس��تند. مهم ترین 
ش��رط بقا در ای��ن عصر، ب��ه روز بودن اس��ت. یعنی 
به کارگی��ری تمام��ی ابزاره��ای موجود و نی��ز ابداع 
ابزاره��ای متفاوت و خاقانه نس��بت به آنچه دیگران 

از آن بهره می گیرند.
 پیش بین��ی می ش��ود ک��ه صنع��ت نمایش��گاهی 
در س��ال های پی��ش رو منته��ی به 2۰۱6، س��الیانه 
رش��دی معادل ح��دوداً ۴درصد را تجرب��ه کند. این 
نرخ رش��د به بهب��ود وضعی��ت اقتص��ادی ذینفعان 
این صنعت کم��ک کرده و می توان��د به تدریج باعث 
 جب��ران خس��ارات وارد آمده به آن ه��ا در طول دوره 

کرونا شود.
زیرس�اخت های موردنی�از صنعت نمایش�گاهی  �

برای آینده
نظر به توس��عه صنعت نمایشگاهی در سالیان اخیر 
و پیش بینی هایی که برای آینده این صنعت می شود 
نیاز اس��ت که زیرس��اخت های موردنیاز آن نیز مهیا 

شود.
زیرس�اخت های توس�عه پای�دار و مص�رف  �

بهینه انرژی
 Sustainability & Energy-Saving( 
:)Infrastructures

دنی��ای آین��ده، دنی��ای انرژی های محدود اس��ت. 

محیط زیس��ت در خط��ر ناب��ودی قرار 
گرفته اس��ت و نیاز ب��ه انرژی های پاک 
و تجدی��د پذیر بیش ازپیش احس��اس 

می شود. 
بر  نیز  آلاینده ه��ای زیس��ت محیطی 
ش��دت ای��ن موض��وع افزوده اس��ت و 
استفاده از س��وخت های فسیلی به طور 
گس��ترده در س��طح جه��ان، زندگ��ی 
در  را  حیوان��ی  و  نبات��ی  گونه ه��ای 
مع��رض نابودی قرار داده اس��ت. ب��رای مقابله با این 
بحران ها نیاز به ایجاد زیرس��اخت های مناسب است. 
صنعت نمایش��گاهی نیز به عنوان یکی از صنعت های 
تاثیرگ��ذار در عرصه بین المللی با گ��ردش مالی بالا 
باید زیرساخت های مناسب را برای توسعه خود ایجاد 

کند.
زیرساخت های امنیت و بهداشت �

)Health & Security Infrastructure( 
پس از همه گیری کرونا، مقوله س��امت و بهداشت 
در کانون توجه افراد جوامع قرار گرفت. مردم که قباً 
حساسیت چندانی نسبت به این موضوعات نداشتند 
با دقت بیش��تری ای��ن موارد را پیگی��ری میکنند. از 
جمل��ه الزامات صنع��ت نمایش��گاهی در عصر حاضر 
ایجاد زیرس��اخت های سامت و بهداش��ت و امنیت 

افراد است.
زیرساخت های فناوری  �

)Technology Infrastructure(
با توج��ه به اینکه صنعت نمایش��گاهی به س��مت 
فناوری ه��ای نوی��ن پی��ش م��ی رود، نیاز اس��ت که 
زیرس��اخت های مربوطه نیز در فضاهای نمایشگاهی 

تعبیه شوند. 
رش��د و توس��عه روزاف��زون فناوری ه��ای نوی��ن 
پتانس��یل های فوق العاده ای برای ای��ن صنعت ایجاد 
میکند تا فعالان این صنع��ت بتوانند با بهره گیری از 
آن ها ارزش افزوده بیش��تری برای ذینفعان خود خلق 

کنند.

متاورس �
فضای متاورس پنجره ای نوین به روی بش��ر گشود 
که در آینده بخش��ی غیرقابل انکار از زندگی همه ما 
خواهد شد. کمتر کس��ب وکاری را در آینده می توان 
تصور کرد که با متاورس یکپارچه نش��ده باش��د ولی 
موفق باش��د. صنعت نمایش��گاهی نی��ز از این قاعده 
مس��تثنا نیست. ساخت فضایی س��ه بعدی در دنیای 
آنای��ن، ق��دم زدن در این فضا، بازدی��د از غرفه های 
موجود در این دنیا و مذاکره با کسب وکارها به صورت 
مجازی از جمله اتفاقاتی اس��ت که در نمایشگاه های 

متاورس رخ خواهد داد.
مدیریت مالی �

ب��ا توجه به رقابتی تر ش��دن روزافزون این صنعت، 
اهمیت مدیریت بهینه منابع )نیروی انس��انی، زمان، 

هزینه( بیش ازپیش پررنگ می شود.
� Big Data 

ب��ا ق��دم زدن در س��الن های نمایش��گاهی حج��م 
انبوهی از داده ها پی��ش روی ما قرار می گیرد: تعداد 
بازدیدکنن��دگان، مدت زمان حضور افراد در س��الن، 

اطاعات تم��اس اف��راد، اطاعات جمعیت شناس��ی 
بازدیدکنن��دگان، س��نجش عائق اف��راد، غرفه هایی 
که بیش��ترین بازدیدکننده را دارن��د و... برای موفق 
ش��دن در این صنع��ت، باید این داده ه��ا جمع آوری 
آنه��ا روی  داده کاوی  و  گردی��ده  پالای��ش   ش��ده، 

 انجام شود.
دنیای رمز ارزها �

بس��یاری از محدودیت هایی که سیستم های بانکی 
ب��رای فعالان این حوزه ایج��اد می کنند با کمک رمز 
ارزها قابل برطرف ش��دن هس��تند. یکی از ش��روط 
بق��ا در این سیس��تم ک��ه درواق��ع به نوع��ی مزیت 
رقابتی نیز محس��وب می ش��ود، ایجاد زیرساخت های 
 لازم ب��رای اس��تفاده از رم��ز ارزه��ا در تراکنش های

مالی است.
مجریان نمایش��گاهی، غرفه س��ازان، غرفه داران و 
سایت داران باید شرایطی فراهم کنند تا تراکنش های 
مالی بتوانند از طریق درگاه های مخصوص رمز ارزها 
نیز صورت پذیرند. این امر یکی از کلیدهای ماندگاری 

در این صنعت است.

شرط بقا و توسعه صنعت نمایشگاهی
حس�ن مرتج�ی، رئی�س  انجم�ن 
برگزارکنندگان نمایشگاه های خارجی  
و رویداد های تجاری و صادراتی ایران:

صادرات بهترین راهی است که می تواند 
ب��ه تولید کش��ور کمک کند. در ش��رایط 
امروز که ش��اهد رکود تورم��ی و افزایش 
قیمت کالاها هس��تیم صادرات محصولات 
می تواند ابزاری کمک کننده به تولید باشد. 
به این منظور باید میزی مخصوص توسعه 

صادرات در س��ازمان توس��عه تجارت، گمرک و وزارت امور خارجه ش��کل 
بگیرد.

بازارهای اطراف ما، کشورهای همسایه و سی. آی. اس )مشترک المنافع(، 
همگ��ی بازاره��ای پُ��ر پتانس��یل و درعین ح��ال جوانی هس��تند و تجار 
و بازرگان��ان بای��د ضمن حض��ور در آنه��ا، به بازاریاب��ی بپردازن��د. امروز 
ش��اهد ارائه یارانه و کمک های مختلف از س��وی دولت ها برای تس��هیل و 
توس��عه ص��ادرات محصولات هس��تیم و انتظار می رود این مهم از س��وی 
 مس��ئولان کش��ورمان نیز با دقت و حساس��یت بیش��تری در دس��تور کار 
ق��رار بگیرد.  از مجموع حدود 55 میلیارد دلار صادرات کش��ور در س��ال 
گذش��ته، کم��ی بیش از پن��ج میلیارد دلار آن توس��ط بخ��ش خصوصی 
انجام می ش��ود. در ص��ورت حمایت های دولت و اقدامات تس��هیل کننده، 
ج��ا برای افزایش این رقم دارد. در بین کش��ورهای اط��راف ایران، آنهایی 
که مرز مش��ترک زمینی با ما دارند در اولویت ق��رار دارند. در مرحله بعد، 
کش��ورهایی که م��رز دریایی با م��ا دارند در اولویت دوم توس��عه مراودات 
تج��اری هس��تند. ارمنس��تان دروازه ورود به بازار اوراسیاس��ت و صادرات 
به این کش��ور از ح��دود 8۰ میلیون دلار طی دو دهه گذش��ته، اکنون به 
بی��ش از 7۰۰ میلی��ون دلار افزای��ش یافته اس��ت. دارا ب��ودن مرز زمینی 
مش��ترک با ایران و نزدیکی فاصله، این کش��ور را به یکی از بهترین مقاصد 
 صادراتی کالاهای ایرانی و به ویژه صادرات خدمات فنی و مهندس��ی تبدیل 
کرده است. در حدود یک سال و نیم گذشته، شاهد برگزاری موفقیت آمیز 
دو نمایش��گاه بین المللی در ایروان )پایتخت ارمنستان( با حضور مسئولان 
ارش��د وزارت صمت بودیم. سومین نمایشگاه که از تاریخ 28 تا 3۱ تیرماه 
در این کش��ور در محورهای تجهیزات نفت و گاز، پتروشیمی، آب و برق و 
انرژی، صنعت ساختمان، کش��اورزی و صنایع غذایی و تجهیزات پزشکی، 
س��امت و دارو برگزار خواهد ش��د، فرصت مغتنمی برای تجار و بازرگانان 

ایرانی برای توسعه صادرات محصولات شان است.

فرصتی مغتنم برای توسعه صادرات
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ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های روز جهانی نمایشگاه ها مبارک
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

یادداشت



شاهرخ مدرس، پیشکسوت  نمایشگاهی 
و مبتکر روز جهانی نمایشگاه ها: 

اس��تثنا و قاع��ده که برتولت برش��ت 
نویس��نده ب��زرگ آلمان��ی آن را عنوان 
یک��ی از کتاب های مهمش ق��رار داده، 
در ط��ول تاری��خ و به اش��کال مختلف، 
اتفاق افتاده اس��ت.  ساده ترین مثال در 
این  ارتباط، این اس��ت که دانش آموزی 
کم س��ن و س��ال، در کنکور سراسری 

 رتبه اول را به دس��ت م��ی آورد و باعث تعجب همگان
می ش��ود. در صنعت نمایشگاهی نیز، اس��تثنا و قاعده 
در بالاتری��ن س��طح جهانی اتف��اق افتاده اس��ت و آن 
اینک��ه ش��رکت نمایش��گاه های بین الملل��ی جمهوری 
اس��امی ای��ران، مش��هور ب��ه نمایش��گاه بین الملل��ی 
ته��ران در س��ال ۱3۹۱ براب��ر ب��ا 2۰۱2 می��ادی و 
نمایش��گاهی  فعالیت ه��ای  از  س��الگی   در س��ن ۴3 
خ��ود، طرح و پیش��نهادی جهانی به ن��ام »روز جهانی 
نمایشگاه ها« را به جامعه بین المللی صنعت نمایشگاهی 
ارائه داد که اندیش��مندان این صنعت در اروپا، آس��یا، 

آفریقا، اقیانوس��یه و آمری��کا و فعال در 
س��ازمان های نمایشگاهی، با قدمتی بین 
ششصد تا هزار سال را به تعجب وا داشت. 
متعاق��ب ای��ن اتف��اق عجی��ب، آقای 
اتحادی��ه  مع��اون  دروآرت،  کریس��تین 
نمایشگاه های بین المللی )یوفی( و رئیس 
مستقیم مراسم روز جهانی نمایشگاه ها، 
نگارن��ده را به  عنوان نماینده نمایش��گاه 
بین المللی تهران، جهت ایراد س��خنرانی 
در مجمع بین المللی روز جهانی نمایشگاه ها به پاریس 

دعوت کرد.  
ای��ن دعوت در حقیق��ت نوعی تایید و به رس��میت 
ش��ناختن این ابداع جهانی بود. با داشتن چنین عنوان 
بزرگی، وظیفه نمایش��گاه بین الملل��ی تهران در جهان 

بسی سنگین تر از پیش شده است.
ب��ا توج��ه به مرات��ب ف��وق، ب��ه  عن��وان عض��وی از 
نمایش��گاه بین الملل��ی ته��ران، پیش��نهاد می کن��م، 
انگلیس��ی،  زب��ان  ب��ه  مس��لط  عالی رتب��ه،   هیئت��ی 
انتخاب ش��ود و این هیئت وظیفه بازبینی استراتژیک، 

انج��ام تبلیغ��ات موثرت��ر ب��رای شناس��اندن هرچ��ه 
بیش��تر ای��ن روز جهان��ی ب��ه هم میهنان و ش��ناختن 
 نیازه��ای اعضا داخل کش��ور را بر عهده داش��ته باش��د

و با رفع آنها، در راس��تای قالب بین المللی جهت اصاح 
تصمیمات غیرحرفه ای و غیر کارشناسی، نظیر گردشی 
بودن روز جهانی نمایشگاه ها بین روزهای اول تا 8ژوئن 
که شناس��ایی ای��ن روز بزرگ را کمرنگ کرده اس��ت، 

بکوشد. 
در اینجا، از الطاف، دیدگاه های تخصصی و تشویق های 
عزیزان ایرانی صنعت نمایشگاهی، جنابان آقایان میاد 
محمدی، حبیب علیزاده، کامران پارسا، حبیب ماهوتی، 
ش��هنام سپاس��دار، محمدج��واد قنب��ری، داود آدینه، 

حمیدرضا آملی، علی رجب زاده، عبدالکریم جالی، سینا 
کرمی، س��ید رضا قندیلی، امید فدایی، بهزاد زرین پور، 
 فریدون س��راج، مهرداد ابراهیمی،علی محتشم امیری، 
محمد س��عادتی پور، س��هیل فرزین، حسنعلی موبدی 
و س��لمان قاس��می و س��ایر دوس��تان و عزی��زان که 
ام��کان نام  ب��ردن از هم��ه در ای��ن یادداش��ت کوتاه 
وج��ود ندارد و ب��ه انحا مختلف در این س��ال ها از این 
ط��رح جهان��ی پش��تیبانی کرده ان��د، از صمی��م قلب 
روزاف��زون  موفقیت ه��ای  و  می کن��م  سپاس��گزاری 
مختل��ف  عرصه ه��ای  و  جایگاه ه��ا  در  ن��وادر  ای��ن 
 نمایش��گاه های بین الملل��ی را از درگاه خداون��د متعال 

خواستارم.

 بزرگ ترین سرمایه 
س�یدرضا قندیل�ي، مدیرعام�ل ش�رکت صنعت نمایشگاهی کشور

نمایشگاه هاي بین المللي کاسپین زنجان: 
ام��روز صنع��ت نمایش��گاهي به مثاب��ه موت��ور 
مح��رک اقتص��اد تولی��د و گفت وگ��وي تجارت و 
توس��عه، نقشي اساس��ي در انتقال دانش و ثروت 
در میان جوامع بش��ري ایفا مي کند و س��بب رشد 
و ش��کوفایي خدمات و تخصصي ش��دن مشاغل و 
تغیی��ر نیاز مخاطب مي ش��ود.   همان طور که هر 
رویداد با تش��کیل زنجیره ارزش ها راهکارهایي را 

ب��راي چالش ه��اي مواجه طراحي مي کند، ش��بکه اي از خدمات، تحولات، گروه هاي 
تخصص��ي و ابزارهای��ي را نیز به کار مي گیرد تا اجتماع هایي گس��ترده تر که ش��امل 
مخاطب��ان بالق��وه و بالفع��ل اس��ت در کنار یکدیگر گرده��م آیند و اتفاق��ي را رقم 
 بزنن��د ک��ه دیگر ام��کان فراهم کردن آن وج��ود ندارد و این نق��ش بي بدیل صنعت 
نمایش��گاهي اس��ت.   هر رویدادي که در جهان برگزار مي ش��ود یک نبض از جریان 
منظم و زنده اي اس��ت که اثرات آن س��ال ها تضمین کننده رشد، اشتغال، کارآفریني، 
انتقال فناوري به همراه خدمات و ارزش افزوده خواهد بود و گردشي پویا و هدفمند را 
تنظیم مي کند و جایگزیني آن با هر رویکرد دیگري امکان پذیر نبوده و  منحصربه فرد 
اس��ت. افتخار نام گذاري این روز جهاني به نام ایران و اس��تاد عزیزم جناب ش��اهرخ 
 م��درس اس��ت که مایه مباه��ات تمامي دس��ت اندرکاران صنعت ب��وده و آن را ارج 
مي نهیم.  در اهمیت جایگاه صنعت نمایشگاهي مي توان گفت هر رویداد نمایشگاهي 

ایران حداقل براي 2هزار نفر به طور میانگین اشتغال ایجاد مي کند. 
حتي س��ایر گروه هاي خدماتي راکد از طریق فعالیت پیوس��ته ب��ا رویدادها را نیز 
وارد چرخه رونق مي کند. اگر س��هم تولید موثر از مش��ارکت در نمایش��گاه ها و انعقاد 
قراردادهاي حاصل از فروش، خدمت، صادرات و س��فارش صنعتي را بررس��ي کنیم، 
رویدادهاي نمایش��گاهي ایران به طور مس��تقیم و غیرمستقیم نیاز و تقاضاي حداقل 
نیمي از کسب وکارهاي کشور را تامین مي کند.   امروز گرچه نیازمند تخصصي شدن 
و توسعه مسیر جامعه تولید، دانش مدار و ارائه دهندگان خدمات در رویدادها هستیم 
ام��ا بای��د بر توان افزایي بین المللي نمایش��گاه هاي داخلي با تکیه بر ظرفیت هاي ملي 
در عرص��ه بین المل��ل هم ، قدم برداریم و ظرفیت هاي بالقوه اي را با هدف هاي دوربرد 
نش��انه گذاري کنیم.  راهکار روز جهاني نمایشگاه ها تبیین کننده افق رو به پیشرفتي 
اس��ت که در این س��ال ها براي آن برنامه ریزي  ش��ده و نام گذاري آن قطعاً مي تواند 
ذه��ن بش��ر را معطوف به اهمی��ت پرکاربرد آن کند و از طرفي ریش��ه هاي برگزاري 
رویداده��ا را در کش��ورهاي جهان به نمایش بگ��ذارد، همان طور که در ایران قدمتي 

چند هزارساله دارد.

 تحقق توان افزایی زنجیره دانش
 در صنعت نمایشگاهی

 خرداد 1401  شماره 2

مدیرعامل شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی جمهوری اسلامی ایران:

  هوم��ن رازدار اظه��ار داش��ت: رویک��رد مدیری��ت 
جدید س��ازمان توس��عه تجارت، حمای��ت از برگزاری 
نمایش��گاه های تخصصی و پاویون ها در دیگر کشورها 

است.  
خوش��بختانه امروزه با فروکش کردن کرونا، ش��اهد 
رونق صنعت نمایشگاهی در کل جهان و ایران هستیم. 
مدیرعامل شرکت س��هامی نمایشگاه های بین المللی 
جمه��وری اس��امی ای��ران در تش��ریح بیش��تر ای��ن 

موضوع گفت: ماموریت ش��رکت سهامی نمایشگاه های 
بین المللی جمهوری اس��امی ایران، کمک به توس��عه 

صادرات و توسعه تجارت در کشور است. 
صنع��ت نمایش��گاهی و به وی��ژه س��ایت نمایش��گاه 
بین الملل��ی تهران را قطب و نقط��ه دور زدن تحریم ها 
می دانی��م؛ زی��را جایگاه��ی اس��ت ک��ه ش��رکت های 
خارج��ی می توانن��د در آن حض��ور یافته و ش��رکت ها 
معرف��ی  ب��ه  می توانن��د  داخل��ی  تولیدکنن��دگان  و 

محص��ولات و دس��تاوردهای خ��ود بپردازن��د و م��ا 
 هم��واره در ح��ال تدبیر ب��رای بی اثر ک��ردن تحریم ها 

هستیم. 
وی گفت: در ماه های گذش��ته تفاهم نامه ای با مرکز 
نمایش��گاهی مس��کو منعقد کردیم و حدود سه هفته 
پیش نمایش��گاهی در کازان روسیه با موضوع اکسپوی 
حال نیز برگزار شد. همان شرکت سهامی نمایشگاه ها 
به دنبال حضور نمایشگاهی در چند کشور است تا پایان 

 س��ال بتوانیم رشد مطلوبی در حضور در دیگر کشورها
دست یابیم. 

رازدار خاطرنش��ان کرد: یک��ی از مهم ترین ابزارهای 
معرف��ی توانمندی ه��ای تولیدکنن��دگان و صنعتگران 
ایرانی در خارج از کشور، برگزاری نمایشگاه ها به معنای 
برپایی پاویون ها، نشس��ت های B2B و ایونت هاست و 
 در تاش��یم ای��ن م��وارد را با ه��م و در کن��ار هم به 

پیش ببریم.

بازگشت رونق صنعت نمایشگاهی در کل جهان و ایران

روز جهانی نمایشگاه ها مبارک

7

نام کامل شرکت )مطابق اساسنامه(: 

Campany Name:
محل ثبت شرکت: تاریخ ثبت شرکت: شماره ثبت شرکت:

شماره همراه: نام مدیرعامل:
اعضای هیات مدیره: 

نشانی قانونی شرکت: 

Adress:
صندوق پستی: کدپستی: 

دورنگار: شماره تلفن: 
پست الکترونیکی: سایت اینترنتی: 
نوع شرکت:مالکیت شرکت: 

عناوینبرگزارینمایشگاهیارویدادهایخارجیوصادراتی

  -1  -2
 -3 -4

عناوینموضوعات)گروهکالایی(برگزارینمایشگاه

 -1 -2
 -3 -4

نام انجمن تخصصی صنعت نمایشگاهی که در آن عضویت دارید؟ 

نام تشکل های صنفی و صنعتی دیگر که در آن عضویت دارید؟

تعداد نفرات بیمه شده از پاسخ اختیاری؟

تعداد نمایشگاه های برگزار شده:

اینجانب ..................... مدیرعامل شرکت ...................................... صحت مندرجات این فرم و ضمائم پیوست را تایید و ارسال می دارم. 
تاریخ:         امضا و مهر شرکت: 

مدارک:             نامه درخواست با سربرگ شرکت

                      فرم الف )درخواست عضویت(

                      کپی کارت ملی مدیر

                      آگهی ثبت شرکت 

     آگهی آخرین تغییرات 

     کپی مجوز نمایشگاهی با رویداد تجاری و صادراتی 

     نام آخرین رویداد برگزار شده 

فرمالف(درخواستعضویت
دهای تجاری و صادراتی ایران  گاه های خارجی و رویدا انجمن برگزارکنندگان نمایش

IRANIAN ASSOCLATION OF OVERSEAS
FAIR AND TRADE EVENT ORGANIZERS 

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های 
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 

یادداشت



ش�ورای سیاس�ت گذاری: انجمن برگزارکنندگان نمایشگاه های خارجی و 
رویدادهای تجاری و صادراتی ایران

سردبیر:  علی رجب زاده
info@irafo.ir  :ایمیل
تلفن:  0218۶0۳۷4۵8

کدپستی:  0218۶0۳۷4۵8
چاپخانه: انتخاب رسانه

روز جهانی نمایشگاه ها مبارک

انجم��ن  در راس��تای مصوب��ات هیات مدی��ره 
و  خارج��ی  نمایش��گاه های  برگزار کنن��دگان 
رویداده��ای تج��اری و صادرات��ی ای��ران مبنی بر 
توس��عه تعامات انجمن با مس��ئولان و متولیان 
توس��عه روابط اقتصادی خارجی کش��ور ، تعدادی 
از اعض��اء هیات مدیره انجمن ب��ا هدف هم فکری 
و آش��نایی ب��ا برنامه ه��ای وزارت امورخارجه در 
جهت توس��عه روابط اقتصادی با س��ایر کشورها ، 
مطاب��ق هماهنگی ص��ورت گرفت��ه ، 22 آذر ماه 
ماقات��ی با جن��اب آق��ای دکتر صف��ری معاون 
دیپلماس��ی اقتصادی وزارت امورخارجه و جناب 
آق��ای دکتر فک��ری معاون وزی��ر اقتصاد و رئیس 
س��ازمان س��رمایه گذاری و کمک ه��ای فن��ی و 
اقتص��ادی جمه��وری اس��امی ای��ران و تعدادی 
وزارت در  مرتب��ط  حوزه ه��ای  کارشناس��ان   از 

امورخارجه داشتیم.
در ابتدای این دیدار دکتر صدرزاده نایب رئیس 
انجمن  ، با قدردان��ی از آقای دکتر صفری که این 
وق��ت را در اختیار انجمن قرار داده اند و همچنین 
از سپاسگزاری از آقای دکتر فکری و سایر عزیزان 
حاض��ر در نشس��ت تخصصی ، با معرف��ی انجمن ، 
گزارش��ی از اه��داف و برنامه ه��ای انجم��ن برای 
توس��عه بازار صادراتی کالا و محصولات و خدمات 

جمهوری اسامی ایران ارائه نمودند. 
وی اف��زود اولین گام برای آغ��از تجارت با یک 
کشور آشنایی با فضای تجاری و تجار و بازرگانان 
کش��ور مقصد ،با توانمندی های تولیدی ، کیفیت 
کالاه��ای صادرات��ی و مزیت ه��ای رقابت��ی کالاو 
خدمات ایران در آن بازار در مقایس��ه با سایر رقبا 
است موضوعی که فقط با برگزاری نمایشگاه های 
تجاری به عنوان مهم ترین اب��زار بازاریابی محقق 

می شود.
وی افزود همزم��ان با آغاز به کار دولت جدید و 
در راس��تای هم افزایی و کمک به دولت سیزدهم 

به ریاس��ت جن��اب آقای دکتر رئیس��ی در جهت 
توس��عه صادرات غیر نفتی تعدادی از شرکت های 
متولی برگزاری نمایش��گاه ها و رویدادهای تجاری 
ک��ه عموم��ا 2 تا 3 ده��ه در این زمین��ه فعالیت 
داش��تند ب��ه این نتیجه رس��یدند که با تش��کیل 
انجمنی به ص��ورت تخصصی موضوعات مرتبط با 
توس��عه بازار کالاها و محصولات تولیدی ایران در 
خارج از کش��ور را که از طریق برگزاری نمایشگاه 
و یا همای��ش و یا هر رویداد تج��اری و صادراتی 
پیگی��ری نماین��د . که خوش��بختانه ب��ا همکاری 

نهادهای ذی ربط این مهم صورت گرفت. 
برگزار کنن��دگان  انجم��ن  در حال حاض��ر 
نمایش��گاه های خارج��ی و رویداده��ای تجاری و 
صادراتی ای��ران با اعضای فعالی ک��ه دارد بخش 
عمده ای از رویدادهای تجاری جمهوری اس��امی 
ایران در خارج از کش��ور توس��ط این ش��رکت ها 

برنامه ریزی و اجرا می شود.
وی افزود اعض��ای انجمن در ۴ قاره دنیا دارای 
نمایندگی و دفاتر فعال بوده که این ظرفیت تولید 
کنندگان ایرانی را حداقل در 36 کشور پشتیبانی 

می کند . 
ص��درزاده اف��زود در ش��رایط تحری��م ظالمانه 
اس��تکبار جهانی بر علیه میه��ن عزیزمان اعضای 
انجم��ن همانن��د س��ربازان خ��ط مق��دم جبهه 
اقتصادی کش��ور در خ��ارج از مرزهای سیاس��ی 
کش��ور کوچک ترین تحولات اقتص��ادی و بازار را 
رصد کرده و به محض حصول شرایط لازم جهت 
توس��عه بازار کالا و محصولات ایران موضوع را به 
س��ازمان توس��عه تجارت ایران انتقال داده و پس 
از اخذ مجوز س��ازمان مذکور نس��بت به برگزاری 
رویداده��ای تج��اری در کش��ور مقص��د اق��دام 

می نمایند . 
در ادامه دکتر آدین��ه عضو هیات مدیره انجمن 
ب��ه رویک��رد علمی انجم��ن و طراحی نقش��ه راه 

توسعه صادرات کش��ور در بازارهای منطقه اشاره 
ک��رد و اف��زود در این راس��تا با کم��ک نخبگان 
درصدد شناس��ایی بازارهای جدید صادراتی برای 
کش��ور و همچنین گس��ترش حضور در بازارهای 
فعلی هس��تیم. وی افزود خوشبختانه آقای دکتر 
صفری هم تجارب فراوان  و در کشورهای مختلف 
دارند و هم برای توس��عه روابط اقتصادی با سایر 
کش��ورها با ه��دف و برنامه دول��ت محترم پیش 
می روند. توجه و عنایت ویژه به موضوع نمایشگاه 
در همی��ن برگزاری دومین نمایش��گاه اختصاصی 
جمهوری اس��امی ای��ران خودش را نش��ان داد ، 
دستور آقای دکتر صفری در حمایت و پشتیبانی 
از این نمایشگاه نش��انه ای ارزشمند از برنامه های 
ایش��ان تلقی می گردد. ایشان اش��اره نمودند که 
انجمن نیازمند حمایت سیاس��ی و برون مرزی از 
برگزارکنندگان عضو انجمن است که با مجوزهای 
قانونی در س��ایر کش��ورها فعالیت می نمایند و در 
عی��ن حال عاقمند هس��تیم ک��ه در برنامه های 
مرتبط با موضوع فعالیت انجمن که توسط وزارت 
امورخارجه برنامه ریزی و اجرا می گردد مشارکت 

نمائیم.
پس از ایش��ان آق��ای معتمدی کی��ا دیگر عضو 
هی��ات مدی��ره اش��اره کردند که تمرک��ز و ایجاد 
هم افزای��ی در فعالی��ت ش��رکت های س��ازمانده 
رویدادهای تجاری ایران در خارج از کش��ور قطعاً 
موثر ب��وده و در آینده نزدیک اث��ر این هم افزایی 
 در تراز تجاری کش��ور با دنیای خارج نمود عینی

خواهد یافت.
همچنی��ن آق��ای دکت��ر خان��زاده دیگ��ر عضو 
هیات مدی��ره نیز افزودند اعض��ای انجمن به دلیل 
تعل��ق ب��ه بخ��ش خصوص��ی دارای ظرفیت های 
فراوان��ی بوده ب��ه نحوی که این قابلی��ت را دارند 
که رویدادهای تجاری ایران در خارج از کش��ور را 
حتی در برخی کشور های که دارای روابط سیاسی 

صمیمانه تری با جمهوری اس��امی ایران ندارند 
ه��م برنامه ری��زی و اجرا نماین��د و از این رهگذر 
ضمن حفظ س��هم بازار ایران در این کشور ها در 
رقابت با س��ایر فعالان بازار مذکور سهم کشور را 

نیز توسعه دهند . 
در ادام��ه دکت��ر صف��ری، معاون دیپلماس��ی 
اقتص��ادی وزارت امورخارج��ه ضم��ن تبریک از 
تش��کیل انجمن تخصصی برگزاری نمایشگاه های 
خارجی و رویدادهای تجاری و صادراتی، فرمودند 
که ، رویدادهای تجاری خارج از کشور مشروط به 
طی مراحل قانونی در داخل کشور و اخذ مجوز از 
س��ازمان تو.سعه تجارت ایران مورد تایید و تاکید 
دستگاه دیپلماسی و سیاست خارجی کشور بوده 
و سفارتخانه ها و نمایندگی های سیاسی جمهوری 
اس��امی ایران نیز موظف به همکاری و همراهی 
با برگزار کنن��دگان و مش��ارکت کنندگان در این 

نمایشگاه ها و رویدادها می باشند.
جلس��ات  حتم��ا  می ش��ود  پیش��نهاد  ل��ذا 
سیاس��ت گذاری و برنامه ریزی را ب��ا جناب آقای 
دکت��ر پیمان پ��اک معاون محت��رم وزیر صمت و 
رئیس  کل س��ازمان توس��عه تجارت ایران داشته 
باش��ید تا بتوان با اجرای رویداد های کیفی شاهد 
نقش موثر این رویدادها بر تراز تجاری کشور بود 
چراکه در ش��رایط فعلی کش��ور، کمک به توسعه 
صادرات و رونق اقتصادی کش��ور، یکی از اهداف 
اصلی معاونت دیپلماس��ی اقتص��ادی وزارت امور 

خارجه می باشد . 
وی افزود: در این خصوص کش��ور های همسایه 
از اولویت خاصی برخوردار بوده و بایس��تی توسعه 
رویداده��ای تجاری در کش��ور های همس��ایه از 

اولویت های انجمن و اعضا آن باشد . 
موضوع بعدی استفاده از ظرفیت ایرانیان مقیم 
خارج از کش��ور بوده که آن نیز باید در دستورکار 

قرار گیرد . 

از موضوع��ات مه��م دیگر نیز حض��ور و معرفی 
فناوری ها نوین کش��ور و اس��تفاده از ظرفیت های 
ش��رکت های دانش بنی��ان ایران��ی در رویدادهای 
تجاری خارج از کش��ور می باشد ایش��ان افزودند 
برخی مهمانان خارجی جمهوری اس��امی ایران 
پس از آش��نایی ب��ه این ظرفیت ها ش��گفت زده 
ش��ده و به تحسین دس��تاوردهای علمی جوانان 
نخبه ایران می پردازند. لذا وظیفه انجمن شما در 
این بخش س��نگین تر بوده و بایستی در خصوص 
معرفی این توانمندی ها به س��ایر کش��ور ها تاش 

مضاعفی داشته باشند.
در ادامه جلسه آقای دکتر فکری معاون محترم 
وزیر اقتصاد و رئیس کل س��ازمان سرمایه گذاری 
و کمک ه��ای اقتصادی و فنی جمهوری اس��امی 
ایران نیز از تش��کیل انجمن و تش��ریک مس��اعی 
ش��رکت های فعال در بازارهای خارجی اس��تقبال 
نموده و افزودند در ش��رایط فعلی کشور، برگزاری 
رویدادهای تجاری با هدف آشنایی سرمایه گذاران 
خارجی با مزیت ها و ظرفیت های اقتصادی کشور 
از اولویت بالای برخوردار اس��ت ت��ا بتوان از این 

طریق سرمایه گذاری خارجی و تولید را در کشور 
توسعه داد . 

س��رمایه گذاری  و  تاس��یس  اف��زود  ایش��ان 
ش��هرک های صنعت��ی در ن��وار مرزی ب��ا هدف 
تولی��د کالاهای مورد نیاز همس��ایگان و رفع نیاز 
کش��ورهای همس��ایه ایده مناس��بی برای توسعه 
س��رمایه گذاری خارجی بالاخص همس��ایگان در 
کش��ور اس��ت که می طلبد با برگزاری رویدادهای 
تجاری مناسب معرفی شده و از این طریق حجم 

سرمایه گذاری خارجی در کشور توسعه یابد .
در این نشس��ت کارشناس��ان حاض��ر نیز نقطه 
نظرات کارشناس��ی خود را در مورد س��اماندهی 
نمایش��گاه های خ��ارج از کش��ور و هماهنگ��ی با 
نهادهای مرتبط و ایجاد یک خط منس��جم برای 

موفقیت بیشتر بیان نمودند. 
در پای��ان دیدار آقای دکتر صفری برای عزیزان 
حاضر در نشست آرزوی موفقیت کردند و نشست 
با یک عکس یادگاری و با لبخندهای رضایت مند 

به پایان رسید. 
گزارش: داود آدینه

دیپلماسی اقتصادی و ضرورت های آن
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اعضاء  هیات مدیره انجمندرباره بولتن خبری انجمن

کمیته های تخصصی 

یکی از اهداف مهم انجمن تدوین، گردآوری، تالیف و نش��ر کتب، نش��ریات، مجات، بروشورهای تخصصی و 
تب��ادل اطاعات مربوطه، همچنین انجام فعالیت های علم��ی و تحقیقاتی مرتبط با ماموریت انجمن در داخل و 
خارج کش��ور و تاش در ارتقا معلومات علمی و فنی اعضاء می باش��د. هدف بولتن خبری ارتقا وضعیت صنفی 

فعالان این بخش است.
اطاعات تکمیلی به زودی از طریق پورتال رسمی این انجمن به آدرس www.irafo.ir اطاع رسانی خواهد شد.

ب��ا توج��ه به گس��تره جغرافیای��ی برگزارکنن��دگان نمایش��گاه های خارجی، تش��کیل کمیته ه��ای تخصص 
کش��ورها و ب��ا زون بندی حوزه ه��ای صادراتی در کمیته های تخصص��ی، می تواند تاثیر ش��ایانی در برنامه ریزی 
 نمایش��گاه های خارجی داش��ته باش��د، اطاعات کمیته ها به زودی از طریق پورتال رسمی این انجمن به آدرس

www.irafo.ir اطاع رسانی خواهد شد. 

در خواس��ت خود را به دفتر انجمن و یا پست الکترونیک 
انجمن به آدرس www.irafo.ir ارسال کنید. 

عضویت

برگ��زاری جلس��ات هیات مدیره به صورت هفتگی برگزار می ش��ود و حضور در این جلس��ات به صورت 
مش��ورتی برای همه اعضا آزاد می باش��د. با توجه ب��ه تخصص های گوناگون برگزارکنن��دگان خارجی در 
کشورهای مختلف، حضور اعضای غیر از هیات مدیره می تواند منجربه اخذ تصمیمات صنفی موثرتری شود. 

جلسات

حسن مرتجی 
دکترای افتخاری مدیریت 

اقتصاد دولتی از دانشگاه 
سنپترزبوک رئیس هیات مدیره

علیرضا صدرزاده 
 DBA دکترای مدیریت

نایب رئیس هیات مدیره 

داود آدینه 
دکترای تخصصی 

محیط زیست عضو هیات مدیره 

علی رجب زاده 
دانشجوی دکترای مدیریت 

بازرگانی عضو هیات مدیره و دبیر

ابراهیم اسکوییان
کارشناسی ارشد 

مترجمی زبان انگلیسی
 مدیر اداری انجمن

محمدرضا خانزاده 
 دکترای حرفه ای

)پزشک عمومی( عضو 
هیات مدیره و خزانه دار

کیان معتمدی کیا 
کارشناسی ارشد مدیریت 

اجرایی علی البدل
 اول هیات مدیره

مهرشاد صدیقی 
کارشناسی مدیریت 

بازرگانی بازرس 

ماهنامه تخصصی انجمن برگزارکنندگان  نمایشگاه های 
خارجی و رویداد های تجاری و صادراتی ایران 


