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سال نو و ماه رمضان مبارک

 مهندس حیدرنیا: 
با سرمایه گذاری در خلاقیت 

و نوآوری، شاهد شکوفایی 
صنعت پتروشیمی 

خواهیم بود
م�ل  عا یر مد

شرکت پتروشیمی 
اش�اره  ب�ا  ش�یراز، 

اختراع  و   ب�ه طراح�ی 
گی�ری  ان�دازه  دس�تگاه 

و  دوار  ماش�ین های  س�رعت 
دس�تگاه جرقه زنی و جایگزینی 

آن ب�ا دس�تگاه ل�رزش س�نجش و 
فرکان�س متر در این ش�رکت، به نقش 

بی بدیل جوانان در تحقق اهداف ش�رکت 
متبوع و تبدیل ش�دن آن به قطب خلاقیت و 

نوآوری در صنعت پتروشیمی کشور اشاره کرد.
  مهن�دس احمدرضا حیدرنیا ضمن تبریک به دو  

جوان نخبه ای که تس�لیم تحریم نش�دند و دس�تگاه 
اندازه گیری س�رعت ماش�ین های دوار و دس�تگاه جرقه 

زنی را در این ش�رکت طراحی کردند، گفت: این شرکت با 
اتکا به خلاقیت و نوآوری جوانان خود، در خط مقدم جبهه 
پیش�رفت و توسعه صنعت پتروش�یمی کشور قرار گرفته 
است. وی با تش�ریح برنامه های شرکت پتروشیمی شیراز 
در سال جدید، گفت: ما با تمرکز بر بومی سازی دانش فنی، 
افزایش راندمان تولید و توس�عه صادرات، گام های بلندی 

در مس�یر تحقق اهداف خود برداشته و س�هم بسزایی در 
رونق اقتصادی کشور ایفا خواهیم کرد.

مدیرعامل ش�رکت پتروش�یمی ش�یراز همچنین ب�ا تأکید 
بر ض�رورت حمایت از جوان�ان نخبه و نوآور، خاطرنش�ان کرد: 

ب�ا س�رمایه گذاری در ح�وزه خلاقی�ت و ن�وآوری و فراهم کردن 
زمینه های بروز اس�تعدادهای جوانان، ش�اهد ش�کوفایی و بالندگی 

صنعت پتروشیمی کشور خواهیم بود.
مهن�دس حیدرنی�ا با اب�راز امی�دواری به آینده ای روش�ن ب�رای صنعت 

پتروش�یمی ای�ران، از جوانان این صنعت خواس�ت تا با عزم و اراده راس�خ، در 
مس�یر تحقق اهداف ش�رکت گام برداش�ته و پتروش�یمی ش�یراز را به عنوان قطب 

خلاقیت و نوآوری در منطقه تبدیل کنند. بنابراین گزارش، طی س�الهای اخیر فرس�وده شدن 
برخی تجهیزات، پتروش�یمی ش�یراز را در آستانه کاهش تولید قرار داده بود اما با فراهم شدن بستر حضور 

پژوهش�گران و مهندس�ان جوان ورق برگش�ت و همه تجهیزات مورد نیاز به همت توس�ط جوانان استان فارسی 
طراحی و بومی سازی شدند.

اکنون دو جوان نخبه استان فارس موفق به طراحی و  اختراع دستگاه اندازه گیری سرعت ماشین های دوار و دستگاه 
جرقه زنی و جایگزینی آن با دستگاه لرزش سنجش و فرکانس متر شرکت پتروشیمی شیراز شدند.

آقایان ش�ورانگیز و خرم، دو جوان نخبه و فارغ التحصیل رش�ته الکترونیک که از دانشگاه شیراز و مرودشت جذب صنعت 
شده اند، در پی فرسودگی دستگاه لرزش سنجش و فرکانس متر شرکت پتروشیمی شیراز دست به کار شدند چون آن دستگاه 

دیگر نه قابل تعمیر بود و نه در بازار وجود داشت.
ش�ورانگیز، جوان نخبه ای که از دانش�گاه شیراز و در رشته الکترونیک فارغ التحصیل شده و عضو یک شرکت دانش بنیان است، در 

تشریح جزییات کارکرد این دستگاه بیان کرد: تنها کشورهای خاصی این دستگاه را تولید می کنند و به دلیل کاربردی بودن آن در صنایع 
هوایی، جزو قطعات تحریمی محسوب می شود. 

وی با تصریح بر این موضوع که این دس�تگاه وارداتی را نه می ش�د بومی س�ازی و نه از خارج تامین کرد، گفت: اگر فکری به حال این قطعه 
نمی شد، روند تولید در پتروشیمی شیراز با مشکل مواجه می شد.

شورانگیز خاطرنشان کرد: از آنجا که در شرایط عادی همیشه باید پیش بینی آینده را کرد، تصمیم گرفتیم با توجه به تجربه تعمیراتی که از سایت 
می آید، دستگاه را خودمان بسازیم. وی ادامه داد: این دستگاه در جهت تعمیر سیستم  لوپ های لرزش، به ما کمک می کند.

این مخترع جوان با بیان اینکه نمونه قبلی این دستگاه مکانیکی بوده و ما در طراحی بخش مکانیکی را کامل حذف و بخش دیجیتال و طراحی و ساخت 
را در خود مجتمع پتروشیمی شیراز انجام دادیم، عنوان کرد: این دستگاه در سال ۱۴۰۰ به نام پتروشیمی شیراز ثبت شد.

خرم، دیگر نخبه مخترع دستگاه فوق هم گفت: طراحی را خودمان انجام دادیم و موفق به ساخت هم دستگاه اندازه گیری سرعت ماشین های دوار 
و هم دستگاه جرقه زنی شدیم.

به گزارش پتروشیمی شیراز، قرار است اختراعات این جوانان نخبه به تولید انبوه و در دیگر پتروشیمی های کشور استفاده شود.
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مدیریت شکر گزاری در خانه تکانی دل
ناصربزرگمهر- مدیر مسئول

به نام او که هرچه بخواهد همان می شود 
دوس��تی دارم که توانایی مادی زی��ادی ندارد،یک آدم 

معمولی درجامعه است، اما در طول سالها رفاقت، یادم 
نم��ی آید ک��ه از وضع مالی خودش گله کرده باش��د، 
هم��ه عمر کارک��رده و از خداوند ش��اکر بوده و همان 
لقمه محدود را با گشاده دستی با خانواده و دوستانش 
خورده اس��ت، او می گوی��د، خيلي ها خيال مي کنند 

ک��ه من همه چي دارم و خيلي خوش هس��تم، اما نمي 
دانن��د که من هم خيلي چيزه��ا ندارم و آرزوی آن ها را 

هم دارم، اما هميش��ه شاکر آن چيزهایی هستم که دارم و 
تلاش می کنم که دنبال مقایسه و حسودي نباشم،واسه همين 

با آرامش زندگی می کنم.
چشم ما در پی خوبان جهان خواهد بود
تا جهان باقی و آیين محبت باقی است

در دنيای مجازی یک بار خواندم که شخصی نوشته بود، این جملات را با دقت 
بخوانيد و در ذهن تان تصورکنيد:

یک فلج قطع نخاعی را که از خواب بيدار ش��ده و منتظراس��ت تا یک نفردیگر 
بيدار بشود و سرش منت بگذارد و ببردش دستشویی و حمام و کارهای دیگرش 

را انجام بدهد.
م��ي دانيد آرزوی این فلج قطع نخاعی چي هس��ت؟ او فقط آرزو می کند که 
بتوان��د یكب��ار دیگر راه ب��رود و کارهایش را خودش انجام بده��د، یک بار دیگر 

دستشویی برود و آفتابه را خودش در دست بگيرد، به همين تلخی.
و می ليسيد با حسرت نگاهش ساق پاها را 

و طی می کرد عمری
کوره راه عمر با یک پا

و طی شد سالها در آرزوی پای مصنوعی
و شد روزی که پای دیگرش را داده بود از دست
و گاهی هرچه دارد می دهد از دست یک انسان

و حتی آرزوی پای چوبی را
یک نابينا وقتی از خواب بيدار مي ش��ود، روش��نایی را نمي بيند، خورشيد را 

نمي بيند،صبح را نمي بيند.
 م��ي دانيد آرزوی یک نابينا چي هس��ت؟ فقط یک ب��ار، فقط یک روز بتواند 
نزدیكان و عزیزانش و آس��مان و ستاره و ماه و پلنگ و تخم مرغ و پنير و کره و 

گل را با چشمانش ببيند.
یک بيمار سرطانی دلش مي خواهد خوب بشود و بدون شيمی درمانی و قرص 

و شربت و مسكن های قوی زندگی کند و درد نكشد.
ی��ک ک��ر و لال آرزویش این اس��ت که بتواند با زبانش ح��رف بزند و با گوش 

هایش بشنود.
یک بيمار تنفس��ی دلش مي خواهد که امروز را بتواند بدون کپسول اکسيژن 

نفس بكشد.
الآن مشكل من و شما خواننده صبور این یادداشت چيست؟

 هرک��دام از ما، چقدر با همه وجود، از همه نعمت هایی که خداوند به ما داده 
است استفاده می کنيم و 

شكرگزار شرایطی که داریم، هستيم؟
گاهی به روزی فكرکنيم که ش��اید همين نعمت ها را از دس��ت بدهيم، پس 

شكرگزاری کنيم و ازآنچه داریم، حداکثر  استفاده را ببریم.
تو و من خيلی خيلی خوش��بختيم و نمی دانيم، من و همه کس��انی که یک 
بيماری س��خت را از سرگذرانده ایم و یا درگير آن هستيم، بيشتر از کسانی که 

به بيماری دچار نشده، قدر سلامتی خود و دیگران را می دانيم.   

ما، معمولا ارزش س��لامتی تن خود و همراهان و بس��تگان 
م��ان را ق��در نمی دانيم و برای س��لامتی خویش، ارزش 

مالی و معنوی تعيين نمی کنيم.
یاد بگيریم که غر نزنيم،ناش��كری نكنيم،مسایل و 
مش��كلات را با همفكری ح��ل کنيم،همه چيز را به 
خداوند نسپاریم، خداوند عقل و دانش و دست و پا 
و سلامتی را داده است و حتما به مصلحت خویش 

کمک هم
م��ی کند، اما قرار نيس��ت که به جای ما کارکند و 

پول باران مان نماید.
از من و ش��ما حرکت را می طلبد و از او برکت را باید 

آرزو کرد.
می گویند یک فيلم بوده اس��ت که وقتی شروع به نمایش می 
شود، فقط سقف را نشان می داده و تماشاگران بعد از چند دقيقه خسته و 
معترض و هياهو کنان شروع به ترک سالن سينما می کنند و بعد از ۱۰ دقيقه 
بر پرده س��ينما، این جمله نوش��ته می ش��ود: این ده دقيقه اززندگی و تصویری 
اس��ت که یک نفر قطع نخاعی روی بس��تری که خوابيده اس��ت می بيند وبعد 

دوربين یک بيمار را درتخت نشان می دهد و فيلم به پایان می رسد.
ما گاهی قادر به تحمل دیدن ۱۰ دقيقه از زندگی سخت یک جانباز یا مصدوم 
در بستر بيماری نيستيم، ولی قادر به غرغر و پرخاش کردن هميشگی نسبت به 

آنچه که داریم و یا نداریم، هستيم.
طبيعت در حال عوض شدن است، رویش بهار را حس می کنيم، صدای جيک 
جيک گنجش��ک ها بيشترش��ده است،سال جدید فرا رس��يده است،خانه تكانی 
دل،خانه،کاشانه،دفترکار را بایدآغاز کرد،هرسال گفته و نوشته ام که پایان سال 
بای��د دردفترروزنگارخاطره ها بنویس��يم که چه چيزی ازس��ال قبل مانده و چه 

کارهایی باید در سال جدید انجام دهيم.
بی شک کنار همه کارهای اداری و نظافت فيزیكی ميزکارمان، باید شكر گزار 
باش��يم که چش��م مان به تقویم ۱۴۰۳ هم خورده است و به شكر اندرش مزید 
نعمت که نفس های ما همچنان ممد حيات است و چون بر می آید مفرّح ذات.

یادمان باشد که در ليست کارهایی که باید انجام دهيم چند موضوع فراموش 
مان نشود، کارهای مردمی که در دستان مانده است، حق الناس است، اگر کاری 
از دست مان بر می آمده و به هر دليلی انجام نداده ایم تا فرصت باقی است بی 

مزد و منت انجام دهيم که خداوند شاهد و ناظر توانمندی بر ماست.
یادمان باش��د  که در ليس��ت کارهایی که باید انجام دهيم، دور ریختن کينه 
و دش��منی از دیگری است، شس��تن افكار منفی و تقویت حس مثبت بودن در 
خودم��ان با پاک ک��ردن و یا به قول جوانترها )دليت( ک��ردن غم ها و درگيری 
های گذشته و چيدن عشق در هفت سين نوروزی و سبزکردن مهر و به رایگان 
بخش��يدن محبت به دیگری اس��ت ت��ا او نيز یاد بگيرد که عش��ق ورزی کند و 
مهربان گونه زندگی نماید و از کسوت غرور و زیاده خواهی و منيت شيطان گونه 

ریاست و مدیریت و من من کنان زندگی خارج شود.
برانداز بيخی که خار آورد
درختی بپرور که بار آورد

پایان سال فرصت دیدار با کسانی است که غم بيماری دارند،غم از دست دادن 
عزی��زی ویا غم عزیزانی را در بند دارند، غم ن��داری دارند، غم نيازمندی دارند، 

عزت دارند، آبرو دارند، غروردارند. 
من هم مثل ش��ما ناراحتم که در کش��وری تا این اندازه ثروتمند، فقر و نداری 

می بينم، اما باید همه تلاش مان را بكنيم.
طریقت به جز خدمت خلق نيست
به تسبيح و سجاده و دلق نيست  

خانه تكانی فكر و اندیشه و دلتان را در روزهای بهاری انجام دهيد.  
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دني��ا در همه صنایع 
در حال تحول اس��ت و 
این تحولات به سرعت 
رخ می دهد. خودروی 
برق��ی نتيج��ه تح��ول 
ام��روز اس��ت و ممكن 
اس��ت فردا خ��ودروی 
پيش��رفته تری باش��د، 
زیرا بش��ر با استفاده از 
فناوری، به س��رعت در 
ح��ال تحول و توس��عه 
اس��ت، ما باید ب��ا این 

تحولات همراه شویم.
خ��ودرو،  صنعت  در 
اولي��ن و مه��م تری��ن 
عاملی که این تحولات 
را رقم می زند، افزایش 
ذی  رضای��ت  مي��زان 
مهم ترین  است،  نفعان 
خودروسازان،  نفع  ذی 
مش��تری اس��ت. اگ��ر 
مش��تری به هر دليلی 
بای��د  نب��ود،  راض��ی 
رضایت او را جلب کرد. 
جلب رضایت مش��تری 
رضایت  جل��ب  موجب 
خداوند می ش��ود؛ باید 
دید مردم از کالاهایی که 

ما توليد می کنيم راضی هستند؟
در همين راستا نخستين تحولی که از شما خودروسازان انتظار می رود، رشد ميزان 
ایمنی خودرو است،  زیرا در تصادفات با سرعت معقول نباید به سرنشينان آسيبی وارد 
شود. لذا باید  خودروها به شبكه ای متصل باشند که آن ها را هدایت کند. این موضوع 

بر کيفيت خودرو نيز اثرگذار خواهد بود.
خودروهای توليد شده توسط خودروسازان باید ترازی از هوشمندی را داشته باشند، 
هم چنين خودرو باید اشتراکی بوده و قابليت این را داشته باشد که هر فردی بتواند با 
آن رانندگی کند. همچنين خودرو باید ارتقاپذیر نيز باشد،باید پلتفرم خودرو به قدری 
از زیرساخت مطلوبی برخوردار باشد که به راحتی بتوان آن را ارتقا داد و در آینده قادر 
به توليد نس��خه برقی یا حتی هيدروژنی آن باش��يد. قيمت خودرو باید مناسب بوده و 

متناسب با خودرو باشد و به اصطلاح بيارزد.
امروزه یكی از راه های بهبود اقتصاد حمل و نقل کش��ور برقی س��ازی اس��ت، از نظر 
اقتصادی، ميزان مصرف برق در این خودروها به صرفه است. هم چنين خودروی برقی 
لنت، روغن، فيلتر هوا و… مصرف نمی کند و می توان به جای آن، به س��مت توليد 

لوازم مورد نياز محصولات برقی رفت و از پتانسيل کشور برای توسعه استفاده کرد.
همچني��ن تولي��د خودروی برق��ی موجب کاه��ش آلایندگی و در نتيجه س��لامت 
ش��هروندان می ش��ود، آلودگی هوا با خود بيماری به همراه م��ی آورد؛ امروزه هزینه 
های هنگفتی بابت بيماری مردم پرداخت می شود. استفاده از خودروی برقی در دنيا 
تجربه ش��ده است، هيچ خودروس��از خوبی در دنيا پيدا نمی کنيد که خودروی برقی 

نداشته باشد.
در همي��ن زمين��ه وزارت صمت در حال دنبال کردن نقش��ه راهی در این 
راس��تا اس��ت. اکنون در وزارت صمت، اولویت به صنایعی داده شده است که 

بتوانند گلوگاه های کشور را رفع کنند؛ برای دستيابی به این هدف باید جهاد و تلاش 
کنيم. هم چنين باید بكوش��يم مردم در هيچ زمينه ای بن بس��ت نداشته باشند، هيچ 
بهانه ای در این زمينه قابل قبول نيست و باید به هر طریقی گلوگاه ها را برطرف کنيم.

ل��ذا از تمام صنایعی که ثروت آفرین و اش��تغال آفرین هس��تند، حمایت می کنيم، 
ميزان نيروی کار باید متناسب و با حداکثر بهره وری باشد، در غير این صورت به جای 

ثروت سازی، ثروت سوزی اتفاق می افتد.
 زیرا مس��ير اصلی در صنعت نوآوری است، از ایده تا تجاری سازی محصول شروع و 

درنهایت منجر به صادرات و فروش می شود. 
ش��رکت های دانش بني��ان باید خ��ود را به ش��رکت های بزرگ وصل کنن��د. باید به 
س��مت علمی و کاربردی حرکت کنيم. متاسفانه بيش��ترین تحقيقات را در کشورمان 

شرکت های دولتی دارند، در حالی که در کشورهای دیگر این موضوع برعكس است.
شرکت های بزرگ قادر به تحقيق و توسعه هستند. شرکت های بزرگ باید شرکت های 

مرتبط کوچک را تحت حمایت خود قرار دهند. 
زیاد کردن شرکت های دانش بنيان خطاست، همچنين نباید شرکت های بزرگ اقدام 
به توليد انبوه کنند، بلكه باید به س��مت کالاهایی حرکت ک��رد که ارزش افزوده برای 

کشور داشته باشند.
م��ا به دنبال این هس��تيم تا دولت را از تصدی گری خ��ارج کنيم، باید قيمت گذاری 
دس��توری را حذف کنيم و اجازه دهيم ش��رکت های دانش بنيان خارجی وارد شوند تا 

سهم رقابت افزایش یابد. 
برای بين المللی شدن باید ارتباطات را برقرار کرد و شبكه ای از ارتباطات و اطلاعات 
را در دنيا به وجود آورد. در همين راس��تا، پيوند خوردن با ش��رکت های بزرگ دنيا به 

نفع شرکت های داخلی است.
 باید از روابط خود به صورت فرصت طلبانه اس��تفاده کنيم و حتی از روابط کش��ورها 
برای ایجاد نمایندگی و راه اندازی توليد بهره ببریم. در همين راس��تا از ش��رکت هایی 
که در س��ایر کش��ورها اقدام به توليد کنند در وزارت صنعت، معدن و تجارت حمایت 

خواهيم کرد. 
با بانک مرکزی و وزارت اقتصاد مذاکراتی داش��ته ایم و در جهت کاهش موانع ناشی 
از رف��ع تعهد ارزی تمام ت��لاش خود را خواهيم کرد و از تمام صاحبان صنایع حمایت 

می کنيم. 
دولت و ریيس جمهوری حامی ش��رکت های دانش بنيان هس��تند هر کدام از ش��ما 
ش��رکت ها که بدون رانت کالایی صادر کرده اید، صاحب ارز حاصل از صادرات هستيد. 
در افزایش زمان بازگشت ارز مذاکراتی انجام داده ایم و به موفقيت هایی رسيده ایم و در 
کنار شرکت هایی که به مشكلاتی برخورد کرده اند، هستيم. با صندق توسعه ملی جهت 
اختصاص وام ارزی به طرح های صادرات محور مذاکراتی داریم و به دنبال آن هستيم تا 
وام با قيمت پایين تری به دست صنایع برسد. همچنين باید در بخش معدن به سمت 
اکتش��اف پيش رویم، باید کش��ور را شناخته و پایش کنيم، با تمام قوا از افرادی که در 

این زمينه فعاليت می کنند نيز حمایت می کنيم.  
همچني��ن  از  تمام��ی صنایع��ی که در زنجي��ره ارزش، حداکث��ر ارزش را به وجود 
می آورن��د، نيز حمای��ت خواهيم کرد. در زمينه تج��ارت، در جاهایی که مزیت رقابتی 
وجود ندارد، اولویت نخست ما تامين نياز داخل است. به عنوان مثال اگر دچار کمبود 
آب هس��تيم، برنج کش��ت و توليد نكنيم و در عوض، به س��مت توليد گندم برویم که 

کالایی استراتژیک تر است. 
ه��م چني��ن در زمينه کالاهایی ک��ه در آن مزیت رقابتی وجود دارد باید به س��مت 
ص��ادرات برویم. باید بيان کرد تحولاتی در راه اس��ت، محور همه این تحولات، دانش 
بنيان ش��دن صنایع است. بنابراین باید بر روی ظرفيت نيروی انسانی و حداکثرسازی 

آن متمرکز شویم.
وزارت صم��ت از مواض��ع خود کوتاه نمی آید و با تمام قوا در راس��تای فرمایش��ات 
مقام معظم رهبری و تاکيدات مكرر دولت س��يزدهم، از توليد کالای داخل باکيفيت و 
کميت مناس��ب که تمام ش��اخص ها را رعایت کرده حمایت می کند و اولویت نخست 

ما این است.

حمایت از تمامی صنایع اشتغال آفرین

عباس علی  آبادی 
وزیر صنعت، معدن و تجارت
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1403، سال ورود نیروگاه های صنایع بر مدار تولید
 در سال ۱۴۰۲ هجری شمسی، کشور ما از کشوری ۱۰۰ درصد وابسته به کشوری 
خودکفا تبدیل شده و مجموعه خدمات نه تنها نيازهای داخل را مرتفع می کند بلكه 
بس��ياری از کشورهای منطقه متكی به خدمات فنی و مهندسی ما شده اند. در حوزه 
مهندسی شرکت های داریم که خدمات قابل توجهی ارائه می دهد و بيش از ۵۰ کشور 
جهان خریدار این محصولات هستند.ضمن اینكه بلندترین سد جهان با ارتفاع ۳۳۰ 
متر و نيروگاهی به ظرفيت ۳ هزار و ۶۰۰ مگاوات که بيش از ۱۴ ميليارد متر مكعب 
ظرفيت مخازن دارد که اجرای این سد توسط شرکت های ایرانی در حال اجرا است. 
متأس��فانه در دولت های یازدهم و دوازدهم عقب ماندگی هایی داش��تيم که منجر به 
ناترازی آب و برق ش��د.لذا ما در این دولت دو اق��دام هدف گذاری کردیم یكی برای 
رفع ناترازی موجود و دیگری تأمين نياز و تقاضای جدید و باتوجه به رشد اقتصاد و 
مصرف ضرورت نياز بود که به هر دو بپردازیم. برنامه های در دستور کار ما دو ویژگی 
داشت یكی برنامه های سازه ای و عملياتی بوده که زمانمندی داشت و ضرورت داشت 
که س��ریع تر آغاز ش��وند. دیگر اقدامات غيرس��ازه ای بوده که ب��ه مدیریت مصرف و 

بهينه سازی مربوط بوده است.
گفتنی است سرمایه گذاری ۱،۲۲۴ ميليارد تومان بالغ بر ۳۰ ميليارد یورو پروژه در 
حوزه برق و آب در حال انجام است، اکنون ۴۰۰ ميليارد تومان به بهره برداری رسيده 
و ۸۲۴ هزار ميليارد تومان پروژه هایی است که تا پایان دولت به بهره برداری می رسد. 
۸۲۴ ه��زار ميلي��ارد تومان پروژه هایی اس��ت که باید تا پایان دول��ت به بهره برداری 
برس��انيم که عمده اینها ۷۰ درصد پيشرفت فيزیكی دارد.مجموع سرمایه گذاری در 
بخش ب��رق ۷۵۷ همت بوده البته بدون در نظر گرفتن نيروگاه های تجدید پذیر، در 
بخش آب و فاضلاب ۱۰۵ هزار ميليارد تومان پروژه هدف گذاری شده و در بخش آب 
۳۶۲ ه��زار ميليارد تومان پروژه هدف گ��ذاری کردیم و مجموعاً ۱،۲۲۴ هزار ميليارد 
توم��ان بالغ بر ۳۰ ميليارد یورو پروژه هدف گذاری ش��د. ای��ن پروژه ها بيش از ۴۰۰ 
هزار ميليارد تومان به بهره برداری رس��يده است، بخش توليد و افزایش ظرفيت برق 
س��ه عدد ۱۰ هزار مگاوات را وعده دادیم که اقداماتی در این باره انجام ش��د.ضمن 
اینكه باید به طرح های »آبرس��انی و تصفيه خانه ها برای تأمين آب ش��رب و هداشتی 
در بخش شهری« اشاره کرد، بر اساس هدف گذاری های صورت گرفته ۷۰۰ ميليون 
مترمكعب در سال پروژه آبرسانی و تصفيه خانه آب شرب و بهداشتی پيش بينی شد. 
ام��روز عملكرد وزارت نيرو از این عدد فراتر رفته اس��ت ب��ه طوری که اکنون ۱۱۴۴ 
ميليون مترمكعب در سال در قالب پيشبرد ۵۶ طرح آبرسانی به بهره برداری رسيده 
اس��ت؛ به عبارت دیگر بيش از ۱۶۳ درصد عملكرد این بخش از برنامه تحقق یافته 
اس��ت و اميدواریم این عدد در پایان دولت سيزدهم از ۲ ميليارد مترمكعب در سال 
نيز فراتر رود.همچنين »سدس��ازی و س��امانه های انتقال آب« نيز در حال پيشروی 
اس��ت بر این اساس برای ۳۰ سد با حجم مخزن ۵.۴ ميليارد مترمكعب برنامه ریزی 
شده بود و تا امروز ۲۱ سد با حجم مخزن ۳.۹ ميليارد مترمكعب در حال آبگيری و 
افتتاح اس��ت، به بيان دیگر بيش از ۷۰ درصد برنامه چهارس��اله تا امروز محقق شده 
اس��ت.در بخش توسعه »شبكه های آبياری و زهكشی« در خصوص ۱۲۵ هزار هكتار 
برنامه ریزی صورت گرفت و عددی که تا امروز به طور کامل محقق ش��ده ۱۸ هزار و 
۴۰۰ هكتار است که نشان از پيشرفت ۲۱ درصدی این برنامه را دارد؛ در این بخش 
طرح های ش��بكه های آبياری و زهكش��ی را هدف گذاری کرده ای��م و با تزریق اعتبار 
ویژه به این بخش، بی تردید ۱۲۵ هزار هكتار در پایان دولت سيزدهم محقق خواهد 
ش��د.در موضوع »تصفيه خانه های فاضلاب« توس��عه به ميزان ۱۲۰۰ هزار مترمكعب 
در ش��بانه روز را هدف گذاری کردیم و تا امروز ۲۸ طرح و پروژه با ظرفيت ۶۴۷ هزار 
مترمكعب به مرحله افتتاح و بهره برداری رسيده است، یعنی ۶۱ درصد برنامه محقق 
ش��ده اس��ت.همچنين »تعيين حریم و بس��تر رودخانه ها« موضوع مهم دیگر برنامه 
وزارت نيرو در سال ۱۴۰۳ است که ۲۰ هزار کيلومتر در این زمينه برنامه ریزی شده 
بود که بالغ بر ۱۹ هزار کيلومتر تعيين حد بستر و حریم با ۹۵ درصد تحقق برنامه، 
صورت گرفته اس��ت. در بخش »لایروبی رودخانه و آزادس��ازی تصرفات غيرقانونی« 
۲۳۰۰ کيلومتر لایروبی و ۵۷۱۴ کيلومتر )۱۴۳ درصد( آزادسازی تصرفات غيرقانونی 
اقدام ش��ده است.به دليل وس��عت طرح آبرسانی روستایی و تعدد و ميزان پراکندگی 
روس��تاها، پيش بينی برنامه ریزی وی��ژه ضرورت دارد. بر این اس��اس از ظرفيت های 

از  اع��م  کش��ور  مختل��ف 
پيمانكاران بخش خصوصی، 
)ک��ه  آبرس��انی  خيری��ن 
بار مجمع  نخس��تين  برای 
در کشور  آب رسان  خيرین 
به ثبت رس��يد و هم اکنون 
این مجم��ع در بيش از ۱۸ 
استان ثبت ش��ده است( و 
ني��ز نهادها به ویژه ظرفيت 
سپاه پاسداران طی قرارداد 
ب��ا ق��رارگاه امام حس��ين 
مجتبی )ع( عمليات اجرایی 
آبرس��انی به بيش از ۷۲۰۰ 
روستای کشور آغاز و بيش 
پيش��رفت  درص��د   ۴۵ از 
بهره مند  حاصل شده است 
شدیم. امروز بيش از ۸۰۰۰ 
مگاوات محقق و با ش��بكه 
سنكرون ش��ده است. البته 
با توج��ه ب��ه ناترازی هایی 
ک��ه ب��ا آن روب��ه رو بودیم، 
هدف گذاری ها در این زمينه 
از ۱۰ ه��زار م��گاوات عبور 
کرده اس��ت و اميدواریم تا 
پایان دولت سيزدهم با عدد 
قابل توجهی در این زمينه 

به هدف گذاری برسيم.
»نيروگاه های  توس��عه  در 

صنای��ع« و »نيروگاه های تجدید پذیر« هر یک به مي��زان ۱۰ هزار مگاوات ضرورت 
داش��ت تا اقدامات زیربنایی و قانونی را فراهم کنيم و در کنار ایجاد مش��ارکت همه 
صنایع، حمایت دولت و مجلس را نيز ش��اهد باش��يم. این ضرورت ایجاب کرد طی 
همكاری دولت و مجلس قوانينی مصوب شود که خوشبختانه این مهم صورت گرفت 
و امروز ش��اهد آغاز عملي��ات اجرایی احداث ۶۴۰۰ مگاوات نيروگاه توس��ط صنایع 
کش��ور هستيم. تا امروز ۴ واحد نيروگاهی صنایع شامل ۲ واحد نيروگاه در سمنان، 
ی��ک واحد نيروگاه کلاس F فولاد مبارکه و یک واحد نيروگاه آلومينيوم المهدی به 
بهره برداری رس��يده و حدود ۹۰۰ مگاوات با شبكه سنكرون شده است. برنامه ریزی 
ش��ده تا پيش از تابس��تان ۱۴۰۳ عدد قابل توجهی از نيروگاه های صنایع وارد مدار 

توليد شوند.
در ابتدا، س��اخت نيروگاه توسط صنایع یک امر ش��بهه داری معرفی می شد و این 
گمانه زنی وجود داشت که ممكن است ساخت نيروگاه توسط صنایع اقتصادی نباشد 
اما در یک مدل قانونی و کاملًا اقتصادی و توجيه فنی و مالی توسط صنایع، مشاهده 
ش��د که شروع و س��اخت این نيروگاه ها امری کاملًا اقتصادی است.  امروزه اطمينان 
داری��م در صنایعی که اقدام به س��اخت نيروگاه و بهره برداری می کنند، س��ود توليد 
برق چه بس��ا از س��ود توليد دیگر محصولات آنان بيشتر باشد و این رویكرد با توليد 
هزاران مگاوات نيروگاه توس��ط صنایع کشور همراه می ش��ود.در بخش رفع ناترازی 
ب��رق، برنامه ما همان برنامه ای اس��ت ک��ه ارائه کرده بودیم و ب��ا اقداماتی که انجام 
ش��ده و انجام می شود، ناترازی برق کم اثر شده و رفع می شود.در دولت های هفتم و 
هش��تم ۶۰ درصد به ظرفيت توليد برق کش��ور، در دولت های نهم و دهم ۶۸ درصد 

و در دولت ه��ای یازده��م و دوازدهم ۲۳ درصد افزوده ش��ده که در خصوص 
کاهش محسوس این رقم در دولت های یازدهم و دوازدهم، یک طرح تحقيق 

و تفحص فنی، توسط مجلس شورای اسلامی آغاز شده است.

علی اکبر محرابیان 
وزیر نیرو
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شاه بیت اقتصاد دولت سیزدهم
از س��ال ۱۳۹۹ تا تابستان 
۱۴۰۲ رشد اقتصادی مثبت 
ب��وده ک��ه براس��اس پيش 
بينی ه��ا در ح��وزه صنعت، 
مجم��وع  در  و  کش��اورزی 
اقتصاد تا پایان امس��ال روند 
مثبت��ی در رش��د اقتصادی 

خواهيم داشت.
امس��ال ني��ز مانند س��ال 
اقتص��ادی  رش��د  گذش��ته 
مثبت��ی را تجرب��ه خواهيم 
کرد و بر این اس��اس در ۱۶ 
فصل رش��د توليد اقتصادی 
خواهي��م داش��ت. ب��ا مرور 
ش��اخص های اقتصاد کلان 
در ۲ سال گذشته مشخص 
می ش��ود که دش��واری های 
داخل��ی و خارج��ی را در ۶ 
سال اخير پشت سر گذاشته 
ای��م البت��ه دش��واری های 
خارجی بخش مهمی اس��ت 
ک��ه هنوز پابرجاس��ت، ما با 
سياست های رئيس جمهور 
که در حوزه توسعه روابط و 
اقتصاد با کشورهای همسایه 
های  گشایش  گرفته،  شكل 

اقتصادی را شاهد هستيم.
اکنون از دام رکود و رش��د 
اقتص��ادی پایين خارج ش��ده ایم، اما ب��رای اینكه توليد ملی و درآمد س��رانه ارتقا یابد راه 
بسياری در پيش داریم. تلاش ها و سياست هایی که در ۲ سال اخير انجام شده باعث رشد 
توليد و خروج از رکود در س��رمایه گذاری داخلی و خارج ش��ده که قابل قياس با سال های 
گذشته نيست. در درگاه ملی مجوزها تسهيل را ایجاد کرده ایم  در گذشته قهر نظام اداری با 
توليدکنندگان و صادرکنندگان وجود داشت که این موضوع رفع شده و با تمرکز بر تسهيل 

به دنبال رونق توليد هستيم.
در ابتدای س��ال ۱۴۰۲ مصوبه ای در هيات وزیران داش��تيم که باید به صورت ش��فاف 
مقررات در درگاه ملی به توليد کنندگان و صادرکنندگان اعلام ش��ود، بنابراین بخش نامه 
ه��ای گمرکی ۵۰ درصد کاهش یافت و برای س��ال ۱۴۰۳ نيز ای��ن وضعيت ادامه خواهد 
داشت. ما نيازمند همفكری بين بخش دولتی با بخش صنعتی و شرکت های برتر هستيم، با 
این کار به کيفيت رشد اقتصادی دست می یابيم و کالاهای توليدی قابليت رقابت پذیری 

در عرصه بين المللی را می یابد.
در وزارت اقتص��اد تلاش کرده ایم تامين مالی بانكی را با کنترل نقدینگی فراهم کنيم و 

ابزارهای متفاوتی را برای شرکت ها ی خوش نام و معتبر در دستور کار قرار دهيم.
در سال ۱۴۰۲ متوسط رشد واقعی بخش صنعتی حدود ۴ تا ۵ درصد در نوسان بود اما 
ميزان فروش شرکت های بزرگ حدود ۱۸ درصد رشد کرده است. ورود شرکت های دانش 

بنيان در فهرست ۱۰۰ شرکت برتر نيز موضوع نوید بخشی است.
نكته حائز اهميت برای ش��رکت های تامين مالی و تامين انرژی اس��ت، بنابراین در مورد 
این دو موضوع نيازمند تدابيری هس��تيم. در سال ۱۴۰۲،  ۲۸ درصد تامين مالی جدید از 
طریق بازار س��رمایه انجام ش��د و برنامه ۱۴۰۳ تحقق تامين مالی ۵۰۰ هزار 
ميليارد تومانی از طریق بورس است.در سال ۱۴۰۲ قيمت اقلام روزانه جامعه 
و در کل سفره معيشتی مردم ثابت ماند.اما قدرت خرید کاهش یافته که این 

موجب نارضایتی مردم است. 
ل��ذا تلاش داریم با برنامه های کلان و آماده س��ازی زیرس��اخت ها، قدرت خرید س��بد 
معيشتی را افزایش داده و از نارضایتی ها بكاهيم. نارضایتی طبقه متوسط و ضعيف جامعه 
از کاهش قدرت خرید، مسئله جدی برای دولت است، پایين بودن قدرت خرید به این معنی 
است که تورم بالای ۴۰ درصد به مدت ۶ سال طبقه متوسط و ضعيف جامعه در دسترسی 
به سبد مصرفی گذشته خود را دچار مشكل کرده و در این ميان این طبقات دچار کاهش 

درآمد واقعی شده اند.
لذا حل این مس��ئله نقطه اميدبخش��ی برای اقتصاد کشور است ؛ به طور ساده با افزایش 
قيم��ت ها، درآمد جامعه نيز بایس��تی افزایش یابد تا قدرت خرید ب��الا رود اما در اصل در 
سطح خرد خانواده ها اتفاق جدی تری باید رخ دهد تا قدرت خرید رشد کند که آن هم راه 
اندازی کس��ب و کار و نيز، کسب درآمد است.در خصوص جمعيت بالای بيكاران در سنين 
جوانی نيز باید بيان کرد که این موضوع یک مس��ئله جدی اس��ت هرچند این موضوع در 
اس��تان های مختلف کش��ور تک رقمی و بسيار کاهش یافته اما در حال حاضر نرخ اشتغال 
 افراد فاقد مهارت و تحصيلات عالی، بيش��تر از فارغ التحصيلان و دانشجویان و متخصصان

 است.
 در س��طح خرد و س��طح کلان دو عامل داخلی و خارجی باعث ایجاد گره های بزرگ در 
کس��ب و کارها و افت درآمدها اس��ت، دولت پس از موج کرونا، برگرداندن رونق به کسب و 
کارها را در دستور کار خود قرار داد به شكلی که مراودات با کشورهای هم پيمان در اولویت 
قرار گرفت. یعنی دولت در دو بخش سياس��ت خارجی و مناسبات اقتصادی، رفع گره های 
بزرگ را در برنامه خود قرار داد. در، اصل دولت با اولویت قرار دادن برنامه های کلان، سعی 
در حل مشكلات و آماده سازی زیرساخت های مورد نياز برای رونق کسب و کار دارد و به 
دنبال حل درازمدت و هميش��گی مش��كلات بوده است. پس از حل موارد یاد شده، رضایت 

مندی جامعه افزایش می یابد و قدرت خرید در اولویت قرار خواهد گرفت.
مسئله رکود اقتصادی کشور از شرایط بحرانی عبور کرده و کاهش مستمر نرخ بيكاری و 

افزایش نرخ اشتغال، نشان از این اتفاق است.
همچنين  بی اثر کردن تحریم ها و کاهش تورم جزء برنامه های اساس��ی دولت اس��ت، 
ما چندین س��ال اس��ت که در حال رفع دلایل اصلی تورم یعنی خلق تسهيلات و خلق پول 
هستيم. در اصل باید بی انضباطی پولی و مالی و سيلاب نقدینگی مهار شود تا بتوانيم نرخ 
تورم را کاهش داده و این امر برای مردم قابل لمس ش��ود. در حال حاضر، مس��ير، مس��ير 
درس��تی است اما وضع تورمی کش��ور مطلوب دولت و مردم نيست و کاهش تورم، اولویت 

ستاد اقتصادی دولت است. 
در همين زمينه سياست های انقباض پولی و رویكرد کنترل تقدینگی را برای کاهش نرخ 

تورم در سال آینده نيز دنبال خواهيم کرد.
شاه بيت اقتصاد دولت سيزدهم، پایان دادن به رکورد تورمی سال های قبل است که کاری 
دشوارس��ت و به یكی دو سال ختم نمی ش��ود و معتقدیم برای رسيدن به اهداف توسعه ای 

باید ابتدا از چالش رکود تورمی انتهای دهه ۹۰ خارج شویم.
برای تحقق چش��م انداز رشد ۱۴ درصدی دو سال گذشته و همزمانی تاثيرات آن بر بازار 
کار و کاهش بيكاری در کشور نيازمند یكسری برنامه های مدون هستيم که خوشبختانه این 
اقدامات بخش مهمی از مسئله رکود در کشور را علاج کرده و قطعاً می توانيم با موفقيت از 
این حوزه عبور کرده و به چرخه جدیدی از پيشرفت و رشد اقتصادی در کشور وارد شویم.

خوشبختانه علی رغم وجود تحریم های ظالمانه، ظرفيت شرکای اقتصادی کشورمان کمک 
کرده از رکود دهه ۹۰ عبور کنيم و تلاش داریم با توسعه همكاری ها، برون رفت از وضعيت 

موجود را به بهترین نحو رقم بزنيم.
موضوع رش��د و اش��تغال، برون داد یک سيستم اقتصادی است با این حال اگر بهره وری 
را جدی نگيریم، به ثبات اقتصادی نخواهيم رس��يد و در همين راس��تا کمتر به اثرات کوتاه 
مدت توجه ش��ده و تلاش داریم با افزایش نرخ س��رمایه گذاری ک��ه در انتهای دهه ۹۰ به 
س��طح پایينی نزول کرده بود، اهداف بلندمدت پيش��رفت کش��ور را دنبال کنيم.در بخش 
سياست های بانكی برای طرح های پيشران که اجزای بيشتری را حرکت می دهند باید برای 
س��ال ۱۴۰۳ تدبير خاصی بياندیش��يم و بر آن اصرار داریم و در حوزه سایر ابزارهای تامين 

مالی نيز باید ظرفيت های را ارتقا بخشيم.

سید احسان خاندوزی
وزیر امور اقتصادی و دارایی
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صنعت نفت و گاز کشور، پيش از انقلاب به طور کامل وابسته بود و همه کارهای آن 
در دس��ت کارشناسان خارجی قرار داش��ت و آنها هر چه اراده می کردند، توليد و صادر 

می شد. در واقع صنعت نفت پيش از انقلاب تنها به توليد و صادرات خلاصه شده بود.
پيش از انقلاب اسلامی تنها یک پتروشيمی در کشور وجود داشت، توسعه گازرسانی 
نيز انجام نش��ده بود و فقط پالایش��گاه گاز بيدبلند به عنوان تنها پالایشگاه گاز کشور با 
ظرفي��ت توليد ۲۲ ميليون متر مكع��ب در روز فعاليت می کرد. ب��ا وجود برخی ادعاها 
ام��ا توليد نف��ت ایران پيش از انقلاب هي��چ گاه ۷ ميليون بش��كه در روز نبود، با وجود 

ميدان های نفتی پرفشار، توليد به عدد ۵.۵ ميليون بشكه در روز نيز نمی رسيد.
امروزه به همت متخصصان این صنعت ش��اهد توليد بيش از یک ميليارد متر مكعب 
گاز در ۲۳ پالایش��گاه گازی هستيم، اکنون ۱۰ پالایش��گاه نفتی و بيش از ۷۰ مجتمع 
پتروش��يمی در کش��ور فعاليت می کنند و پارس��ال ۱۴ ميلي��ارد دلار از محل صادرات 

محصولات پتروشيمی در سامانه نيما عرضه شد.
اکنون توليد نفت کش��ور ۳ ميليون و ۴۵۰ هزار بش��كه در روز اس��ت، این در حالی 
اس��ت که هيچ مستشار خارجی در صنعت نفت ایران حضور ندارد و در این صنعت چه 
در بخش بالادس��ت توس��عه ميدان های نفت و گاز و چه در پایين دس��ت آن در ساخت 
پالایشگاه و پتروشيمی به خودکفایی رسيده ایم. تنها در عسلویه در توليد گاز و ساخت 
مجتمع های پتروش��يمی، تاکنون بيش از ۱۵۰ ميليارد دلار سرمایه گذاری انجام شده و 
این منطقه به قطب انرژی کشور تبدیل شده است و بيش از ۷۰ درصد گاز کشور از این 
ميدان مش��ترک تأمين می شود.اکنون سقف توليد گاز ایران از قطر بيشتر است و عمده 
بخش گاز در بخش صنعت، نيروگاه ها و مجتمع های پتروشيمی تبدیل به ارزش افزوده 
می ش��ود.امروزه یكی از مراکز مهم در فناوری های س��طح بالا در کش��ور، مجتمع های 
پتروش��يمی هس��تند، همه گریدها و محصولات پتروشيمی امروز در ۷۰ مجتمع کشور 
توليد می ش��ود و از ۹۵ کاتاليس��ت مورد ني��از در صنعت پتروش��يمی و پالایش ایران، 
۹۲ کاتاليس��ت در کش��ور توليد می ش��ود. افزون بر خودکفایی در صنعت نفت، صدور 
خدمات فنی و مهندس��ی نيز از کشور انجام می شود و تنها در یک پالایشگاه در ونزوئلا 
با  ورود متخصصان ایرانی بازس��ازی و نوسازی آغاز شد.هيچ کجای دنيا تحریم ها مانند 
تحریم های ایران نيست؛ با وجود همين تحریم ها صنعت نفت ایران به خودکفایی رسيده 
اس��ت. با ورود متخصصان ایرانی در حوزه های مختلف امروز ظرفيت اس��می توليد تنها 
در یک پالایشگاه که ۱۴۰ هزار بشكه بود و با رفتن آمریكایی ها به ۵ هزار بشكه کاهش 
یافت، به ۱۱۰ هزار بش��كه رسيده اس��ت که برای این اقدام بيش از ۳ ميليون قطعه به 
همت ایران س��اخته و ارسال شده اس��ت.در زمان آغاز به کار دولت سيزدهم در شهریور 
س��ال ۱۴۰۰، توليد نفت ۲.۲ ميليون بش��كه در روز و صادرات هم ۴۰۰ هزار بشكه بود، 
در آس��تانه زمستان آن س��ال،  چالش۲۵۰ تا ۲۷۰ ميليون ناترازی گاز داشتيم و سطح 
ذخایر س��وخت مایع نيز ۲۵ درصد کمتر بود بنابراین هم ناترازی انرژی داش��تيم و هم 

صادرات پایين بود.
در س��ال ۱۳۹۹ مجم��وع فروش نف��ت و گاز ایران ۷ ميليارد دلار ب��ود اما در ۱۰ ماه 
امسال، ۳۰ ميليارد دلار فروش نفت، گاز و ميعانات گازی انجام شده است و از همين رو 
در تامين منابع ارزی کشور مشكلی وجود ندارد و همه نيازهای ارزی در تامين کالاهای 
اساسی، صنعت و ... با ارزآوری صنعت نفت همراه است.با اقدام های انجام شده در دولت 
سيزدهم، در زمستان سال ۱۴۰۱ با وجود آنكه بيش از ۲۰ استان کشور دمای زیر صفر 
را تجربه کردند، به جز شهرستان تربت جام، در هيچ نقطه ای از کشور قطعی گاز اتفاق 
نيفتاد و با تقویت خطوط ش��بكه در ش��رکت ملی گاز ایران در زمس��تان امس��ال هم با 
وجود پایداری سرما در کشور، هيچ کجا قطعی گاز نداشتيم. در آغاز این دولت به سراغ 
پروژه های نيمه تمام رفتيم که تكميل برخی از آنها ۱۴ س��ال طول کش��يده بود و تنها 
۵۰ درصد پيشرفت داشت.در سال ۱۴۰۰ توانستيم ۱۷ پروژه را به بهره برداری برسانيم، 
در س��ال ۱۴۰۱ نيز ۴۷ پروژه و امس��ال ۶۷ پروژه افتتاح ش��د و در مجموع ۱۳۲ پروژه 
به منظور رشد توليد نفت، گاز، ميعانات گازی، فرآورده های نفتی و محصولات پتروشيمی 
به ارزش ۲۸ ميليارد دلار به بهره برداری رس��يدند.در همين راستا ۵۰ پروژه تازه و مهم 
نفتی همس��و با رشد توليد در دولت س��يزدهم داشته ایم با اجرای این طرح ها، افزون بر 
ارزش افزوده و اشتغالزایی، درآمدهای ارزی نيز ایجاد خواهد شد و مشكل ناترازی انرژی 

برطرف می شود.
ارزش این ۵۰ پروژه ۴۸ 
ميلي��ارد دلار اس��ت، یكی 
از این پروژه ها، توس��عه فاز 
۱۱ ميدان مش��ترک پارس 
جنوب��ی بود که ۲۰ س��ال 
ب��ا قرارداده��ای مختلف با 
ش��رکت هایی مانند توتال، 
و  سی ان پی س��ی  ش��ل، 

پتروناس معطل مانده بود.
ف��از ۱۱ پ��ارس جنوبی 
یكی از مرزی ترین فازها با 
ضخامت ب��الای لایه گازی 
ب��ود، با توجه به مش��ترک 
بودن ميدان پارس جنوبی، 
با برداش��ت نك��ردن گاز از 
س��مت ایران، قط��ر توليد 
بيش��تری داش��ت. در این 
دولت با کار کارشناس��ی و 
جابه جا کردن س��كوی فاز 
۱۲ ب��ه موقعيت ف��از ۱۱، 
پروژه حدود ۳ س��ال زودتر 
با حضور رئيس جمهوری به 
بهره برداری رسيد و اکنون 
روزان��ه ۱۵ ميلي��ون مت��ر 
مكعب از این فاز برداش��ت 
ب��ا حفاری  می ش��ود ک��ه 
چاه ه��ای بيش��تر و تكميل 

این فاز برداشت گاز به ۵۰ ميليون متر مكعب در روز می رسد. 
ظرفيت پالایش گاز کش��ور ني��ز ۶۰ ميليون متر مكعب در روز افرایش یافته اس��ت، 
در جم��ع آوری گازه��ای همراه چه در پالایش��گاه و چه در ميدان ه��ای نفتی و گازی، 
اقدام های مهمی انجام ش��ده اس��ت. در مجم��وع ۴۰ ميليون متر مكع��ب گاز غنی در 
مش��عل ها می سوزد، سوزاندن این گازها افزون بر آلودگی محيط زیست، سرمایه ملی را 
هدر می دهد. لذا برای جمع آوری همه گازهای مش��عل برنامه ریزی ش��ده است، اکنون 
روزانه ۱۱.۵ ميليون متر مكعب از این گازها جمع ش��ده وتا پایان امس��ال این عدد به 
۱۴.۵ ميليون متر مكعب در روز می رسد و تا پایان ۱۴۰۴ همه گازها را جمع می کنيم 
که خوراک پتروش��يمی ها می ش��وند و با جلوگيری از خام فروشی، درآمد ارزی نيز برای 

کشور ایجاد خواهد کرد. 
در بحث ميدان های مشترک هم باید گفت که هيچ ميدان مشترک بلاتكليفی نداریم 
و یا در حال توس��عه یا افزایش توليد هس��تند.در دولت سيزدهم از ميدان های مشترک 
نفتی رشد ۴۸  هزار بشكه ای و در ميدان های مشترک گازی ۵۴ ميليون مترمكعب در 
روز رخ داد و تولي��د گاز کش��ور از ۶۵۰ ميليون مترمكع��ب به ۷۰۴ ميليون متر مكعب 

در روز رسيده است. 
ظرفيت پالایش نفت کش��ور نيز از ۲.۱ ميليون بش��كه در ابتدای دولت س��يزدهم به 
روزانه ۲ ميليون و ۳۷۰ هزار بش��كه رس��يده اس��ت، در این بخش رشدی ۱۳ درصدی 
را ش��اهد هس��تيم.لازم به ذکر است با ساخت پالایش��گاه به تاکيد رهبر معظم انقلاب 
مبنی بر جلوگيری از خام فروش��ی عمل می شود، با این حال در دولت پيشين اعتقادی 

ب��ه پالایشگاه س��ازی وجود نداش��ت و این در حالی اس��ت که با توس��عه 
پالایشگاه ها و توليد فرآورده های نفتی، افزون بر دور زدن تحریم ها، ارزش 

افزوده بالاتری نصيب کشور می شود.   

وزارت نفت، راوی پروژه های نیمه تمام

جواد اوجی 
 وزیر نفت
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شادی تابعی از متغیرهاست 
باید بپذیریم یكی از نيازهای بشر امروزی ایجاد فرصت هایی برای شادی و نشاط است؛ چراکه در دنيای امروز به دليل شيوه 
زندگی فش��ارهای روانی مردم هم افزایش پيدا کرده اس��ت، لذا بيش از هر زمانی نياز به شادی احساس می شود. در گذشته 
نياکان ما به خوبی برای ارتقای س��لامت روان به مناس��بت های مختلف جشن می گرفتند تا شادی را به خود و دیگران هدیه 

کنند؛ چراکه به قول حكيم فردوسی خوب می دانستند که:
»چو شادی بكاهد، بكاهد روان / خرد گردد اندر ميان، ناتوان«

جامعه ای می تواند شاد باشد که همه ارکان آن جامعه سالم و هماهنگ باشد.
تنش های سياسی و اقتصاد ناسالم قادر است جامعه را به سوی افسردگی و تالم سوق دهد.

در مقابل، آرامش و امنيت اجتماعی متغيری اس��ت از اس��تقرار اقتصاد س��الم به دور از تورم،گرانی، اختلاس و کمبودهای 
دیگر.

جامعه ای که بيكاری در آن اندک باشد و درآمدهای آن جامعه با هزینه هایش همسو  و  مردم آن جامعه از حداقل تفریح 
و زندگی سالم برخوردار باشند آن جامعه نسبتا شاد است.

سالی که گذشت سال پر فرازو نشيبی بود.
اقتصاد رونق نداشت.

ارز سير صعودی داشت.
ارزش پول ملی به شدیدترین وجهی تنزل یافت. قيمت ها سير صعودی داشت و همه و همه اینها فشار سنگينی بر زندگی 

مردم وارد آورد. 
لذا نمی توان انكار کرد که جامعه ما جامعه شادی نيست این موضوع را می توان در رفتار و گفتار مردم در کوچه و بازار و 
شهر دید.کارشناسان علوم اجتماعی هم با مهر تایيد گذاشتن بر این امر راهكارهایی هم برای ایجاد شادی و نشاط در جامعه 

ارائه کرده اند. اما آیا واقعا می توان شادی و نشاط را به جامعه تزریق کرد؟ 
آیا نشاط فقط از طریق ایجاد برنامه های شاد حاصل می شود؟

 با یک نگاه گذرا به وضعيت عمومی جامعه می توان در یافت زنذگی مردم پر اس��ت از اس��ترس و نگرانی ها و فش��ارهای 
اقتصادی و کمبود اشتغال و سختی هایی که هر کدام از ما را به نوعی گرفتار کرده است و لزوم ذاشتن فضایی شاد و با نشاط 

در جامعه حس می شود.
به عبارت بهتر جامعه از کمبود شادی و نشاط در رنج است.

بر اساس آمارهایی که این روزها منتشر می شود، طبقات اجتماعی فرو ریخته اند؛ در چنين وضعيت اقتصادی ای، امروز نيز 
ما در س��طح جامعه و حتی در برنامه های تلویزیونی مدام با اخبار جنگ، ناگواری ها و فجایع و مزاحمت ها، انواع آس��يب های 

اجتماعی در سطح شهر، تجردگرایی، بی انگيزگی جوانان و... مواجه هستيم که روان مردم را آزرده کرده است.
در این ش��رایط، نبود برنامه های فرهنگی و نبود ش��ادی و نشاط در سطح جامعه نيز به آسيب جدی درخور توجهی تبدیل 
شده است و فقير و غنی هم نمی شناسد؛ چراکه همان طور که ژان پل سارتر در مكتب اصالت وجود گفته: »او وجود دارد، چنانچه من وجود دارم، درد او را احساس می کنم، بدون اینكه 
با ش��ادی خودم اش��تباه بگيرم«. از این رو می بينيم که ش��ادی و نشاط، یک پدیده کامل است که از تمام پدیده های اجتماعی تأثير می گيرد و بر تمام پدیده های اجتماعی تأثير می گذارد؛ 

یعنی جامعه ای که در آن شادی و نشاط کم رنگ است تمام روابط و تعاملات اجتماعی و تمام نهادهای اقتصادی، سياسی، اجتماعی، فرهنگی، قضائی و... را تحت الشعاع قرار می دهد.
برای رهایی از این وضعيت ملال آور عزم دیگری باید کرد. اما به طور کلی می توان گفت در شرایط عادی نه لزوما ایده آل، هر تغييرمثبتی می تواند به ایجاد شادی در جامعه کمک کند. 
هر تغييری که در زندگی بتواند موجب رشد و شكوفایی شود. تغيير در شغل، تغيير در محل زندگی، تغيير در درآمد، تغيير در فصول سال می تواند حال انسان را خوب کند و چنانچه فراگير 
شود شادی در جامعه جاری خواهد شد. رونق توليد، رونق صادرات، ایجاد امنيت سرمایه گذاری اقتصادی و.    ... از مواردی است که می تواند به تغيير حال  جامعه منجر گردد. اما باتمام این 
رنجها مردم این سرزمين همواره سعی کرده اند با غلبه بر مشكلات، زندگی خود را رونق بخشند و برای مدت اندکی هم که شده به هر دليلی مسرت و شادی را به زندگی خود تزریق نمایند.

یكی از این دلایل نوروز است. فرا رسيدن بهار و تغيير سال اميدهایی را در قلب انسان ها به وجود می آورد. 
نوروز از دیر باز برای ما ایرانيان پيام آور شادی است و آمدن روزهای شاد و درخشان است.

به عبارت بهتر، ما زمان را با س��اختاری خطی درک می کنيم؛ گذش��ته، حال، آینده اما به موازات این ادراک، س��اختار دیگری نيز در جریان است، چرخی بزرگ که در گردش خود همه 
چيز را به جای نخست باز می گرداند: بهار، تابستان، پایيز، زمستان و دوباره بهار.

در آن نگاه خطی به زمان، هر چه که از دستش دادیم برای هميشه گذشته و از کف رفته است، بازگشتی در کار نيست، مجال و فرصتی نيز. اما در این شكل دایره وار زمان همه چيز 
تكرار می شود: فرصت ها، تهدیدها، از دست دادن ها و به دست آوردن ها. 

نوروز محل تلاقی آن ادراک خطی با این ساختار دایره ای است، هم آغوشی فانی بودن و جاودانگی. 
نوروز نش��ان مان می دهد؛ که س��الی گذش��ته است. پس زمان در آن گویی خطی اس��ت اما در مقابل در نوروز همه چيز از نو آغاز می شود، درختان پژمرده از نو سبز می شوند، قلب های 

رميده دوباره نرم می شوند و جهان تجدید حياتی سبز را تجربه می کند، ساختار دایره ای. 
نوروز نوعی نوازش اس��ت برای انس��ان، ش��كلی از ملاطفت ایزدان سرنوشت، روایتی از مواجهه با اندوه از دس��ت دادن ها و اميدی در راستای داشتن فرصتی دوباره برای تجربه به دست 

آوردن ها. بدانيم یا نه چنين روزی در ذات خویش مبارک است اگر که ما با یاس خویش بی برکتش نكنيم.
لذا در آستانه سال نو برای سربلندی و تغيير احوال یكایک مردم سرفراز این سرزمين دست یاری به سوی ایزد یكتا دراز می کنيم و این دعای زیبای حلول سال نو را درست می خوانيم.

لْ حَالنََا إلِیَ أحَْسَنِ الحْال« لَ الحَْوْلِ وَ الْأَحْوَالِ حَوِّ ِّرَ اللَّيْلِ وَ النَّهَارِ یاَ مُحَوِّ » یاَ مُقَلِّبَ القُْلُوبِ وَ الْأَبصَْارِ یاَ مُدَب
نوروز مبارک  

 مهرداد بیات
قائم مقام مدیرعامل
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هر کس��ب و کاری برای رش��د و پيشرفت نياز به مش��تریان دارد. اما چگونه می توان مشتریان را 
جذب و نگه داشت؟ پاسخ این سوال در دو کلمه خلاصه می شود: بازاریابی و فروش تبليغات. این دو 

مفهوم مرتبط اما متفاوت هستند که در ادامه به تفاوت و ارتباط آنها با هم می پردازیم.
بازاریابی�چیست؟��

بازاریابی فرایند جذب و حفظ مشتریان برای محصولات یا خدمات شرکت است. بازاریابی شامل 
تحقيق درباره نيازها و خواس��ته های مش��تریان، توس��عه محصولات یا خدمات مناس��ب برای آنها، 
قيمت گ��ذاری منصفانه و رقابتی، توزیع و دسترس��ی به بازار و ایجاد ارتباط و اعتماد با مش��تریان 
اس��ت. بازاریابی به ش��رکت کمک می کند تا بازار هدف خود را شناسایی کند، مزیت رقابتی خود را 

ارائه دهد و ارزش خود را به مشتریان نشان دهد.
فروش�تبلیغات�چیست؟���

فروش تبليغات روش های ارتباطی است که برای ترویج و فروش محصولات یا خدمات به مشتریان 
اس��تفاده می شود. فروش تبليغات شامل تبليغات رس��انه ای، تبليغات غيررسانه ای، فروش شخصی، 
فروش تلفنی، فروش اینترنتی، فروش مس��تقيم، فروش انبوه و فروش توزیعی است. فروش تبليغات 
به شرکت کمک می کند تا محصولات یا خدمات خود را به مشتریان آگاه کند، مشتریان را متقاعد 

کند و معاملات را انجام دهد.
تفاوت�و�ارتباط�بازاریابی�و�فروش�تبلیغات��

ب��ر  بازاریاب��ی  هس��تند.  فراین��د  ی��ک  از  مختل��ف  جنب��ه  دو  فروش تبليغ��ات  و  بازاریاب��ی 
ی��ا خدم��ات  ب��ر روی محص��ولات  نيازه��ای مش��تریان تمرک��ز دارد و فروش تبليغ��ات  روی 
ش��رکت. بازاریاب��ی ب��رای بلندم��دت و فروش تبليغ��ات ب��رای کوتاه م��دت طراح��ی می ش��وند. 
می کنن��د. عم��ل  تقاض��ا  ارض��ای  ب��رای  فروش تبليغ��ات  و  تقاض��ا  ایج��اد  ب��رای   بازاریاب��ی 

اما این دو جدا از هم نيستند. بازاریابی و فروش تبليغات باید با هم هماهنگ باشند تا به اهداف کسب 
و کار برس��ند. بازاریابی باید فروش تبليغات را راهنمایی کند که چه چيزی، به چه کس��ی، چگونه و 
با چه قيمتی بفروش��د. فروش تبليغات باید بازاریابی را از نظرات و واکنش های مش��تریان آگاه کند. 
 بازاریابی و فروش تبليغات باید با هم ارتباط داش��ته باش��ند تا مشتریان را راضی و وفادار نگه دارند.

بنابراین، بازاریابی و فروش تبليغات دو عامل کليدی برای موفقيت کس��ب و کار هس��تند که باید به 
صورت یكپارچه و متوازن اجرا شوند. این دو بخش باید با هم همكاری کنند تا مشتریان را جذب، 

متقاعد، فروش و نگهداری کنند.

بازاریابی و فروش تبلیغات: دو عامل کلیدی 
 برای موفقیت کسب و کار

مجید مدنی
مدیربازرگانی
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تاریک ترین فاتحان دعواهای مکرر
دانت��ه کم��دی اله��ی را 
می کن��د:  آغ��از  این ط��ور 
در ميان��ه زندگ��ی ناگهان 
جنگل��ی  در  را  خوی��ش 

تاریک یافتم. 
تعبير دانته را می توان به 
زندگی بسياری از ما بسط 
هس��ت  زمان های��ی  داد؛ 
که آدمی ب��ه ناگه خویش 
چي��زی  دس��تخوش  را 
توان��ش  از  قدرتمندت��ر 
می یاب��د، پ��س ناگهان در 
مه ناچ��اری فرو رفته و در 
جنگل��ی تاریک بی آن که 
بخواه��د گم می ش��ود. از 
گرفتار شدن  اوقاتی شبيه 
در عش��قی نافرج��ام یا از 
سر گذراندن بلایی طبيعی 
مانند زلزل��ه یا تحمل یک 
مهلک جس��می  بيم��اری 

حرف می زنم.
در زمانه ای که همه چيز 
با برنده شدن معنا می یابد 
و این برندگان هستند که 
قلمرو ارزشمندی را تعریف 
می کنن��د، نوش��تن درباره 
از  فضيلتِ شكس��ت، شكلی 
خرق عادت اس��ت اما من می خواهم به همين بپردازم، به جدال هایی که در آنها باید 
شكست خورد زیرا بهای پيروزی چنان سنگين است که تاب تحملش برای آدمی که 

همچنان انسان مانده دشوار خواهد بود.
 این فقط تاریخ نيست که توسط فاتحان نوشته می شود، قواعد قيمتی شدن زندگی 
هم به وس��يله پيروزمندانی مقرر شده اند که شكست را به مثابه بزرگترین شرم و آغاز 

انقراض تصویر کرده اند. 
اگ��ر می خواه��ی این یک مجال عمر ، ب��اارزش باقی بمان��د در رقابت هایی به دقت 
انتخاب ش��ده ش��رکت کن و به هر روش ممك��ن برنده باش؛ بازنده ه��ا زود فراموش 
می ش��وند و فراموش��ی همانا نابودی است. کدامِ ماست که بخواهد نابود شود؟ کيست 

که نخواهد نامش تا ابد بر سرزبان ها جاودان باقی بماند؟ 
در روزگاری این چني��ن پيروزی مدار، هم غریزه بقا و ه��م الگوهای جمعی بيرونی، 
اجب��اری را پدی��د مياورند که در نتيجهِ آن ما وادار به دع��وا و مجبور به فاتح بودنيم. 
غریزه، بارِ هزاران سال تكامل را بر دوش ما می گذارد و تجاربی را خاطرنشان می سازد 
ک��ه در آن ضعفا حذف ش��ده و قدرتمندان باقی می مانند ت��ا روایت کنند و مرزهای 

فضيلت و رذیلت را مشخص سازند. 
الگوهای جمعی زمانه ما نيز ارتباطی مس��تقيم ميان پذیرفته شدن و ارزشمند بودن 
با برنده ش��دن و فاتح بودن برقرار می س��ازند. آدم ها در چهارچ��وب این الگوها نه به 
خاطر اخلاقيات عميق انسانی، مهربانی یا شوخ طبعی، بلكه به علت بالانشينی در هرم 

موفقيت ارج و قرب می یابند.
 باید برنده ش��وی، هميش��ه در اوج باش��ی، به هر قيمت، به هر شكل. 
زیرِ فش��ار غریزهِ درون��ی و الگوی های بيرونی ما ني��ز حق انتخاب خود 

را از دس��ت می دهيم و آدمی بدون حق انتخاب، تنها س��ایه ای از انسان است. سایه ها 
در اط��راف م��ا راه می روند، کار می کنن��د، تصميم می گيرند، به ج��دال می پردازند و 
پيروز می ش��وند. ما دوس��تی، رابطه، خویشاوندی و حتی عشق را بدل به جدل و دعوا 
می کنيم و بر فاتح شدن اصرار می ورزیم به این اميد که کمی نور توجه و گرمای تایيد 

نصيب مان شود. 
این ميان عمدتا بهای برنده ش��دن نادیده گرفته می ش��ود. ما با قلب آدم های عزیز 
اطراف مان همان می کنيم که سراب صنعتی شدن با طبيعت و محيط زیست مان کرد. 
در هوس پيشرفت، زمين را به ویرانی و زمان را به بی برکتی آلودیم،  بعد گویی همين 

را به دنيای روابط بسط دادیم. 
برای بعضی از ما هر رابطه انس��انی در نهایت شبيه طبيعت باید تن به تسخير بدهد 
و طی دعواهای مكرر بر چيرگی مان صحه بگذارد. این ميان دلی که می شكند، دستی 
ک��ه می لرزد، حقی که پایمال می ش��ود و خونی که زمي��ن را رنگين می کند؛ چندان 

اهميتی ندارند یا لااقل برابر فشار برنده شدن اولویت نمی یابند. 
حضرت حافظ قرن ها پيش��تر س��روده که: »گفتگو آیين درویش��ی نبود/ ور نه با تو 

ماجراها داشتيم« 
نگاه به ش��عر او که می کنم آن آیين درویش��ی بيش از هر چيز به چش��مم می آید. 
زمانه ای بوده که آدم ها آیينی داش��تند، پيروز ش��دن الویت نبود، رعایت معنا داشت، 
ش��اعر روزگار حافظ ب��ود و اجتنابش از ماج��را؛ پهلوان زمانه هم پوری��ای ولی بود و 
پرهي��زش از پيروز ش��دن به بهای شكس��تن دل یک مادر. ما ام��ا زندگی را به دعوا و 
مبارزه ای مداوم بدل کرده و در ميانه این جدل، باختن و کناره جستن را بخت برگشتگی 

و کفران فرض می کنيم.
 ن��ه حرم��ت مادر، ن��ه احترام ميه��ن، نه عزت معش��وق و نه اعتبار پ��در، هيچ  یک 

جلودارمان نيست. ما تاریک ترین فاتحان دعواهای مكرر و فرساینده ایم. 
آدمی از مرگ به عش��ق پناه می برد، از ملال به شوق. برابر آن قطعيت مهيب مرگ، 
تنها مس��ير ممكن، پرشور زیستن است. زندگی را عاشقانه خواستن، به جنگ حسرت 

رفتن و البته بارها و بارها خطا کردن و تاوان دادن.
 پ��س عجي��ب نيس��ت ک��ه گاه��ی واقع گرای��ی، اص��رار افراط��ی ب��ر منط��ق، 
وس��واس زخ��م ن��زدن و زخ��م نخ��وردن؛ رم��ق زندگ��ی را از م��ا بگيرند.م��ا برنده 
س��رکوب  احساس��ات گریزی،  و  مياوری��م  به دس��ت  م��لال  به��ای  ب��ه  را  ش��دن 
تبدی��ل  امان مان��دن  در  ب��رای  راه کارهای��ی  ب��ه  اش��تياق،  از  دوری  و   عواط��ف 

می شوند. 
دور ماندن از تجربۀ س��رکش عواطفی که رنگ به زندگی می آورند و آس��ایش کاذب 
ما را به چالش می کش��ند، نه تنها فضيلت نيس��ت بلكه پش��ت کردن است به اصل و 
اس��اس زندگی، به وس��يع و عميق ش��دن، به برکت یافتن. این ميان البته که از عقل 
گریزی حرف نمی زنم، به ش��ورش عليه حذف تخيل و شور اشاره می کنم، به بازگشت 
به ریش��ه های خودجوش حيات در جان یكایک ما که تمام ش��اعران جهان بش��ارتش 

می دادند.
آن اواخر مس��تند تماش��ایی »بزم رزم«، حسين عليزاده رو به دوربين می گوید:»من 
 در وطن��م مب��ارزه نمی کن��م علي��ه وطن��م، م��ن در وطن��م مب��ارزه می کن��م برای 

وطنم«.
 ه��ر ب��ار که از دس��ت خودم و روزگار، از دس��ت ای��ن دعواهای مك��رر و پر ملال، 
خسته خاطر و سنگين جان می شوم، پناه می برم به همين چند کلمه، می گذارم صدای 
س��از عليزاده کلمات گران قدرش را همراهی کند، چش��م هایم را می بندم تا ش��اید در 
دمی کوتاه، گلوله را فراموش کنم، دعوا را فراموش کنم، برنده شدن به بهای شكست 
دیگری را فراموش کنم و به جایش به یاد بسپارم پيروز شدن هایی هستند در این دنيا 

که قد آدمی را کوتاه می کنند، جانش را تباه و بودنش را بی برکت. 
بع��د با خودم فكر می کنم کاش هيچ وقت از یاد نب��رم که گاهی بردن همان باختن 

است یا حتی بدتر از باختن.

شهریار خادمی
دبیر ویژه نامه
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س��ال ها پيش تر از آن که فروید، یونگ، فروم و سایر روان شناسان از فضيلت تحليل 
رویا برای ما س��خن ها بگویند، همه چيز با یک خواب ش��روع شده بود. پسر کوچک 
ش��بی در خواب دید که خورش��يد و ماه و یازده س��تاره به او سجده می کنند، رویای 
خویش را با پدر در ميان گذاش��ت، فرمان ش��نيد که سكوت کند، شوق سخن گفتن 
از خ��واب ب��ر توصيه پ��در چربيد و بهای ای��ن نافرمانی، این تن دادن ب��ه رویا را آن 

محبوب ترین پسر پيامبرکنعانيان با سرگردانی ساليان پرداخت.
ذهن هوش��يار آدمی، شبيه خورشيد است و ناخوداگاهی او به سان دریا. هر بار در 
هنگام غروب، خورش��يد به تدریج در آغوش دریا فرو می رود و س��پيده دم از نو متولد 

می شود. 
م��ا این ن��زول و صعود را می بينيم اما درباره آن چه ک��ه در عمق آب بر این آفتاب 
مغ��روق می گذرد، چي��ز چندانی نمی دانيم یا درواقع نمی خواهي��م که بدانيم. تجربه 
بی خویش��تنی به هنگام رویا دیدن، توهم کنترل ما بر زندگی را به باد می س��پرد. ما 
نمی تواني��م زمينه رویاهای خود را انتخاب کنيم، ما هيچ تس��لطی بر جریان اتفاقات 
خ��واب نداریم، ما آن جا نه انس��انی در مرکز جهان که صرف��ا یكی از چندین و چند 

بازیگر تئاتر رویاهایيم.
 از همين رو ش��اید ترجيح می دهيم که به خواب دیدن مانند زائده ای چس��بيده به 
بيداری نگاه کنيم، حقانيتش را زیر سوال ببریم و اهميتش را منكر شویم. یوسف اما 
با رویایش این گونه رفتار نكرد. فرزند یعقوب رویایی که دیده بود را اصيل پنداشت و 

سفر زندگی او، ماجرای حيرت انگيز احسن القصص، از همين جا شكل گرفت.
کارل  گوستاو یونگ، رویاها را از جنس طبيعت برمی شمرد و اعتقاد داشت خواب ها 

همان هستند که نشان می دهند. 
در واق��ع بخ��ش ناگفته جمله یونگ ش��اید این باش��د که رویاها هر ی��ک از ما را 
همان گونه که طبيعت مان هس��ت تصویر می کنند، تصویری فارغ از خوشامد جهان و 
جامعه اطراف  که آدمی را وا می دارند به بهای امنيت یافتن، اش��تياق خویش را بارها 
و بارها به مسلخ ببرد. برای جهان رویاها اما امنيت ما، مقبوليت و محبوب ماندن مان 
اهميت ندارد. رویاها مس��يری را به انسان پيشنهاد می کنند که او فارغ از رنج و لذت 
بنا است که بپيماید، مسيری که به زندگی ما معنا می بخشد، راه رستگاری و رهایی. 
یوس��ف می توانست به توصيه مش��فقانه یعقوب گوش فرا دهد و از خيال خام روایت 
خواب خویش تا هميشه درگذرد. جایی از داستان زندگی، هر یک از ما ميان نصيحت 
عقل و خروش رویاگون خواب مردد می ش��ویم و باید دس��ت به انتخابی دشوار بزنيم. 
ش��وق کودکانه یوسف سفری را برای او ممكن ساخت که مصلحت اندیشی پدر از آن 

منعش می کرد، سفری سرشار از رنج و گنج. 
در یكی از کتاب های حكمت مصر آمده است: خدایان رویا را آفریدند تا راهی برای 
انس��ان بگشایند، چرا که انس��ان خویش نمی تواند آینده را ببيند. کاویدن خواب های 
روزمره، ش��وق س��اختن آینده را در جان ما شعله ور می س��ازد، آینده ای نه بر مبنای 
بایدهای دیگران که بر اساس اصيل ترین خواسته های جان آدمی و در این مسير درد 

کشيدن و رنج بردن اجتناب ناپذیر است. 
بارها از خود پرس��يده ام یوس��ف در عمق چاه برادران یا به کنج انزوای زندان مصر، 
در آن لحظات فرساینده اندوه و تنهایی، چگونه اميد به فردا را در خود حفظ کرد تا 
طاقت آوردن ممكن شود؟ در کنار ایمان هميشگی او، شاید پاسخ این پرسش احترام 

و توجه به جهان غنی خواب ها باشد.
 رویاها در روان ما کارکردی جبرانی دارند، در آرميدگی خواب شبانه، دشواری های 
بيداری روزانه جبران می ش��وند. آن کهن خرد عمق جان انس��ان از رویاها اس��تفاده 
می کند تا تعادل را به روان او برگرداند. افراط ها با تفریط و کاستی ها با فزونی جبران 
می ش��وند. روی��ا و کابوس به تناوب جای یكدیگر را می گيرن��د تا تعادل طلایی روان 

آدمی همواره پایدار و برقرار باقی بماند.
در اس��اطير یونانی، ای��زدی به نام مورفئوس مس��ئول ش��كل دادن به خواب های 
آدميان اس��ت. او بر باغس��تان خواب نظ��ارت می کند، باغی ب��ا دو دروازه که از یكی 

روی��ا و از دیگ��ری کابوس 
می شود.  انسان  ذهن  وارد 
فرشته متوکل بر خواب ها 
از دو اب��زار رویا و کابوس 
بهره می جوی��د تا به ذهن 
ی��اداوری  آدمی  هوش��يار 
کند کی و کجا در مس��ير 
درس��ت قرار دارد و چطور 
از راه صحي��ح  و چگون��ه 
مخت��ص ب��ه خ��ود خارج 
شده  اس��ت. هراس و رنج 
آیينه ای  کاب��وس،  تحمل 
برابر انس��ان می گ��ذارد تا 
او ناکجای ویران ناش��ی از 
انتخاب های نادرس��تش را 
ببين��د و پيش از فرورفتن 
و  نارضایت��ی  بات��لاق  در 
برای  راه��ی  بی معنای��ی، 
بازگش��ت و به یاد آوردن 
بجوید  خویش  خویش��تن 
و بياب��د. دو م��رد هم بند 
یوس��ف در زندان نماد دو 
هس��تند،  خواب ها  دروازه 
رهایی بخش  رویایی  یكی 
دیگ��ری  و  اس��ت  دی��ده 
کابوس��ی تل��خ ک��ه پایان 

زندگي��ش را ب��ه او ی��اداور 
می ش��ود. ش��اید بتوانيم فرض کني��م آن دو مرد، وجوه متفاوت ج��ان پيامبر در بند 
هس��تند، نماده��ای انتخاب های متف��اوت در بزنگاه های مهم زندگ��ی که هدایت یا 

گمراهی را پدید می آورند.
 ای��ن ميان آن کس ک��ه جانش به خرد درک خواب ها متبرک ش��ده باش��د، توان 
تش��خيص راه را از بی راه دارد. مردی مانند یوس��ف که از ابت��دا دل در گروی رویای 
ش��خصی خویش داشت، رویایی با ماه و خورش��يد و یازده ستاره.می گویند اسطوره، 
رویایی جمعی اس��ت و رویا، اسطوره ای ش��خصی. نياکان نخستين ما از طریق درک 

اساطير جایگاه خویش در جهان را یافته و به بودن خود معنا می بخشيدند.
 به واسطه روایت اسطوره مشخص می شد که قهرمان کيست و باید چه بكند، مرز 
ميان مقدس و نامقدس کجاست، نقش هر کدام از اعضای گروه در رستگاری و نجات 
جمعی چيست و... اسطوره به بودن جمعی مردمان جهتی آشكار و شفاف می بخشيد. 
برای انس��ان مدرن در جهانی به شدت اس��طوره زدایی شده، خواب ها و رویاها همان 

کارکرد اساطير کهن را دارند. 
هر یک از ما به برکت درک و تفس��ير خواب های خویش، اس��طوره شخصی خود را 
پيدا می کنيم، روایتی از زیس��تن و بودن که این مج��ال گرامی ميان تولد و مرگ را 
پر ارزش و خواس��تنی می س��ازد، به واسطه درک این اسطوره شخصی می دانيم برای 
چه می جنگيم، درک می کنيم که معنای رنج کش��يدن مان چيست و پی می بریم که 
رو به کدام سو داریم. یوسف را به یاد می آورم وقتی از پی روزگاری سخت، عزتی دو 

چندان یافت و کنعان بنه کن به ملاقات او ش��تافت تا عزیزش را از نو بر 
صدر بنشاند. پدر، مادر و یازده برادر بر او سجده بردند، بر او که هرگز از 

یاد نبرد که رویایی داشته است.

رویایی از جنس یازده ستاره

نیما بیات
روزنامه نگار
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خبرنگاری که شوخی شوخی جدی شد

برای ماندگاری در دنيای مدرن باید قواعد بازی را رعایت کنيد. قواعدی که از جنس دیگری اس��ت و برای دستيابی 
به آن باید روش تصميم سازی ها و تصميم گيری ها را تغيير داد.

در دنيای مدرن »شناس��ایی و بكارگيری اس��تراتژی های مناس��ب و انعطاف پذیری در مدیریت کس��ب وکار« همان 
ش��اه کليدی اس��ت که می تواند بقای کس��ب وکارها در دوره رکود را تضمين کند. برای اتخاذ این استراتژی ها، نياز به 
ابزارهایی مانند تحليل بازار، آگاهی نسبت تغييرات اقتصادی جهان و پيش بينی آینده براساس شاخص های اقتصادی 
در جهان داریم؛ بنابراین، ماندگاری در دوران رکود غيرممكن نيس��ت؛ به  ش��رط اینكه بتوانيد با بكارگيری استراتژی 
بقا از رقبا متمایز ش��وید. چنانچه در سال های اخير نيز با وجود رکود و بحران اقتصادی، بسياری از کسب وکارها ادامه 

حيات داده اند. 
»سرسرایی را تصور کن که تو به تنهایی در آن راه می روی. پيش از رسيدن به آخر خط باید تصميمی گرفته شود. 
مهندس��ان س��ازمان در کار کردن روی یک فناوری جدید به شدت کوشيده اند. اما حالا مبلغ ریسک به حدی افزایش 
یافته است که دیگر تنها سرمایه در معرض خطر نيست و خانواده و حتی فرزندان نيز همه با هم در مخاطره می افتند. 
رقيب ش��ما – ش��رکتی به مراتب جاافتاده تر – مبلغ پيش��نهادی را افزایش داده و قول فن��اوری ای را می دهد که 
مهندس��ان ش��رکت شما را بار دیگر به پشت ميزهای نقشه کشی می کشاند. در این حالت دو گزینه پيش رو داری: در 
گزینه اول باید تصميم بگيری که پروژه را بپذیری و در بهترین حالت، اگر بی درنگ شرکت شما را ورشكست نكند در 
دو دهه آینده هزینه های خود را جبران خواهد کرد و در گزینه دوم انصراف می دهی که در نهایت، تصميمی درست و 

بی عيب گرفته ای، تصميمی که در محاسبات مالی به خوبی قابل دفاع است.«
این سناریو در اصل همان قواعد بازی دنيای مدرن است که با توجه به شرایط ویژه ایران از حساسيت بيشتری نيز 
برخوردار اس��ت. برای برد در این بازی باید باور کنيم برای بقا، راهی جز تبدیل تغييرات به فرصت نداریم و برای این 

مهم نيز نيازمند »تفكر استراتژیک« برای ایجاد مزیت رقابتی هستيم. 
وقت آن رسيده که باور کنيم؛ »ریسک« مقوله ای آشنا برای دنيای کسب وکار است که در اقتصاد جهان به یک مفهوم 
کليدی تبدیل ش��ده و شناس��ایی، ارزیابی و مدیریت آن منجر به کاهش پيامدهای نامطلوب و بهبود تصميم گيری ها 
می شود. ریسک ها عواملی خطرسازند که می توانند روند یک پروژه یا کسب وکار را مختل کرده و در صورت عدم مدیریت 
صحيح، موجب شكس��ت پروژه ش��وند. با این تعبير برای »مدیریت ریس��ک« در گام نخست نياز به شناسایی و ارزیابی 

ریسک ها داریم و در گام بعد در صورت اعمال الگوهای درست مدیریت می توان به بقای کسب وکار اميدوار بود.

راه ک��ه افت��ادم قرار بود با فردی در حوزه پژوهش گفت وگو کن��م. روز اول حرفه ایم بود؛ یک روز گرم 
تابستانی در سال ۱۳۷۹. هيجان زده از فضایی ناشناخته، طی طریق می کردم.

 س��رگرم مرور و واگویه آنچه آموخته بودم، از خود پرسش می کردم. چه بپرسم؟ چطوری شروع کنم؟ 
به خودم گوشزد می کردم، فراموش نكن اولين گام برای یک گفت وگو مفيد، جلب اعتماد مصاحبه شونده 

است.
تصور کنيد در چنين موقعيتی، س��ر از دفتر یک پزش��ک هم نام با فرد مورد نظر در بياورید. یعنی چه 
تص��وری از فردی داش��ت که روز اول حرف��ه اش را این گونه رقم زده بود. دبير ح��وزه تحقيق و پژوهش 
باشگاه خبرنگاران جوان، شماره یک پزشک هم نام با کارشناس موردنظر را داده بود و در روز اول کاری، 

خلاصه آب دیده شدم!
حلق��ه به حلقه جلو آمدم؛ از تحقيق و پژوهش به حوزه اندیش��ه، از اندیش��ه به صنعت و از صنعت به 

اقتصاد تا »روزگارم را نقاشی کنم«.
کوتاه و بلند نوشتم، واژه ها را با وسواس کنار هم می چينم تا برای امروز و فردا اخبار را منتشر کنم.

نيم��ه دوم ده��ه ۹۰ ج��رات کردم و در روز خبرن��گار، اعلام کردم »من یک فرش��ته ام«. همچنين در 
نوشتاری دیگر گفتم، نوک قلم خبرنگار بنا بر اقتضا حرفه ای، تيز است.

 هر صاحب صندلی باید بداند مس��ئوليتی پذیرفته که اصحاب رس��انه در کنارش��ان نظر مشورتی ارائه 
می دهد؛ اگرچه ش��وخی و خنده با دیدن خبرنگار مزاح می کنند »باز قراره کجا رو خراب کنيد«؟ پاس��خ 
پرحجب و حيای ما را می شنوند که »خبرنگار خرابی ها را گزارش می دهد«! دل گنده ایم. به دنبال بهاری 

ماندگار برای جامعه، گوشه به گوشه سرک می کشيم و کاستی ها را گوشزد می کنيم.
نوروز به کام تان

همچنان »می نویسم تا روزگار را نقاشی کنم«

فاطمه احمدپور
مدیرفروش
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» وَإذِْ قَالَ مُوسَی لفَِتَاهُ لَا أبَرَْحُ حَتَّی أبَلُْغَ مَجْمَعَ البَْحْرَینِْ أوَْ أمَْضِيَ حُقُبًا«
همه چيز از جستجویی آغاز می شود که ما درباره اش چيز چندانی نمی دانيم. کوششی رازآلود که طی آن مردی 
خردمند می کوش��د به محل تلاقی دو دریا برس��د و این چنان برای او مهم و حياتی است که حاضر باشد سال های 

سال به سرگردانی و جستجو ادامه دهد. 
در مس��ير، مرد و همراهش ماهیِ خوراک خویش را از کف می دهند، در واقع ماهی به طرزی ش��گفت انگيز شبيه 
داس��تانی سورئاليس��تی به دریا بازمی گردد و مرد می فهمد همان جا وعده گاه اوس��ت با راز مقدسش؛ محل دیدار با 

استادی که دیدگاهش را به زندگی دگرگون می کند. 
این روایت می توانست شبيه یكی از صدها داستانِ مبتنی بر پيرنگ جستجوی پير دانا باشد اگر که نمی دانستيم 
جوینده حضرت موس��ای کليم الله اس��ت، پير بنا به تفاسير بسيار خضر فرخ پی و راوی حضرت حق در آیات مبارک 
س��وره کهف. مابقی داستان را احتمالا شنيده اید: حضرت موسی از خضر می خواهد که اجازه دهد تا همپایش شود 

بلكه از او بياموزد و پير پاسخ می دهد تو هم پای من صبر نتوانی کرد.
 عهد می بندند بر صبوری، نپرس��يدن و پيروی. س��ه بار موسی پيمان می ش��كند تا سرانجام خضر او را از خدمت 
خویش مرخص می کند اما قبل از آن، حكمت وقایع پيش آمده را ش��رح می دهد و چش��م اندازی را مقابل مرد نبی 

می گستراند که از آن آگاه نبود.
 نمی شود داستان را بخوانی و از خودت نپرسی موسی چرا این همه برای یافتن محل تلاقی دو دریا اصرار داشت؟ 
چه چيز را می جس��ت که یافتنش این همه ضروری بود؟ داستان هایی شبيه این لایه های متعدد و پرشماری دارند 
که هر یک س��طحی مش��خص از نياز معنوی آدمی را برآورده می سازند. گذشته از همه آموزه های دینی، اخلاقی و 
عرفانی این داس��تان، ماجرای موس��ی و خضر شاید داستان تجربه زیسته بسياری از ما باشد، تجربه ما وقتی به لبه 

دانسته های خویش می رسيم پس نياز به نو شدن داریم.
رس��يدن به لبه یعنی مواجه ش��دن با نوعی س��ردرگمی؛ یعنی رس��يدن به جایی که دیگر دانس��ته های گذشته 
پاس��خگوی نيازهای آینده نيستند. وقتی نظام باورهای فردی، ش��يوه تحليل کردن مسائلش، نحوه نام گذاری روی 
وقایع و عواطفی که تجربه می کند ناکارامد می شوند، زندگی آدمی از نفس ميافتد و ملال جای رونق و شوق را در 

روح انسان می گيرد. 
همين جاس��ت که بدانيم یا نه رس��يده ایم به لبه، به جایی که دیگر پيش رفتن ممكن نيست زیرا مجموعه باورها و 

نگرش های فعلی این امكان را از ما سلب می کند. 
دوس��ت داش��ته باش��يم یا نه زندگی چيزی به نام درجا زدن ندارد، تاوان پيش نرفتن، فرو رفتن است. در چنين 
موقعيتی بسياری از افراد به گلایه از روزگار پناه می برند و در انتظار نجات دهنده ای می مانند که به آنها بگوید چه 
کنن��د ام��ا معدودی از آدميان روی زمين، کفش آهنين به پا و عزم پولادین در دل، در تمنای نگرش��ی نو و باوری 
جدید، به نيت تولدی دوباره به جس��تجو برمی خيزند و به س��راغ محل تلاقی دو دریا می روند جایی که دریایی از 
تجربه و آگاهی گذش��ته با دریایی از تخيل و شعور آینده به هم می رسند و رستاخيزی باشكوه را ممكن می سازند، 

رستاخيزی که نياز به صبوری و پيروی از ذات بالنده زندگی دارد.
در ميان تمام داستان های حضرت موسی در قرآن، قصه ملاقاتش با خضر را دوست تر می دارم. ماجرای مردی که 
می داند به رغم تمام کرامت گذش��ته و ش��كوه حال، برای با برکت زیس��تن در آینده باید بگذارد الوهيت او را لمس 

کند و زندگی بر او بتابد. 
زندگ��ی اما برابر عقل جزء اندیش م��ا گاه مجنون می نماید پس چيزهایی از آدمی طلب می کند که تمام باورهای 
پيش��ين او را به چالش می کش��ند و دانشش را نقض می کنند؛ مانند داستان موسی و خضر که دانسته های پيشينی 

پيامبر برابر خرد خدایی خضر ناکارامد و ناتوانند. 
زندگی گاهی از ما می خواهد تن به عش��قی دهيم که آن س��وی مرزهای منطق ماس��ت، ش��غلی را رها کنيم که 
امنيت��ی جعلی برای م��ان پدید آورده، ماندن را برگزینيم وقتی همه از رفتن ح��رف می زنند و صبر کنيم وقتی که 

تعجيل سكه رایج روزگار است. 
ما نخس��ت برابر این نش��انه ها و خواسته ها که از عميق ترین جایگاه روح مان به س��مت ما جاری می شود ناباور و 

مردد هستيم. 
نظام تفكر گذش��ته اجازه نمی دهد تحليل درس��ت و دقيقی برابر این رویدادهای تازه داشته باشيم پس آنها را رد 
می کنيم و لاجرم با کشته شدن شوق به زندگی در روان مان تاوان می پردازیم اما اگر برابر زندگی و امواج متفاوتش 
گشوده باشيم، درختی از قلب مان سر برمياورد که ميوه و سایه اش برکت بودن ماست؛ درختی نورانی شبيه همان 
که موس��ای نبی در طور سينا به هنگام نخس��تين ملاقاتش با انوار حضرت حق، شعله ور در آتش ملاقات کرد. این 
درختِ س��بزِ خضر اس��ت، پاداش جستجویی به وسعت یک عمر و نمادی برای تولد دوباره نور در جان انسانی که از 

سوختن نمی هراسد.

مینا معراجی
روزنامه نگار
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تأثي��ر  رنگ ه��ا  دی��دن 
قابل توجه��ی ب��ر روحي��ه و 
رفتار انس��ان ها دارد. رنگ ها 
پدیده ای حس��ی  به عن��وان 
توانایی  و تجربه ای ش��دید، 
تحریک احساس��ات و تغيير 

مزاج رادارند.
رنگی  به عنوان  قرمز  رنگ 
فع��ال و پرانرژی ش��ناخته 
این رنگ معمولاً  می ش��ود. 
با احساس��اتی مانند عشق، 
شور و هيجان مرتبط است. 
ممكن اس��ت تحریک کننده 
و پرش��ور کننده باش��د و در 
برخی افراد احساس استرس 

و تنش را افزایش دهد.
به عن��وان  آب��ی  رن��گ   
و  آرامش بخ��ش  رنگ��ی 
این  اس��ت.  مهارتی معروف 
رنگ قادر اس��ت به  کس��ب 
و  اعتمادبه نف��س  آرام��ش، 
تمرکز کمک کند. به همين 
دليل، اتاق های بيمارس��تان 
و محيط های��ی ک��ه نياز به 
آرامش و تمرکز دارند، اغلب 
بارنگ آبی تزئين می شوند. 

رنگ سبز به عنوان نمادی 
از طبيعت و زندگی ش��ناخته 
می شود. این رنگ احساس آرامش، تعادل و تجدید نشاط را به افراد منتقل می کند. اغلب 

در محيط هایی که استراحت و آرامش موردنياز است از رنگ سبز استفاده می شود. 
رنگ زرد به عنوان رنگ ش��ادی و خوش��بختی ش��ناخته می ش��ود. این رنگ قادر است 
احساس��ات خوش��حالی، انرژی و اميد را به ما منتقل کند. همچنين ممكن است در بهبود 

خلاقيت و تمرکز کمک کند.
رنگ بنفش به عنوان رنگی مرموز و ارتباطی با خلاقيت و ذهنيت شناخته می شود. این 

رنگ معمولاً با احساساتی مانند شوق، عمق و الهام مرتبط است.
رنگ سفيد به عنوان نمادی از پاکی و صفا معروف است. این رنگ ممكن است احساس 
صفا، آرامش و تميزی را به ما منتقل کند. همچنين، در فرهنگ های مختلف، رنگ سفيد 

به عنوان نماد صلح و بی گناهی شناخته می شود. 
البته باید بدانيم این تأثيرات رنگ ها بر روحيه و رفتار افراد ممكن اس��ت نسبی و متغير 
باش��د. عوامل فردی، فرهنگی و محيطی نيز می توانند بر تأثير رنگ ها تأثيرگذار باش��ند. 
همچنين، تجربه ها و ذهنيت فرد نيز می توانند نقش��ی در تفسير رنگ ها و واکنش به آنها 

داشته باشند. افراد ممكن است به رنگ ها با تفاوت های فردی واکنش نشان دهند.  
به طورکل��ی، رنگ ه��ا می توانند تأثيراتی در زمينه های مختلف داش��ته باش��ند، رنگ ها 
می توانند احساسات مثبت یا منفی را تحریک کنند. به عنوان مثال، رنگ های روشن و شاد 
ممكن است خوشحالی و انرژی را افزایش دهند، درحالی که رنگ های تيره و تاریک ممكن 
است احساسات اضطراب یا ناراحتی را تشدید کنند. برخی رنگ ها می توانند تمرکز و توجه 
را بهبود بخشند، درحالی که رنگ های دیگر ممكن است تمرکز را از بين ببرند 
یا پرت کنند. برای مثال، رنگ آبی و س��بز معمولاً به تمرکز کمک می کنند 
درحالی که رنگ های ش��اد و پررنگ ممكن اس��ت توجه را پرت کنند.رنگ ها 

ممكن است برانگيزش و انرژی افراد تأثير بگذارند. برخی رنگ ها می توانند انرژی و شور و 
ش��وق را افزایش دهند، درحالی که رنگ های دیگر ممكن است احساس خستگی و کاهش 
انگيزه را به همراه داشته باشند.برخی رنگ ها، به ویژه رنگ های زرد و طلایی، ممكن است 
اعتمادبه نفس و خودباوری را افزایش دهند.نتيجه گيری بسته به فرد و شرایط ممكن است 
متفاوت باش��د. برای هر فرد، ممكن است رنگ ها تأثيرات متفاوتی داشته باشند و درک و 

تجربه شخصی از رنگ ها می تواند متفاوت باشد 
در بس��ياری از فرهنگ ها و جوامع، سفيدی به عنوان نمادی از معصوميت، صلح، دوستی 
و خلوص در نظر گرفته می شود. این رنگ قدرت تأثيرگذاری زیادی دارد و می تواند نمادی 
از آرامش و آرامش در جامعه باش��د. اما لازم به ذکر اس��ت که این تفس��يرها می توانند در 
فرهنگ ها و تمدن ها متفاوت باشند و نظر شما درباره رنگ سفيد بر اساس تجربه و ذائقه 

شخصی خودتان است. 
رنگ س��ياه درواقع یكرنگ خاص و منحصربه فرد اس��ت و نماد زیبایی و ارزش دارد. این 
صحبت ها درباره احساس��ات و تصورات مردم درباره رنگ س��ياه اس��ت. البته این تصورات 

ممكن است متفاوت باشد و به تجربه و فرهنگ هر فرد بستگی داشته باشد. 
در بعض��ی فرهنگ ه��ا، رنگ س��ياه ممكن اس��ت باغ��م و تاریكی مرتبط ش��ود. اما در 
فرهنگ ه��ای دیگر، س��ياه به عنوان نماد قدرت، شيک پوش��ی، اصالت و ش��خصيت قوی 
تلقی می ش��ود. به عنوان مثال، بس��ياری از افراد در جوامع مدرن از رنگ س��ياه در لباس ها 

و طراحی های داخلی استفاده می کنند و آن را باسليقه و شيک بودن مرتبط می دانند.  
همچنين، س��ياه به عنوان رنگی که همه نور را جذب می کند، می تواند نمادی از عمق و 
رازآلودی باشد. ازاین رو، در برخی موارد ممكن است به عنوان نمادی از افسردگی و غم انگيز 
برداشت شود. اما این تفسيرها تا حدی شخصی و متغير هستند و نمی توان به طور قطعی 

بگویيم که رنگ سياه هميشه نماد غم و افسردگی است. 
هر فرد می تواند نظر و تفسير متفاوتی درباره رنگ سياه داشته باشد. این تفسيرات بسته 
به تجربه ها، فرهنگ، ذائقه ش��خصی و همچنين متن و مفهومی که بارنگ سياه در ارتباط 
قرار می دهند، شكل می گيرند. یعنی برداشت از رنگ سياه می تواند در موارد مختلف و در 

زمينه های متنوعی متفاوت باشد.
به عنوان مثال، برخی افراد ممكن اس��ت س��ياه را با راحتی و آرامش مرتبط کنند. برای 
آن ها، رنگ سياه می تواند نمادی از تعادل سكون در زندگی باشد. درعين حال، برخی افراد 
ممكن اس��ت رنگ س��ياه را با ترس و تاریكی مرتبط کنند و آن را نمادی از نااميدی و غم 

ببينند. 
 همچنين، در برخی فرهنگ ها و تمدن ها، رنگ س��ياه ممكن اس��ت به عنوان نمادی از 
عزاداری و انكار اس��تفاده شود. در مراسم عزاداری یا مراسم خاصی، استفاده از رنگ سياه 

به عنوان نمادی از افسردگی و انكار می تواند رایج باشد. 
 بنابرای��ن، درنهایت، تفس��ير و نظرات درباره رنگ س��ياه بس��تگی به زمين��ه و مفهوم 

موردبحث، فرهنگ، تجربه و دیدگاه هر فرد خاص دارد. 
بس��ياری از حيوانات و موجودات خدا قدرت درک رنگ را ندارند و ش��اید فقط بتوانند 
دورنگ )مونوکروم( را تش��خيص دهند مانند س��گ یا مار. در دهه های پنجاه و ش��صت، 
بس��ياری از تلویزیون ه��ای قدیم��ی تنها تصاویر سياه وس��فيد را نش��ان می دادند و حتی 
بس��ياری از فيلم ها نيز به صورت سياه وسفيد ضبط می شدند. احتمالاً دليل آن این بود که 
تمرکز روی عناصر ضروری تر بود و از اصل مس��ئله حمایت می کرد. به واقع، اگر ما قدرت 
دیدن این همه رنگ را نداش��تيم، دنيا برای ما چه معنایی داش��ت؟ همه چيز خسته کننده 
و یكنواخت می ش��د و احتمالاً افراد خودکشی می کردند و خود را رها می کردند. شاید هم 
افراد باهوش تری داش��تيم که دغدغه های مد و فش��ن و اس��تفاده از مواد شيميایی برای 
ایجاد رنگ های مصنوعی را نداش��تند و محيط زیس��ت بهتری داشتيم. ممكن است در آن 
 صورت، اختلافات سليقه و تبعيض نژادی وجود نداشت و همگان به یک رنگ و شكل بوده 

باشند. 
دني��ای رنگارنگ ازجمله معجزه های زیبای طبيعت و هنر اس��ت که زندگی را پررنگ و 
شگفت انگيز می کند. این تنوع و زیبایی رنگ ها باعث ایجاد تجربه های سرشار از زندگی و 

لذت برای ما می شود

از تمثیل رنگ ها تا تصویر ذهن ها

شبنم درخشان
روزنامه نگار
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 عصر یک روز زمس��تانی در موزه هنرهای معاصر مشغول تماشای آثار علی اکبر صادقی بودم. تعداد نقاشی ها 
زیاد و زیبایی شان ستودنی بود. 

برای اینكه هيچ تابلویی را از دس��ت ندهم به س��رعت از یک اثر به س��راغ دیگری می رفتم. به آخرین کار که 
رسيدم ناگهان فهميدم عملی که انجام داده ام بيشتر شبيه سرسری نگریستن بوده و نه تماشا کردن؛ زیرا تماشا 

در بطن خویش تمنای آهستگی دارد، نياز به مستقر شدن، آرام گرفتن و حضور قلب.
نگرانی بابت اینكه نكند کاری نادیده بماند، تعجيلی نامبارک را باعث ش��د که در نتيجه اش چش��مم پر بود و 

دلم خالی.
 بع��د با خودم فكر کردم آیا این کاری نيس��ت که من تقریبا با تم��ام زندگيم انجام داده و در نتيجه روزگارم 
را تبدیل کرده ام به روزهای بيهوده دویدن و ش��ب های خس��تگی؟به اطرافم که دق��ت کردم دیدم گویی همه 
در حال عجله هس��تند و زندگی ش��بيه فيلمی اس��ت که به اش��تباه روی دور تند تنظيم ش��ده باش��د. چنان 
 همه چيز در چنبره ش��تاب گرفتار آمده اس��ت که مجالی نيس��ت تا از خود بپرس��يم معنای این همه دویدن 

چيست؟
 لوک فری، فيلس��وف فرانسوی می نویسد:»انس��ان مدرن پيوسته یا دارد کاری را انجام می دهد و یا برای آن 
برنامه می ریزد؛ زیرا اگر لحظه ای از این فعاليت مداوم دس��ت بردارد کش��ف خواهد کرد که بسياری از این امور 
در واقع برایش بی معنا و ناخواس��تنی هس��تند«. به گمانم او حق دارد، ما مشغله و شتاب  را بدل به سپری برابر 

فقدان معنا در زندگی کرده ایم. 
ذات زندگی مدرن مدام الگوهای پيش س��اخته ای را به آدمی تحميل می کند؛ الگوهایی درباره کار، تحصيل، 
رابطه و خوش��ی. نياز به تطبيق خویش با این قالب ها باعث می ش��ود ما همه در یک نبرد برای موفق شدن و به 
دست آوردن درگير شویم بی آنكه از خود بپرسيم آیا برای حس نيک بختی به این همه نياز داریم یا آن چه که 

به دست آورده ایم در خلوت به زیستن مان معنا می بخشد؟
 ذات مصرف گرای جوامع سرمایه سالار ما را به ظریف ترین شكلی چنان با انتخاب های گوناگون به طور مداوم 
بمباران می کند که ناخوداگاه درگير نوعی از مسابقه سرعت شده ایم؛ حالا فقط وسعت است که اهميت دارد و 

عمق یافتن خيالی بيهوده است.
 ما برابر هيچ چيز آن قدر مكث نمی کنيم که جزئی از ما ش��ود؛ زیرا این تامل باعث خواهد ش��د تا گزینه های 
دیگر را از دس��ت بدهيم. ذات س��ریع زندگی معاصر باعث می ش��ود چيزی در خاطر ما چنان ریش��ه ندواند که 

دل کندن از آن دشوار باشد. 
زندگیِ پرشتاب آدمی را برای فراموش کردن است که تربيت می کند زیرا بدون این فراموشی امكان تحمل بار 
بی معنایی برای بسياری از ما ممكن نيست. بام تا شام به دنبال چيزی می دویم که نمی دانيم چيست و به چه 
کار می آید و بعد فرسوده و خسته سر بر بالين می گذاریم تا صبح دم برای از نو دویدن مهيا باشيم. پوچی چنين 
موقعيت��ی فق��ط با همان اعتياد به مصرف، غرق کردن خویش در الكل، دفن کردن خود با مخدر، پرخوری های 

دیوانه وار و معاشرت های خالی از شوق، قابل تحمل است. 
همين جاس��ت که ش��تاب زدگی ما را با فراموشی مس��موم می کند و به خوابی ناخوش فرو می برد تا بيگانگیِ 

ویران گر روزگارِ خویش را تاب آوریم. 
آهستگی اما بيداری است، پادزهری برابر این چرخه نفس گير. آهستگی به خاطر سپردن است، به یاد داشتن 
و تقابل با فراموش��ی برس��اخته زمانه پرشتاب. آهستگی تسليم نش��دن برابر قواعد بيرونی است، مجال تامل به 
خویش دادن و صبوری کردن با جهان. آهستگی درنگ کردن برابر امر زیبا است بدون دلهره از دست دادن شكلی 
 متفاوت از زیبایی در جایی دیگر، غنی ساختن ذرات زمان در وقتِ اکنون. آهستگی به رسميت شناختن زیبایی 

است.
برای جاری شدن حكمت آهستگی در رگان روزگار، بيش از هر چيز نياز به دانایی و توانایی است. آگاه شدن 
به اینكه چه چيزی در بازار مكاره پر هياهوی زندگی واقعا برای ما ارزش��مند اس��ت و چه چيزهایی پيرایه هایی 
قابل چشم پوشی و قدرت کافی برای تمرکز روی آنچه که در حقيقت ارزش و معنا دارد. دنيای بيرونی و محيط 
اطراف هرگز از فشار روی ما برای تحميل الگوهای پيشينی دست بر نمی دارد؛ به همين دليل ما برای رسيدن 

به فضيلت آهستگی درگير یک نبرد دائمی هستيم. 
پيروزی در این مبارزه باعث با معنا شدن زندگی است و شكست در آن حاصلی جز بيگانگی و بيهودگی ندارد. 
فقط به یمن حضور توامان دانایی و توانایی است که می توانيم به وسوسه های ناخواسته وسعت و فراوانی پشت 
کنيم و رو به س��مت آهس��تگی بگردانيم جایی که صميميت، عمق و معنا در انتظار ماس��ت. به گمانم سرانجام 
جاری شدن آهستگی در زندگی آدمی باید چيزی شبيه تجربه فاوست باشد آنجا که گفت: درنگ کن، بایست، 

تو بس زیبایی.

در ستایش آهستگی

محمدحسین برزگری
فیلمساز
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حال ناخوش بازار مسکن
بازار مس��كن طی چند س��ال اخير با فراز و نش��يب های زیادی همراه بود که صرفا به ضرر مصرف کنندگان تمام 
شد. افزایش افسارگسيخته قيمت ها و پشت گوش انداختن بانک ها در پرداخت تسهيلات مسكن نه تنها خرید خانه 
را برای اکثر ش��هروندان به رویا تبدیل کرد، بلكه رهن و اجاره یک واحد حداقلی را برای کم درآمدها به یک چالش 

بزرگ مبدل ساخت.
 در این ش��رایط سياس��ت گذاری ها دولت هم جوابگوی این حجم از نابس��امانی در بازار مسكن نشد و ميانگين هر 
متر خانه در کلان ش��هر تهران را از مرز متری ۸۰ ميليون تومان هم گذراند. اگرچه وعده س��اخت س��الی ۱ ميليون 
 واحد مس��كونی هم در مس��ير خوبی قرار دارد و بسياری از مش��كلات حل شده، اما هنوز واحدی تحویل مردم نشده 

است.
فعل و انفعالات بازار مسكن شامل تغييرات قيمت، تغييرات تقاضا و عرضه، تغييرات سياست های دولتی، تغييرات 
قوانين مربوط به مس��كن و عوامل دیگر ش��د. در طول این دوره، بازار مسكن تحت تاثير تغييرات اقتصادی، سياسی 

زیادی قرار گرفت که گاها مثبت و اکثرا منفی بود.
در دوره هایی که اقتصاد ایران رو به رش��د بود، بازار مس��كن نيز رونقی خوبی را تجربه کرد. در این زمان ها توس��عه 

پروژه های ساخت و ساز نيز افزایش پيدا می کرد.
در س��ال های اخير، قيمت مس��كن در برخی مناطق شهرهای بزرگ ایران مانند تهران، اصفهان و مشهد به صورت 

چشمگيری افزایش یافته است. 
ای��ن افزایش قيم��ت به علت افزایش تقاضا، کاهش تعداد واحدهای موجود، افزایش هزینه های س��اخت و س��از و 
تغييرات سياس��ت های دولتی اس��ت. این موضوع باعث گردیده که مردم دسترسی کمتری به مسكن مناسب داشته 

باشند و با مشكلات مسكن مواجه شوند.
با این حال، در دوره هایی که اقتصاد با رکود مواجه بوده است، بازار مسكن نيز تحت تاثير عوامل منفی قرار گرفت. 
این موضوع که افزایش تعداد واحدهای خالی، کاهش فعاليت س��اخت و س��از و کاهش تقاضا را رقم زد، غبار سردی 
بر پيكره معاملات مس��كن داش��يد و این بازار را به خواب زمس��تانی طولانی برده است که معلوم نيست چه زمانی از 

این وضعيت رها می شود.
البته حل مشكلات بازار مسكن در ایران مختص ساخت و ساز نيست و از زوایای مختلفی باید احيا شو. یكی از این 
جنبه ها که در س��ال های اخير مش��كلات زیادی را برای مردم به وجود آورده، بحث »شهرسازی« است که متاسفانه 

مغفول مانده و در شهرک های اقماری بيشتر جلوه می کند.
با افزایش جمعيت شهرنشين، شهرهای بزرگ در ایران دچار مشكلات فراوان و شهرهای جدید برای جذب سرریز 

جمعيتی احداث شدند. 
شهرهای جدید برای کاستن از مشكلات جمعيتی، اقتصادی، اجتماعی و کالبدی کلانشهری مانند تهران در حوزه 
نفوذ این ش��هر احداث شده اند، اما این ش��هرها هم در عمل نتوانسته اند از مشكلات کلانشهرها با توجه به اهدافشان 

بكاهند و اهداف از پيش تعيين شده، عملی نشده اند.
شهرسازی، معماری، ایمنی، رفاه، اصول فنی و ...؛ مواردی نيستند که برای احداث یک شهر جدید نسبت به آن ها 

بی تفاوت باشيم.
 اصول شهرس��ازی مجموعه ای از اصول و مبانی اس��ت که برای طراحی و توس��عه ش��هرها و مناطق شهری به کار 
می رود. این اصول به منظور ایجاد ش��هرهای پایدار، زیبا، قابل اس��تفاده و بهره ور تدوین شده اند. این اصول برای ایجاد 
ارتباط های موثر بين فعاليت ها، کاهش ترافيک و افزایش کيفيت زندگی شهروندان بسيار مهم هستند و باید رعایت 

شوند.
اگر برای بررس��ی مش��كلات موجود ریزتر ش��ویم، به مواردی فراتر از سيستم شهرس��ازی و کيفيت ساخت پایين 
شهرک های اقماری پی می بریم، به طوری که مشكلات تامين آب، برق و گاز نيز گاهی چالش آفرین می شوند و زندگی 
را برای س��اکنان شهرهای اطراف تهران سخت می کنند. اینكه دائم از ساخت وساز جدید آن هم بدون در نظر گرفتن 

اصول شهرسازی صحبت شود، شرایط را برای کلانشهری مثل تهران بدتر می کند.
اميد اس��ت تا مسئولان برای حل مشكلات موجود، برنامه ریزی های جامع تری انجام دهند تا بتوانند مشكلات بازار 

مسكن را برطرف سازند و روح تازه ای در جسم بی جان این بازار حياتی دميده شود. 
به طور مشخص، ساخت شهرک های جدید شاید بتواند مشكلات بخش مسكن را تا حدودی حل کند، اما چالش های 
جدی تری را به وجود می آورد که شاید حل وفصلش به همين راحتی ها هم نباشد. شهرهای اطراف تهران، نياز مبرم 
به توجه و س��رمایه گذاری های کلانی در بخش رفاه، آموزش، حمل ونقل، فضای س��بز، امنيت، درمان، اشتغال زایی و 

به طورکلی شهرسازی اصولی دارند که باید در اولویت قرار بگيرند.

محمد انوشه ئی 
 روزنامه نگار 
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ن�سل آخری�ن ها

مهدی کاوه ای
عکاس

شاید باورش برایمان کمی سخت باشد اما واقعيت دارد و تلخ است. 
نسل ما دقيقا آخرین نسلی هست که دنيای بدون اینترنت را زندگی کرده و دنيای بدون تلفن همراه را تجربه کرده  اگر 

به کودکان خود بگویيم ما بدون داشتن تلفن همراه  زندگی می کردیم و قرار هایمان را می گذاشتيم، باور نخواهند کرد.
 اکنون بدون تلفن همراه اصلا از خانه بيرون نمی رویم ما آخرین نسلی هستيم که خيلی از آدرس ها، خيلی از شماره تلفن 

ها را حفظ کردیم. حالا دیگر آدرس ها را به نقشه های آنلاین می سپارند و کسی زیاد شماره تلفن حفظ نيست. 
اما اینها چيزهای ساده ماجراست و بيشتر جنبه نوستالژیک و خاطره بازی ماجراست. 

موضوع  ناراحت کننده این داستان  این است که با مرور خبرها متوجه می شویم  شاید ما آخرین نسلی باشيم که اینگونه 
آب را مصرف می کند این گونه حمام می رود . در آینده نه چندان دور  ش��كل مصرف آب فرق خواهد کرد و ش��اید حتی به 
خاطر آن جنگ به پا شود. بحران جهانی آب را ببينيد  نسل بعد تعریفش از مصرف آب فرق خواهد کرد. اصلا شكل مصرف 
انرژی ها متفاوت خواهد بود.  چيزی دیگری که دارد تغيير می  كند ش��كل آموزش اس��ت؛ ش��اید ما آخرین نسلی باشيم که 
آنق��در از عمر خود را صرف یادگيری های مختلف می کند که ش��اید در طول زندگ��ی خيلی از آنها به کارمان نياید. آنطور 

که در اخبار آمده با پيشرفت هوش مصنوعی و نصب چيپ ها در مغز انسان شكل آموزش و یادگيری فرق خواهد کرد. 
شاید ما آخرین نسلی باشيم که جنگل های شمال ایران و دریاچه خزر و خيلی از منابع طبيعی را اینگونه می بينيم و تجربه 
می کنيم . در نسل آینده شاید بعضی از مناظر طبيعی حتی نباشند و  آنها را در عكس ها باید دید. در آینده شكل خرید و 

حجم خریدها متفاوت خواهد شد  خيلی از کار ها به صورت آنلاین و بدون حضور انجام می شود . 
ما آخرین نسلی هستيم که از سوخت های فسيلی استفاده می  کند و صف های نفت را به یاد دارد ما آخرین نسلی هستيم 
که ماشين های بنزینی سوار می شویم. سكه ها را یادتان هست. باید بگویم ما آخرین نسلی هستيم که پول هایی مانند سكه 
و اس��كناس را همراه داش��تيم و حتی ش��كل کيف های پول هم تغيير می کند. شكل بانک ها  متفاوت خواهد شد. تغيير ها 
دارند به س��رعت اتفاق می افتند چه در آب و هوا و اقليم، چه در س��بک زندگی  ،  نسل های بعدی شاید تا چند دهه بعد به 

این شكل تغيير را حس نكنند.
 آینده گان در باره  نسل ما چه خواهند گفت؟ چه این تغييرات را بپذیریم چه نپذیریم اتفاق می اوفتد بعضی از آنها خوبند 
و پيش��رفت  بشر هس��تند اما بعضی از آنها فاجعه به حساب می آیند حاصل احمال کاری نسل ماست مثل  نابودی بعضی 
چيز  ها شاید متوجه نباشيم اما گاهی تصميماتی که می گيریم متوجه نيستيم چه دومينوی را به راه خواهند انداخت  که 
تا نسل ها بعد از ما ادامه دار می شود و اصلا سبک زندگی ها را عوض می کند و گاهی زندگی های را نابود کند.  پس ما به 

عنوان نسل آخر شاید لازم باشد چيز های را برای آیندگان بگذاریم .
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صنایع در کش�ور ما مانند بس�یاری از کش�ورهای دیگر جهان برای تامین مالی وابسته به بانک ها 
هس�تند و اغلب از تسهیلات بانکی برای تامین س�رمایه در گردش خود استفاده می کنند؛ از این رو 
هرگونه تغییری در س�ازکار سیس�تم بانکی بر تولید و صنعت کش�ور تاثیر زیادی می گذارد. این در 
حالی اس�ت که نظام بانکی ما هم�واره در معرض تصمیمات و برنامه های ناگهانی اس�ت که گاها این 

ضعف با این عنوان که تصمیمی موقتی در دست اجراست، نادیده گرفته می شود. 

افزای��ش ناگهانی ن��رخ بهره بانكی از جمله این تصميمات موقتی و ناگهانی اس��ت. هفته 
گذش��ته بانک مرکزی دستورالعمل انتشار گواهی خاص با نرخ سود علی الحساب بانكی ۳۰ 
درصد سالانه را با هدف تامين سرمایه در گردش واحدهای توليد به شبكه بانكی ابلاغ کرد. 
به اعتقاد کارشناس��ان به ظاهر این طرح برای تامين مالی پروژه هاس��ت، اما به نظر می رسد 
هدف اصلی آن، جذب نقدینگی در دس��ت مردم و جلوگيری از رش��د نرخ ارز باشد. در هر 
ص��ورت، بخش زیادی از پيامدهای این تصميم برای توليد و صنعت کش��ور خواهد بود؛ از 
این رو صمت در این گزارش در گفت وگو با فعالان حوزه صنعت به بررسی پيامدهای افزایش 

نرخ بهره بانكی برای توليد پرداخته که در ادامه می خوانيد.
تولید�روزهای�دشواری�پیش�رو�دارد��

مهدی عبدالهی نجات، فعال و کارش��ناس حوزه صنعت با اشاره به اینكه افزایش نرخ بهره 
بانكی در ش��رایط کنونی به ضرر توليد خواه��د بود درباره پيامدهای این گونه تصميمات به 
صمت اظهار کرد: در ش��رایط کنونی که توليد با چالش های گوناگونی روبه رو است، افزایش 
ن��رخ بهره بانكی قطعا تاثيرات منفی بر توليد دارد. با افزایش بهره بانكی مردم نقدینگی که 
در اختيار دارند را به جای توليد در بانک ها سپرده می کنند و کاهش سرمایه گذاری در توليد 

نخستين اتفاقی است که رخ خواهد داد.
 افزایش نرخ بهره بانكی همچنين باعث کاهش تقاضا برای وام و تامين سرمایه در گردش 
توليد می شود، که در نهایت به توقف فعاليت های توليدی یا کاهش ظرفيت ها در این بخش 
منج��ر خواهد ش��د. این امر خلاف ه��دف اوليه از اجرای آن، در بلندم��دت حتی بر ميزان 

نقدینگی های سرگردان می افزاید و منجر به دردسرهای جدیدی می شود.
عبدالهی نجات با اش��اره به اینكه افزایش هزینه های توليد از پيامدهای دیگر افزایش نرخ 
بهره بانكی در ش��رایط کنونی اس��ت، گفت: افزایش بهره بانكی باع��ث افزایش هزینه های 
اعتباری برای واحدهای توليدی و کس��ب وکارها می شود که افزایش هزینه های توليد را به 
دنبال دارد و درنتيجه آن تيراژ توليد کاهش می یابد. در ش��رایطی که وضعيت تامين مالی 
صنایع س��خت است، افزایش بهره بانكی حتی باعث کاهش توان رقابتی شرکت ها و صنایع 
می شود، زیرا هزینه های توليد آنها افزایش و در مقابل، قدرت خرید مصرف کنندگان کاهش 

می یابد.
وی ادامه داد: درحال حاضر که مدت هاس��ت با مش��كل تامين نيروی انسانی ماهر روبه رو 
ش��ده ایم، قطعا افزایش بهره بانكی روی این بخش مهم توليد هم تاثير می گذارد. با کاهش 
نقدینگی و س��رمایه در گردش، توليدکننده ها به ناچار به دليل صرف هزینه های بالاتر برای 
توليد و افزایش نرخ تمام ش��ده، فعاليت های توليدی خ��ود را کاهش می دهند که به معنای 
کاه��ش درآم��د و درنتيجه ناتوانی در تامين نيروهای ماهری اس��ت که در ش��رایط کنونی 
به واسطه بالا رفتن هزینه های زندگی، دستمزدهای بالایی نيز درخواست می کنند. البته در 

مقابل تعدیل نيرو هم می تواند از آثار جانبی این رویكرد اشتباه باشد.
عبدالهی نجات با اش��اره به اینكه توليد هميش��ه مغلوب تصميمات ناگهانی تصميم گيران 
است، اظهار کرد: افزایش بهره بانكی منجر به کاهش توليد خواهد شد و نقش زیادی در نحوه 
ادامه یافتن فعاليت اقتصادی دارد. توليد در چند سال گذشته از واحدهای کوچک تا بزرگ، 
علاوه بر تامين مالی در بخش های دیگر نيز چالش های ریزودرشت زیادی داشته و با اجرای 

این تصميم به نظر می رسد توليد در سال آینده روزهای سخت تری را سپری خواهد کرد.
فعال حوزه صنعت افزود: نگاه صنایع، چه کوچک و چه بزرگ برای تامين مالی به منابع 
بانكی اس��ت که هم به نفع صنعت اس��ت، هم بانک و هم س��پرده گذار، البته 
در ش��رایطی که همه به طور مس��اوی دیده ش��وند. درحال حاضر کمتر واحد 

توليدی است که موفق به دریافت تسهيلات از بانک ها شود. اگر هم تسهيلاتی داده می شود 
به حدی نرخ س��ود بانكی آن بالاس��ت که خود به چالش دیگری برای توليدکننده تبدیل 
می شود. آنچه در واحدهای توليد به عينه شاهد آن هستيم کمبود سرمایه در گردش است 
که دست توليدکننده را بسته و به ناچار به جای تمرکز بر توليد به دنبال رفع دغدغه های 

مالی روزانه است که در نهایت او را خسته می کند.
عبدالهی نجات در پایان تاکيد کرد: درحال حاضر بانک تنها ابزار تامين مالی توليد اس��ت 
و با توجه به سختی دریافت تسهيلات از این منبع، بازنگری در نظام بانكی و روابط متقابل 
بخ��ش صنعت ضرورت دارد. انتظار این ب��ود که تصميمات دولت درباره بهره بانكی به نفع 
توليد باشد که متاسفانه خلاف این موضوع رخ داد و در نهایت متضرر واقعی توليد خواهد 
بود. با این وجود، انتظار داریم دولت به این مهم توجه کرده و واحدهای توليدی را در تامين 

سرمایه در گردش یاری دهد.
تولید�نادیده�گرفته�می�شود��

محمود نجفی س��هی، فعال و کارش��ناس ح��وزه صنعت نيز درباره تامي��ن مالی توليد به 
صمت گفت: همان طور که می دانيد صنایع بار اصلی اقتصاد را بر دوش می کش��ند و رش��د 
آنها، توس��عه اقتصادی را برای کش��ور به ارمغان می آورد. از این رو هر قدر در مسير فعاليت 
صنعت و به عبارتی توليد کش��ور، موانع و مشكلات سر بر بياورند، ما را از توسعه اقتصادی 
دور خواهن��د کرد و حتی به جایی خواهيم رس��يد که حداقل رش��د اقتصادی هم متوقف 
می ش��ود. اگر چالش ها و معضلات در مسير حرکت توليد و صنعت، رشد صنعتی را متوقف 
کنند، مش��كلات اقتصادی مضاعف می شود و مسائل پيچيده ای را به وجود می آورد و منجر 

به آسيب های جبران ناپذیری در سطح کلان خواهند شد.
نجفی سهی اظهار کرد: در ایران بخش زیادی از مشكلات صنعت مربوط به اقتصاد بيمار 
اس��ت که اغلب مولفه های آن دائم در نوس��ان بوده و ثبات ندارن��د. همين امر برنامه ریزی 
بلندمدت را ناممكن و توليدکنندگان را دچار س��ردرگمی می کند. این چالش های دائمی، 
قدرت توليد را کاهش داده و کمبود نقدینگی و بدهی های بانكی منجر به سقوط واحدهای 
صنعتی می ش��وند؛ همان طور که درحال حاضر ش��اهد آن هس��تيم. بنا بر آمارهای منتشر 
شده، از ۲۱۵ مشكلات شناسایی شده برای صنعت، حدود ۵۰ مشكل مربوط به نظام بانكی 
کش��ور می شود. حالا هم افزایش نرخ بهره از همين تصميمات ناگهانی است که بلای جان 
توليد شده است. هر روز یک برنامه و تصميم اجرا می شود که ضرر و زیان هایی برای توليد 

بلای جان تولید

محمود نجفی سهی مهدی عبدالهی نجات
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به دنبال دارند و در نهایت هم صحبت از حمایت از توليد است.
وی ادامه داد: اقتصاد ایران بانک محور است و به طبع منابع مالی صنعت هم باید از سوی 
بانک ها تامين شود، اما در نهایت آنچه شاهد آن هستيم کمترین ميزان همكاری بين بانک 
و صنعت اس��ت. بانک ها به دلایل گوناگون و از جمله بازگش��ت سریع تر تسهيلاتی که ارائه 
می کنن��د، ترجيح می دهند منابع مالی خود را در اختيار بخش های تجاری و بازرگانی قرار 
دهند، چراکه رس��يدن توليد به س��وددهی و بازگشت س��رمایه در این بخش، زمانبر و پر از 

چالش و شدن و نشدن است که باعث شده بانک ها تجارت را به توليد ترجيح دهند.
نجفی س��هی با اشاره به اینكه درحال حاضر درصد تسهيلات اختصاص پيدا کرده به توليد 
بسيار پایين است، گفت: اگرچه براساس قانون باید ۶۰ درصد اعتبارات بانكی به بخش توليد 
تخصيص داده ش��ود، اما بررسی های آماری در پایان هر سال، حاکی از آن است که بانک ها 
از آنچه به صراحت در قانون هم آمده، تمكين نمی کنند. از س��ویی هم همان س��هم اندک 
به طور کامل به واحدهای توليدی و صنعتی تخصيص داده نمی ش��ود. بانک ها به بهانه های 
گوناگ��ون به وظيفه خود در قبال کمک به تامين مالی توليد عمل نمی کنند و توليدکننده 
که در کنار کمبود نقدینگی با مش��كلات بی شمار دیگری نيز روبه رو است را بدون حمایت 
مال��ی نادیده می گيرند. در حالی که توليدکننده باید مواد اوليه موردنيازش را نقد خریداری 
کند، اما در مقابل ناچار اس��ت محصول نهایی را نس��يه بفروش��د تا بتواند در شرایط سخت 

کنونی ادامه حيات دهد.
تناقضات�و�برخوردهای�سلیقه�ای��

نجفی س��هی با اشاره به اینكه توليد در شعار هميش��ه در صدر خبرهاست، افزود: اگرچه 
نهاده��ای گوناگون برای رفع مش��كل نقدینگ��ی توليد برنامه هایی را عن��وان می کنند، اما 
درنهایت ش��اهد اجرایی شدن اغلب آنها نيستيم. در این ميان، اگر هم شورای پول و اعتبار 
تمهيدات��ی برای حمای��ت از واحدهای توليدی در نظر می گيرد، اما بانک ها از انجام آنها هم 
خودداری می کنند. در حوزه نظام بانكی وقتی قانونی مصوب می شود در آن عنوان نمی شود 
مربوط به بانک خصوصی اس��ت یا دولتی یا حتی موسس��ات اقتصادی یا اینكه این قوانين 
مربوط به بانک و برای همه لازم الاجراست؛ اینكه مصوبه مربوط به تمهيداتی برای حمایت 
از واحدهای توليدی است یا به تصویب سران قوا رسيده یا مصوبه هيات دولت است، تفاوتی 

نمی کند. 
در هر صورت جنبه قانونی دارد و کسی نمی تواند مانع انجام آن شود و باید از آن تمكين 

کرد. البته ممكن است در این باره بانک ها درخواست وثيقه بيشتری داشته باشند.

کارش��ناس حوزه صنعت درباره روند بانک ها در اعط��ای منابع مالی به توليد گفت: برای 
اعطای تس��هيلات به توليد روند کار این گونه اس��ت که قانون ازسوی بانک مرکزی به نظام 
بانكی ابلاغ می ش��ود، اما در ادامه عنوان می ش��ود بانک ها در اجرای آن مختار هستند. هر 
طرحی که بانک ها در انجام آن مقاومت می کنند، در واقع با همراهی بانک مرکزی است. این 
تناقض و برخورد سليقه ای اجرای بسياری از قوانين را با مشكل مواجه کرده است. بانک ها 
زیر بار بس��ياری از مصوبات نمی روند و نهادهای اجرایی که همه دولتی هس��تند و بانک ها 
هم ش��امل آنها می ش��وند با توجه به شرایطی که بر اقتصاد کش��ور حاکم است با صنعت و 
توليد همراهی ندارند. در این ش��رایط در نهایت توليد آسيب می بيند و نمی تواند روی پای 
خود بایستد. نجفی سهی با تاکيد بر اینكه توليد در سایر بخش ها مانند ماليات، بيمه و... هم 
گرفتاری ه��ای زیادی دارد در پایان اظهار کرد: درحال حاضر توليدی داریم با بی نهایت مانع 
که سر راه آن قرار گرفته و هر روز هم بيشتر می شود، و جالب تر از همه اینكه انتظار داریم 
با بالاترین کيفيت در مس��ير رشد و توس��عه اقتصادی کشور حرکت کند. افزایش نرخ بهره 
بانكی نيز از همين نوع موانع اس��ت که حتی اگر موقتی هم اجرایی شود در نهایت تاثيرات 
ماندگاری خواهد داش��ت و س��ودی برای صنعت به دنبال ندارد. در این شرایط توليدی که 
از منابع مالی گرفته تا س��وخت با چالش روبه رو اس��ت و هر روز نيز بر معضلات آن افزوده 

می شود، راه به جایی نخواهد برد.
سخن�پایانی��

بنا براین گزارش، صنعت ما بانک محور و به ش��دت متاثر از تصميمات نظام بانكی اس��ت. 
در زنجي��ره اقتصاد تمام بخش ها از یكدیگ��ر تاثير می پذیرند و تاثير می گيرند در این ميان 
بخش توليد به دليل نقش پررنگی که در اقتصاد دارد به طبع تاثيرات بيش��تری از تغيير و 
تحولات در س��ایر مولفه های اقتصادی می گيرد.  با اینكه متوليان امر به این موضوع واقف 
هس��تند که کوچک ترین تصميمی در هر یک از مولفه های اقتصادی به صورت افزایش��ی بر 
سایر بخش ها تاثير دارد، بازهم با عناوین گوناگون گاه کارشناسی نشده و گاه به بهانه موقتی 
بودن، تصميماتی می گيرند که پيامدهای منفی آنها بيش از نتایج مثبت شان است. افزایش 
نرخ بهره بانكی یكی از همين موارد است. کارشناسان معتقدند این تصميم هرچند موقتی، 
گره کور دیگری بر مش��كلات توليد می افزاید، راه سخت توليد را سخت تر می کند، و منجر 

به ش��رایط بد اقتصادی بس��ياری از بنگاه های اقتصادی می شود. واقعيت این 
اس��ت که این چرخه معيوب بسياری از این بنگاه ها را دچار چالش های مالی 

و کمبود نقدینگی می کند.
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نظ�ام حمای�ت از مصرف کننده در ای�ران به دلایلی مانند نقض قوانی�ن و مقررات، نقص در نظارت و کنت�رل دولتی، کمبود 
آگاهی مصرف کنندگان، عدم اعتماد به تولیدکنندگان و همچنین وضعیت اقتصادی و... به ش�دت ضعیف اس�ت. متاسفانه این 
روند به جایی رس�یده ک�ه وقتی صحبت از حمایت از مصرف کننده به میان می آید با نوع�ی از بی اعتمادی و تصوری مبهم از 
رویکرد آن روبه رو می شویم. این در حالی است که در کشورمان سال هاست سازمانی عریض و طویل به نام سازمان حمایت از 
مصرف کننده و تولیدکننده صرفا در این راس�تا شکل گرفته و فعالیت می کند. سازمانی که در نام آن هم یک تناقض عجیب 
نهفته اس�ت و باید در ی�ک رویکرد یکپارچه با رفتاری دوگانه، هم از مصرف کننده حمای�ت کند و هم از تولیدکننده. صمت 
ب�ه بهان�ه روز حمایت از مصرف کننده در گفت وگو با کارشناس�ان به بررس�ی کم وکیف این مولفه مه�م پرداخته که در ادامه 

می خوانید.

حمایت�از�مصرف�کننده،�سازکار�حرفه�ای�ندارد��
به راس��تی در کش��ور ما مصرف کننده در قانون حمایت از مصرف کننده کجا قرار دارد؟ چرا 
مصرف کننده به ش��دت به وضعيت خدمات پس از ف��روش، تكليف ارائه قطعات، حتی صحت 
و س��لامت کالایی که خریداری کرده و... که بخشی از حقوق اوست، بی اعتماد است؟ فرشيد 
ش��كرخدایی، نایب رئيس انجمن مدیریت کيفيت ایران در پاس��خ به این پرس��ش به صمت 
اظه��ار ک��رد: در قانون حمایت از مصرف کننده، گرفتن خس��ارت و واری��ز آن به خزانه، تنها 
ابزاری اس��ت که دول��ت برای حمای��ت از مصرف کننده در اختيار دارد، ای��ن نهایت حمایت 
دولت از مصرف کننده اس��ت. در قانون مدنی کش��ور که ۱۰۰ س��ال پيش تدوین ش��ده هم 
این گونه آمده که اگر فردی به فرد دیگر ضرر و زیان وارد کند باید جبران خسارت کند و این 
تنها بخش��ی از قانون اس��ت که به حقوق مصرف کننده پرداخته است. مفاد قانون حمایت از 
مصرف کننده کمكی به جبران خس��ارت مصرف کننده نمی کند و اصولا کارآیی در این بخش 
ندارد. دیگر اینكه، تجميع خس��ارت ها که در مس��ير انجمن های حمایت از مصرف کننده در 
قانون پيش بينی شده، در کشور ما سازکار حرفه ای ندارد. انجمن های حمایت از مصرف کننده 
توس��ط وزارت صمت در استان های گوناگون کشور تشكيل شده، در حالی که این وزارتخانه 
محور حمایت از توليد اس��ت، نه مصرف کننده. در این موضوع با خلأ قانونی روبه رو هس��تيم. 
در کش��ور مصرف کننده، بی پناه است و قانون حمایت از مصرف کننده بيشتر تعزیرگونه است 

تا حمایت محور.
ش��كرخدایی با اشاره به تصویب اصلاحات قانون ارتقای نظام استاندارد در مجمع تشخيص 
مصلحت نظام، گفت: این قانون یک مكمل دارد و انجمن مدیریت کيفيت ایران به عنوان طراح، 
همزمان متن قانونی آن را هم آماده کرده که در دوره های اخير مجلس، مورد بی توجهی قرار 
گرفته اس��ت. کس��انی که این موضوع را پيگيری می کردند در حال حاضر در مجلس حضور 
ندارن��د و نمایندگان مجلس هم اهميت چندانی برای کيفيت و حمایت از مصرف کننده قائل 
نيس��تند. انتظار این اس��ت که کارمند دول��ت پيگير این موضوعات باش��د، اما همان طور که 
می داني��د با این مجوزها و بگيروببندها چيزی نصيب مصرف کننده نمی ش��ود. به اعتقاد من، 
افزایش اختيارات سازمان های دولتی در نظارت بر بنگاه های توليدی، نوعی فساد اداری است.

قیمت�گذاری�دستوری،�قاتل�رفاه�در�ایران���
این کارشناس حوزه صنعت درباره عدم رضایت مصرف کننده ایرانی از ضمانتنامه و خدمات 
پس از فروش محصول داخلی گفت: زمانی می توانيم به مفاهيمی مانند رضایت و حق انتخاب 
و به عبارتی رضایت مصرف کننده بپردازیم که تعداد عرضه کنندگان بيشتر از مصرف کنندگان 
و فضا رقابتی باش��د. توليدکننده محدود به دنبال توليد حداکثری است، نه کيفيت و رضایت 
مشتری. وقتی برای خودرو، متقاضی در صف خرید کالا قرار دارد، یعنی حق انتخابی نيست 
و در این ش��رایط که ح��ق انتخابی وجود ندارد، ویژگی های متف��اوت بين عرضه کننده ها که 
می تواند رس��يدگی به شكایات، تعویض بدون سوال محصول و... باشد، دیگر جایگاهی ندارد. 
در اینجا به مكانيسم های افتضاح و ضدمردمی قيمت گذاری هم لازم است اشاره کنم. در واقع 
قيمت گذاری، قاتل رضایت جامعه است. قيمت گذاری هيچ گاه منجر به رفاه مردم نخواهد شد 
و فقط یک توجيه برای کسانی است که حقوق بگير هستند یا می خواهند در فضای اجتماعی 
ژس��ت حمایت گرایانه به خود بگيرند و به نوعی کلاه س��ر مردم بگذارند. به نظر 
من، خواس��ته یا ناخواس��ته، تمامی آنهایی که درب��اره قيمت گذاری کالاهایی 
مانند گوش��ت، ش��ير و مرغ و مانند آنها در ۵۰ سال گذشته در کشور صحبت 

کرده اند، دروغ گفته اند و س��ر مردم کلاه گذاش��ته اند که همچنان ه��م ادامه دارد وی ادامه 
داد: دولت باید تنظيم گر باشد و به نوعی عوامل بازار را تنظيم کند. تعيين کننده قيمت، بازار 
اس��ت و اگر هم افرادی اصرار بر دخالت در بازار دارند بهتر اس��ت ميزان عرضه محصولات را 
از طریق واردات و مكانيس��م های تسهيل ش��بكه توزیع، افزایش دهند. هر مكانيسمی غير از 
تقویت عرضه منجر به بهم ریختن بازار و به ضرر مصرف کننده می ش��ود. نایب رئيس انجمن 
مدیریت کيفيت ایران درباره مس��ير درس��ت حمایت از مصرف کننده با اش��اره به اینكه باید 
مكانيسم های نظارت از سمت دولت برداشته شود، گفت: باید مصرف کننده در اولویت باشد و 
از طریق مكانيسم های حوزه بيمه مسئوليت محصول یا بيمه مسئوليت خدمات، خسارت ها را 
مدیریت کند. در زمان تصادف، افسر راهنمایی و رانندگی که گواهينامه راننده را داده، نيازی 
نيس��ت برای بررس��ی اقدام کند. در این مورد، مقصر مش��خص و بعد از آن، جبران خسارتی 
توس��ط بيمه انجام می شود و هيچ کس��ی حق ندارد حتی با وجود داشتن مجوز رانندگی در 
خيابان، بدون بيمه مس��ئوليت در شهر تردد کند. در حال حاضر این گونه است که اگر واحد 
صنعت��ی، خس��ارتی به فرد یا افرادی می زن��د، کارمند وزارت صمت باید ب��ه موضوع ورود و 
دخالت کند. مانند اینكه افس��ری که به راننده مج��وز رانندگی داده در زمان تصادف جوابگو 
باش��د. چرا این گونه نيس��ت؟ چون م��ا در قانون راهنمایی و رانندگ��ی موضوعی داریم به نام 
»مقررات فنی« که در آن، تمام قواعد تردد در خيابان در آن ثبت ش��ده اس��ت. شكرخدایی 
افزود: در قانون بهبود نظام اس��تاندارد هم بحث مقررات فنی دیده ش��د و قرار بود ظرف یک 
س��ال تمام نهادهای اجرایی، مقررات فنی حوزه خودش��ان را مصوب کنند، اما متاسفانه این 
کار انجام نش��د، چراکه ذی نفعانی دارد و فس��اد سيستماتيک نهادهای دولتی مانع از تدوین 
مقررات فنی می ش��ود. درست مانند مقررات فنی س��اختمان؛ یعنی تمام آن چيزی که برای 
ساخت وساز در کشور لازم است را در قالب یک مجموعه مستند، چاپ، منتشر و به روز کنيد.  
واقعيت این است که نهادهای دولتی علاقه ای به شفاف سازی ندارند. کارمندان دولت دوست 
دارند همه چيز مبهم و نامش��خص نباش��د تا تفسير به رأی کنند. متاسفانه در کشور مقررات 
فنی بس��ياری از کالاها و خدمات مش��خص نيست. البته مقررات نوشته شده، اما ابهام دارد و 
نهاده��ای گوناگون در این زمينه با هم یكپارچه نيس��تند. متوليان امر هم علاقه مند به رفع 

حمایت دستوری راه به جایی نمی برد

بررسی�صمت�از�سازکار�حمایت�از�مصرف�کننده�در�کشور�نشان�داد

فرشید شکرخدایی احسان فدایی
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این تعارضات و تناقض ها نيس��تند؛ چراکه هر کس��ی به دنبال منافع خودش اس��ت. شفافيت 
آیين نامه ه��ا و مق��ررات فنی، کمک می کند مصرف کننده و توليدکننده وظایف خودش��ان را 
بدانند و از آنچه باید انجام دهند آگاه باش��ند. در کشور ما همه به غير از مصرف کننده از این 
عدم ش��فافيت سود می برند و کس��ی هم درباره ترک فعل نهادهای اجرایی در تدوین مقررات 
فنی جوابگو نيس��ت. قانون گذار و حتی قوه قضایيه ه��م توجهی به این موضوع ندارند. بدون 
مقررات فنی نمی توان به س��اماندهی پرداخت و بيمه تعریف کرد. پس نخس��ت باید مقررات 
فنی نهادهای اجرایی نوشته و در شورای اقتصاد تصویب شود تا مبنایی برای شناسایی خطا 
و ميزان آن باشد، پس نيازمند بسترهای قانونی هستيم. در پيش نویس جدید قانون حمایت 
از مصرف کننده نيز به این موضوع توجه و در نشس��ت های متعدد انجمن با س��ازمان حمایت 
همه چيز آماده ش��ده، اما فساد سيستماتيک و مخالفان شفافيت، علاقه ای به اجرایی شدن آن 
ندارند و به نوعی مانع انجام این کار هس��تند. شكرخدایی درباره نقش دولت و توليدکننده در 
جری��ان حمایت از مصرف کننده نيز اظهار کرد: دول��ت موظف به تنظيم مقررات فنی و الزام 
برای استفاده از بيمه های محصول به جای صدور مجوز است. توليدکنندگان هم باید ریسک ها 
و خطاهای خودش��ان را کاهش دهند تا ش��رکت های بيمه با نرخ بهت��ری محصولات آنها را 
بيمه کنند. این مكانيس��م کنترلی که در صورت بروز خطا، شرکت های بيمه نرخ بيمه را بالا 
می برند، منجربه کنترل ش��رایط خواهد شد. از سوی دیگر، دولت هم نباید اجازه دهد کسی 
که مس��ئوليت عدم رعایت مقررات فنی را می پذی��رد و محصول بی کيفيت وارد بازار می کند، 

بدون بيمه مسئوليت یا ضمانت بانكی فعاليت کند.
سازمانی�برای�حمایت�از�دولت!��

ش��كرخدایی در ادام��ه با اش��اره ب��ه مس��ئوليت س��ازمان حمای��ت از مصرف کنندگان و 
توليدکنندگان ادامه داد: سازمان حمایت در نام گذاری هم دچار تعارض است، اما جدا از این 
موضوع، به نظر من در نظام اداری کش��ور این س��ازمان یک سازمان زائد به شمار می رود. این 
س��ازمان کارآیی چندانی ندارد و در حال حاضر در مسير رضایت مصرف کننده و توليدکننده 
نيس��ت و بيشتر به دنبال کسب رضایت دولت اس��ت تا بتوانند خسارت هایی از خرده فروشان 
و عمده فروش��ان دریافت و به نوعی منابع درآمدی از این طریق برای دولت ایجاد کند. به طور 
مش��هود و در عمل بيشتر رفتارهای عوامفریبانه و پوپوليستی دارد و به دنبال جبران خسارت 
مصرف کنندگان )مردم( نيست. به جد معتقدم، این سازمان باید منحل شود، چراکه نبود آن 
خير بيشتری دارد و حضور آن مانع از انجام بسياری از اصلاحات می شود. نایب رئيس انجمن 
مدیری��ت کيفيت ایران در پایان تاکيد کرد: در این زمينه باید قانون حمایت از مصرف کننده 
را اص��لاح کني��م و ریل گذاری جدیدی انجام دهيم. ضمن اینك��ه کمک کنيم مفهوم جبران 
خس��ارت به مصرف کننده ش��كل حرفه ای به خ��ود بگيرد. ارتقای جای��گاه و نقش بيمه های 
مس��ئوليت در این راس��تا مهم اس��ت. در نهایت اینكه ب��ه نظر من، مانع اصل��ی بهبود نظام 
حمایت از مصرف کننده در کشور به ذی نفعان در نهادهای دولتی برمی گردد که علاقه مند به 
عدم ش��فافيت، تفس��يرپذیری و ابهام در قوانين هستند که با پوشش حمایت از مصرف کننده 

به نوعی حقوق مصرف کننده را تضييع می کنند.
ضرورت�اصلاح�ریشه�ای�نظام�حمایت�از�مصرف�کننده��

در ادامه احس��ان فدایی، کارش��ناس ح��وزه صنعت نيز درباره س��ازکار قان��ون حمایت از 
مصرف کنندگان در کشور به صمت گفت: به اعتقاد من در این زمينه در کشور قانون، سازکار 
و س��ازمان و نهاد متولی، کم نداریم؛ یعنی مش��كل ما در نبود قوانين و سازکارهای مربوط به 
حمایت از مصرف کنندگان نيست. در بسياری از موارد مشكل یا به متناسب نبودن قوانين با 

شرایط برمی گردد یا مهم تر از آن، قوانين مربوطه ضمانت اجرایی ندارند. 
در موضوع حمایت از حقوق مصرف کنندگان س��ازمانی بزرگ ب��ا نيروهای فراوان با عنوان 

س��ازمان حمایت از حقوق مصرف کننده و توليدکننده داریم که هم مصرف کننده از س��ازکار 
آن ناراضی اس��ت و هم توليدکننده. چرا؟ واقعيت این اس��ت که در سازمان ها به ویژه در چند 
سال گذشته شاهد تغييرات گسترده و مداومی بوده ایم که در جریان آن هر مدیری با رویكرد 
و نگاه ش��خصی، تصميم به ایجاد یكسری تغييرات می گيرد و از همه مهم تر مدیران را تغيير 
می ده��د.  این موض��وع در مجموعه وزارت صمت به وضوح نمایان اس��ت، درحالی که همواره 
تاکيد بر این اس��ت که به واس��طه دای��ره فعاليت این نهاد در حوزه صنع��ت، معدن و تجارت 
باید برنامه های آن اس��تمرار داشته باشد تا به نتيجه برس��د. تغييروتحولات وزارت صمت بر 
س��ازمان حمایت به عنوان یكی از زیرمجموعه های آن نيز تاثيرگذار است. نتيجه این تغييرات 
ک��ه منجر به تصویب آیين نامه ها و بخش��نامه های متعدد و عم��ده آنها بدون ضمانت اجرایی 
می ش��ود، نارضایتی تمامی ذی نفعان سازمان حمایت است و این یعنی در زیرساخت ها دچار 
مش��كل هستيم. فدایی ادامه داد: در بررسی آسيب شناسانه دلایل نارضایتی مصرف کنندگان 
باید به این موضوع نيز توجه کنيم که س��ازمان حمایت نقطه انتهایی این مسير است و بالاتر 
از آن یعن��ی باید به سرچش��مه ای��ن نارضایتی یعنی نهادهای بالادس��تی توجه کنيم. وقتی 
برنامه ریزی ها، سياست گذاری ها و ریل گذاری ها در مسير اشتباه است و به این سمت می رود 
که توليدکنندگان ما به دليل عدم حمایت مناس��ب یا برعك��س حمایت های گلخانه ای، رانت 
و... نمی توانند روی پای خودش��ان بایستند و اراده یا اجباری ندارند که در یک فضای آزادانه 
با برندهای معتبر بين المللی رقابت کنند، به مرور س��طح کيفيت محصولاتش��ان کاهش پيدا 
می کن��د که قاعدتا بر ارائه خدمات هم تاثير می گ��ذارد. این موضوع را باید برای توليدکننده 
چندجانب��ه دید. اگر توليدکننده در یک فضای رقابتی آزادانه قرار نگيرد، چون خودش را در 
ی��ک مس��ير یک طرفه می بيند، به طور قطع هم در کيفيت و ه��م خدمات پس از فروش افت 
خواهد کرد. چون توليدکننده به کيفيت اهميت نمی دهد، حاش��يه س��ود او به واس��طه ورود 
محص��ولات جایگزی��ن کاهش پيدا می کند که در ادامه منجر ب��ه افت خدمات پس از فروش 
می شود. این س��يكل معيوب، افزایش نارضایتی مصرف کنندگان را به دنبال دارد، چراکه هم 
از کيفيت کاس��ته شده، هم قطعات معيوب بيشتر می ش��ود و مهم تر از همه خدمات پس از 

فروش افت خواهد کرد.
حمایت�واقعی�باشد،�نه�گلخانه�ای��

فدای��ی با اش��اره به اینكه فعالي��ت در فضای رقابتی و آزاد منجر ب��ه بهبود روند حمایت از 
مصرف کننده می شود، ادامه داد: دليل عمده نارضایتی مشتریان و افت کيفيت محصولات به 
سياست گذاری های غلط بالادستی، تاکيد بر آمارسازی و کميت گرایی و حمایت های گلخانه ای 
از تولي��د بر می گردد.کارشناس��ان حوزه صنع��ت در پایان تاکيد کرد: راه درس��ت حمایت از 
مصرف کننده باید اصولی و از سرچش��مه شروع ش��ود. هيچ توليدکننده ای که سرمایه گذاری 
کرده و منطقی در بازار فعاليت دارد، به دنبال از دست دادن سهم خود از بازار و عرضه محصول 
بی کيفيت نيست. ضمن اینكه تجربه نشان داده، فضای پليسی و امنيتی هم برای حمایت از 
مصرف کننده، پاس��خگو نيست. حمایت دستوری راه به جایی نمی برد، چون راه های دور زدن 
قانون بس��يار زیاد است. بهترین راه حل برای رس��يدن به حمایت واقعی از مصرف کننده این 
است که فضای رقابتی سالم و شفافی ایجاد شود تا توليدکننده خود را ملزم به ارائه محصول 

باکيفيت بداند تا خدمات پس از فروش را هم بتواند بهتر ارائه کند.
سخن�پایانی��

به اعتقاد کارشناس��ان حمایت از توليد در کش��ورمان به طور س��اختاری نيازمند اصلاحات 
اساس��ی اس��ت و تا مس��ير حرکت اصلاح نش��ود نارضایتی مصرف کنندگان و 
توليدکنندگان روزبه روز بيش��تر خواهد ش��د و این سيكل معيوب ادامه خواهد 

داشت.



سال نو و ماه رمضان مبارک

دولت س�یزدهم بارها بر لزوم توسعه تجارت با همسایگان تاکید کرده و خواستار برقراری دیپلماسی اقتصادی 
مناس�ب برای افزایش مبادلات با ۱۵ کش�ور هم مرز با ایران ش�ده، زیرا در تجارت با کش�ورهای همس�ایه ایران 
مشکلات انتقال پول کالاها کمتر است. علاوه بر این به دلیل تشابه فرهنگ و تاریخ با همسایگان، کالاهای ایرانی 
به سهولت در بازار این کشورها پذیرفته می شوند و نیاز کمتری به تبلیغات دارند که همین امر موجب صرفه جویی 
در هزینه تجارت خواهد شد. به عقیده کارشناسان بازار کشورهای همسایه نه تنها می توانند خلأهای تجاری کشور 
را پر کنند، بلکه امکان دسترس�ی به مقاصد دورتر را نیز فراهم می کنند. براساس گزارش وزارت اقتصاد، مجموع 
مبادلات بازرگانی کش�ور با ۱۵ کش�ور همسایه در سال گذشته ۹۶۷۶۷ تن به ارزش ۵۸ هزار و ۸۴۳ میلیون دلار 
بوده که سهم ۶۱ درصدی از وزن و ۵۲ درصدی از ارزش تجارت خارجی را داشته و به لحاظ ارزشی نسبت به سال 
۱۴۰۰ از رش�د ۱۴.۵ درصدی برخوردار بوده اس�ت. در این گزارش به بررسی میزان تجارت با افغانستان که یکی از 
کش�ورهای همس�ایه در غرب کشور اس�ت پرداخته ایم. در حالی که اخیرا افغانستان خواستار تجارت ۱۰ میلیارد 

دلاری با ایران شد باید دید ایران می تواند چقدر روی تجارت با این کشور حساب باز  کند؟

تلاش�برای�افزایش�تجارت�ایران�با�افغانستان��
ای��ران ب��ا ۵۴۴۰ کيلومتر مرز زمينی، بيس��ت وهفتمين کش��ور جه��ان از نظر طول 
مرزهای زمينی اس��ت. این حدود ۵۵۰۰ کيلومتر مرز س��هم مشترک با ۷ کشور دیگر 
اس��ت. ارمنس��تان با ایران دارای مرز ۳۵ کيلومتری، جمهوری آذربایجان با احتس��اب 
نخجوان دارای مرز ۴۳۲ کيلومتری و ترکيه دارای مرز ۴۹۹ کيلومتری است. در شرق 
اما مرزها کمی طولانی تر اس��ت و مرز ش��مالی ۹۹۲ کيلومتری با ترکمنس��تان داریم. 
طول مرز ما با افغانس��تان ۹۳۶ کيلومتر، با پاکستان ۹۰۹ کيلومتر و رکورددار مرزهای 
ایران، همس��ایه غربی عراق اس��ت که ۱۴۵۸ کيلومتر مرز دارد. به تازگی محمدصادق 
قنادزاده، معاون ارتقای کس��ب وکارهای بين المللی سازمان توسعه تجارت ایران از رشد 
۲۰ درصدی تجارت ایران و افغانس��تان در س��ال جاری خبر داده و گفته اس��ت: برای 
اجرای پروژه های مشترک برای بازسازی و توسعه افغانستان آماده هستيم. ایران شریک 
تجاری افغانس��تان است و طی س��ال های متمادی نيز در همين جایگاه قرار داشتيم و 
س��ال ۱۴۰۱ نيز ميزان تجارت دو کشور بيش از ۹۷۰ ميليون دلار بوده است.  البته از 
۹۷۰ ميلي��ون دلار تجارت، ۹۵۰ ميليون دلار صادرات ایران و ۲۰ ميليون دلار واردات 
بوده که با مذاکرات بيشتر و افزایش توليدات افغانستان این روند به سمت تعادل پيش 
خواه��د رفت. همچنين خان جان الكوزی، معاون اتاق تجارت و س��رمایه گذاری طالبان 

تلاش دارد حجم تجاری ميان ایران و افغانستان به مرز ۸ ميليارد دلار برسد.
صادرات�به�افغانستان��

براساس آمارهای منتشرشده ازسوی گمرک جمهوری اسلامی ایران، سایر روغن های 
سبک و فرآورده ها جز بنزین در رتبه نخست کالاهای صادرشده به این کشور قرار دارند 
و س��هم بيش از ۱۲.۹۹ درصدی را در فهرست کالاهای صادراتی به این کشور به خود 
اختصاص داده اند.روغن و سایر محصولات که از تقطير قطران های زغال سنگ در درجه 
حرارت زیاد به دست می آیند، در رتبه دوم محصولات صادراتی به افغانستان جای دارند 

که تاجران این کشور برای خرید آن بيش از ۷۸ ميليون دلار هزینه کرده اند.
واردات�از�افغانستان��

همچنين براس��اس آمارهای منتشرش��ده ازس��وی گمرک جمهوری اس��لامی ایران، 
واردات ایران از افغانستان با جهش نسبی مواجه شده است. سرب تصفيه شده به صورت 
کارنش��ده نخستين کالا در فهرس��ت کالاهای وارداتی از افغانستان است که برای ایران 
بيش از ۵ميليون دلار خرج برداشته و ۱۷.۴۳ درصد واردات افغانستان به کشورمان را 
ش��امل می شود. گروه سایر با ارزش��ی بالغ بر ۳.۳ ميليون دلار و سهم ۱۱.۵۵ درصدی 
دومي��ن رتبه را به خود اختصاص می دهد. این محص��ول در گروه محصولات نباتی در 
جداول تعرفه های گمرکی و در کنار محصولاتی مانند دانه  آفتابگردان، حتی خرد شده 
قرار دارد. س��ایر نباتات و اجزای آنها موردمصرف در عطر سازی و داروسازی غيرمذکور 
در جای دیگر، دانه کنجد به اس��تثنای بذر آن، ماش س��بز، لوبيا چيتی، 
فلفل خردنش��ده و... دیگر کالاهای خریداری شده تجار ایرانی از همتایان 

افغانستانی در سال گذشته هستند.
سهم�کشورها�از�صادرات�به�افغانستان��

عمده تجارت افغانستان با همسایگان بوده که در این ميان، پاکستان شریک تجاری 
اصلی آن اس��ت. پاکستان به همراه هند حدود ۷۵ درصد صادرات افغانستان را دریافت 
می کنن��د و پس از آن امارات متحده عربی، چي��ن و ترکيه قرار دارند. همچنين، ایران 
تامين کننده اصلی کالا در افغانس��تان اس��ت و پس از آن چين، پاکس��تان و قزاقستان 
قرار دارند. براس��اس گزارش بانک دولتی پاکستان، اسلام آباد در سال ۲۰۲۲ به تجارت 
دوجانبه ۱.۵۱۳ ميليارد دلاری دس��ت یافته است. داده های وزارت بازرگانی هند نشان 
می دهد تجارت با افغانستان در سال گذشته به ۴۵ ميليون دلار رسيد. براساس گزارش 
بانک جهانی، س��هم تجارت خارجی افغانستان در سال ۲۰۱۸ به ۴۹.۲ درصد از توليد 
ناخالص داخلی رس��يد که در س��ال ۲۰۱۹ ب��ه ۴۵.۶ درصد کاهش یاف��ت. البته پس 
از قدرت گيری طالبان در س��ال ۲۰۲۱ س��قوط بيش��تر در این ش��اخص مشاهده شد. 
افغانس��تان به طور س��نتی اقلامی با ارزش افزوده پایين مانند ميوه های خشک، فرش، 
پنبه، غلات و نوشيدنی های غيرالكلی صادر می کند و عمده اقلام وارداتی آن نيز شامل 
گندم، زغال س��نگ، نساجی و فرآورده های نفتی است.باتوجه به آمار یادشده و صادرات 
۹۵۰ ميليون دلاری ایران در مقایس��ه با سایر کشورها حفظ این بازار می تواند ارزآوری 
خوبی برای کش��ور داشته باشد. اما س��وال این است که برای حفظ این بازار باتوجه به 
مزیت های مكانی و مالی چه اقداماتی صورت گرفته است؟ آیا می توان به افزایش حجم 

مبادلات اميدوار بود؟
نمی�توان�به�حضور�پایدار�در�این�بازار�امیدوار�بود��

مجيدرض��ا حریری، عضو اتاق بازرگان��ی ایران درباره تجارت ایران با افغانس��تان در 
گفت وگو با صمت گفت: در تمام دنيا شرکای تجاری در ابتدا همسایگان هستند. حال 
ما با کش��وری مانند افغانس��تان علاوه بر همسایگی، فرهنگ مشترک نيز داریم که این 
خود یک مزیت است. از سوی دیگر تعداد زیادی افغانستانی در ایران ساکن هستند که 
این افراد فرهنگ مصرفی بسيار نزدیک به ایران دارند؛ در نتيجه برای طرح برند ایرانی 
در افغانس��تان موانع و مشكلات خاصی نداریم. وی با اش��اره به جایگاه خوب ایران در 
بازار افغانس��تان اظهار کرد: بيش از ۴۰ درصد مجموع واردات افغانستان از ایران است. 
بی شک بازار افغانستان اکنون سر جای خودش هست و باتوجه به اتفاقات ممكن است 
تغييراتی در آن رخ دهد، اما نمی توان به پایداری حضور ایران در این بازار اميدوار بود. 
یعنی اگر افغانس��تان در بلندمدت به آرامش برسد، رقبای دیگر در بازارهای جهانی به 
این بازار می آیند و افغانستان تبدیل به بازاری می شود که باید در آن به رقابت بپردازیم. 
این در حالی اس��ت که متاسفانه کشور ما بارها ثابت کرده که در رقابت از نظر کيفيت 

و نرخ هميشه برنده نيست.
مزیت�های�افغانستان��

عضو اتاق بازرگانی ایران با اش��اره به مزیت های افغانس��تان ب��رای تجارت بيان کرد: 

صمت�کم�و�کیف�تجارت�ایران�و�افغانستان�را�بررسی�کرد�

همسایه هم فرهنگ، بازار پرسود  
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یك��ی از مزیت های بازار افغانس��تان فروش کالاهای مصرفی به 
این بازار است. ما باید فروشگاه ها و بازارهای خودمان را در این 
کش��ور داشته باشيم؛ این در حالی است که اکنون تجار افغانی 
برای خرید به کشور ما می آیند و کالا را می برند و ایران پایگاه 
صادراتی ندارد. لازم است ما هم مانند ترکيه پایگاه های ثابت و 
مراکز تجاری و سوپرمارکت خود را در افغانستان داشته باشيم.

شناخت�کالای�ایرانی�رمز�صادرات�موفق�به�افغانستان��
مس��عود دانش��مند، کارش��ناس تجاری درباره تجارت ایران 
با افغانس��تان به صم��ت گفت: حضور و رفت وآم��د تعداد زیاد 
افغانس��تانی در کشور موجب می شود نسبت به کالاهای ایرانی 
شناخت کافی داشته باشند و حتی می توانند معرف خوبی برای 
کالاهای ایرانی در بازار افغانس��تان باش��ند که این یک سرمایه 
برای حفظ بازار افغانس��تان است. در این فضا با شناخت کافی 
از اجناس ایرانی، ما چه تلاش��ی برای دستيابی به سهم بيشتر 
در بازار این کشور داشتيم؟ در کل ایران بازار برخی از کشورها 
را به دلي��ل ع��دم کيفيت محص��ول و نرخ از دس��ت داده و اگر 
هرچه زودتر چاره اندیش��ی نكند، بازار افغانستان را نيز از دست 
خواه��د داد.  وی در بي��ان راهكاری برای بهب��ود تجارت بين 
افغانستان و ایران اظهار کرد: بهترین روش این است که از چند 
تجار بزرگ افغانس��تانی به دور از مس��ائل سياسی از طرف اتاق 
بازرگانی مش��ترک ایران و افغانستان دعوت و با حمایت مرکز 
توس��عه صادرات، خط اعتباری برای آنها در نظر گرفته شود. با 
این اقدام شاهد افزایش تجارت با کشور افغانستان خواهيم بود.

رشد�صادرات،�عامل�رشد�تولید��
دانشمند با اش��اره به ارزش صادرات ایران به افغانستان بيان 
کرد: در صورتی که صادرات نداش��ته باش��يم چ��رخ توليد در 
بس��ياری از بخش ها از کار می افتد. از سوی دیگر کاهش توليد 
با صدمات بسياری چون بيكاری، کاهش قدرت خرید و... همراه 
اس��ت. در نتيجه به دليل مزیت های صادرات و کمک به اقتصاد 

باید اهميت بسياری برای صادرات هرچند اندک قائل شد.
هیچ�استفاده�ای�نداریم��

ای��ن کارش��ناس تجاری با اش��اره به اس��تفاده از مزیت های 
ارتباط��ی ایران و افغانس��تان اظهار کرد: تقریبا هيچ اس��تفاده 
مفيدی از هم مرزی و نزدیكی به افغانستان در مراودات تجاری 
نمی کني��م. ب��رای اثبات این جمله کافی اس��ت حجم صادرات 
ترکيه به افغانس��تان را با صادرات ایران به این کش��ور مقایسه 

کنيد.
سخن�پایانی��

باتوج��ه ب��ه مزیت های زیادی ک��ه در تجارت با افغانس��تان 
وجود دارد، باید برای حفظ و افزایش س��هم در این بازار تلاش 
ک��رد.  در ای��ن زمينه با توج��ه به نظرات کارشناس��ی احداث 
فروش��گاه های ایرانی و فروش محص��ولات، یكی از راهكارهای 
موثر اس��ت.  در عين حال به عقيده برخی از کارشناسان رعایت 
نشدن استانداردهای جهانی در صادرات کالا به بازار افغانستان 
در نهای��ت منجر ب��ه افت کيفيت در تولي��د و باخت در رقابت 
با س��ایر کش��ورها خواهد ش��د. در مجموع باتوجه به استقبال 
مقامات این کش��ور برای افزایش روابط تجاری و س��هم بالای 
واردات ای��ران به افغانس��تان می ت��وان روی ارزآوری حاصل از 
تجارت با این کش��ور حس��اب کرد. البته باتوجه به روند نزولی 
قيمت دلار افغانس��تان باید دید روند تجارت در نيمه دوم سال 

به چه صورتی پيش می رود!
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صمت�زیر��وبم�تجارت�ایران�و�ترکیه�را�بررسی�کرد�

هدف گذاری شیرین اما نشدنی! 
ترکیه بازاری است ۸۵ میلیون نفری که طی ۱۰ سال گذشته همواره جزو ۵ کشور نخست مبادی وارداتی 
ایران بوده است. همچنین این کشور پلی بین اروپا، آسیا و خاورمیانه است که آن را به قطبی حیاتی برای 
تجارت و حمل ونقل تبدیل می کند؛ در نتیجه توسعه روابط تجاری با ترکیه می تواند دسترسی به بازارهای 
متنوع را ممکن و تجارت بین مناطق مختلف را تسهیل کند. باتوجه به اطلاعات به دست آمده پس از آنکه 
در س�ال ۲۰۱۲ تجارت ایران و ترکیه به ۲۲ میلیارد دلار رس�ید، دو کشور برای تجارت ۳۰ میلیارد دلاری 
هدف گ�ذاری کردند، اما ش�رایط خوب پیش نرفت و تجارت ایران و ترکی�ه رو به زوال رفت؛ به گونه ای که 
ص�ادرات ایران به ترکیه در س�ال ۱۴۰۱ به ۷ میلی�ارد و ۴۵۰ میلیون دلار و واردات ایران از ترکیه نیز به ۶ 
میلیارد دلار رس�ید. همچنین س�هم ایران از ۴ درصد مجموع ارزش واردات این کش�ور در سال ۲۰۱۳ به 

حدود ۰.۹ درصد در سال ۲۰۲۲ کاهش یافته است. 

نگاهی�به�تجارت�ترکیه��
به طور کلی در سال ۲۰۲۲، ميزان تجارت ترکيه بالغ بر ۶۱۸ ميليارد دلار بوده که ۴۱ درصد 
آن )معادل ۲۵۴ ميليارد دلار( را صادرات و مابقی آن معادل ۳۶۴ ميليارد دلار را واردات تشكيل 
داده اس��ت. تراز تجاری این کشور نيز طی سال مذکور منفی ۱۱۰ ميليارد دلار بوده است. روند 
صادرات ترکيه طی دهه اخير نش��ان می دهد این کش��ور باوجود مواجهه با بحران کووید -۱۹، 
توانس��ته سطح صادرات خود را حفظ کند و پس از آن حتی با سرعت بيشتری افزایش دهد که 
این اتفاق نه تنها طی این بحران، بلكه طی دو دهه گذش��ته نيز صادق بوده و ترکيه تحت تاثير 
بحران های اقتصادی قرار نگرفته و از این طریق توانسته همچنان انگيزه جست وجو برای بازارهای 
جدید، بهبود قدرت رقابتی و در نتيجه گسترش صادرات را برای این کشور فراهم کند. طی دهه 
گذشته تراز تجاری ترکيه همواره منفی بوده و در سال ۲۰۲۲ به منفی ترین حالت خود رسيده 
اس��ت. آلمان و امریكا ش��رکای اصلی تجارت ترکيه در هر دو سمت صادرات و واردات محسوب 
می ش��وند. ارزش تجارت ترکيه با این دو کش��ور در سال ۲۰۲۲ بالغ بر ۷۷ ميليارد دلار بوده که 

۱۲.۵ درصد از کل ارزش تجارت این کشور را تشكيل می دهد.
صادرات�ایران�به�ترکیه��

ترکيه همواره از مهم ترین شرکای تجاری ایران بوده، اما در سال های اخير تجارت با این کشور 
روند نزولی را در پيش گرفته اس��ت. پس از آنكه کل تجارت ایران با ترکيه در س��ال ۲۰۱۲ به 
حدود ۲۲ ميليارد دلار رس��يد، دو کش��ور تصميم گرفتند هدف گذاری سالانه تجارت متقابل را 
تا حدود ۳۰ ميليارد دلار افزایش دهند، اما تجارت دو کش��ور از آن زمان تاکنون نه تنها افزایش 
نيافته؛ بلكه به طور کلی روند کاهش��ی را در پيش گرفته و در س��ال ۲۰۲۰ به پایين ترین ميزان 

خود طی دهه اخير رسيده است. 
مطابق آمار منتشرش��ده ازس��وی گمرک ترکيه، عمده گروه کالای��ی صادراتی ایران به ترکيه 
ذی��ل فصول ۷۶ »آلومينيوم و مصنوعات آلومينيوم«، ۷۴ »مس و مصنوعات مس« و ۳۹ »مواد 
پلاستيكی و اشيای ساخته شده از این مواد« قرار می گيرد که به تنهایی ۶۰ درصد ارزش صادرات 

ایران به این کشور را در سال ۲۰۲۲ تشكيل می دهد.
نكته قابل توجه درباره گروه کالا های صادراتی ایران به ترکيه س��هم حدود ۲.۳ درصدی ایران 
از صادرات »سوخت های معدنی، روغن های معدنی و محصولات حاصل از تقطير آنها« به ترکيه 
بوده است. این اتفاق در حالی رخ داده که تنها طی حدود ۱۰ سال سهم ایران در بازار ترکيه در 
این گروه کالایی از ۸۸ درصد در سال ۲۰۱۱ به این رقم در سال ۲۰۲۲ رسيده که نشان دهنده 

از دست دادن بازار ترکيه در این گروه کالایی است.
نگاهی�به�آمار�تجارت�ایران�و�ترکیه��

سال ۱۴۰۱: صادرات ایران به ترکيه ۷ ميليارد و ۴۵۰ ميليون دلار بوده و واردات از این کشور 
نيز به حدود ۶ ميليارد دلار رسيد.

س��ال ۱۴۰۰: ترکيه س��ومين مقصد صادراتی ایران بوده که با س��هم ۱۲.۵۶ درصدی از کل 
صادرات کشور ارزش صادرات ایران به ترکيه در این سال ۶ ميليارد و ۸۵ ميليون دلار بوده است. 
درباره واردات نيز ترکيه س��ومين واردکننده کالا به ای��ران بوده که با ۵ ميليارد و ۲۹۵ ميليون 
دلار واردات به ایران ۹.۹۹ درصد سهم بازار واردات ایران را به خود اختصاص داده 
است؛ بنابراین در مجموع در سال ۱۴۰۰ ارزش تجارت خارجی ایران و ترکيه ۱۱ 

ميليارد و ۳۸۰ ميليون دلار بوده است.
سال ۱۳۹۹: کل تجارت ایران و ترکيه ۱۱ ميليون و ۱۷۸ هزار تن به ارزش ۶ ميليارد و ۸۵۶ 
ميليون دلار بوده که سهم صادرات ۶ ميليون و ۳۶۱هزار تن به ارزش ۲ ميليارد و ۵۱۲ ميليون 
دلار و سهم واردات ۴ ميليون و ۸۱۷ هزار تن به ارزش ۴ ميليارد و ۳۴۴ ميليون دلار بوده است.

سال ۱۳۹۸: در سال ۹۸ حدود ۵ ميليون و ۷۰۳هزار تن کالا به ارزش ۵ ميليارد و ۲۷ميليون 
دلار از ترکيه به کشورمان وارد شده بود.

سهم��۰.۲درصدی�ایران�از�واردات��۳۰۰میلیارد�دلاری���
مهرداد سعادت دهقان، رئيس اتاق مشترک بازرگانی ایران و ترکيه در تشریح وضعيت تجارت 
ایران و ترکيه به صمت گفت: براساس آخرین آمار اعلام شده حجم تجارت ۲ کشور حدود ۱۳.۷ 
ميليارد دلار است، این در حالی است که باتوجه به ظرفيت های دو کشور ظرفيت صادرات بيش 
از ۱۵ ميلي��ارد دلار ب��رای ای��ران و واردات ۱۵ ميليارد دلار از ترکيه وج��ود دارد. در کل حجم 
تجارت ۳۰ ميليارد دلاری که سال ها بر آن تاکيد شده، دور از دسترس نيست، اما اکنون شاهد 
کاهش مراودات دو کش��ور هستيم و رش��د ۵۰ درصدی اعلام شده در آمارهای صادراتی حاکی 
از بهبود وضعيت تجاری نيس��ت و این رش��د تنها به دليل افزایش قيمت ها است. تجارت ایران با 
ترکيه نيز مانند تجارت ایران با دیگر طرف های تجاری به گونه ای است که ایران بيشتر مواد اوليه 
ص��ادر و محصول نهایی وارد می کند؛ در نتيجه می توان گفت در تجارت ایران و ترکيه، ترک ها 

عملكرد بهتری داشته اند. 
وی با اشاره به تدارکات سفر رئيس جمهوری به ترکيه بيان کرد: چالش های بزرگی در مسير 
تجارت ایران و ترکيه وجود ندارد و بی ش��ک همين مش��كلات هم با دیدار رؤسای جمهوری دو 
کشور برطرف خواهد ش��د. اميدواریم توافقنامه ها و اقدامات مختلف، جهشی در روند تجارت با 

ترکيه ایجاد کنند و شاهد حرکت لاکپشت وار در روند تجارت دو کشور نباشيم. 
سهم�اندک�ایران�از�بازار�ترکیه��

س��عادت دهقان با اش��اره به آمار تجارت ترکيه اظهار کرد: براس��اس آمارهای موجود، ترکيه 
س��الانه ۳۰۰ ميلي��ارد دلار واردات و ۲۳۵ ميلي��ارد دلار صادرات دارد ک��ه در نتيجه آن حجم 
تجارت ترکيه به ۵۳۵ ميليارد دلار می رس��د. با این حال سهم ایران در صادرات به ترکيه بسيار 
اندک اس��ت و در نيمه نخس��ت امس��ال تنها ۲.۵ ميليارد دلار به این کشور صادرات داشته ایم. 
در واقع س��هم ایران از واردات ۳۰۰ ميليارد دلاری ترکيه ۰.۲ اس��ت و سهم چشمگيری وجود 
ندارد. البته این به معنای ارتباط نداشتن با ترکيه نيست، بلكه باوجود اشتراکات فراون انتظارات 

برآورده نمی شود. 
وی درباره مراودات بانكی با کش��ور ترکيه، گفت: مراودات بانكی با این کش��ور مش��ابه س��ایر 
کشورهاس��ت؛ محدودیت هایی در زمينه تبادل ارز بين دو کشور به طور رسمی و از طرق بانكی 
وجود دارد، اما تجار ما از سایر روش ها برای مبادله ارز خود استفاده می کنند تا بتوانند از دیوار 
موانع و محدودیت هایی که به دليل تحریم های بانكی فراروی تجارت خارجی کشور ما قرار دارد، 

عبور کنند.
تجارت�ترجیحی�منتفی�شد���

رئيس اتاق مش��ترک ایران و ترکيه با اشاره به تجارت ترجيحی ایران با ترکيه گفت: ایران 
توانس��ت در ۱۲۸ قلم کالا از ترکيه معافيت گمرکی دریافت کند و در مقابل ایران نيز برای 
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۱۲۵ قل��م کالای صنعت��ی ترکيه معافي��ت در نظر گرفت، اما این معافيت ها اعمال نش��د و این 
توافقنامه بلااس��تفاده باقی ماند. البته تجارت ترجيحی با ترکيه قطع نشده، بلكه کاهش یافته و 
از ۱۲۸ قلم کالا، ۱۰۰ قلم آن ممنوع شده است. تجارت ترجيحی ایران با ترکيه با مخالفت های 
دو کش��ور محقق نش��د، زیرا ایران نيز به دليل تحریم های اعمالی نتوانس��ت به تعهدات خود در 
زمين��ه تجارت ترجيحی عمل کند. در واقع باوجود انعقاد قرارداد تجارت ترجيحی ميان ایران و 
ترکيه ورود برخی از کالاهای این کش��ور به ایران ممنوع شده است؛ بر همين اساس ترکيه نيز 
عمل متقابل انجام داد و واردات برخی کالاها از ایران را قبول نكرد. البته بخش خصوصی و اتاق 
مشترک ایران و ترکيه موافق تجارت ترجيحی نيست و ما در هر دو کشور ظرفيت های فراوانی 
برای افزایش مراودات در قالب تجارت آزاد داریم، اما در صورتی که راضی به تجارت آزاد با ترکيه 
نشدیم، اميدواریم تجارت ترجيحی دوباره احيا و تعداد کالاهای مشمول این طرح بيشتر شود.

وی با اشاره به اقداماتی برای بهبود مراودات تجاری دو کشور بيان کرد: بهبود مراودات تجاری 
دو کش��ور نيازمند اصلاح زیرس��اخت ها اس��ت. در واقع هما ن طور که انتظار افزایش صادرات به 
ترکيه وجود دارد، باید زمينه برای واردات کالاهای ترکيه ای نيز فراهم باش��د تا تجار دو کش��ور 

انگيزه کافی برای افزایش مبادلات را داشته باشند.
آسیب�به�کالا�در�مرز!���

س��عادت دهقان با اشاره به ش��كایت تجار در زمينه آس��يب کالاها در مرز ترکيه اظهار کرد: 
اعتراض ما نسبت به کنترل های مرزی و روتين نبود، اما برخی کنترل ها به کالاها آسيب می زد. 
آس��يب به کالاه��ا در مرز یكی از چالش های اساس��ی تجارت با ترکيه بود ک��ه با پيگيری های 

صورت گرفته این مشكل کامل حل شده است. 
هیچ�کس�برند�ایرانی�را�نمی�شناسد���

رئيس اتاق مش��ترک ایران و ترکيه ضمن تاکيد بر تاثير برندسازی بر ميزان مراودات تجاری 
گفت: برندس��ازی ترک ها ۵۰ س��ال از ایران جلوتر است. ترکيه در بسياری از کشورها فروشگاه 
دارد و تاسيس فروشگاه در کشورهای خارجی به منظور برندسازی است. متاسفانه ایران نتوانسته 
برندس��ازی خوبی داشته باش��د؛ در نتيجه تاسيس فروش��گاه در ترکيه نيز کارساز نخواهد بود. 
بی ش��ک باید زمان بسياری برای شناس��اندن برند ایرانی در بازار ترکيه صرف شود تا پس از آن 
فروش��گاه تاسيس کنيم، زیرا متاس��فانه هيچ یک از برندهای ایرانی در بازار ترکيه شناخته شده 
نيستند و هيچ سازمان و رسانه ای نيز برای برندسازی در بازارهای صادراتی تلاش نكرده است. 

پارامتر�های�لازم�را�نداریم��
س��يامک کاکایی، کارشناس مسائل ترکيه درباره وضعيت تجارت ایران و ترکيه به صمت 

گفت: ایران و ترکيه دو کش��ور همس��ایه هس��تند که نوع تعاملات سياس��ی و همكاری 
اقتصادی آنها همواره موردبحث بوده اس��ت. باوجود هدف گ��ذاری تجارت ۳۰ ميليارد 

دلاری دو کش��ور در س��ال های اخير مراودات تجاری آنها بسيار ریزش کرده که این 
موضوع دلایل بس��ياری دارد. در کل هنگامی که به پيش��ينه روابط ایران و ترکيه 

می نگریم، به ویژه در سال گذشته شاهد مراحلی هستيم که ایران و ترکيه را در 
عرصه مسائل منطقه ای و بين المللی باوجود رقابت دو کشور و منافع متفاوت 

به هم نزدیک کرده اس��ت؛ در نتيجه اکنون نيز برای بازگشت به آن دوران 
باید تلاش کرد. 

وی با اش��اره به رش��د قابل توجه تج��ارت ترکيه بيان ک��رد: ترکيه 
رش��د قابل توجهی را در صادرات و واردات خود تجربه  کرده  اس��ت. 

از نظر صادرات، این کشور ش��اهد افزایش مستمر ارزش کالاهای 
صادراتی خود بوده و بخش های کليدی مانند خودرو، نس��اجی، 

ماشين آلات و مواد شيميایی نقش مهمی در پيشبرد این رشد 
ایفا کرده اند. در بخش واردات، ترکيه شاهد افزایش در ارزش 
کالاه��ای وارداتی به وی��ژه در مقوله هایی مانند محصولات 

انرژی، ماشين آلات، الكترونيک و مواد شيميایی بوده که 
نشان دهنده افزایش تقاضای این کشور برای حمایت از 
صنایع و زیرس��اخت های در حال رشد است. همچنين 

ترکيه روابط قابل توجهی با کشورهای بزرگی مانند چين، آلمان، 
روسيه و امریكا برقرار کرده و این کشورها جزو عمده مبادی وارداتی این 

کشور هستند؛ بنابراین بازار ترکيه در سطوحی نيست که ایران بتواند انتظارات را 
برآورده کند، زیرا سهم اندکی در تجارت این کشور دارد. 

واقعیت�چیز�دیگری�است��
کاکایی با اش��اره به سرمایه گذاری ایرانی ها در ترکيه گفت: اکنون ترکيه به یكی از مكان های 
مهم حضور ایرانی ها تبدیل ش��ده و بخشی از سرمایه ایرانی در ترکيه در بخش های ساختمانی 

و... در گردش اس��ت. حال 

این پرس��ش مطرح می ش��ود که آیا ایران توانسته در ترکيه برندسازی داشته باشد؟ در هر حال 
باید برای معرفی کالای ایرانی در بازار ترکيه برنامه ریزی و مطالعات داشت. 

اظهارات این کارشناس مسائل بين المللی در حالی مطرح می شود که براساس گزارش رسمی 
موسسه آمار ترکيه در سال های گذشته، ایرانيان رتبه اول خرید ملک را در ترکيه داشتند اما در 
سال جاری، سرمایه گذاران ایرانی پس از روسيه، در جایگاه دوم خرید ملک در ترکيه قرار دارند. 
در س��ال ۲۰۲۲ ایرانيان بيش از ۱۲۰۰۰ واحد ملكی نوس��از و دست دوم را در ترکيه خریداری 
کرده اند، این در حالی است که در سال ۲۰۲۳ این آمار رو به افول است. وی درباره هدف گذاری 
۳۰ ميلي��ارد دلاری برای تجارت ایران و ترکيه اظهار ک��رد: بارها درباره افزایش تجارت ایران و 

ترکيه به ۳۰ ميليارد دلار بحث شده، اما شرایط برای دستيابی به این هدف مساعد نيست.
ترکیه�و�شورای�همکاری�خلیج�فارس��

این کارش��ناس مس��ائل ترکيه با اشاره به نوسازی ارتباط ترکيه با برخی از کشورها بيان کرد: 
روابط ترکيه با ش��ورای همكاری خليج فارس، به ویژه سه کشور عربستان سعودی، امارات و قطر 
رو به افزایش اس��ت. با اینكه روابط ترکيه با عربس��تان و امارات در سال های گذشته تنش های 
بسياری را تجربه کرد، اما به یک بازسازی روابط بازگشتند. درباره ایران نيز طی ۲ دهه گذشته 
بحث های طولانی و بلندمدتی در زمينه چگونگی افزایش س��طح مبادلات تجاری ایران و ترکيه 

مطرح شده که تاکنون منجر به نتيجه قابل توجهی نشده است.
سخن�پایانی���

دستيابی به هدف تجارت ۳۰ ميليارد دلاری باوجود شيرینی آن، در حال  حاضر ممكن نيست 
و نياز به اقدامات بسياری دارد. با این حال باید دید رئيس جمهوری چه زمان برای سفر به ترکيه 
آماده می ش��ود تا توافقات لازم برای تجارت آزاد ميان ۲ کش��ور صورت گيرد، بلكه به دنبال آن 

شاهد رشد مراودات تجاری ميان دو کشور باشيم.
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در�بررسی�صمت�از�تورم�کالاهای�خوراکی�در�سال��۱۴۰۲نمایان�شد�

مهار تورم در هفتادخوان
حدود ۱۰ ماه از س�ال ۱۴۰۲ که با ش�عار »مهار تورم و رش�د تولید« آغاز ش�د، می گذرد و چیزی به پایان آن نمانده اس�ت. 
حضرت آیت الله خامنه ای، رهبر معظم انقلاب اس�لامی در پیامی به مناس�بت آغاز سال ۱۴۰۲ هجری شمسی، با تبریک عید 
نوروز به آحاد ملت ایران و همه ملت هایی که نوروز را گرامی می دارند، مهم ترین مس�ئله کش�ور در س�ال گذشته را اقتصاد 
و معیش�ت مردم دانس�تند و با تاکید بر اینکه امسال نیز اقتصاد، مسئله اصلی کشور اس�ت، شعار سال ۱۴۰۲ را »مهار تورم 
و رش�د تولید« اعلام کردند. این ش�عار از جمله مطالبات دائمی رهبری اس�ت که در سال های گذشته نیز به صورت مستقیم 
یا غیرمس�تقیم به آنها اش�اره کرده اند، اما انتخاب آن برای امسال به دلایل متعدد و شرایط و اوضاع ویژه کشور نشان دهنده 
اولویت دار ش�دن آن است. به عقیده کارشناسان این شعار باید با برنامه های اجرایی و عینی همراه باشد؛ در غیر این صورت 
وضعیت اقتصادی س�ال۱۴۰۲ اگر بدتر از س�ال ۱۴۰۱ نباشد، بهتر نخواهد بود.حال فرصتی دوماهه باقی  است تا میزان تحقق 
ش�عار سال توسط دولت س�یزدهم موردبررسی دقیق قرار گیرد، با این حال با آمارهای موجود نیز می توان عملکرد دولت را 

در تحقق شعار سال بررسی کرد.

وعده�هایی�که�هیچ�گاه�محقق�نشد��
در ابتدا بهتر است سری به چند وعده رئيس جمهوری پيش از انتخابات بزنيم.یكی از 
ش��عارها، رساندن تورم به نصف ميزان فعلی و پس از آن، تک رقمی کردن تورم بود که 
براس��اس آن سری به آمار تورم سال ۱۴۰۰ می زنيم. براساس آمارهای مرکز آمار تورم 
س��الانه سال ۱۴۰۰، حدود ۴۰.۲ بود و تورم سالانه سال ۱۳۹۹ نيز ۳۶.۴ درصد. شعار 
بعدی دولت س��يزدهم، رفع وابستگی کالاهای اساسی و سفره مردم به نرخ ارز بود، اما 
گزارش ها حاکی از آن اس��ت که در طول این م��دت، قيمت ها به دليل گرانی نرخ دلار 
روند افزایشی عجيبی به خود گرفته اند. شعار بعدی، متناسب سازی حقوق مردم با تورم 
بود. این در حالی اس��ت که به تازگی عضو کميسيون اجتماعی مجلس شورای اسلامی 
تاکيد کرد: افزایش ۱۸ درصدی حقوق کارمندان دولت درس��ن نيس��ت، زیرا براساس 
قانون نظام جامع تامين اجتماعی ميزان افزایش حقوق باید مطابق با تورم باش��د. مگر 
تورم ۱۸ درصد اس��ت که دولت ميزان افزایش حق��وق کارمندان را ۱۸ درصد در نظر 
گرفته اس��ت؟  باتوجه به وعده های رئيس جمهوری که هيچ یک محقق نشد، بد نيست 

سراغ اقدامات دولت سيزدهم برای تحقق شعار سال ۱۴۰۲ برویم.
گفتنی اس��ت تير ۱۴۰۲ در شش��مين جلس��ه ش��ورای اقتصاد امس��ال گزارشی از 
عملكرد ۳ماهه دس��تگاه های اجرایی مختلف در راس��تای مصوبه تحقق ش��عار امسال 
شامل تحليل وضعيت شاخص های کلی اقتصاد، آخرین وضعيت تورم در ۳ ماه نخست 
س��ال به ویژه کاهش تورم نقطه به نقطه نس��بت به مدت مش��ابه س��ال قبل، نرخ رشد 
هدف و عملكرد نقدینگی در چارچوب برنامه پولی س��ال ۱۴۰۲ و تحولات نرخ رش��د 
دوازده ماهه نقدیندگی ارائه ش��د. در این جلس��ه اهم اقدامات انجام شده نوزده بندی در 
زمين��ه مهار تورم و رش��د توليد و تنظيم برنامه جامع تامين مالی توس��ط وزارت امور 
اقتصادی و دارایی با همكاری س��ازمان برنامه و بودجه و بانک مرکزی تش��ریح ش��د. 
ميزان س��رمایه گذاری موردنياز برای تحقق رشد اقتصادی هدف گذاری شده و ظرفيت 
تامين مالی کشور، برنامه عملياتی کاهش شكاف سرمایه گذاری موردنياز، اقدامات بانک 
مرکزی به منظور اجرای فرآیند حل و فصل برای بانک ها و موسسات اعتباری غيربانكی 
قرارگرفته در طبقه ناس��الم و غيرقابل بازس��ازی، اقدامات بانک مرکزی به منظور بهبود 
نس��بت کفایت س��رمایه بانک ها و موسس��ات مالی اعتباری غيربانكی، اقدامات وزارت 
اقتصاد برای افزایش سرمایه بانک ها از جمله اقدامات انجام شده در راستای برنامه مهار 

تورم و رشد توليد است.
 از دیگ��ر اقدام��ات برنامه مهار تورم و رش��د توليد دولت می توان ب��ه اقدامات بانک 
مرکزی به منظور کنترل ماهانه ترازنامه بانک ها و اصلاح سقف تسهيلات، اقدامات بانک 
مرک��زی به منظور تدوین دس��تورالعمل و اعطای مجوز به بانک ها برای انتش��ار اوراق، 
تسهيل دسترسی عموم جامعه به تسهيلات بانكی، برنامه مدیریت پایه پولی، شناسایی 
پروژه های دارای بازدهی و ارزآوری، اصلاح س��ازکارهای گمرکی و برنامه 
جذب منابع سرمایه گذاری خارجی اشاره کرد.این گزارش ها آخرین باری 
بود که دولت س��يزدهم س��عی کرد در آن از اقدام��ات صورت گرفته برای 

تحقق شعار سال صحبت کند.
نگاه�وزیر�اقتصاد�به�تورم��

پس از مرور وعده های دولت س��يزدهم به م��رور برخی از اظهارنظرها در زمينه مهار 
تورم، بپردازیم. احسان خاندوزی، وزیر امور اقتصادی و دارایی-اسفند ۱۴۰۱: نرخ تورم 
در ۱۴۰۲ با اقدامات بانک مرکزی و دولت نس��بت به امس��ال کاهش پيدا خواهد کرد. 
احس��ان خاندوزی، وزیر امور اقتصادی و دارایی-مرداد ۱۴۰۲: براساس آخرین گزارش 
مرک��ز آم��ار ایران، تورم بعد از یک دوره ۱۴ماهه به کانال ۳۰ درصد بازگش��ته اس��ت. 
نخستين عامل اساسی کاهش تورم، کاهش تدریجی نرخ رشد نقدینگی از ابتدای دولت 
تاکنون بوده اس��ت. احس��ان خاندوزی، وزیر امور اقتصادی و دارایی-شهریور ۱۴۰۲: با 
فرض اینكه ارز های آزادشده به بانک مرکزی کمک می کند تا امسال را به جهت نوسان 
ارزی مدیریت کند، به نظر می رسد اسفند را با تورمی حدود ۴۰ درصد به پایان می بریم.

احس��ان خاندوزی، وزیر امور اقتصادی و دارای��ی-آذر ۱۴۰۲: تورم کالاها در ۸  ماهه 
امسال با ۲ سال قبل کاهشی شده و نوید می دهد روند متفاوتی از سياست های کنترل 
تورم را تجربه می کنيم. دولت س��عی کرده به موتورهای ت��ورم زا حمله کند و به ثبات 

نرخ ارز نيز بپردازد.
ایران�دارای�بالاترین�تورم�اسمی�و�واقعی�مواد�غذایی��

در ش��رایطی ک��ه مردم اثرات کاهش ت��ورم را در نرخ مواد غذای��ی حس نمی کنند، 
قادری، عضو کميس��يون برنامه و بودجه در مرداد ۱۴۰۲ گفت: درس��ت است که تورم 
بالا داریم، اما روند نرخ  کاهش��ی اس��ت و عملكردها هم همين را نشان می دهد. باتوجه 
ب��ه ش��عارهای دولت و ادع��ای کاهش تورم و کنترل بازار، بد نيس��ت به بررس��ی نرخ 
برخی از مواد غذایی و تغييرات آنها نس��بت به س��ال گذش��ته بپردازیم. گفتنی اس��ت 
موسس��ه مطالعات پژوهش های بازرگانی گزارش��ی تحت عنوان »ت��ورم مواد غذایی و 
تجربه سياس��ت گذاری کشورها« منتشر کرده که نشان می دهد ایران جزو ۱۰ کشوری 
اس��ت که در فاصله زمانی مارس ۲۰۲۲ تا مارس ۲۰۲۳ بالاترین تورم اس��می و واقعی 
مواد غذایی را داش��ته اند. بر این اساس، در مدت یادش��ده ایران بعد از لبنان، زیمبابوه 
و آرژانتين بيش��ترین تورم اس��می مواد غذایی را به خود اختصاص داده که معادل ۷۳ 
درصد بوده است. قبل از ایران، به ترتيب لبنان، زیمبابوه و آرژانتين با تورم ۲۶۱، ۱۲۸ 

و ۱۰۷ درصدی، بيشترین تورم اسمی مواد غذایی را در بين کشورها داشته اند.
فروردین؛�تورم�سالانه�کالاهای�خوراکی��۷۵.۹درصد��

در فروردین سال جاری نرخ هر کيلوگرم گوشت گوسفند به طور ميانگين ۴۵۰ هزار 
تومان، هر کيلو گوشت گوساله به طور ميانگين ۳۹۰ هزار تومان، هر کيلو گوشت گرم 
م��رغ بين ۶۳ تا ۷۰ هزار تومان، تن ماهی ۲۷ تا ۵۰ هزار تومان، ماکارانی ۷۰۰ گرمی 
۱۷ تا ۲۴ هزار تومان، رب گوجه فرنگی ۳۵ تا ۴۵ هزار تومان، شير بطری کم چرب ۱۸ 
تا ۲۳ هزار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۱۱۵ تا ۱۳۰ هزار تومان، برنج هندی کيس��ه 
۱۰ کيلوی��ی دولتی ۳۹۰ تا ۴۷۰ هزار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی ۷۸ هزار تومان، 
عدس ۹۰۰ گرمی ۶۵ هزار تومان، لوبيا قرمز ۹۰۰ گرمی ۶۷ هزار تومان و روغن مایع 
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۱.۸ ليتری حدود ۱۱۵ تا ۳۶۰ هزار تومان و هر شانه تخم مرغ ۸۲ تا ۱۱۰ هزار تومان 
ب��وده اس��ت.  حال نگاهی به نرخ برخ��ی از کالاها در فروردین ۱۴۰۱ داریم؛ گوش��ت 
گوس��فند کيلویی ۱۸۰ هزار تومان، گوش��ت گرم مرغ بين ۳۷ هزار و ۵۰۰ تا ۴۰ هزار 
تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی ۵۸ هزار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۶۵ تا ۹۰ هزار 
تومان، هر ش��انه تخم مرغ ۵۵ تا ۶۵ هزار تومان.براس��اس اعلام مرکز آمار، تورم سالانه 

فروردین ۱۴۰۲ برای کالاهای خوراکی ها ۷۵.۹ درصد است.
تیر؛�تورم�سالانه�کالاهای�خوراکی�۶۷.۶درصد��

در تير س��ال جاری نرخ هر کيلوگرم گوش��ت گوس��فندی به طور ميانگين ۵۸۵ هزار 
تومان، هر کيلو گوشت گوساله به طور ميانگين ۳۹۰ هزار تومان، هر کيلو گوشت گرم 
م��رغ بين ۹۷ هزار ۸۰۰ توم��ان، تن ماهی ۵۸ تا ۸۲ هزار تومان، ماکارانی ۷۰۰ گرمی 
۱۷ تا ۲۴ هزار تومان، رب گوجه فرنگی ۳۹ تا ۴۵ هزار تومان، ش��ير بطری کم چرب 
۲۵ ه��زار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۱۱۰ هزار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی ۷۸ 
هزار تومان، عدس ۹۰۰ گرمی ۵۹ هزار تومان، لوبيا قرمز ۹۰۰ گرمی ۶۴ هزار تومان و 
روغن مایع ۱.۸ ليتری ۳۶۸ هزار تومان و هر شانه تخم مرغ ۹۹ هزار تومان بوده است. 
این در حالی اس��ت که در تير ۱۴۰۲ تاثير شوک جراحی اقتصادی و حذف ارز ۴ هزار 
و ۲۰۰ تومانی پس از یک س��ال از بازار کاملا خارج ش��ده اس��ت.  حال نگاهی به نرخ 
برخی از کالاها در تير ۱۴۰۱ داریم؛ هر کيلوگرم گوش��ت گوس��فندی به طور ميانگين 
۲۰۰ هزار تومان، گوش��ت گرم مرغ بين ۶۰ تا ۶۵ هزار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی 
۶۵ ه��زار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۷۵ تا ۱۱۵ هزار تومان  و هر ش��انه تخم مرغ 
۷۰ تا ۹۷ هزار تومان. براس��اس اعلام مرکز آمار، تورم سالانه تير ۱۴۰۲ برای کالاهای 

خوراکی ۶۷.۶درصد است.
مهر؛�تورم�سالانه�کالاهای�خوراکی��۵۵.۹درصد��

رصد نرخ برخی از کالاها در مهر ۱۴۰۲ نشان می دهد هر کيلوگرم گوشت گوسفندی 
به طور ميانگين با نرخ ۳۱۶ هزار تومان، هر کيلو گوش��ت ران گوس��اله به طور ميانگين 
۵۷۰ هزار تومان، هر کيلو گوش��ت گرم مرغ بين ۸۵ تا ۸۷ هزار تومان، تن ماهی ۵۸ 
ت��ا ۸۹ هزار تومان، ماکارانی ۷۰۰ گرمی ۲۴ ه��زار تومان، رب گوجه فرنگی ۴۵ تا ۶۰ 
هزار تومان، شير بطری کم چرب ۲۵ هزار تومان، هر کيلو برنج هاشمی ۸۸ هزار تومان، 
برنج پاکستانی کيلویی ۳۹ هزار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی ۷۸ هزار تومان، عدس 
۹۰۰ گرم��ی ۶۳ هزار تومان، لوبيا قرم��ز ۹۰۰ گرمی ۷۲ هزار تومان و روغن مایع ۱.۸ 
ليتری ۳۶۸ هزار تومان، هر شانه تخم مرغ ۹۹ تا ۱۳۰ هزار تومان به فروش می رسيد.

حال نگاهی به نرخ برخی از کالاها در تير ۱۴۰۱ داریم؛ گوش��ت گوس��فندی به طور 
ميانگين کيلویی ۲۲۷ هزار تومان، گوش��ت گرم م��رغ بين ۶۵ تا ۷۰ هزار تومان، لوبيا 
چيت��ی ۹۰۰ گرم��ی ۶۵ ه��زار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۷۵ تا ۹۰ ه��زار تومان، 
تخم مرغ )هر ش��انه( ۸۰ تا ۹۰ هزار تومان.براس��اس اعلام مرکز آمار، تورم سالانه مهر 

۱۴۰۲ برای کالاهای خوراکی ۵۵.۹ درصد است.
آذر؛�تورم�سالانه�کالاهای�خوراکی��۵۰.۸درصد��

در آذر ۱۴۰۲ نرخ هر کيلوگرم گوش��ت گوسفندی به طور ميانگين ۳۱۶ هزار تومان، 
هر کيلو گوش��ت ران گوس��اله به طور ميانگين ۴۷۰ هزار تومان، هر کيلو گوش��ت گرم 
م��رغ بي��ن ۸۷ هزار و ۵۰۰ توم��ان، تن ماهی ۷۹ تا ۱۳۹ هزار توم��ان، ماکارانی ۷۰۰ 
گرم��ی ۲۷ هزار تومان، رب گوجه فرنگی ۴۵ تا ۶۰ هزار تومان، ش��ير بطری کم چرب 
۲۶ هزار تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۹۰ تا ۱۲۰ هزار تومان، برنج پاکستانی کيلویی 
۳۹ ه��زار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرم��ی ۷۸ هزار تومان، عدس ۹۰۰ گرمی ۸۹ هزار 
توم��ان، لوبي��ا قرمز ۹۰۰ گرمی ۱۰۹ هزار تومان و روغن مای��ع ۱.۵ ليتری ۹۱ هزار و 
۹۰۰ تومان، تخم مرغ )هر ش��انه( ۹۹ تا ۱۱۹ هزار تومان بود.حال نگاهی به نرخ برخی 
از کالاها در آذر ۱۴۰۱ داریم؛ هر کيلوگرم گوشت گوسفندی به طور ميانگين ۲۴۰ هزار 
تومان، گوش��ت گرم مرغ بين ۴۸ تا ۵۱ ه��زار تومان، لوبيا چيتی ۹۰۰ گرمی ۶۰ هزار 
تومان، هر کيلو برنج هاش��می ۸۰ تا ۱۴۰ هزار تومان، هر ش��انه تخم مرغ ۸۹ تا ۱۱۵ 
هزار تومان. براس��اس اعلام مرکز آمار، تورم س��الانه آذر ۱۴۰۲ برای کالاهای خوراکی 

۵۰.۸ درصد است.
سخن�پایانی��

در این گزارش تنها به بررس��ی تورم کالاهای خوراکی در س��ال ۱۴۰۲ با شعار مهار 
تورم و رشد توليد پرداختيم.

 هرچند از فروردین امس��ال نرخ تورم کاهشی بوده و از ۷۵.۹ به ۵۰.۸ درصد در آذر 
رس��يده، اما طی همين مدت تورم گوشت قرمز و سفيد از ۷۱.۷ درصد در فروردین به 
۹۰ درصد در آذر ۱۴۰۲ رس��يده که حاکی از افزایش نرخ ش��دید این کالای مهم در 
سبد خانوار و حذف آن از سفره شهروندان است. حال بر نيست مسئولانی که معتقدند 
کاه��ش نرخ ت��ورم رخ داده و در پی آن قيمت ها در بازار کنترل ش��ده، وقتی بگذارند 

و به ریز آمارها س��ری بزنند تا متوجه حذف کالاهای بس��ياری از س��فره 
شهروندان شوند.در کل می توان کارنامه دولت برای کنترل تورم کالاهای 

خوراکی در سال مهار تورم و رشد توليد را مردود اعلام کرد.
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در�بررسی�صمت�از�علل�پدیده�کولبری�نمایان�شد�

کولبری؛ درد نان و زخم جان
شاید ممنوعیت و افزایش تعرفه واردات، دو بازیگر اصلی قصه کولبری باشند؛ قصه ای سوزناک که گاه با مرگ بازیگران پایان می یابد. 
کولبری یعنی حمل کالا و اجناس موردتقاضای بازار بر دوش انس�ان به دو طرف مرز که چند س�الی اس�ت به  خاطر عوامل متعددی در 
مرزهای غربی کش�ور، یعنی اس�تان های آذربایجان غربی، ایلام، کرمانش�اه و کردس�تان، باب شده و مرزنش�ینان از نیرو و توان خود 
برای انتقال کالا اس�تفاده می کنند. مرز، کولبر، معیش�ت در مقابل تیراندازی، س�قوط، مین؛ واژه هایی که در کنار یکدیگر تصویری از 
یک واقعیت تلخ می س�ازند. س�یگار، پوش�اک، تلویزیون و... بارهای چندین کیلویی افرادی است که برای تامین معیشت در مرزهایی 
برزخ گونه به دوش کشیده شدند تا بازار را رونق بخشند و نانی شوند بر سفره کولبران؛ کولبرانی که جان  شان را به خاطر معیشت دیگر 
اولویت مهمی نمی دانند و اکثرش�ان این واقعیت را پذیرفته اند که ممکن اس�ت در این رفتن، هیچ برگش�تی نباش�د. بی شک کولبری 
زاییده بیکاری و نبود کارخانجات و مجموعه های تولیدی در مناطق مرزی اس�ت و در عین حال فکری به حال مش�کلات مردمان این 

منطقه نمی شود. البته این را هم نباید فراموش کنیم که قسمت اعظم پدیده کولبری به موانع تجارت خارجی بازمی گردد. 
حال پرسش�ی مطرح می ش�ود؛ فردی که در مناطق مرزی هیچ  ش�غلی ندارد، باید کولبری را کنار بگذارد؟ اگر این کار را انجام دهد 

معیشت خود را از چه راهی تامین کند؟ 

برای�کولبران�چه�کردید؟���
حسن روحانی، رئيس جمهوری وقت-اردیبهشت ۱۴۰۰: کولبری پدیده زشت و غيرقابل قبولی 
است که نه در شأن و کرامت انسانی مرزنشينان رشيد ما است و نه با سياست ها و انضباط تجاری 
کشور سازگاری دارد. باید با حمایت اقتصادی، اشتغالزایی و مهارت افزایی برای مرزنشينان شریف، 

این پدیده ناگوار از چهره مرزهای ما زدوده شود.
مجيد ميراحمدی، معاون امنيتی انتظامی وزیر کش��ور-فروردین ۱۴۰۱: مهلتی را تعيين و به 
ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز اعلام کردیم حداکثر ظرف مدت یک ماه با مشورت سایر دستگاه ها 
طرح پيشنهادی را در زمينه کولبری تهيه و ارائه دهند تا براساس آن منافع مرزنشينان تامين شود 
و آنها علاقه مند ش��ده و با ما همكاری داش��ته باش��ند تا از معابری که ما مشخص می کنيم به طور 

رسمی و بدون نگرانی کالاهایی که مورد نظر است را وارد کنند.
قباد کرمپور، نماینده کرمانشاه در شورای عالی استان ها -اردیبهشت ۱۴۰۱: برای در امان بودن 
جان کولبران به نظرم باید مرز را کامل ببندند و تمام منطقه مرزی را س��يم خاردار بكش��ند و در 
عوض یک بازارچه مرزی مانند مرز قصرش��يرین ایجاد کنند تا جوانان وقتی برای حمل تلویزیون 
یا کولری به آن س��وی مرز می روند کش��ته نشوند. تعدادی از کولبرانی که در مناطق مرزی کشته 

شده اند به خاطر حمل تلویزیون بوده است.
جلال محمودزاده، نماینده سردشت و پيرانشهر-خرداد ۱۴۰۱: باید برای کولبران شرکت تعاونی 
ایجاد شود که مجوز واردات کالاهای مجاز را از دولت گرفته و کالاها را از مبادی رسمی و با استفاده 
از وسایل نقليه وارد کشور کنند. ابراهيم رئيسی، رئيس جمهوری-آبان ۱۴۰۲: در دولت سيزدهم 

  تلاش دا ریم  با ایجاد گذرگاه های مرزی امنيت کولبران را فراهم کنيم.
علی خداویس��ی، دبير س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز اس��تان کردستان-آبان ۱۴۰۲: کولبران 
قاچاقچی نيس��تند و هدف آنها فقط به دس��ت آوردن درآمدی ناچيز برای گذران زندگی اس��ت.  
اواخر ش��هریور امس��ال بررسی لایحه س��اماندهی کولبری در مجلس به اتمام رسيد و باید دید در 
اجرای این لایحه چگونه عمل و دردی از بيشمار دردهای مناطق مرزی و مرزنشينان دوا می شود.

براس��اس گ��زارش مرکز پژوهش های مجلس، س��الانه حدود ۴ تا ۷ ميلي��ارد دلار کالا از طریق 
کولبری و ملوانی )ته لنجی( وارد کشور می شود. این واردات بدون طی ضوابط فنی، ارزی، بهداشتی 

و پرداخت عوارض دولتی انجام می شود.
اینكه کولبری در ش��أن مرزنش��ينان نيست، مشخص اس��ت، اما اینكه دولت چه اقداماتی برای 
اشتغالزایی این افراد انجام داده هنوز برای ما مشخص نيست. به نظر می رسد بخش اعظمی از این 

اقدامات روی کاغذ مانده و تنها خوراک رسانه ها را تامين می کند. 
دولت�سیزدهم�اراده�جدی�برای�توسعه�بازارچه�های�مرزی�دارد��

شيوا قاسمی پور، عضو کميسيون آموزش مجلس با بيان اینكه دولت سيزدهم اراده جدی برای 
توسعه بازارچه های مرزی دارد، اظهار کرد: هر اقدامی که برای رفع مشكلات معيشتی مرزنشينان 

انجام شود، به امنيت کشور کمک و از مهاجرت بی رویه هم جلوگيری می کند.
وی تصریح کرد: دولت س��يزدهم رویكرد مثبتی نس��بت به مناطق مرزنش��ين و محروم دارد و با 

همين رویكرد حتما اتفاقات بهتری در کشور می افتد و به نفع مردم منطقه و همه ایران است.
قاس��می پور مهم ترین مطالبه مردم مریوان را حل مشكلات اشتغال عنوان کرد و 
گفت: تقریبا یک سال از تصویب و اجرای منطقه آزاد تجاری-صنعتی بانه-مریوان 

می گذرد، اما هنوز جایگاه خود را در توس��عه اقتصاد به دس��ت نياورده که از دولت می خواهيم در 
این زمينه اقدامات جدی انجام دهد.

عضو کميس��يون آموزش مجلس افزود: بازگش��ایی مرزهای غيررس��می از دیگر مطالبات مردم 
مریوان اس��ت که به تازگی یكی از این مرزها باز و باعث خوش��حالی مردم شده است. دولت باید هر 

کاری را که مردم را خوشحال می کند، انجام دهد.
�۵۰هزار�تومان�برای�هر�کیلو�بار���

اميرارس��لان خض��ری، فع��ال مدنی درباره اقتصاد مرزی و ایجاد پدی��ده کولبری در گفت وگو با 
صمت گفت: اقتصاد مرزی، اقتصادی تاثيرگذار در جهان اس��ت. مناطق مرزی از توس��عه برخوردار 
نيس��تند و هيچ گونه فرصت ش��غلی و تحصيلی در این مناطق وجود ندارد. از س��وی دیگر بحران 
آب بحرانی هميش��گی در این مناطق اس��ت. با موارد یادش��ده در صورتی که معيشت مرزنشينان 
تامين نشود، مجبور به مهاجرت داخلی یا خارجی خواهند شد که در چنين مواقعی مقصد عموما 
حاش��يه ش��هرهای مرکزی است. با این وصف کولبری تنها فعاليتی است که می توانند برای تامين 

معيشت به آن بپردازند. 
وی با اش��اره به مزیت کولبری در مناطق مرزی اظهار کرد: تاثير مهم کولبری تامين معيش��ت 
افراد منطقه و پيش��گيری از مهاجرت اس��ت. همچنين به این واس��طه گردش��گری تجاری ایجاد 
ش��ده و س��الانه افراد بسياری برای خرید لوازم خانگی به بانه سفر می کنند که این افراد بی شک از 
امكانات ش��هر ش��امل هتل ها و رستوران ها استفاده خواهند کرد. نباید این موضوع را فراموش کرد 
که محصولات بازارچه های بزرگ تجاری در این منطقه با فعاليت سخت کولبران تامين می شود. 

دلایل�ایجاد�کولبری���
خض��ری در بي��ان دلایل ایجاد پدیده کولبری، تصریح ک��رد: علت اصلی کولبری بيكاری، فقر و 
توس��عه نيافتگی اس��ت. هيچ  شكی در کوتاهی دولت در توس��عه مناطق مرزی نيست، زیرا دیدگاه 
غالب به مرز ها، به عنوان فرصتی برای پویایی اقتصادی نبوده و بيشتر امنيتی است. از سوی دیگر 
تاکنون کالاهای داخلی نتوانس��تند در رقابت با کالاهای خارجی موفق ش��وند و در مقابل بازار نيز 
به واردات نياز دارد. همچنين فرآیند ترخيص کالا، زمان بر و پرهزینه اس��ت. در نتيجه واردکننده 
به دنبال راهی برای تس��ریع فرآیند واردات کالای خارجی اس��ت که بی شک سپردن بار  به کولبران 

و واردات از طریق مرز ها آسان ترین و کم هزینه تر آنها خواهد بود.
ترک�تحصیل�برای�کسب�درآمد���

این فعال مدنی با ابراز تاس��ف نس��بت به ترک تحصيل نوجوانان منطقه و پرداختن به کولبری 
بيان کرد: در ابتدا به واسطه طراحی پيله وری و جذابيت تجارت مرزی در کشور، کولبری افزایش 
یافت. در آن زمان تنها کسانی که مهارت یا تحصيلاتی نداشتند، به این فعاليت می پرداختند، اما 
امروزه جوانان تحصيلكرده برای تامين معيش��ت کولبری می کنند. در نتيجه ش��اهد ترک تحصيل 
بسياری از نوجوانان هستيم. البته در این مسئله این باور که با تحصيل به موقعيت موردنظر خود 
نمی رس��ند و باید به فكر کس��ب درآمد باشند هم تاثيرگذار است. متاسفانه بسياری از خانواده های 
مرزنش��ين بر این باورند که باید به فرزند خود کولبری را آموزش دهند، چراکه از تحصيل چيزی 

به دست نمی آید و این تفكر بسيار وحشتناک است.
میزان�مرگ�ومیر�کولبران���

خضری درباره سختی کار کولبران و ميزان مرگ ومير آنها نيز گفت: یكی از سختی های کولبری 
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عبور از مسيرهای صعب العبور با صخره  هایی با شيب  تند است که سبب می شود برخی از آنها در 
این مس��ير س��قوط کنند و جان خود را از دس��ت بدهند. همچنين درگيری ها با ماموران مرزبانی 
نيز وجود دارد.  وی با اشاره به درآمد حاصل از کولبری بيان کرد: درآمد کولبران حسب نوع کالا 

و وزن آن متفاوت است. 
هزین��ه حم��ل بار از ۵۰ تا ۷۰ هزار تومان برای هر کيلو بار تضمينی اس��ت که در صورت تاخير 
بار یا خس��ارت باید مبلغی از آن کس��ر ش��ود، این در حالی اس��ت که هر کولبر، هر بار حدود ۲۰ تا 

۵۰ کيلو بار می برد.
طرح�های�بی�سامان��

این فعال مدنی با اشاره به طرح های ساماندهی کولبران اظهار کرد: تاکنون طرح های مختلفی 
در این راس��تا اجرا ش��ده که موفقيتی در پی نداش��ته است. برای مثال چند سال پيش طرح تردد 
مرزی اجرا شد که در آن دولت کنار معابر اصلی، تعدادی معابر کولبری ایجاد کرد که از طریق این 
معابر هر کولبر می توانست در ماه حدود ۴ بار آن هم تعدادی کالای خاص را بدون پرداخت ماليات 
وارد کند. در حالی که معيش��ت یک کولبر این گونه تامين نمی ش��ود. در نتيجه این محدودیت ها 
کولبر ها ناچار شدند دوباره از معابر غيرقانونی استفاده کنند یا برای دریافت مزد بيشتر چند برابر 

توان خود بار بردارند. 
کولبری�به�خاطر�موانع�تجارت�خارجی�و�بیکاری���

مرتضی افقه، کارش��ناس اقتصاد در تش��ریح رابطه مش��كلات اقتصادی و شكل گيس��ری پدیده 
کولب��ری در گفت وگ��و با صمت گف��ت: به طور کلی به دليل نابس��امانی های اقتصادی، زمينه برای 
فعاليت های غيررس��می مانند دستفروش��ی و... ش��كل می گيرد. در تجارت نيز به دلایل مختلفی 
چون موانع تجارت خارجی و افزایش آمار بيكاری بس��تری برای قاچاق و فعاليت های غيررس��می 
تجاری فراهم می شود؛ به بيان دیگر هر مجموعه ای که باوجود تقاضای بازار در تجارت اختلال ایجاد 
کند، زمينه را برای فعاليت در بخش غيررس��می از جمله کولبری فراهم خواهد کرد. در مجموع 

هر اندازه که اختلالات بخش اقتصادی افزایش یابد، به تعداد بخش غيررسمی افزوده می شود.
وی با اش��اره به ورود بس��ياری از کالاهای قاچاق از طریق کولبری و ته لنجی اظهار کرد: بخش 

قابل توجهی از کالاهای قاچاق موردنياز کش��ور را بخش غيررس��می مانند کولبران یا ته لنجی های 
جنوب وارد بازار می کنند.

ایجاد�بازارچه�های�مرزی�کارساز�است؟���
افقه درباره ایجاد بازارچه های مرزی در راستای کاهش کولبری بيان کرد: تعدادی از بازارچه های 
مرزی باز است، اما بيشتر محصولات آنها ترانزیتی است؛ یعنی محصولی که وارد بازارچه می شود، 
پلمب ش��ده اس��ت تا در ادامه به کش��ورهای دیگر یا بازار داخل برود؛ در نتيجه هيچ نفعی برای 
مرزنش��ينان ندارد. واردات محصولاتی برای مرزنش��ينان س��ودآور است که ترانزیتی نباشد و وارد 

بازارچه های مرزی و از آنجا توزیع شود که ارزش افزوده هم ایجاد می کند.
بهترین�روش�چیست؟���

این کارش��ناس اقتصاد با اش��اره به طرح های دولت برای س��اماندهی کولبران گفت: باتوجه به 
اینكه در دولت های مختلف موضوع س��اماندهی کولبران مطرح و در نهایت هيچ  موفقيتی در این 
زمينه به دس��ت نمی آید، یعنی دولت نمی تواند مانع فعاليت آنها ش��ود. بر این اساس بهترین روش 
این اس��ت که با ایجاد پایانه های مش��خص و انبارهایی در مرز، آماری از فعاليت های اقتصادی آنها 
به دس��ت آید. س��اماندهی یعنی کاری که آنها رضایت داش��ته باشند و متناسب با درآمد و تقاضای 
افراد کولبر باش��د. در صورت اجرای طرحی که با عدم رضایت کولبران همراه باش��د، افراد دوباره 

به این فعاليت باز خواهند گشت.
سخن�پایانی���

هر بار با شنيدن خبر مرگ کولبری، اخباری از طرح های گوناگون برای ساماندهی آنها به گوش 
می رس��د، اما ظاهرا مثل »خاک، س��رد است« در ذهن مس��ئولان نيز نفوذ کرده و با گذشت زمان 
این موضوع به فراموشی سپرده می شود. اگر طرحی نيز در این بين اجرا شده باشد بی شک موفق 
نبوده که همچنان ش��اهد فعاليت و از دس��ت رفتن تعداد بس��ياری از این افراد هستيم. مهم ترین 
دليل ش��كل گيری پدیده کولبری در مناطق مرزنش��ين، تامين معيشت است که با سرمایه گذاری 
و توس��عه این مناطق می توان آن را رفع کرد. در کل جان آدمی ارزش��مند است و اميدواریم دولت 

به دنبال راه  چاره ای برای مدیریت پدیده کولبری باشد. 
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رگ حیات تجارت قطع می شود؟ 

براس�اس گزارشات اتاق بازرگانی تهران در ۱۲ ماه سال ۱۴۰۱ تجارت خارجی ایران به ۱۱۲میلیارد و ۸۲۱ 
میلیون دلار رسید که سهم واردات از کل مراودات تجاری ۵۹ میلیارد و ۵۲۱ میلیون دلار و سهم صادرات 
از کل م�راودات تجاری ۵۲ میلیارد و ۹۹۹ میلیون دلار بود. همچنین حجم تجارت ایران و چین در س�ال 
۱۴۰۱ ح�دود ۳۰ میلی�ارد و ۳۲۱ میلیون دلار بوده که ۱۵ میلیارد و ۷۳۵ میلیون دلار آن س�هم واردات از 

چین و ۱۴ میلیارد و ۵۸۶ میلیون دلار سهم صادرات به این کشور است.
براس�اس آمار اعلام ش�ده در ۱۲ ماه سال ۱۴۰۱ بیشترین میزان صادرات کش�ور به چین با رقمی بالغ بر 
۱۴میلی�ارد و ۵۸۶ میلی�ون دلار صورت گرفته اس�ت. همچنین پس از امارات متح�ده عربی، چین با ۱۵ 

میلیارد و ۷۴۴ میلیون دلار سهم ۲۶.۹۱ درصدی از کل ارزش واردات کشور دارد. 

در واقع باوجود اینكه ميزان واردات چين به ایران بيش��تر از صادرات به این است، ایران 
در صادرات وابستگی بيشتری به چين دارد. 

حال گزارش جدیدی از صندوق بين المللی پول پيش بينی کرد رش��د اقتصادی چين در 
سال ۲۰۲۴ به ۴.۶ درصد کاهش خواهد یافت و در ميان مدت با رشد حدود ۳.۵ درصدی 
پيش بينی ش��ده در س��ال ۲۰۲۸ کاهش بيشتری خواهد داش��ت. در نتيجه باید دید این 

کاهش رشد اقتصادی چه تاثيری بر تجارت ایران و چين در سال ۲۰۲۴ خواهد داشت.
اثرات�کاهش�رشد�اقتصادی��

کاهش رش��د اقتصادی می تواند تاثيرات مختلفی بر تجارت داش��ته باش��د. در نخستين 
تاثير با کاهش رش��د اقتصادی، تقاضا برای محص��ولات و خدمات نيز کاهش می یابد. این 
می توان��د منجر به کاهش فروش و در نتيجه کاهش درآمد کس��ب وکارها و صنایع ش��ود. 
در واقع با کاهش رش��د اقتصادی، قدرت خرید مش��تریان نيز کاهش می یابد. این موضوع 
موجب می ش��ود مش��تریان کمتری محص��ولات و خدمات را خری��داری کنند و در نتيجه 
تجارت کاهش می یابد. از س��وی دیگر با کاهش رش��د اقتصادی، س��رمایه گذاران احتمالا 
کمتر به س��رمایه گذاری در صنایع و کس��ب وکارها علاقه مند خواهند بود که این می تواند 
به کاهش توس��عه و رشد کسب وکارها منجر ش��ود و در نتيجه تجارت نيز کاهش می یابد. 
به عبارت دیگر کاهش رش��د اقتصادی، می تواند منجر به کاهش صادرات شود، زیرا کاهش 
رش��د اقتصادی کاهش تقاضای ناش��ی از کاهش قدرت خرید کش��ورهای دیگر را به دنبال 
دارد. همچنين کاهش رشد اقتصادی می تواند موجب کاهش تعداد شغل های موجود شود. 
در مجم��وع کاه��ش رش��د اقتص��ادی می تواند منجر ب��ه کاهش تقاضا، ق��درت خرید، 
سرمایه گذاری، صادرات و اشتغال شود که همه اینها تجارت را تحت تاثير قرار خواهد داد.

ایران�لطمه�خواهد�دید���
مرتضی افقه، کارش��ناس اقتصاد با اش��اره به پيش بينی صندوق بين المللی پول مبنی بر 
کاهش رش��د اقتصادی چين در سال ۲۰۲۴ به صمت گفت: تجارت ایران پس از تحریم ها 
به شدت به چين وابسته شده است. کاهش رشد اقتصادی چين در سال ۲۰۲۴ از دو جنبه 
حائز اهميت اس��ت. از یک س��و با کاهش رش��د اقتصادی چين، ميزان تقاضا از کشورهای 
دیگر به ویژه نفت ایران کاهش خواهد یافت و از سوی دیگر کاهش توليد کالا و صادرات را 

نيز به همراه خواهد داشت که در نتيجه موجب افزیش قيمت ها خواهد شد.
وی با اش��اره به اینكه یكی از خریداران عمده کالاهای ایران، چين است، افزود: ایران از 
سال ۹۷ با افزایش تحریم ها ارتباط تنگاتنگ تجاری با چين پيدا کرد؛ در نتيجه نخستين 
تاثير کاهش رش��د اقتصادی این کش��ور در مراودات تجاری ایران می تواند در فروش نفت 
نمایان ش��ود. البته اعداد و ارقام ميزان کاهش رش��د اقتصادی در ميزان این آس��يب موثر 

است.
به�حمایت�چین�نیازمندیم���

افقه با تاکيد بر اینكه کاهش رشد اقتصادی این کشور می تواند جایگاه آن را در تجارت با 
کشورهای دیگر تغيير دهد، گفت: چين با کاهش رشد اقتصاد در کوتاه مدت 

رتبه خود را در تجارت با هيچ کشوری از دست نخواهد داد، اما این موضوع در ميان مدت 
و بلندم��دت ب��ر تجارت و توليد برخی از کش��ورها به ویژه ایران تاثير خواهد داش��ت، زیرا 
متاس��فانه تجارت ایران به دليل تحریم ها از لحاظ سياسی و اقتصادی به چين وابسته است 

و در تصميمات بين المللی حمایت چين از ایران اهميت دارد.
ای��ن کارش��ناس اقتصاد درباره انحصار تجارت با چين بيان ک��رد: بازار انحصاری یكی از 
بدتری��ن نوع بازارها اس��ت که در اقتصاد مضرات آن از منظر مصرف کننده بيان می ش��ود. 

ایران یک تجارت یک طرفه و انحصاری با چين دارد که بيشتر منافع آن را چين می برد.
راهکار�چیست؟���

ای��ن کارش��ناس اقتصاد با ارائه توصي��ه ای اظهار کرد: اگر برآوردها مبن��ی بر تداوم این 
کاهش رش��د اقتصادی درست باشد، ایران باید از حالا سياست های تجاری خود را طوری 
تنظيم کند که کمترین آس��يب را از این اتفاق ببيند. س��ال ها است که در صادرات به نفت 
وابس��ته هس��تيم و اکنون نيز مراودات تجاری خود را به کشوری مانند چين وصل کردیم. 
اگر مراودات با این کشور را بين سایر بازارها تقسيم کرده بودیم با آسيب پذیری یک کشور 
دیگر لطمه ای به تجارت ما وارد نمی ش��د، اما زمانی که حيات تجارت را به کش��وری مانند 
چين وصل کردیم، بی ش��ک هر نوس��انی در تجارت و توليد این کشور بر اقتصاد ایران نيز 
تاثيرگذار خواهد بود. این در حالی اس��ت که یكی از معمول ترین روندهای کشورداری این 
اس��ت که کش��ورها برای کاهش آس��يب پذیری در روابط بين الملل، روابط تجاری خود را 
پخش کنند تا چالش های اقتصادی یک کشور خاص دامن گير آنها نشود. همچنين کاهش 
وابستگی به فروش نفت باید در دستور کار قرار گيرد، زیرا این مسئله کشور را دچار آسيب 

بيشتری خواهد کرد. 
انحصار�تجارت�ایران�در�دست�چین���

مس��عود دانش��مند، کارش��ناس تجارت درباره با تاثير کاهش رش��د اقتص��ادی چين بر 
مراودات ایران با این کش��ور به صمت گفت: کاهش رش��د اقتصادی چين هيچ تاثيری بر 
ميزان مراودات ما با این کشور ندارد، زیرا این کشور در ایران رتبه یک تامين کالا از طریق 
واردات را دارد. چينی ها نيز بر انحصار موجود در تجارت با ایران که پس از تحریم ها شدت 
گرفت، واقف هس��تند. البته انتقاد اصلی به سياس��ت گذاران وارد اس��ت که تاکنون تلاشی 

برای پيدا کردن بازار جدید نكردند.
وی در بيان راهكارهایی برای آسيب  کمتر چين در پی کاهش رشد اقتصادی اظهار کرد: 
چي��ن باید با افزایش توليد و صادرات کاهش رش��د اقتصادی اش را متوقف کند. همچنين 
چي��ن باید به دنب��ال بازار جدید با توليد کالاهای باکيفيت و با نرخ مناس��ب باش��د. البته 

ماندگاری بازارهای قدیمی نيز موضوع مهمی است که باید حتما در نظر گرفته شود. 
تجارت�جهانی�رونق�ندارد��

دانش��مند ب��ا اع��لام کالاهای صادراتی ب��ه چين گفت: عم��ده صادرات ای��ران به چين 
محصولات پتروش��يمی اس��ت و علاوه بر این نفت، قير، مواد معدنی مانند س��نگ آهن و 

محصولات کشاورزی را به کشور چين صادر می کنيم.
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وی در تش��ریح وضعيت تجارت جهانی در س��ال ۲۰۲۳ گفت: براس��اس آمارهای 
موجود، تجارت جهانی در س��ال ۲۰۲۳ نسبت به ۲۰۲۲ بهبود پيدا کرد، اما در کل 
تج��ارت جهانی در وضعي��ت رونق قرار نگرفت. یكی از مهم تری��ن دلایل عدم رونق 
اقتصادی در س��ال ۲۰۲۳ ادامه تاثيرات ش��يوع کرونا بود که موجب افزایش نرخ در 
سطح جهان و رکود بازار شده است. همچنين به واسطه جنگ روسيه و اوکراین نرخ 

مواد غذایی نيز افزایش پيدا کرد. 
در��۲۰۲۳چه�گذشت؟��

این فعال تجاری با اشاره به مهم ترین اتفاقات در سال ۲۰۲۳ و تاثير آن بر تجارت 
جهانی بيان کرد: جنگ روسيه و اوکراین یكی از دلایل عمده عدم دستيابی به رشد 
اقتصادی مناس��ب در سال ۲۰۲۳ است، زیرا اوکراین تامين کننده عمده مواد غذایی 
یعن��ی ذرت، گندم و روغن های خوراکی اس��ت. البته جنگ غزه و اس��رائيل نيز در 
ماه های پایانی ۲۰۲۳ رخ داد و سهمی در بهم ریختگی تجارت جهانی خواهد داشت

پیش�بینی�تجارت�جهانی�در�سال���۲۰۲۴
دانش��مند در پيش بين��ی تج��ارت جهانی در س��ال ۲۰۲۴ گف��ت: در صورتی که 
جنگ های اشاره ش��ده در س��ال  آینده نيز ادامه پيدا کند، در س��ال ۲۰۲۴ وضعيت 
بدتر خواهد ش��د. همچنين در صورت اتمام جنگ باید هزینه زیادی صرف بازسازی 
مناطق تخریب شده شود که خود این امر در تجارت جهانی و اقتصاد خرد تاثيرگذار 

خواهد بود.
نگاهی�به�اقتصاد�چین���

اقتص��اد چين به عنوان یكی از بزرگ ترین و پویاترین اقتصادهای جهان ش��ناخته 
می ش��ود. این کش��ور دارای یک سيس��تم اقتصادی مختلط اس��ت که عناصری از 

اقتص��اد آزاد و اقتص��اد دولتی را در بر می گيرد. چي��ن از نظر توليد ناخالص داخلی 
)GDP( بع��د از ایالات متح��ده قرار دارد و در س��ال ۲۰۲۰ توليد ناخالص داخلی 
 این کش��ور حدود ۱۵ تریلي��ون دلار بود. اقتصاد چين بر صنع��ت و خدمات تمرکز 

دارد.
 صنع��ت چين به وی��ژه در زمينه هایی مانن��د توليد خ��ودرو، الكترونيک، فولاد و 
ماش��ين آلات بسيار قوی است. چين یكی از بزرگ ترین صادرکنندگان جهان است و 
محصولاتی مانند الكترونيک، پوش��اک، ماشين آلات و محصولات نفتی را به سراسر 

جهان صادر می کند.
در سال های اخير، چين به عنوان قدرت صنعتی و فناوری نيز در حال رشد است. 
این کشور سرمایه گذاری های قابل توجهی در زمينه تحقيق و توسعه و فناوری انجام 
داده و در بس��ياری از صنایع، به ویژه در زمينه های هوشمندس��ازی، اینترنت اشياء، 

هوش مصنوعی و فناوری های نوین، پيشرو است.
هرچند اقتصاد چين در چند سال اخير با چالش هایی مانند کاهش رشد اقتصادی 
و افزای��ش بده��ی مواجه ش��ده، اما هنوز ه��م به عنوان یك��ی از مهم ترین نيروهای 

اقتصادی جهان شناخته می شود.
سخن�پایانی���

باتوجه به نظرات کارشناس��ی بی شک کاهش رشد اقتصادی چين در بلندمدت بر 
توليد و تجارت ایران نيز تاثيرگذار خواهد بود. متاس��فانه امروزه چين با خرید ارزان 
نف��ت ایران و بكارگيری آن در صنعت و تولي��د ارزان، محصولات صنعتی خود را به 
ایران می فروشد و از انحصار ایجادشده سود می برد. با این حساب بعيد نيست چين 

ایران را راهی برای جبران کاهش رشد اقتصادی خود ببيند! 
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در�بررسی�صمت�از�وضعیت�تجارت�ایران�با�پاکستان�نمایان�شد

دروازه ای برای ورود به بازار یک میلیارد نفری
پاکستان بازاری ۲۴۰ میلیون نفری با بیش از ۹۰۰ کیلومتر مرز مشترک زمینی و اشتراکات فراوان تاریخی، فرهنگی و دینی 
با ایران است. پاکستان پنجمین کشور پرجمعیت جهان است؛ با این وجود میزان مبادلات تجاری این کشور با میزان جمعیت 
آن متناس�ب نیست. براس�اس آمار تجارت ایران و پاکس�تان ارزش صادرات بدون نفت خام ایران به پاکستان در سال ۱۴۰۱ 
نسبت به سال ۱۴۰۰ با رشد ۱۸.۱ درصدی همراه بوده و ارزش واردات ایران از پاکستان نسبت به سال ۱۴۰۰، حدود ۲.۷ برابر 
ش�ده که البته بیش از ۸۵ درصد واردات ایران از پاکس�تان مربوط به برنج است. در کل تجارت ایران با پاکستان در سال های 
گذشته افت وخیز زیادی داشته، اما در سال های اخیر، اقدامات مهمی برای گسترش روابط دو کشور شامل همکاری اقتصادی 
مانن�د ایج�اد دو پایانه مرزی جدید در منطقه »ریمدان-گَبد« و »پیش�ین-مند« و یادداش�ت تفاهم هم�کاری برای ایجاد ۶ 

بازارچه مرزی مشترک به امضا رسیده است. 
در گزارش پیش رو به این س�والات پرداخته ایم که آیا پاکس�تان برای ایران به عنوان کش�ور همس�ایه بازار مناسبی است؟ 

تاکنون ایران از ظرفیت های موجود در این بازار چه استفاده ای کرده است؟ 

تجارت�خارجی�پاکستان��
پاکستان در بين ۱۳۸ کشور جهان، دارای رتبه ۶۱ صادرات، ۴۶ واردات و از نظر تراز 
تجاری در جایگاه ۱۳۲ قرار دارد. مجموع صادرات پاکس��تان در س��ال ۲۰۲۲ ميلادی 
۳۱ميلي��ارد و ۱۷۵ميلي��ون دلار و جمع واردات این کش��ور ۷۱ميليارد و ۱۰۴ميليون 
دلار بوده است. بر این اساس می توان پاکستان را یک کشور با درجه بالای خودکفایی 
در توليد و مصرف دانس��ت. ۵ کش��ور برتر مقصد صادراتی پاکستان عبارتند از امریكا، 
چين، انگليس، آلمان و هلند و ۵ مبدا وارداتی این کش��ور ش��امل چين، امارات متحده 
عربی، اندونزی، امریكا و عربس��تان هس��تند. بزرگ ترین  ش��ریک  تجاری  پاکستان در 
بخش  صادرات نيز ایالات متحده امریكا است. بيشترین حجم صادرات این کشور شامل 
منس��وجات، پوشاک بافتنی و غيربافتنی، پنبه و غلات است و بيشترین حجم کالاهای 
واردات��ی را محصولات نفت و س��وخت های معدنی، ماش��ين آلات برقی، ماش��ين آلات 

صنعتی و آهن و استيل و... تشكيل مي دهند. 
ای��الات متحده امریكا، چين، انگلي��س، آلمان، هلند، امارات متحده عربی، اس��پانيا، 
ایتاليا، افغانس��تان و بنگلادش ۱۰ کشور برتر مقصد صادرات کالاها و خدمات پاکستان 

هستند.
۱۰ کش��ور نخس��ت واردکننده کالا و خدمات به پاکستان نيز ش��امل چين، امارات 
متح��ده عربی، اندونزی، ایالات متحده امریكا، عربس��تان س��عودی، قطر، کویت، ژاپن، 

افریقای جنوبی و تایلند است. 
۱۰ کالای برت��ر صادرات��ی پاکس��تان منس��وجات، پوش��اک بافتنی، پنبه، پوش��اک 
غيربافتن��ی، غ��لات، کوپر، محصولات چرمی، ميوه و آجيل، مواد معدنی و س��نگ های 

طبيعی و ابزارآلات دقيق است. 
در سال ۱۴۰۱ برنج کامل سفيدشده صيقلی یا براق شده با سهم حدود ۷۶.۸ درصد 
از ارزش کل، برنج نيمه سفيدش��ده با سهم حدود ۸.۶ درصدی و دانه کنجد به  استثنای 
بذر آن با س��هم حدود ۴ درصدی از ارزش کل، از عمده کالاهای وارداتی از پاکس��تان 
بوده است؛ بنابراین در مجموع بيش از ۸۵ درصد واردات ایران از این کشور برنج است.

�۱۰کالای�صادراتی�به�پاکستان��
عمده تری��ن کالاهای صادراتی ایران به همس��ایه جنوب غربی، مش��تقات نفتی، گاز 
مایع، محصولات پتروش��يمی، انواع روغن صنعتی و روغن موتور، ميوه و تره بار، صيفی 
و سبزی، مصالح ساختمانی، محصولات فولادی، کاشی و سراميک، لوازم خانگی، کود، 
قير، حلال ها و مواد ش��يميایی، شوینده ها و محصولات آرایشی و بهداشتی، محصولات 
پلاستيكی، لوله و شيلنگ، لاستيک و تيوپ خودرو و موتورسيكلت، پوست دباغی شده، 
کاغذ، دس��تمال کاغذی، نخ و پارچه، فرش و موکت، پوش��اک و کفش، شيشه و آینه، 
یخچال، اجاق گاز، گاو صندوق، کولر، لوازم آش��پزخانه، س��يم و کابل، لوستر و... بودند. 
همچنين در ۶ ماه نخست سال ۱۴۰۲ مجموعا به ۳۹ کشور لبنيات صادر 
شده که عراق با ۱۸۴هزار تن نخستين و پاکستان با ۴۳.۵ هزار تن دومين 

مقصد صادراتی لبنيات ایران هستند.
همچنين پاکس��تان ششمين مقصد صادراتی خراسان رضوی است و براساس آخرین 
آمار در ۵ ماه نخس��ت سال جاری ۲۸ ميليون دلار کالا از خراسان رضوی به پاکستان 
صادر ش��ده است. چند سالی است که برنامه های مختلفی برای توسعه صادرات کالا به 
این کش��ور در قالب اعزام یا پذیرش هيات های تجاری، شرکت در نمایشگاه ها، داشتن 
پاویون نمایش��گاهی، برگزاری همایش های مش��ترک و افزایش سهم صادراتی ایران در 

تامين نيازهای کالایی آن کشور تدوین شده و در حال اجرا است. 
از سوی دیگر قرار بود گاز ایران به پاکستان صادر و سپس از طریق آن به هند برسد 

که تا مراحل نهایی اجرا نيز رسيد اما عملی نشد.
این در حالی است که مدتی پيش پاکستان اعلام کرد: به دليل کمبود ذخایر ارزی و 
بالارفتن تورم قصد دارد نفت، گاز و برخی کالاها را به  شكل تهاتری از کشورهایی نظير 
ایران بخرد. به بيان دیگر، پاکستان در ازای خرید انرژی از ایران پولی نمی پردازد، بلكه 

با دادن کالا بدهی خود را تسویه می کند.
ایران�به�دنبال�تجارت�پایاپای�با�پاکستان��

عبدالحكي��م ریگی، رئيس اتاق مش��ترک بازرگانی ایران و پاکس��تان درباره وضعيت 
تجارت ایران با پاکس��تان به صمت گفت: پاکستان کشوری است که با سياست درهای 
باز به تجارت می پ��ردازد و هيچ محدودیت های گمرکی و تعرفه ای برای واردات ندارد. 
حدود ۳۱۰ قلم کالا از پاکستان به ایران وارد و ۳۲۵ قلم کالا از ایران به پاکستان با ۱۰ 
تا ۳۰ درصد معافيت تعرفه صادر می ش��ود. روابط اقتصادی و تجاری ایران و پاکس��تان 
نس��بت به گذشته بهبود یافته، اما این سطح تجارت ایران و پاکستان، کفایت نمی کند 
و رس��يدن به تجارت ۵ ميليارد دلاری بين دو کش��ور هدف گذاری ش��ده است. در کل 
ظرفيت های تجاری و س��رمایه گذاری ایران و پاکس��تان زیاد و متنوع است و باتوجه به 

آنها می توان با تسهيل شرایط تجاری، سطح همكاری ها را توسعه داد.
وی در بي��ان چالش های��ی که مانع تحق��ق تجارت ۵ ميليارد دلاری بين دو کش��ور 
می شود، افزود: باید برای کمبود زیرساخت ها و تعرفه ها که از موانع رشد تجارت ميان 
ایران و پاکس��تان است چاره ای اندیش��يد. در واقع برای تحقق این هدف، باید موانع و 
مش��كلات عمده صادراتی مانند دخالت های بانک مرک��زی و ایفای تعهدات ارزی رفع 

شود.
رئي��س اتاق مش��ترک بازرگانی ای��ران و پاکس��تان در بيان راهكارهای��ی برای رفع 
چالش های موجود اظهار کرد: اگر واردات در مقابل صادرات بدون دخالت بانک مرکزی 
اجرایی شود، بدون شک شاهد گسترش مبادلات تجاری دو طرف خواهيم بود و ایفای 
تعه��دات ارزی صادرکنندگان نيز با ش��رایط بهتری انجام خواهد ش��د. همچنين اتاق 
بازرگانی زاهدان به پاکس��تان پيش��نهاد داده که قرارداده��ای تعرفه آزاد یعنی تجارت 
آزاد بين دو طرف امضا ش��ود تا به این واس��طه از قاچاق جلوگيری ش��ود. در مجموع 
برای افزایش مبادلات تجاری با کش��ور پاکستان، تغيير سيستم بانكی، تبادلات پولی و 
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خدمات گمرکی ضروری است.
تولید�مشترک�ایران�و�پاکستان���

ریگی با بيان پيش��نهادی مبنی بر توليد مش��ترک ایران و پاکستان، افزود: پاکستان 
کش��وری با جمعيت قابل ملاحظه و بازاری خوب اس��ت. بهتر است برای رشد مراودات 
تجاری ميان ایران و پاکستان، با توجه به ظرفيت های موجود در مرز و با انرژی ارزان، 

کالاهایی به منظور صادرات به پاکستان توليد شود.
وی درباره بازگش��ایی مرز ریمدان گفت: م��رز ریمدان مهم ترین گذرگاه مرزی ایران 
با کش��ورهای هند، چين و پاکس��تان اس��ت. این مرز در جنوب سيستان وبلوچس��تان 
قرار داد و به دليل نزدیک بودن به ش��هر کراچی که مرکز تجاری و صنعتی پاکس��تان 
است، اهميت زیادی دارد. بازگشایی مرز ریمدان اتفاق مثبتی است، زیرا منطقه مرزی 
ریمدان می تواند نقش جدی در تامين کالاهای اساس��ی از جمله برنج موردنياز کش��ور 

داشته باشد.
ما�به�دنبال�ارز�نیستیم���

رئيس اتاق مشترک بازرگانی ایران و پاکستان درباره سود ایران از تجارت با پاکستان 
باتوجه به کمبود ذخایر ارزی این کشور، اظهار کرد: کمبود منابع ارزی پاکستان وجود 
دارد، اما ما دنبال تجارت پایاپای یا تهاتری با پاکستان هستيم، زیرا پاکستان کالاهای 
اساس��ی مانند برن��ج، دانه های روغنی و گوش��ت و ميوه های گرمس��يری دارد و ایران 

می تواند در زمينه واردات دام زنده، گوشت و برنج از پاکستان اقدام کند. 
وی درب��اره تاثير راه ان��دازی مراکز تجاری و فروش��گاه ایرانی در پاکس��تان و وجود 
بازارچه ها بر ميزان مراودات تجاری گفت: احداث مراکز تجاری و فروشگاه در پاکستان 
نياز اس��ت و اکنون نيز اتاق مشترک ایران و پاکستان برنامه ریزی هایی را در این زمينه 

دارد. 
ناوگان�خسته��

ریگ��ی ب��ا انتقاد از وضعيت حمل ونقل در تجارت با این کش��ور اظهار کرد: ناوگان ما 
خس��ته هستند و دولت باید با توسعه زیرساخت  ها و بهبود حمل ونقل، هزینه مبادله را 
کاهش دهد تا قدرت رقابت ایران بيشتر شود، زیرا در صورت توسعه سيستم حمل ونقل 
ش��اهد کاهش قيمت ۳۰ درص��دی محصولات در بازار خواهيم بود. بين دو کش��ور ۷ 

بازارچه مشترک فعال است که تنها امتياز آنها کاهش هزینه های حمل ونقل است.
ایران�در�رقابت�جا�ماند!��

رئيس اتاق مش��ترک بازرگانی ایران و پاکس��تان درباره توافق وزرای خارجه چين و 
پاکستان بر سر تبدیل افغانستان به هاب ترانزیت منطقه و مسير اتصال آسيای ميانه به 
دریای عرب در اردیبهش��ت سال جاری گفت: مدت هاست که جنگ خاموش کریدورها 
شروع ش��ده و متاسفانه ما به واس��طه هند نتوانس��تيم از ظرفيت های خوب کریدورها 
اس��تفاده کنيم که اميدواریم با همكاری پاکس��تانی ها در آین��ده بتوانيم به اروپا وصل 
ش��ویم و کریدور را دوباره زنده کنيم.  در نشس��ت گروه ۲۰، هند و عربستان سعودی 
از احداث کریدور دریایی-ریلی خبر دادند که به عنوان یک مس��ير غربی-ش��رقی، هند 
را به کش��ورهای عربی خليج فارس، اردن، اس��رائيل و سپس کش��ورهای اتحادیه اروپا 
متصل می کند.در چنين شرایطی باتوجه به معطلی ده ساله توسعه بندر چابهار به دست 
هندی ها، ظاهرا تمایلی برای توسعه این بندر مهم اقيانوسی ازسوی آنها وجود ندارد. 

ظرفیت�صادرات�محصولات�غذایی���
روح الله ش��ریفی، معاون امور بازرگانی اداره کل صنعت، معدن و تجارت سيسستان و 
بلوچستان درباره وضعيت تجارت ایران و پاکستان به صمت گفت: پاکستان بازار هدفی 
جمعيتی اس��ت، اما با وجود اینكه ایران یكی از کش��ورهای همس��ایه پاکستان است و 
مرزهای طولانی با این کشور داریم در تجارت و صادرات به این کشور جایگاه چندانی 
نداریم. چين، امارات، امریكا، اندونزی، عربستان، قطر، ژاپن، کویت، مالزی و کره جنوبی 
به ترتيب ۱۰ کش��ور برتر صادرکننده به پاکستان هس��تند. در مجموع متاسفانه ایران 
س��هم قابل توجهی از بازار پاکستان ندارد و به دنبال تجارت آزاد با پاکستان برای بهبود 
مراودات تجاری هس��تيم. این در حالی است که باوجود هدف گذاری تجارت ۵ ميليارد 

دلاری بين دو کشور هنوز به ۳ ميليارد دلار نيز نرسيدیم.
وی در تش��ریح دلایل اهميت تجارت با پاکس��تان اظهار کرد: پاکستان، دروازه هند 
ش��رقی است، چراکه با عبور از پاکستان به کش��ورهایی چون هند، بنگلادش و مالزی 
و ب��ازاری ح��دود یک ميليارد نفری خواهيم رس��يد. از س��وی دیگر براس��اس برآورد 
کارشناسان، جمعيت پاکستان تا ۲۰ سال آینده به ۲ برابر جمعيت فعلی خواهد رسيد. 
در نتيجه باید س��هم بيشتری از بازار پاکس��تان را به خود اختصاص دهيم و در بخش 

مواد غذایی می توانيم حضور ۵۲ درصدی در این بازار داشته باشيم.
سهم�بیشتری�نیاز�است��

مع��اون امور بازرگانی اداره کل صنعت، معدن و تجارت سيسس��تان و بلوچس��تان با 
اش��اره به رش��د صادرات ایران به پاکس��تان بيان کرد: در مجموع از س��ال ۹۹ تاکنون 
صادرات به پاکس��تان رش��د ۶۵ درصدی را تجرب��ه کرده که نش��ان دهنده رفع موانع 
صادرات و واردات اس��ت؛ اما باز هم برای دس��تيابی به سهم بيشتر در این بازار باید به 

رفع چالش ها و توسعه زیرساخت ها پرداخت. 
سخن�پایانی���

در این گزارش به چالش های موجود در تجارت ميان ایران و پاکستان پرداختيم. در 
نهایت آنچه به دس��ت آمد اهميت مراودات با پاکستان به عنوان دروازه ای برای ورود به 
برخی کش��ورها نظير هند، بنگلادش و... است که به این واسطه می توان کریدور مرده 
را زنده کرد. از سوی دیگر ایران مایل به توسعه تجارت تهاتری با این کشور است تا از 

این طریق با ارزبری کم به واردات کالاهای اساسی بپردازد.
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�۲۲سازمان�در�عملکرد�گمرک�در�مبادلات�تجاری�موثرند

خزان تجارت زیر سایه تعدد قوانین
گمرک سازمان و نهادی دولتی است که مسئولیت اجرای قانون گمرکی، وصول حقوق و عوارض ورود و خروج، واردات، 
ترانزیت و صادرات کالا را بر عهده دارد. در واقع گمرک نخستین و مهم ترین مجری مقررات تجارت خارجی در کنار سایر 
عوامل در این حوزه اعم از بانک ها، ش�رکت های بیمه و موسس�ات حمل ونقل نقش کلیدی در توس�عه و گسترش تجارت 
قانونی و اعمال سیاس�ت های بازرگانی کش�ور دارد. هدف اصلی گمرک تسهیل جریان های تجاری روان و کارآمد از طریق 
ساده س�ازی رویه های گمرکی اس�ت. با این حال میان تعاریف و عمل شکاف عمیقی وجود دارد و معمولا از رسوب کالا در 
گمرکات و عدم ارائه آمار دقیق از تجارت تا بی توجهی به کیفیت کالا مواردی اس�ت که تجار با آن س�روکار دارند. در کل 
مدت هاس�ت که گمرک به جای ایفای نقش تسهیل گری به کابوسی برای صادرکنندگان و واردکنندگان تبدیل شده است. 

اکنون روز جهانی گمرک بهانه ای شد تا به نقش این سازمان در تجارت ایران بپردازیم.

شاید�این�وظایف�را�تنها�روی�کاغذ�ببینید��
گمرک جمهوری اس��لامی ایران س��ازمانی دولتی و تابع وزارت امور اقتصادی و دارایی اس��ت 
که نقش��ی محوری و هماهنگ کننده در مبادی ورودی و خروجی کشور دارد. علت آنكه گمرک 
تاب��ع وزارت امور اقتصادی و دارایی قرار گرفته این اس��ت که هدف اصلی اخذ حقوق گمرکی و 
س��ود بازرگانی در کشور ما و در بيشتر کش��ورها ایجاد درآمد برای دولت ها است. نقش گمرک 
در رش��د تجارت بس��يار حياتی و اساسی اس��ت. گمرک به عنوان یک سازمان دولتی، مسئوليت 
نظارت و کنترل بر تجارت بين المللی را دارد و نقش مهمی در تس��هيل و تس��ریع روند تجارت و 
رشد اقتصادی بازی می کند. در زمينه صادرات، گمرک وظيفه تعيين و اجرای قوانين و مقررات 
مربوط به صادرات کالاها را دارد. این شامل تعيين مقررات و الزامات صادراتی، تنظيم اسناد لازم 
برای صادرات، بررس��ی و تایيد صحت اسناد صادراتی است. همچنين، گمرک مسئوليت بررسی 
و تایي��د صحت ارزش کالاها و تعيي��ن ماليات ها و عوارض صادرات��ی را دارد. در زمينه واردات، 
گمرک وظيفه تعيين و اجرای قوانين و مقررات مربوط به واردات کالاها را عهده دار اس��ت. این 
ش��امل تنظيم و اجرای مقررات و الزامات وارداتی، بررس��ی و تایيد اسناد وارداتی و تعيين مقدار 
و ارزش کالاها برای پرداخت گمرکی است. همچنين، گمرک مسئول بررسی و تعيين ماليات ها 
و عوارض وارداتی و نظارت بر ترخيص و تحویل کالاها به مقصد اس��ت. با تسهيل و تسریع روند 
تج��ارت و کاهش موانع مربوط به صادرات و واردات، گمرک می تواند به رش��د تجارت و اقتصاد 

کشور کمک کند. 
همچنين، گمرک نقش مهمی در حفظ امنيت مرزها و جلوگيری از ورود کالاهای غيرقانونی 
و خطرناک دارد. لازم به ذکر است که سایر وظایف گمرک شامل بررسی اسناد و انجام تشریفات 
قانون��ی ترخي��ص کالا، کنترل و نظارت بر عبور کالا از قلمرو کش��ور، اج��رای قوانين و مقررات 
مرتبط با بازارچه های مرزی، مرزنش��ينان و پيله وران، اعمال مقررات گمرکی درباره معافيت ها و 
ممنوعيت ه��ا، اجرای قوانين و مقررات مربوط به تخلف��ات و قاچاق گمرکی، کالاهای متروکه و 
ضبط شده، فراهم آوردن سامانه ها و روش های نوین همچون پنجره واحد در فعاليت های گمرکی، 
جمع آوری، تجزیه و تحليل و انتشار آمار ميزان واردات و صادرات کالا، بررسی و شناخت موانع 
نظام گمرکی و برنامه ریزی در جهت رفع آنها، نظارت و بازرس��ی از واحدهای اجرایی گمرکی و 
کارکنان گمرک، رس��يدگی و حل اختلافات با صاحب کالا و راهبری دعاوی حقوقی و قضایی، 
انعق��اد تفاهمنامه و موافقت نامه های گمرکی، عضویت و تعامل فعال با س��ازمان های بين المللی، 
واگذاری امور غيرحاکميتی گمرکی به بخش های خصوصی و تعاونی )طبق اصل ۴۴(، اس��تفاده 

از فناوری های نوین و تجهيز اماکن گمرکی به ابزارهای پيشرفته است.
گمرک�تنها�مجری�است�و�بس!��

جمش��يد نفر، کارش��ناس تجارت با تاکيد بر اهميت نقش گمرک در تجارت به صمت گفت: 
گم��رک نقش مهم و ارزن��ده ای در روند تجارت دارد، اما نباید این موض��وع را فراموش کرد که 
گمرک یک س��ازمان اجرایی اس��ت و به تنهایی تصميم گير نيس��ت و باتوجه به دستوراتی که به 

گمرک داده می شود، گمرک می تواند مسير تجارت را تسهيل یا سخت  کند.
وی با اشاره به تاثير صدور بخشنامه ها بر تجارت اظهار کرد: قبل از صدور هر نوع بخشنامه ای 
بای��د نظرات کارشناس��ان و افراد فعال در حوزه موردنظر را جویا ش��د تا تاثيرات 
آن در نظر گرفته ش��ود. بخشنامه های متعدد در هر زمينه ای منجر به مشكلاتی 

نه تنها برای تجار، بلكه بازار می شود و نتيجه آن در سفره های مردم  نمود می یابد. از سوی دیگر 
کاهش و س��ازماندهی تعداد بخش��نامه ها روند تجارت را آسان تر می کند. این یک اصل است که 
باید تجار برای مدتی از جهت تغيير نكردن ش��رایط کاری  خود آس��وده خاطر باش��ند. در واقع با 
صدور بخش��نامه های متعدد تاجر در اخذ تصميم دچار مش��كل می شود و به این واسطه ریسک 

سرمایه گذاری افزایش پيدا می کند.
گمرک�مجبور�است��

نفر با تاکيد بر ماهيت مجری  گری گمرک اظهار کرد: بخشنامه ها مستقيم ازسوی گمرک صادر 
نمی ش��وند، بلكه دستوراتی هستند که به گمرک ابلاغ می ش��وند. بنابراین باتوجه به نقش مهم 
گمرک در مسير تجارت نباید به صورت روزانه و مكرر دستوراتی به آن داده شود تا به واسطه آن، 

گمرک مجبور به صدور بخشنامه های بيش از اندازه شود.
این کارش��ناس تجارت با اش��اره به نقش گمرک در ترخيص کالا ها گفت: کم و کيف ترخيص 

کالا نيز به کم و کيف ابلاغ قوانين و مقررات به گمرک باز می گردد.
گمرک�مقصر�نیست��

نفر با تاکيد بر اینكه در بسياری از مقررات وضع شده نمی توان گمرک را مقصر دانست، افزود: 
مش��كل اصلی، رفتارهای نيروی انسانی است که در گمرک نيز مانند بسياری از سازمان ها با آن 
روبه رو هس��تيم. این روند برای تجار دردس��رهای بزرگی را ایجاد می کند که به واس��طه آن قيد 
تجارت را می زنند. به همين دليل ش��اهد رس��وب کالا در سازمان اموال تمليكی هستيم. برخی 
کالاهای رسوب شده در انبارهای این سازمان مربوط به بيش از ۲۰ سال پيش است و اکنون دیگر 
امكان استفاده از آنها وجود ندارد که با هزینه بالا امحا و نابود می شوند. وی عملكرد گمرک در 
بخش صادرات را مثبت ارزیابی کرد و گفت: گمرک در بخش صادرات عملكرد مثبتی دارد، زیرا 
صادرات مسئله مهمی برای همه کشورها است و هميشه ابلاغيه ها به گمرک در راستای تسهيل 
امور صادرات بوده و این بخش کمتر مورد تهدید بخش��نامه های گمرکی قرار می گيرد. در واقع 
به منظور بهبود وضعيت صادرات، دس��ت گمرک هميشه برای کمک به صادرکنندگان باز است. 
ام��ا در عين حال واردکنندگان از عملكرد گمرک ناراضی هس��تند که بخش زیاد آن مربوط به 
کنترل های بيش از اندازه در مسير واردات است. همچنين متاسفانه به دليل عدم شفافيت حاکم 

بر گمرک افراد سودجو می توانند به راحتی از این محيط سوء استفاده کنند.
پشت�قصه�چیست؟��

این کارش��ناس تجارت درب��اره کاهش درآمد حاصل از عوارض گمرک��ی و تاثير مثبت آن بر 
تجارت بيان کرد: نمی توان حكم کلی برای این موضوع صادر کرد، زیرا در بس��ياری از کش��ورها 
با کاهش عوارض گمرکی، تجارت افزایش یافته و رفاه مردم نيز به دنبال آن افزایش می یابد، اما 
در برخی موارد نيز با کاهش عوارض گمرکی، کش��ور دچار کمبود بودجه می شود. اینكه بودجه 
کش��وری وابسته به درآمدهای عوارضی باشد، نشان دهنده ساختار بد اقتصاد آن کشور است. در 
کل این موضوع به سياس��ت های کلان کشور بس��تگی دارد و باید دید چه ایده ای پشت کاهش 
درآمدهای عوارض گمرکی است؟گفتنی است چندی پيش رئيس کل گمرک با بيان اینكه دولت 
با کاهش تعرفه از دریافت ۶۰ هزار ميليارد تومانی به نفع مردم چشم پوش��ی کرده، خاطرنش��ان 
کرد: مجموع آمار حقوق ورودی درباره کالاهای نام برده شده با اعداد قبلی و روند کاهش نيافته 

با احتساب حقوق ورودی ۲۸ هزار و ۵۰۰ تومانی به عدد بزرگی دست می یابيم.
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گمرک؛�مکانی�پیچیده�برای�رسوب�کالا��
مس��عود دانشمند، کارشناس حوزه تجارت با تعریفی از نقش گمرک به صمت گفت: گمرک، 
دروازه عبور س��لامت کالا اس��ت. این فرضيه که برخی معتقدند گمرک اجازه ترخيص برخی از 
کالاها را نمی دهد و آنها را نگه می دارد، کاملا غلط اس��ت، زیرا رس��وب کالا در گمرک ناشی از 
مقررات مختلفی است که به گمرک ابلاغ می شود. گمرک تنها مجری است و حدود ۲۲ سازمان 
مانند وزارتخانه های صمت، بهداش��ت و درمان، س��ازمان استاندارد و... در عملكرد گمرک نقش 

دارند.
 برای مثال اگر تخصيص ارز صورت نگيرد، گمرک امكان ترخيص کالا را ندارد.وی با اشاره به 
تفاوت گمرک ایران با س��ایر کشورهای دنيا بيان کرد: نباید گمرک ایران را با دنيا مقایسه کرد، 
زیرا گمرک ایران، ش��رایط خاص خود را دارد. برای مثال کالاها در گمرکات فرانس��ه تنها ثبت 
آماری می شوند و عبور می کنند. همچنين اتحادیه اروپا یک اتحادیه اقتصادی-سياسی است که 
از ۲۷ کش��ور اروپایی تش��كيل شده  و بين اعضای آن اصلا گمرکی وجود ندارد. ميان کشورهای 
عض��و اتحادیه اروپا هيچ تعرفه ی��ا مانع غيرتعرفه ای وجود ندارد و خ��لاف مناطق تجارت آزاد، 
اعضای این اتحادیه بر همه کالاهایی که از خارج به این اتحادیه وارد می ش��وند، تعرفه یكس��ان 
می بندند. ش��ورای همكاری کش��ورهای عربی پيرامون خليج فارس نيز راه اتحادیه اروپا را پيش 

گرفتند و درصدد حذف گمرک هستند.
ضرر�مصرف�کننده��

دانش��مند با اش��اره به تاثيرات منفی رس��وب کالا در گمرک اظهار کرد: براساس برآوردهای 
صورت گرفته به ازای هر ۱۰ روز رس��وب کالا در گمرک یک درصد به نرخ تمام شده کالا افزوده 
می شود، این در حالی است که متاسفانه گمرک ایران تبدیل به یک مكان پيچيده برای رسوب 

کالا ش��ده اس��ت. هنگامی که کالا در گمرک رس��وب می کند، انباردار هزینه انبارداری، گمرک 
عوارض و... دریافت می کنند؛ در نتيجه نرخ تمام شده کالا بالا می رود و در نهایت با افزایش نرخ 

محصولات، مردم باید هزینه این حكمرانی غيرفعال را بپردازند.
بخشنامه�ها�را�حذف�کنید��

این کارش��ناس حوزه تجارت درباره تاثير صدور بخش��نامه های متعدد در حوزه تجارت گفت: 
اگر همه بخشنامه ها حذف شود، کالایی در گمرک نمی ماند و بلافاصله ترخيص می شود. زمانی 
صحبت از پنجره واحد گمرک می ش��د که براس��اس آیين نامه آن یكی از بهترین روش ها برای 
کاه��ش هزینه ها و فرآیند صادرات و واردات یک کش��ور اس��ت. مهم تری��ن کارکرد این پنجره 
صرفه جویی در وقت و هزینه تاجران و س��ایر مش��تریان برای امور صادرات و واردات و توس��عه 
تجارت بين المللی اس��ت. بر این اس��اس مقرر ش��د همه س��ازمان هایی که با گمرک در ارتباط 
هس��تند، یک دفتر در گمرک داش��ته باش��ند تا کارها در همان گمرک انجام شود که متاسفانه 
محقق نش��د. در نتيجه برای بهبود عملكرد گمرک لازم اس��ت، ۲۲ س��ازمان دخيل در عملكرد 
گمرک در جلسه ای هم فكری کرده و بخشنامه ها را حذف کنند تا تسریعی در صادرات و واردات 
کالاد صورت گيرد. لازم به ذکر است که هر تغييری در روند تجارت نياز به ۶ ماه فرصت دارد و 

تصميمات یک شبه تنها روند را سخت تر می کنند.
سخن�پایانی��

روزانه با اخباری روبه رو می ش��ویم که براس��اس آن در ایجاد اختلال در روند تجارت یک کالا 
گمرک متهم اصلی معرفی می ش��ود، در صورتی که باتوجه ب��ه نظر فعالان تجاری گمرک تنها 
اجراکننده دستوراتی است که به آن اعلام می شود و بس! در نتيجه اميدواریم باتوجه به نظرات 

کارشناسان و تجارتی که تمایلی به بهبود ندارد، روند بهتری را در مسير تجارت پيش  بگيریم.
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در�بررسی�صمت�از�جایگاه�ایران�در�کریدورهای�بین�المللی�نمایان�شد

ج�ن�گ خ�ام�وش ک�ری�دورها 
ایران کشوری با بیشترین همسایه است که دسترسی آن به سواحل خزر و مرزهای آسیای میانه و قفقاز 
در ش�مال و نیز س�واحل راهبردی خلیج فارس، تنگه هرمز و مکران در جنوب، امتیازات منحصر به فردی 
را در اختیارش قرار داده که باعث ش�ده ایران در نقش�ه جغرافیایی جهان از موقعیتی بی نظیر نس�بت به 
س�ایر کشورها برخوردار باشد. کریدورهای ارتباطی ابزار توس�عه تلقی می شود و حضور ایران در منطقه 
خاورمیانه، کش�ور را در نقطه تلاقی ۳ قاره افریقا، اروپا و آس�یا قرار داده اس�ت. بر همین اس�اس ایران 
می تواند متصل کننده شمال، جنوب، شرق و غرب جهان باشد. نقطه اوج این ظرفیت بندر چابهار به عنوان 
نقطه کلیدی اتصال میان جنوب آس�یا و آس�یای میانه از یک س�و و ش�رق و اروپا از سوی دیگر است که 
همین امر، این بندر را به کانون توجه دو کشور هند و چین تبدیل کرده است. با این حال شاهد بی توجهی 

طولانی مدت به این بندر هستیم. 

راهی�که�نمی�خواهد�باز�شود!���
برای بررسی ظرفيت ترانزیت ایران شاید بهتر باشد به سال ۲۰۱۶ بازگردیم؛ درست 
زمانی که ایران و هند به منظور توس��عه بندر چابهار ق��راردادی امضا کردند؛ قراردادی 
که هندی ها عجله چندانی برای اجرای آن به خرج ندادند. براس��اس این قرارداد، هند 
از س��ال ۲۰۱۶ متعهد به س��رمایه گذاری ۵۰۰ ميليون دلاری در توس��عه بندر شهيد 
بهشتی چابهار شده و براساس برنامه ریزی و مطالعات توسعه بندر شهيد بهشتی چابهار 
در قالب طرح توس��عه بندر چابهار در ۵ فاز با ظرفيت حداقل ۸۰ ميليون تن در س��ال 
انجام گرفت، اما تاکنون فقط فاز اول این بندر در سال ۹۶ با ظرفيت ۸ ميليون تن در 
س��ال به بهره برداری رسيد. در واقع می توان گفت توس��عه بندر چابهار تنها در مرحله 
کاغذبازی مانده اس��ت. این در حالی است که بندر گوادر در کشور پاکستان، در فاصله 
۱۰۰ کيلومتری بندر چابهار با س��رمایه گذاری کلان چين در حال توس��عه اس��ت. در 
کنار این موضوع چندی پيش وزارت خارجه پاکس��تان اعلام کرد: مقامات این کش��ور 
ب��ا همتایان چينی تواف��ق کرده اند که طرح »یک کمربند و یک راه« را به افغانس��تان 
گس��ترش دهند و به طور بالقوه ميلياردها دلار برای تامين مالی پروژه های زیربنایی در 
این کشور تحریم شده جذب کند. اگر از دور نگاه کنيم به این نتيجه خواهيم رسيد که 

جنگی خاموش در حال انجام است.
نگاهی�به�بندر�چابهار���

بندر چابهار تنها بندر اقيانوسی ایران است که کشور را از طریق خليج عدن و دریای 
خليج ف��ارس به اقيانوس هند متصل می کند. این بندر به دليل موقعيت اس��تراتژیک و 
ظرفيت بالای اقتصادی، از اهميت ویژه ای برای ایران و کش��ورهای همس��ایه از جمله 
پاکس��تان، افغانستان و حتی کشورهای دیگر حاش��يه خليج فارس برخوردار است، اما 
باوجود دارا بودن این ظرفيت بالا از نظر موقعيت قرارگيری و داش��تن ش��رایط مناسب 
برای تبدیل ش��دن به یک مگاپرت، س��رمایه گذاری درس��تی روی آن انجام نشده و از 

زیرساخت های لازم بهره مند نيست.
در قرارداد سال ۲۰۱۶، هند به پرداخت ۸۵ ميليون دلار به همراه یک خط اعتباری 
۱۵۰ ميليون دلاری برای توسعه بندر متعهد شد. پيش از این ایران بارها از روند اجرای 
طرح های توسعه ای هند در این بندر ابراز نارضایتی کرده بود؛ به طوری که علی چگنی، 
س��فير سابق ایران در هند، کار توسعه چابهار را بس��يار کند توصيف و طرف هندی را 
به دليل تعلل س��رزنش کرد. با این حال این کش��ور از ابتدای س��ال ۲۰۲۳، ۶ جرثقيل 

دروازه ای به مبلغ ۲۵ ميليون دلار برای توسعه چابهار ارسال کرده است. 
در مجموع جذب سرمایه گذاران خارجی برای توسعه این بندر، اولویت سازمان منطقه 
آزاد چابهار اس��ت. در همي��ن زمينه محمد هدایی، معاون اقتصادی و س��رمایه گذاری 
منطقه آزاد چابهار چندی پيش اظهار کرد: تحریم ها و مشكلات انتقال سرمایه از طریق 
سيس��تم بانكی از عمده چالش های جذب س��رمایه گذاران خارجی است. 
البت��ه راهكارهای عملياتی و اجرایی برای تس��ریع در رفع این مش��كلات 

تعریف و تبيين ش��ده که از طریق س��ازمان منطقه آزاد چابهار به س��رمایه گذاران ارائه 
خواهد شد.

مزیت�های�کشور�در�حال�اضمحلال�است��
جمش��يد نفر، فعال تجاری درباره وضعيت کریدوره��ای ایران به صمت گفت: وقتی 
کریدورها از ایران گذر می کنند، به صورت مس��تقيم و غيرمس��تقيم منافع فوق العاده ای 
ایجاد می کنند که می توان از آنها در س��اختار اقتصادی اس��تفاده کرد. کریدورهای ما 
نيز مانند س��ایر مزیت های کش��ور در حال اضمحلال است؛ یعنی آنقدر در رابطه با آنها 
فرصت کش��ی کردیم که دیگران به این نتيجه رس��يدند که اگر منتظر ما بمانند، باید 
س��ال ها صبر کنند و با این برآورد رفتن به س��مت کریدورهایی که برای آنها هزینه  و 
زمان بيشتری داشت را به صرف وقت برای کریدورهای شمال به جنوب و شرق به غرب 

ایران که آسان و اقتصادی تر بود ترجيح دادند. 
وی ب��ا انتق��اد از رویكردهای حاکم اظهار ک��رد: متاس��فانه در تصميم گيری ها هيچ  
عجله ای نداریم و جواب سریعی به کشورهایی که مایل به مشارکت هستند، نمی دهيم. 
به قول��ی ب��ا دنيا قهریم و این قهر ب��ودن با دنيا موجب وارد آمدن لطمات بس��ياری به 

کشور شده است. 
بی�توجه�به�مزیت�های�ایران���

نفر با اش��اره به توافقات گوناگونی که کش��ورهای همس��ایه برای توس��عه کریدورها 
انجام می دهند، بيان کرد: مزیت های کریدوری ما فوق العاده برای دنيا مفيد اس��ت، اما 
متاس��فانه نسبت به خطر از دس��ت رفتن مزیت های کشور بی تفاوت هستيم. در نهایت 
توافق��ات کش��ورها، موقعيت ایران به خطر خواهد افت��اد و هر روز مزیت های خود را از 
دست خواهيم داد. این در حالی است که هر جا مسير غلط را اصلاح کنيم و به سمت 

مسير درست برویم، به نفع ما خواهد بود. 
باز�هم�جا�ماندیم!���

ای��ن فعال تج��اری ضمن تاکيد بر ض��رورت اهميت بندر چابهار گفت: متاس��فانه از 
برنامه هایی که برای چابهار پيش بينی ش��ده بود و به واس��طه آن بس��ياری از مشكلات 
کش��ور حل می شد، بسيار عقب هستيم. چابهار یک بندر فوق العاده مهم و عاملی برای 
توس��عه اقتصاد کشور اس��ت، اما با گذشت زمان، عدم س��رمایه گذاری و عدم همكاری 
ممالک موجب از دست رفتن مزیت های آن خواهد شد. این در حالی است که هندی ها 
همچنان به منطقه چابهار اميدوارند و نباید کس��انی را که به ش��كوفایی منطقه چابهار 
اهميت می دهند، مأیوس کنيم و باید اجازه سرمایه گذاری دهيم، چراکه این امر باعث 
تحكيم روابط سياس��ی، اقتصادی و تجاری با کش��ورهای همسایه خواهد شد و سرمایه 

خوبی را می توان از این طریق جذب کشور کرد. 
برای�صادرات�ارزش�قائل�باشید��

نف��ر با اش��اره به ظرفيت های خوب ای��ران برای صادرات، بيان ک��رد: ایران به راحتی 
می توان��د با کش��ورهای مختلف رقابت کند. اگر دولت می خواهد صادرات را به س��مت 
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کالاه��ای با ارزش افزوده ببرد، ابتدا باید از خود صادرات حمایت کند. دولت باید برای 
ص��ادرات ارزش قائل باش��د و موان��ع را رفع و بعد از صادرات کالا ب��ا ارزش افزوده بالا 
حمایت کند. همچنين در شرایط تحریم باید از توليدکنندگان، به ویژه بخش خصوصی 
واقع��ی حمایت کرد تا ش��اهد کاهش صادرات نباش��يم. برای مثال صادرات پس��ته با 
مشكلات زیادی که وجود دارد و رقيب بزرگی مانند امریكا در سال جاری لطمه بزرگی 
خواهد خورد، اما متاسفانه گوش شنوایی نيست و در مواقع نادری که هشدارها شنيده 

می شود بانک مرکزی توجهی به موضوع ندارد.
اولویت؛�کریدور�شرقی-غربی��

مجيدرض��ا حری��ری، رئيس ات��اق بازرگانی مش��ترک ایران و چين درب��اره وضعيت 
کریدورهای ایران به صمت گفت: معنی کریدور در جغرافيای اقتصاد سياس��ی با اینكه 
آن را یک راه در نظر بگيریم، کاملا متفاوت است.کریدورها محل  همكاری های مشترک 
کشورها هستند. کریدورهای شرقی و غربی و شمالی و جنوبی در دنيا وجود دارد و ما 
در جایی از دنيا قرار گرفتيم که هر دوی این کریدورها را در دل خود دارد و می توانيم 

به سایر کشورها خدمات بدهيم و ارزآوزی داشته باشيم.
وی با انتقاد از عملكردها در زمينه کریدورهای ش��رقی-غربی یا شمالی-جنوبی بيان 
کرد: باید درباره اینكه اولویت ما چيس��ت، تصميمی گرفته ش��ود. قرار اس��ت بر مسير 
همكاری های ش��رقی-غربی یا شمالی-جنوبی قرار بگيریم و انتخاب به وضعيت کلی ما 
در دنيا بس��تگی دارد. اینها تصميمات استراتژیكی اس��ت که متاسفانه به دليل حرکت 
با ش��لختگی و بی فكری نگرفتيم. این در حالی اس��ت که باوجود رقابت های منطقه ای 
و بين الملل��ی با هندی ها توافق می کنيم و ب��ار دیگر با چين یا روس نيز توافقاتی برای 

کریدورها داریم. 
توافقات�پاکستان�و�چین��

حریری درباره توافقات پاکس��تان و چين برای طرح »یک کمربند و یک راه« اظهار 
کرد: هرچند همكاری بلندمدتی بين چين و پاکس��تان ش��كل گرفت��ه، اما نباید توافق 
پاکس��تان و چين برای کریدورها را جدی گرفت، زیرا اکنون به دليل اتفاقات ۳ س��ال 

اخير در پاکستان دچار اماواگرهایی شده است.

تصمیم�بگیرید���
رئيس اتاق بازرگانی مش��ترک ایران و چين ضمن تاکيد بر ضرورت اتخاذ تصميمات مهم 
برای کریدورها اظهار کرد: نباید همه تخم مرغ های خود را در یک سبد بچينيم؛ یعنی باتوجه 
به نقش ژئوپلتيک و ژئواکونوميكی که ایران به واس��طه قرارگيری در منطقه  دارد باید به یک 
فهم و درک مش��ترک از کریدورها به عنوان موضوعی که در جهان مطرح ش��ده، برسيم و در 
نهایت تصميم بگيریم که می توانيم در کدام کریدورهای بين المللی بازیگر بهتری باش��يم و 
منفعت ملی ما چه اقتضا می کند و کدام هم پيمانی ها می تواند منافع ملی ما را در بلندمدت 

محفوظ نگه دارد.
وی با بيان اینكه ما بی توجه به مناطق آزاد نيس��تيم، افزود: در چند س��ال اخير اقدامات 
خوبی در راس��تای توس��عه مناطق آزاد صورت گرفه، اما یک بی نظمی فكری در این زمينه 
وجود دارد و باید تصميم گيری اس��تراتژیک کنيم. به عقيده بسياری از کارشناسان باید نگاه 
ما به کریدور شرق-غربی باشد و اولویت نخست ما برای قرارگيری در کریدورهای بين الملی 
باید ش��رق به غرب دنيا باشد، چرا که در کریدور شمال-جنوب محدوده ما محدود و بيشتر 

به نفع همسایه شمالی ایران است. 
همکاری�اقتصادی�و�تجاری�ایران�و�چین��

حریری درب��اره آینده همكاری اقتصادی و تجاری ایران و چين گفت: حجم تجارت ایران 
با چين در س��ال ۲۰۲۲ نس��بت به س��ال ۲۰۲۱ رش��د داشته اس��ت. به طور قطع اگر اتفاق 
غيرمنتظ��ره ای رخ ندهد، حجم تجارت دوباره افزایش��ی خواهد بود. در س��ال ۲۰۱۴ حجم 
تجارت ایران و چين بيش از ۵۱ ميليارد دلار بوده و اکنون که زیر ۳۰ ميليارد دلار اس��ت، 

می توان آن را ۲ برابر کرد. 
سخن�پایانی���

ایران به دليل موقعيت جغرافيایی خود، در مس��ير کریدورهای ش��رق-غرب و کریدورهای 
شمال-جنوب قرار گرفته است. با این حال شاهدیم که هر دوی این گذرها که شامل چندین 
مسير در داخل کشور می شوند، با توافقات سایر کشورها با یكدیگر کم کم رو به انزوا می روند. 

در نتيج��ه به عقيده کارشناس��ان به دليل اینكه جایگاه ای��ران در کریدورهای 
ارتباطی مغفول مانده، باید توجه به سياست گذاری راه در اولویت باشد. 
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ش�روع فعالی�ت مال های بزرگ لوازم خانگی بدون برنامه ریزی مناس�ب و ایجاد زیرس�اخت های لازم و 
آماده کردن فضا برای جذب آنها در دادوس�تدهای اقتصادی، ممکن اس�ت منجر به نابرابری در بازار شده 
و به اقتصاد ما در س�طح کلان و به طور خاص در حوزه تولید، توزیع و مصرف کنندگان آس�یب هایی وارد 
کند. برخی از این فعالیت س�ود می برند و چه بس�ا عده ای هم متضرر شده یا از گردونه فعالیت اقتصادی و 
کس�ب وکاری که دارند، حذف ش�وند. این در حالی است که به تازگی ش�اهد فعالیت مال های بزرگی لوازم 
خانگی هستیم که اتفاقا از آنها استقبال بسیاری شده و به سرعت در بین مردم پذیرفته شده اند. روزنامه 
صمت به واسطه رسالتی که دارد با محور پیامدهای استقبال مردم از مال های بزرگ لوازم خانگی میزگردی 
با حضور محمدرضا شهیدی دبیر انجمن تولیدکنندگان لوازم صوتی و تصویری کشور، اکبر پازوکی رئیس 
اتحادیه فروشندگان لوازم خانگی، محمدرضا فرجی تهرانی نایب رئیس اتاق اصناف تهران و احسان فدایی 

کارشناس حوزه صنعت برگزار کرده که مشروح آن در ادامه می آید.

همان طور که می دانید در یکی دو س�ال اخیر، مال های بزرگ لوازم خانگی به  �
سرعت س�ربرآورده و در بازار جا باز کرده اند. به عنوان نخستین پرسش بفرمایید 
چگونه ش�د که فعالیت این مال ها در کش�ور آغاز شد و حضور آنها چه تاثیری بر 
روند فعالیت تولیدکنندگان لوازم خانگی خواهد گذاشت؟ با عنایت به این موضوع 
که مال های لوازم خانگی با استقبال مردم روبه رو شده اند و بانک ها نیز تسهیلاتی 
که باید به تولید اختصاص دهند را به طور غیرمستقیم به خرید این کالاها محدود 

کرده اند و تولید بی نصیب تر از قبل خواهد شد.
محمدرض��ا ش��هيدی، دبير انجمن توليدکنندگان لوازم صوتی و تصویری کش��ور: با ش��روع 
تنگناهای ارزی و تحریم ها، تمام کالاها تقسيم بندی شدند و کالاهای ساخته شده در گروه های 
بالاتر قرار گرفتند و واردات هرگونه کالایی که مش��ابه داخلی داشت، ممنوع شد. البته پيش از 
سال ۹۷ که واردات لوازم خانگی آزاد بود نيز واردات تلویزیون از راه های قانونی انجام نمی شد. 
ورود کالای قاچ��اق به کش��ور به دلي��ل معافيت های بيمه ای، گمرکی و ماليات��ی رواج دارد. در 
حال حاض��ر هم، اگ��ر با رفع ممنوعيت واردات لوازم خانگی روبه رو باش��يم، به دلایل یادش��ده 
بس��ياری از لوازم خانگی، به ویژه تلویزیون از راه های قانونی وارد کش��ور نخواهد ش��د و واردات 

قانونی تعداد محدودی از این کالاها، تنها می تواند پوششی برای واردات غيرقانونی باشد.
ب��ه اقتض��ای زمان ش��اهد تغييراتی در نح��وه دادوس��تدها خواهيم بود و در همين راس��تا، 
شكل گيری مال های بزرگ مانند شهر لوازم خانگی و سرای ایرانی که شيوه جدیدی از فعاليت 
اقتصادی اس��ت را ش��اهد هس��تيم. واقعيت این اس��ت که فعاليت مال های لوازم خانگی تاثير 
چندانی بر توليد این بخش ندارد. توليدکننده به دنبال خریدار اس��ت و برای او فرقی ندارد چه 
کس��ی و در چه حجمی درخواس��ت خرید دارد. در شرایط کنونی هم با وجود کاهش تقاضا که 
منج��ر به انبار کالاها و در برخی موارد مازاد توليد ش��ده، ب��رای توليدکننده تنها خریدار مهم 
اس��ت. درباره موضوع بانک ها هم نظام بانكی وظيفه دارد پولی که مردم س��پرده می کنند را در 
س��ه محور صنعت، بازرگانی و کش��اورزی توزیع کند و این در حالی اس��ت که بانک ها به دلایل 
گوناگون مانند بازگش��ت راحت تر س��ود و اصل پول، هميشه ميل بيشتری به ارائه تسهيلات به 

بخش بازرگانی دارند.
در کل بای��د ای��ن موضوع را بپذیریم ک��ه با گذر زمان، نحوه خرید مردم تغيير کرده اس��ت. 
باوجود ترافيک، معضل جای پارک و س��رما و گرمای هوا، خرید از محلی سرپوشيده و بزرگ با 
پارکينگ و رستوران و سایر امكانات در دسترس، نوعی تفریح به شمار می آید. این در حالی است 
که در راس��ته امين حضور و جمهوری که به نوعی بازارهای بزرگ فروش لوازم خانگی هستند، 
پارکين��گ بزرگی که خيال مردم را از جای پ��ارک راحت کند، نداریم. درحال حاضر، نه تنها در 
بازار لوازم خانگی، بلكه در بخش های گوناگون دیگر مانند پوش��اک، فرش و... مردم به س��مت 

مال های بزرگ رفته اند.
از بعد دیگر هم واقعيت این اس��ت که در چند س��ال اخير، مردم فقيرتر ش��ده اند. خانواده ها 
در گذش��ته ش��اید تنها برای خرید یخچال ساید به مشكل می خوردند و ترجيح 

می دادند بهای آن را در چند قسط پرداخت کنند، اما اکنون به جرأت می توان گفت اگر خرید 
گوشت و مرغ نيز قسطی شود، مردم از آن استقبال می کنند.

مردم توان خرید لوازم خانگی را ندارند و در واقع فروش اقس��اطی و گسترش مال های بزرگ 
با تمام مزیت هایی که دارند، دليل اصلی اس��تقبال مردم نيس��ت، بلكه اجبار از س��ر فقر است 
که مردم را به س��مت خرید از این مال های بزرگ می برد. از س��وی دیگر، تقاضا کاهش یافته و 
توليدکننده با مازاد توليد روبه رو اس��ت و ماندن کالا در انبار توليدکننده چرخه اقتصادی او را 

متوقف می کند.
مصرف کننده به اندازه کافی هوش��يار اس��ت و اجباری برای خرید از این مال های بزرگ نيز 
ن��دارد و ميان خرید از مال های بزرگ و خرده فروش��ی حق انتخاب دارد، هرچند مدت هاس��ت 
اجب��ار از س��ر فقر، حق انتخ��اب را ميان بد و بدتر ق��رار داده و مصرف کننده به واس��طه خرید 
اقس��اطی از مال های بزرگ اس��تقبال می کند. هنگامی که هرس��ال با تورم حدود ۵۰ درصدی 
روبه رو هستيم، مصرف کننده خود آگاه است که هرسال از خرید کالای موردنيازش خود دورتر 
می ش��ود و هر چه زودتر کالای موردنيازش را خریداری کند به س��ود او خواهد بود. براس��اس 
آمارها، ۷۰ درصد کالاهای فروخته ش��ده توليدکننده ها نصبی و ۳۰ درصد در ش��بكه دلالی یا 
مواردی مانند نگهداری جهيزیه و... بوده اس��ت. این آمارها نش��ان می دهد متقاضيان بازار لوازم 
خانگی بيش��تر مصرف کنندگان این کالاها بوده اند. در اینجا باید به این نكته هم اشاره کنم که 
براساس آمارهای موجود، واحدهای بزرگ توليدکننده لوازم خانگی، حدود ۱۵ درصد کالاهای 
تولي��دی خود را به مال های ب��زرگ می دهند. اکبر پازوکی، رئيس اتحادیه فروش��ندگان لوازم 
خانگی: نخست باید به این موضوع اشاره کنم که همواره احساس ما بر این است که با پيشرفت 
دنيا، کش��ور ما نيز باید پيش��رفت کند؛ از این رو این گونه مطرح می ش��ود که در دنيا، مال های 
بزرگ شكل گرفته اند، چرا ایران باید عقب بماند، اما هنگامی که برای خرید خودرو یا در برخی 
موارد لوازم خانگی و س��ایر کالاها باید پول پرداخت کرده و در صف انتظار بمانيم، خودمان را 
با س��ایر کشورها مقایسه نمی کنيم. از سال ۹۸ با ش��يوع کرونا، فروش های اینترنتی و به دنبال 
آن فروش��گاه های بزرگ شكل گرفتند. درحال حاضر در مواجهه با این تغييرات، حرف اصلی ما 
نيز این است که فروشنده هر کالایی در هر بستری باید از اتحادیه مربوطه مجوز داشته باشد.

ش��روع ماجرای ممنوعيت واردات به حدود س��ال ۹۲ بازمی گردد که در واردات کالاهایی که 
در داخل امكان توليد داش��ت، سختگيری هایی شد و از سال ۹۶ این موضوع با شروع تحریم ها 
شدت بيشتری گرفت. سوال های زیادی در این زمينه و درباره مواردی که مطرح شد، دارم. در 
شروع تحریم ها، چه ميزان توليد و چه ميزان تقاضا داشتيم؟ درحال حاضر هم صحبت از افزایش 
توليد اس��ت و جای سوال دارد که افزایش توليد با چه ميزان تقاضایی انجام می شود؟ چرا تنها 
برای آمارس��ازی توليد می کنيم؟ در همه دنيا با افزایش تولي��د، کاهش نرخ اتفاق می افتد، اما 
چرا در ایران اینچنين نيست؟ اگر انتقادات زیادی به بار ترافيكی و نبودن جای پارک در راسته 
امين حضور و خيابان جمهوری وجود دارد، ایراد این ماجرا به ش��هرداری اس��ت، چرا شهرداری 
زمانی که مجوز می داد این موضوع را ندید که بازار بزرگی کنار بازار تهران در حال شكل گيری 

در�میزگرد�صمت�با�محور�پیامدهای�استقبال�مردم�از�مال�های�بزرگ�لوازم�خانگی�بررسی�شد

اس�تق�بال ی�ا اج�ب�ار!



51

سال نو و ماه رمضان مبارک

اس��ت؟ چرا واحد صنفی باید حدود س��اعت ۸ شب تعطيل شود، اما مال های بزرگ تا ساعت ۲ 
صبح هم امكان فعاليت دارند؟

از سویی هم در حالی که مصرف کننده مجبور است به دلیل فقر، کالای موردنیازش  �
را قس�طی خریداری کند و در این گرانی تولیدکننده و فروشنده مقصر نیست، دولت 
باید بر تس�هیلات بانک ها نظارت و کنترل داشته باشد. در این محور موضوع تولید و 
توزیع مطرح اس�ت. آیا تولیدکننده خود باید توزیع کننده نیز باشد؟ آیا تولیدکننده 

باید فروشگاه ایجاد کند؟
واقعيت این است که طی ۵ سال اخير در صنعت لوازم خانگی انقلاب بزرگی شده است. درباره 
مال های بزرگ، نقد بزرگی که به توليدکنندگان وارد می ش��ود این اس��ت که چرا توليدکننده 
نس��بت به تعداد خریداری ش��ده تخفيف های متفاوتی می دهد؟ هر خریدار با هر تعداد کالایی 
نباید تفاوتی با خریدار دیگر داش��ته باشد. یكی از رقابت های اصلی که صاحبان مال های بزرگ 
با خرده فروش��ان دارند از همين تخفيفات ش��رکت های توليدکننده است. اتحادیه فروشندگان 
لوازم خانگی از آنجایی که با مش��كلات توليد آش��نایی دارد، هميشه پشت توليدکننده بوده، اما 
در مقابل هيچ گاه توليدکننده پشت فروشنده نبوده و نيست. چند سال از زمان شكل گيری این 
فروشگاه های بزرگ می گذرد و فروشندگان چند سال است کنار توليدکننده هستند؟ زمانی که 
ممنوعيت واردات رخ داد، فروش��ندگان با تلاش بسيار و با استفاده از اعتبار خود، لوازم خانگی 
ایرانی را ميان مردم معرفی کردند، حال این فروش��نده ها بد هس��تند، چون تعداد کمتری کالا 

می خرند!؟
از یک سو نرخ لباسشویی که چند سال گذشته، ۲ ميليون تومان به فروش می رسيد، به ۱۳ 
ميليون تومان رس��يده، یک کارگر با حقوق ۵ ميليون تومانی حتی توان خرید یک لباسش��ویی 
را نيز ندارد. از س��وی دیگر، هرس��ال ش��عارهای بس��ياری در رابطه با حمایت از توليد از سوی 
مسئولان اعلام می شود، اما درعين حال بسياری از مواد اوليه توليد باید از طریق بورس یا بازار 
آزاد تهيه ش��ود. این در حالی اس��ت که اعتبار توليدکننده و تاجر پيش از سال ۹۶ در داخل و 
خارج از کش��ور بسيار بيشتر از حالا بود. کشور ما بس��يار غنی است، اما درعين حال از زنجيره 
توليد تا توزیع و مصرف همه در عذاب هس��تند. بهتر اس��ت در ش��رایط کنونی، دولت شرایط 
قسطی فروشی را برای خرده فروشان نيز تامين کند تا ما هم با زمانه و تغيير سبک خرید پيش 
برویم. توليدکننده نيز باید به این نتيجه برسد که به جای افزایش توليد و آمارسازی، کالا را به 
اندازه مصرف توليد کند، این گونه ن در انبار هم کالایی نمی ماند تا توليدکننده به دنبال مشتری 

یا فروشگاهی بزرگ باشد.
احس��ان فدایی، کارش��ناس حوزه صنع��ت: تقریبا از زم��ان دولت آقای احمدی ن��ژاد، تفكر 
آماردرمانی و تاکيد بر کميت به جای کيفيت شكل گرفت. این ریل گذاری غلط در صنعت باعث 
ش��د دولت های بعدی نيز به دليل س��ابقه آماردرمانی مجبور به ادامه راه با این شيوه باشند؛ در 
نتيجه این ریل گذاری اش��تباه، درحال حاضر همه ذی نفعان از وضعيت موجود ناراضی هستند. 
براس��اس آمارهای موجود، ۱۳۲۴ مجوز توليد لوازم خانگی صادر شده که این خود یک بحران 
جدی است. در حالی در کشورمان با صدور مجوزهای متعدد و بی حساب و کتاب روبه رو هستيم 
که کشورهایی مانند کره و ژاپن با عدم صدور مجوز مشابه تا شعاعی مشخص اطراف توليدکننده 
یک محصول حمایت می کنند. باید به نقطه ای برس��يم که توليد یک محصول نسبت به فروش 

آن ارزش داشته باشد.
درحال حاضر با توليدکنندگان بس��ياری روبه رو هس��تيم که زمانی تسهيلات توليد از بانک ها 
دریاف��ت کرده و بدون توجه به ميزان تقاضا، به تولي��د پرداخته اند و حالا با مازاد توليد روبه رو 
هس��تند. براساس آمارهای موجود، ۴۷۲ یخچال س��از، ۵۷۷ اجاق گازساز، ۲۰۱ لباسشویی ساز، 
۹۶ توليدکننده تلویزیون و ۶۳ توليدکننده ماش��ين ظرفشویی داریم. موضوع توجه به سرمایه 
اجتماعی مدت هاس��ت در کش��ور از بين رفته و به دليل وضعيت بد اقتصادی، بس��ياری تنها به 
منافع خود فكر می کنند؛ در نتيجه برای توليدکننده هم فرقی ميان توزیع کننده بزرگ و خرد 

نيست.
ما به دنبال این هس��تيم که انحصار به وجود نياید و برخی هم معتقدند به دليل تعدد بس��يار 
زیاد توليدکننده ها در این حوزه، امكان انحصار وجود ندارند. حال این سوال مطرح می شود، آیا 
تنها دو شرکت توليدکننده خودرو داریم؟ ما توليدکنندگان خودرو بسياری داریم اما باز هم در 

این حوزه با انحصار روبه رو هستيم.
اکن��ون با توجه به ش��كل گيری مال ه��ای بزرگ انحصاری در فروش، ترس ما این اس��ت که 
انحصار در خرید نيز شكل بگيرد، چراکه ممكن است در چند سال آینده تنها چند برند خاص 

را در فروش��گاه های خود به فروش برساند. از س��وی دیگر، این انحصار می تواند شرایط ویژه ای 
را برای خرید از توليدکننده به وجود آورد. در این صورت این مال های بزرگ هس��تند که برای 

توليدکننده تصميم می گيرند.
البته بر این موضوع تاکيد دارم که تمام این تلاش ها بی فایده اس��ت و دولت با ش��كل گيری 
مال های بزرگ به شدت موافق است، چراکه برای وزارت اقتصاد پيگيری و نظارت بر ۲ هزار واحد 
صنفی بس��يار سخت تر اس��ت از یک واحد صنفی بزرگ. ضمن اینكه صنعت رویكرد بلندمدت 

دارد نه کوتاه مدت و ميان مدت.
محمدرض��ا فرجی تهرانی، نایب رئي��س اتاق اصناف تهران: با فعاليت س��راها مخالفتی ندارم، 
چراکه در همه دنيا فروش��گاه هایی ش��بيه به آنها وجود دارد. دولت هم با فعاليت این مال ها و 
به عبارتی فروشگاه های بزرگ موافق است، چراکه برخورد با یک فروشگاه بزرگ بسيار راحت تر 

است از چند هزار واحد صنفی و اتحادیه های گوناگون.
در عرصه فعاليت مال های بزرگ، تفاوت ما با کش��ورهای دیگر در این اس��ت که در کشور ما 
مانند سایر کشورها شرایط برابری برای رقابت وجود ندارد. در سایر کشورها به مال های بزرگ 
همان تس��هيلاتی داده می ش��ود که به فروشگاه های کوچک داده شده است. ما در کشور شاهد 
فعاليت مال های بزرگی هستيم که از تسهيلات عجيبی برخوردارند درست مانند اینكه به یک 
بانک مرکزی متصل هستند. این در حالی است که واحدهای کوچک برای دریافت ۳۰ ميليون 
تومان از بانک باید هزار روش را امتحان کنند و در آخر نيز موفق به دریافت وام نخواهند شد. 
از س��ویی هم ترویج س��راها اکوسيستم زندگی در کشور را به هم می ریزد. بابت شكل گيری هر 
سرا و هر فردی که برای کار جذب می شود، حدود ۱۰ تا ۱۵ نفر از اصناف کشور بيكار می شوند.

فراموش نكنيم زمانی که نرخ ارز مانند حالا بالا نبود و تفاوت قيمتی زیادی ميان برند خارجی 
و داخلی وجود نداشت، فروشندگان لوازم خانگی سعی کردند برند ایرانی را در زندگی مردم راه 
بدهند. متاس��فانه چند مزیت و تس��هيلات در کنار هم جمع شده تا کسب وکار مال های بزرگ 
را هر روز بهتر از روز قبل کند. درباره فروش��گاه های اینترنتی نيز این اتفاق رخ داده اس��ت. با 
توجه به روی کار آمدن فروشگاه های اینترنتی و مال های بزرگ، دیگر کاسبان لوازم خانگی باید 
کس��ب وکار خود را تعطيل کنند. البته راهكار دیگری هم وجود دارد که کاس��بان لوازم خانگی 
دست به دس��ت یكدیگر داده و خود نيز فروش��گاهی بزرگ احداث کنند تا بتوانند ماندگار شوند 

و کمتر آسيب ببينند.
برخی معتقدند آنتن تلویزیون و بیلبوردهای ش�هری به عن�وان حمایت از تولید  �

داخ�ل ی�ا هر دلیل دیگری برای تبلی�غ در اختیار این مال های ب�زرگ قرار دارد. این 
امر چقدر بر اعتمادسازی و استقبال مردم از این فروشگاه ها تاثیرگذار بوده است؟

شهيدی: تبليغات یكی از ابزارهای اصلی بازاریابی است. قطعا یک فروشگاه بزرگ با کارکنان 
بسيار، توانایی بيشتری در تبليغات نسبت به یک مغازه کوچک در امين حضور دارد. چند سال 
پيش که تاکسی های اینترنتی روی کار آمدند، مقاومت امروز فروشندگان لوازم خانگی را همان 
سال ها از آژانس های تاکسی دیدیم. این موضوع که نباید برای یک گروه خاص تسهيلات و رانت 
ویژه ای تعيين شود، هيچ گاه قابل تكذیب نيست، اما در کلان موضوع نباید نيازی که کشور دارد 
و تغيير سليقه مردم در خرید را نادیده گرفت. در این شرایط نباید دست روی دست گذاشت. 
بزرگان صنف لوازم خانگی با وجود سابقه کار بسيار می توانند با هم مجوز چند فروشگاه بزرگ 

را در مناطق گوناگون تهران دریافت کنند و خود آنها هم به این جریان بپيوندند.
دوس��تان این گونه اذعان داشتند که توليدکننده شرایط ویژه ای برای مال های بزرگ در نظر 
می گي��رد ک��ه آن را تكذیب می کن��م. در همه دنيا، فروش بالاتر، تخفيف��ات ویژه تری دارد. در 
گذشته کاسبان امين حضور نيز همين شيوه را داشتند و نرخ برای خریدار ۱۰۰ تلویزیون با نرخ 

برای خریدار هزار تلویزیون متفاوت بود.
به عنوان توليدکننده با خطرات ش��كل گيری فروش��گاه های بزرگ آشنایی داریم و به همين 
دليل فقط ۱۵ درصد فروش خود را به مال های بزرگ اختصاص می دهيم تا به قول معروف همه 
تخم مرغ های خود را در یک س��بد نگذاریم و ریس��ک فعاليت مان را بالا نبریم. انتظار عدالت در 
رقابت ميان مال های بزرگ و خرده فروشی کاملا بحق است و دولت باید برای این شرایط فكری 
کند. ضمن اینكه بازار بی رحم است  و اگر کسی با سليقه مردم پيش نروند، از بين خواهد رفت.

پازوکی: برخی از اعضای صنف فروش��ندگان لوازم خانگی سابقه ۷۰ سال فعاليت دارند، حال 
س��ابقه ۳ س��اله مال های بزرگ به دليل رانت و تسهيلات، جایگاه کس��ب وکارهای با بيش از ۷ 
دهه س��ابقه فعاليت را گرفته اس��ت. مشكل اصلی ما با س��ازمان حمایت و دولت است که چرا 
حتی تخفيفات ویژه توليدکنندگان برای فروش بالا را تغيير نمی دهند؟ چرا زمانی که صحبت 
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از ش��كل گيری مال های بزرگ است باید مانند سایر کشورها پيش برویم، اما برای عدالت ميان 
مال های بزرگ و خرده فروش��ی خود را با هيچ کش��وری مقایس��ه نمی کنيم؟ چرا قوانين خوب 
کش��ورهای دیگر را در ایران ترویج نمی دهيم؟ و در این ميان باز هم تاکيد می کنم که بانک ها 

حق دلالی ندارند.
از س��وی دیگر، وزارت صمت مجوزهای توليد ل��وازم خانگی را بدون پيگيری اعداد و ارقام و 
کمبودها صادر می کند. به عنوان مثال، ۵۰۰ توليدکننده اجاق گاز در کش��ور داریم، اما با وجود 
اینكه کمبود توليد قطعه لوازم خانگی در کشور جدی است، هيچ گاه پيشنهادی مبنی بر توليد 
قطعه داده نشده است. در نتيجه این تصميمات اشتباه، ۵۰۰ برند اجاق گاز با ۵۰۰ نرخ متفاوت 

در بازار موجود است که هيچ نظارتی نيز بر توليدات آنها نيست.
درباره احداث مال های بزرگ لوازم خانگی با مش��ارکت اصناف امين حضور نيز پيش��نهاداتی 
داده شد، اما کاسبی که ۷۰ سال سابقه کار دارد، با کسانی که سابقه کار آنها در امين حضور زیر 

۱۰ سال است، چگونه باید مشارکت کند که حقی از او ضایع نشود؟
چگون��ه ش��هرداری هنگام ص��دور مجوزه��ای گوناگون ب��رای احداث پاس��اژهای بزرگ در 
امين حضور با روی خوش از این موضوع اس��تقبال می کرد، اما حالا وضعيت کس��به امين حضور 
نادیده گرفته می شود؟ صحبت از شكل گيری تاکسی های اینترنتی شد که درحال حاضر جایگاه 
خوبی در ميان مردم دارند، اما وقتی با بارش باران یا ترافيک، تنها با افزایش نرخ امكان استفاده 

از تاکسی های اینترنتی را دارید، به انحصار آنها نيز فكر کرده اید؟
درحال حاضر امكان ندارد کمتر از ۱۰ دقيقه تلویزیون روش��ن باش��د و تبليغی از سراها دیده 
نش��ود، در واقع آنتن صداوسيما در اختيار این مال های بزرگ قرار دارد. این در حالی است که 
با رقم های نجومی تبليغات در صداوسيما حتی در صورتی که از همه ۲۵۰۰ واحد صنفی لوازم 
خانگی نيز هزینه دریافت ش��ود، باز هم هزینه تبليغات یک ماهه صداوس��يما نمی شود. چطور 
دولت برای فروش لوازم خانگی از همه کس��به طی س��ال پرس وجو می کند، اما هيچ گاه پيگير 

دخل وخرج این سراها با وجود تبليغات چند هزار ميلياردی آنها نمی شود؟

فدایی: موضوع ترویج تاکس��ی های اینترنتی مانند رس��انه های مكتوب و دیجيتال بود. ورود 
تاکس��ی های اینترنتی با ورود مال های بزرگ، اصلا قابل مقایس��ه نيس��ت، چراکه تاکسی های 

اینترنتی اشتغال بسياری را به وجود آوردند.
در رسانه های مكتوب، براساس قطع صفحه، تعداد کلمات مشخص است و پس از چاپ حتی 
در صورتی که هزینه ميلياردی نيز داده ش��ود، امكان تغيير وجود نخواهد داش��ت، اما در فضای 
دیجيت��ال هر تعداد خبر در ه��ر زمان امكان تغيير دارد و هيچ گونه محدودیت در تعداد خبرها 
و حجم آنها وجود ندارد. در واقع با ترویج رس��انه های اینترنتی ش��اهد ایجاد ش��غل و تغيير در 

توليد خبر هستيم.
حال درصورتی که س��راها منجر به تعطيلی اصناف لوازم خانگی ش��وند، باید بدانيم که سراها 
در بهترین حالت ممكن در ش��هرهای بزرگ امكان احداث ۲ فروش��گاه را دارند که تعداد افراد 
شاغل در آنها هرگز با اشتغالزایی که واحدهای کوچک لوازم خانگی دارند، قابل مقایسه نيست.

بنابر اعلام بانک مرکزی در ش��ش ماهه نخس��ت س��ال ۱۴۰۲ حدود ۱۶ هزار ميليارد تومان 
تس��هيلات به ۵۵ ش��رکت توليدکننده لوازم خانگی پرداخت شده در حالی که این ۵۵ شرکت 
بزرگ بيش از ۱۰۰ هزار اشتغال ایجاد کرده اند. این در حالی است که در همين مدت، تنها به 

سرای ایرانی، ۲ هزار ميليارد تومان تسهيلات داده شده است.
بی شک تبليغات بالاترین ميزان تاثير را بر مخاطب دارد و مصرف کننده بر این عقيده است که 
همه چيز در جعبه جادویی تلویزیون فيلتر شده و مورد تایيد است. این در حالی است که شهر 
فرش برای ۶ ماه نخس��ت س��ال ۷۰۰ ميليارد تومان برای تبليغات به صداوسيما پيش پرداخت 
داده اس��ت. اگر تمام فروش��ندگان ایران نيز جمع ش��وند، باز هم نمی توانند آنتن صداوسيما را 

مانند این سراها در اختيار بگيرند.
فرجی: از قدیم همه این موضوع را می دانستند که شروع یک کسب وکار به اصطلاح بازاری ها 
دوران »خاک خوری« دارد. با توجه به اطلاعاتی که دارم، تاکس��ی های اینترنتی و بس��ياری از 
اپليكيش��ن های خرید اینترنتی، دورانی به ورشكستگی رسيدند و دوباره با سرمایه گذاری جان 
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گرفتند، در واقع دوران خاک خوری را پشت سر گذاشتند. اما به نظر شما، مال های بزرگ لوازم 
خانگی دوران خاک خوری را طی کرده اند که حالا این همه رونق دارند؟ این برای نخستين بار 
است که در زندگی با کسب وکاری روبه رو شده ام که از ابتدا روی دور برُد بوده است. البته بخشی 
از این برُد به رانتی برمی گردد که دولت و بانک ها برای آن ایجاد کردند و بخش دیگر آن مربوط 
به رانت توليدکنندگان است. سوال من از توليدکنندگان لوازم خانگی این است که چرا در سایر 
صنف ها برای خرید با فروش بالا چنين تخفيفاتی از س��وی توليدکننده داده نمی شود؟ چرا در 
صنف لوازم خانگی توليدکننده اجازه زیرفروش��ی را ب��ه مال های بزرگ می دهد، در صورتی که 
هيچ گاه در س��ایر کش��ورها و برندهای خارجی حتی با وجود تخفيف��ات نيز توليدکننده اجازه 
زیرفروشی را به توزیع کننده نخواهد داد؟ چرا اینجا از قواعد کشورهای دیگر تقليد نمی کنيم؟

روزگاری که واردات لوازم خانگی آزاد بود و توليدکننده داخلی به هر طریقی حاضر به فروش 
کالای خود به کس��به لوازم خانگی بود، همين واحدهای صنفی تلاش های بس��ياری کردند تا 
لوازم خانگی ایرانی را ميان مردم جا بيندازند، اما حال که نوبت به توليدکننده رسيده که از او 

حمایت کند، متاسفانه توليدکننده فروشنده را نمی بيند.
 ازآنجایی که چندین سال است شعار اصلی سال بر توليد متمرکز است، توليدکننده دسترسی 
بهتری به مسئولان دولتی دارد، در نتيجه بهترین راهكار این است که برای جبران تلاش کسبه 
این بار توليدکنندگان، پش��ت اصناف باشند و در جلس��ات با دولت خواستار اعطای تسهيلات 
به فروش��ندگان لوازم خانگی ش��وند. باید با تغيير شرایط توليدکنندگان لوازم خانگی به کمک 
فروش��ندگان این صنف آم��ده و با کمک هم این موضوع را حل و فصل کنند تا کمتر آس��يب 

ببينند.
فدایی: بی شک در دنيای امروز وجود مال های بزرگ در همه حوزه ها از لوازم خانگی گرفته تا 
پوشاک، امری اجتناب ناپذیر است، اما نكته حائز اهميت، ایجاد یک فضای رقابتی منصفانه ميان 
مال های بزرگ و خرده فروشان است. درست این است که این مجموعه ها خارج از شهرها احداث 
شوند تا این موقعيت مكانی، برای مغازه هایی که به اصطلاح زنجيره خرده فروشی هستند، مزیت 

رقابتی به ش��مار رود. در این ش��رایط مردم قدرت انتخاب دارند که مسافتی طولانی را با صرف 
هزینه طی کرده و در مقابل کالایی با تخفيف موردنظر خریداری کنند یا از مغازه ای در نزدیكی 

محل زندگی خود کالای موردنيازشان را بخرند.
از س��ویی ه��م آمار توليد از س��وی توليدکننده، وزارت صمت و بانک مرک��زی مبنایی برای 
بررسی وضعيت این صنعت نيست، اما فروشندگان آینه تمام نمای صنعت لوازم خانگی هستند. 
متاس��فانه صنعتگ��ر دید صنعتی خ��ود را فراموش کرده و نگاه بازرگانی ب��ه فعاليت خود دارد. 
هنگامی که با آمار افزایش توليد روبه رو هستيم، اما در بازار تقاضایی وجود ندارد، به دليل رسوب 
کالا در انبارها، برای توليدکننده صرفا فروش اهميت دارد. این موضوع به همراه قوانين متناقض، 

موجب شده صنعت دید بلندمدت خود را از دست داده و تنها به فكر فروش باشد.
نكته جالب توجه این است که تنها در سال ۱۴۰۱ آن هم در شرایطی که ۳۵ درصد بازار را 
کالای قاچاق تش��كيل داده و با کاهش قدرت خرید مردم مواجه هس��تيم، وزارت صمت مجوز 
توليد ۲۴۳ ميليون دستگاه لوازم خانگی صادر کرده است. توليدکننده با ارائه آمار افزایش توليد 
از بانک مرکزی تسهيلات دریافت می کند. این آمار یعنی با حساب جمعيت ۸۵ ميليونی ایران، 
سرانه هر ایرانی ۳ دستگاه لوازم خانگی در سال ۱۴۰۱ بوده است. به نظر شما در شرایط رکود 
بازار، این ميزان کالا به فروش می رسد؟ در نتيجه پول کشور صرف توليد کالاهایی می شود که 

در نهایت با رسوب همراه است. 
سياست گذاری و ریل گذاری غلط در صنعت لوازم خانگی که تنها به دنبال آمار درمانی بوده، 
باعث ش��د توليدکنندگان در نامه ای که برای ممنوعيت واردات نوش��ته شده بر توليدات کمی 
خود تاکيد کنند. در واقع این سيكل معيوب است و اکنون توليدکننده آن قدر با افزایش توليد 
و رسوب کالا در انبارها مواجه است از این رو بی شک توليدکننده جنس خود را به هر خریداری 
خواه��د فروخت. پرداخت خریدارها نيز همه به صورت چكی اس��ت، این چرخه فروش چكی و 
دست به دس��ت ش��دن کالاها در نقطه ای قفل می شود و آن روز که دور نيست، اتفاقات بدی در 

صنعت رخ خواهد داد.
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ب�ازی دوس�ر ب�رد 
ب�رای ت�ول�ی�د

به طور کلی، واحدهای فعال در شهرک های صنعتی، ضمن توجه به مسائل 
زیست محیطی با تجمیع در کنار یکدیگر، از همکاری های جدید و هم افزایی 
صنعت�ی بهره می گیرند تا به صرفه تر و با مش�کلات کمتری فعالیت ش�ان را 
ادامه دهند. مزایای ریزودرش�ت فعالیت در ش�هرک های صنعتی از یک سو 
و از س�وی دیگر، محدودیت هایی که برخ�ی از صنایع کوچک و بزرگ برای 
فعالیت در محدوده های ش�هری ب�ا آن مواجهند، موجب ش�ده در یکی، دو 
دهه گذش�ته اقبال به حضور در شهرک های صنعتی ازسوی تولیدکنندگان 

این دو بخش افزایش چش�مگیری داشته است. در این میان فعالان صنعتی 
برای استفاده بهینه تر از فرصتی که شهرک های صنعتی در اختیار آنها قرار 
می دهد، به تازگی به فکر ایجاد ش�هرک های صنعتی تخصصی افتاده اند تا با 
ایجاد زنجیره ارزش و دریافت خدمات مکمل بتوانند محصولاتی باکیفیت تر 
و در تیراژ بیشتر و البته با هزینه به مراتب کمتر تولید کنند. در این گزارش، 
نظ�ر فعالان اقتصادی حاضر در ش�هرک های صنعتی را درباره حضور در این 

شهرک ها، به ویژه فعالیت در شهرک های تخصصی جویا شده ایم.

شهرک�های�صنعتی�تخصصی�لازمه�تحقق�توسعه��
رس��ول ش��جری، کارش��ناس و فعال حوزه صنعت در ابتدا درباره مزیت شهرک های 
صنعتی به صمت اظهار کرد: توس��عه فعاليت در داخل ش��هرها به دليل محدودیت های 
شهری امكان پذیر نيست؛ بنابراین بهترین موقعيت برای توليدکننده فعاليت در شهرک 
صنعتی است. شهرک های صنعتی شرایط و امكانات خاصی برای فعاليت دارند و نقش 

بسيار مهمی در ایجاد توسعه و اشتغال پایدار ایفا می کنند.
فعاليت توليدی و صنعتی داخل شهرها به ویژه کلانشهری مانند تهران، به دليل اینكه 
مزاحمت های خاصی ایجاد می کند، س��خت اس��ت. صنعتگر باید استانداردهای ایمنی 
خاصی را رعایت کند تا اجازه فعاليت داشته باشد و شاخص هایی که شرکت ساماندهی 
مشاغل و صنایع هم برای واحدهای صنعتی تعریف کرده باید از سوی آنها رعایت شود. 
علاوه بر این هزینه خرید یا حتی اجاره مكان برای فعاليت توليدی در داخل ش��هرها، 
سرس��ام آور است و اغلب فعاليت در ش��هرها برای توليدکننده صرفه اقتصادی ندارد و 
در نهایت نرخ تمام ش��ده محصولات آنها گران می شود. حال اگر صنعتگر بخواهد توليد 
رقابت پذیری داشته باشد، باید به سمت توليد صادرات محور حرکت کند که استقرار در 

شرکت های صنعتی می تواند گامی در مسير تحقق این هدف باشد.
ش��جری در ادامه گفت: واحدهای توليدی باتوجه به محدودیت هایی که در ش��هرها 
با آن مواجهند، با انتقال از داخل ش��هرها به ش��هرک های صنعتی در حقيقت به سمت 
صنعتی ش��دن حرکت می کنند. درحال حاضر در کش��ور غير از مواد غذایی، در بيشتر 
بخش ها مانند نس��اجی، پوش��اک، کيف، کفش، چرم و... توليدکنن��دگان فعالی داریم 
که بيش��تر نياز کش��ور را تامين می کنند و توان ورود به عرصه ص��ادرات را نيز دارند. 
ای��ن واحدها بای��د صادرات محور ش��وند تا بتوانند ادام��ه حيات دهند، ام��ا یک روند 
س��نتی را دنبال می کنيم و در اغلب موارد، توليدات مان صادرات محور نيس��ت. حضور 
در ش��هرک های صنعت��ی می تواند در توس��عه و صادرات به واحده��ای توليدی کمک 
کند؛ از این  رو توليدکنندگان س��راغ ش��هرک های صنعتی می روند تا به نوعی در مدار 

صنعتی شدن قرار بگيرند.
وی افزود: فعاليت در شهرک های صنعتی تخصصی یک امتياز برای واحدهای توليدی 
اس��ت که با تغيير آن به ش��هرک تخصصی این مزایا افزون می شود. در یک دهه اخير 
شهرک های صنعتی، رشد بيشتری داشته و صنعتگران نيز از فعاليت در این شهرک ها 
استقبال کرده اند، اما متاسفانه دچار ناهماهنگی، بی ثباتی و مشكلات اقتصادی هستيم 
که شرایط را در تمام بخش ها سخت کرده است. این وضعيت موجب شده 
کس��انی که به سمت شهرک های صنعتی رفته اند، توان تكميل واحدهای 

توليدی خود را نداش��ته باش��ند تا به طور کامل، واحد توليدی خود را در آنجا مس��تقر 
کنند و مشغول کار شوند. 

تعدادی از آنها از شهر رانده شده اند، اما در نهایت به دليل شرایط اقتصادی نتوانسته اند 
در شهرک صنعتی مستقر شوند. از سوی دیگر، شهرک های صنعتی نيز خود مشكلات 
متعددی دارند و نمی توانند به طور کامل تعهداتی را که به واحدهای صنفی و خریداران 
زمين در این ش��هرک ها داش��ته اند، ایفا کنند. البته در ش��هرک ها تلاش زیادی شد تا 
زمينه فعاليت مطلوب مهيا ش��ود، اما ش��رایط سخت است. به عنوان نمونه، تامين برق، 
گاز و وسيله تردد در برخی از این شهرک ها مشكلاتی را ایجاد کرده است. البته با تمام 

اینها باز هم فعاليت در شهرک های صنعتی مفيد است.
شجری در ادامه گفت: آرزوی صنعتگران و توليدکنندگان این بود که مانند کشورهای 
دیگر ش��هرک های صنعتی متمرکز و با زیرس��اخت های مناسب در کشور داشته باشيم 
که متاس��فانه این گونه نيس��ت. درحال حاضر بس��ياری از واحدهای صنعتی کوچک و 
متوس��ط در ش��هرک های صنعتی به خوبی فعاليت دارند و کارشان را پيش می برند، اما 
متاسفانه مشكلات اقتصادی توليد را به شدت درگير کرده و شرایط به گونه ای است که 
امكان اس��تفاده از مزایای کنونی شهرک های صنعتی محدود شده است. در این ميان، 
ش��اهد ناهماهنگی هایی نيز بين نهادهای متولی که مسئوليت انجام تعهدات مربوط به 

شهرک های صنعتی را دارند، هستيم.
مزیت�استقرار�در�شهرک�های�تخصصی��

این فعال حوزه صنعت درباره مزایای خاص شهرک های صنعتی تخصصی اظهار کرد: 
در ش��هرک های تخصصی با ایجاد زنجيره ارزش به راحتی بخش زیادی از زنجيره توليد 
در کنار هم گرد می آیند و همين امر مزیت شهرک های صنعتی را دوچندان می کند. با 
تخصصی شدن شهرک ها، واحدهای صنعتی می توانند از امكانات مشترک بهره  بگيرند.

این فعال حوزه صنعت درباره ميزان موفقيت ش��هرک های صنعتی در انجام وظایفی 
که به آنها محول ش��ده، اظهار کرد: عملكرد ش��هرک های صنعتی باتوجه به اهدافی که 
برای راه اندازی آنها تعریف ش��ده ، تا حد زیادی خوب بوده اس��ت. شهرک های صنعتی 
ابزار توس��عه و اش��تغالزایی هس��تند و نقش چشمگيری در رش��د اقتصادی دارند و در 
ثمربخش بودن ایجاد آنها شكی نيست، اما مشكلاتی هم دارند که اگر رفع شود، کمک 

بسياری به رونق توليد خواهد شد.
شجری در پایان با اشاره به مشكلات عمده صنعتگران در شهرک های صنعتی، گفت: 
ش��هرک های صنعتی این ظرفيت را دارند که به توليدکننده در بحث صادرات و توسعه 
فعاليت ها کمک کنند؛ البته به شرط اینكه توليد از مشكلات بی شماری که درحال حاضر 

با آنها روبه رو است، رها شود.

صادق نجفی رسول شجری
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یكی از مس��ائلی که می تواند گره از مشكلات واحدهای توليدی فعال در شهرک های 
صنعتی باز کند، تامين نقدینگی اس��ت و اینكه بانک ها شرایط بسيار سختی برای ارائه 
تس��هيلات به صنعتگران دارند؛ بر همين اس��اس انتظار این اس��ت ک��ه دولت کيفيت 
خدمات  به ش��هرک های صنعتی را ارتقا دهد. به عنوان نمونه، رفع این مش��كل که دو 
روز در هفته در برخی از ش��هرک های صنعتی برق قطع می ش��ود، نياز به ورود جدی 

دولت دارد.
شهرک�های�صنعتی،�تسهیل�کننده�تولید��

صادق نجفی، کارش��ناس حوزه صنعت درباره مزایای فعاليت در شهرک های صنعتی 
تخصصی به صمت اظهار کرد: در چند سال گذشته ایجاد زیرساخت ها برای واحدهای 
توليدی به ش��دت س��خت و دشوار ش��ده و از آنجایی که این زیرساخت ها به طور کامل 
و با هزینه به مراتب کمتری در ش��هرک های صنعتی فراهم هستند و همچنين مزایای 
دیگر، صنعتگران از فعاليت در ش��هرک های صنعتی اس��تقبال می کنند. البته در کنار 
مزایایی که برای این ش��هرک ها تعریف  شده، بعضا مشكلاتی نيز گریبانگير صنعتگران 
است. فراهم بودن زیرساخت های موردنياز از برق، آب و گاز گرفته تا ایمنی و امكانات 
رفاهی به طور یكپارچه در ش��هرک های صنعتی، فعاليت را برای صنعتگران تا حدودی 
تس��هيل می کند. بر مزایای کلی شهرک های صنعتی با تبدیل آنها به شهرک تخصصی 
ک��ه تعدادی واحد تولي��دی مرتبط در کنار ه��م فعاليت می کنند، افزوده می ش��ود و 
درحال حاض��ر باتوج��ه به بازخوردهایی ک��ه در زمينه ش��هرک های صنعتی تخصصی 
ش��اهدیم، بيش��تر صنایع متمایل به ایجاد این نوع شهرک ها هس��تند. اینكه امكاناتی 
فراهم است و صنعتگر مجبور نيست هزینه مجزایی برای ایجاد آنها پرداخت کند، یک 

مزیت بزرگ فعاليت در شهرک های صنعتی است.
نجفی در ادامه گفت: هميشه از مزایای شهرک های صنعتی می گویند، اما این روزها 
ش��رایط ایجاد ش��هرک ها نيز سخت ش��ده اس��ت. در دوره ای در این شهرک ها زمين 
با نرخ مناس��ب در اختيار صنعتگران قرار می گرفت و اس��تقبال خيلی خوبی ازس��وی 
صنعتگران برای فعاليت در این ش��هرک ها می ش��د که درحال حاضر هم این اس��تقبال 

را شاهد هستيم.
 البت��ه قب��لا منابع طبيعی و ام��ور اراضی زمين هایی را به راحتی در اختيار ش��رکت 
ش��هرک های صنعتی قرار می دادند، اما حالا تامين زمين کمی س��خت ش��ده و در این 
زمينه ش��اهد سختگيری هایی هستيم. نرخ خرید زمين برای شرکت شهرک ها بالاست 
که اگر در این زمينه تمهيداتی اندیش��يده ش��ود؛ به عنوان نمونه، دولت در این زمينه 
مس��اعدت کند و یارانه تسهيلات خاصی به شهرک های صنعتی اختصاص بدهد تا این 
ش��هرک ها بتوانند زمين موردنياز را تامين کنند و با نرخ به نس��بت ارزان تر یا با شرایط 
حمایتی در اختيار واحدهای صنعتی قرار دهند تا صنعتگر در شروع کار مجبور نباشد 
بخش قابل توجهی از س��رمایه ای که در اختيار دارد را صرف خرید زمين کند، بس��يار 
کمک کنن��ده خواهد بود. اگر زمين ارزان تر در اختيار ش��رکت ش��هرک ها قرار بگيرد، 
دست آنها برای ارائه تسهيلات به صنعتگران در تامين زمين بازتر خواهد بود. به عنوان 
نمونه، ش��رکت ش��هرک ها می تواند فقط ۱۰ تا ۱۵ درصد هزین��ه زمين را از صنعتگر 
دریافت کند و مابقی آن در طول زمان مش��خصی در قالب اقس��اط بلندمدت پرداخت 

ش��ود.در این صورت، صنعتگر مجبور نيس��ت ميلياردها تومان از س��رمایه توليد را در 
ابت��دای فعاليت باب��ت تامين زمين پرداخت کند و نقدینگی ک��ه در اختيار دارد را در 

احداث واحد صنعتی و خرید تجهيزات هزینه خواهد کرد.
این کارش��ناس حوزه صنع��ت افزود: از جمله مزایای خ��اص و قابل توجه فعاليت در 
شهرک های صنعتی تخصصی، تامين زمينی است که در آن همه امكانات از راه گرفته 
تا آب، برق و تاسيس��ات اوليه و سایر زیرساخت ها فراهم و نرخ آن نسبت به زمين های 
خارج از ش��هرک های صنعتی مناس��ب تر اس��ت و یک مجموعه از زنجيره ارزش برای 
تولي��د یک محصول در نزدیک ترین فاصله با هم همكاری دارند که ضمن اینكه فرآیند 
توليد را برای یكدیگر تسهيل می کنند، هم افزایی ایجاد می شود که بر توسعه و ارتقای 

تک تک این واحدهای توليدی تاثير دارد.
وی در پاس��خ به اینكه صنعتگران در شهرک های صنعتی مشمول تسهيلات خاصی 
خواهند ش��د یا خير، گفت: بس��ته به محدوده فعاليت شهرک های صنعتی، تسهيلات 
و مزایایی که به توليدکنندگان فعال در این ش��هرک ها تعلق می گيرد، متفاوت اس��ت. 
شهرک های صنعتی که در فاصله مشخصی از مناطق محروم قرار دارند، دستورالعمل ها 
و آیين نامه های متفاوتی دارند که مربوط به ماليات و موارد مشابه می شود و شامل یک 
دس��تور ثابت نيست و براس��اس مقرراتی که دولت تصویب کرده شامل مزایای خاصی 

می شوند.
اقدامات�تاثیرگذار��

نجفی درباره مشكلات کلی واحدهای صنعتی فعال در شهرک های صنعتی نيز گفت: 
در حال حاضر هزینه ماشين آلات، کارگر، راهسازی و تامين آب، برق و گاز برای شرکت 
شهرک های صنعتی گران تمام می شود و احداث واحد صنعتی نيازمند نقدینگی بسيار 
زیادی اس��ت و در این زمينه عدم همكاری بانک ها در ارائه تس��هيلات هم مطرح است.

در بخش��ی هم مشكلات و محدودیت های زیرس��اخت هایی مانند آب، برق و گاز برای 
واحدهای صنعتی فعال در ش��هرک های صنعتی وجود دارد. گاه ميزان تامين برق کم 

است و بيشتر شهرک های صنعتی مشكل تامين آب و نبود تصفيه خانه دارند.
این کارش��ناس ح��وزه صنعت در پایان با اش��اره به موفقيت آميز ب��ودن طرح ایجاد 
ش��هرک های صنعتی در کش��ور، گفت: بيش از ۶ دهه از ایجاد شهرک های صنعتی در 
ایران می گذرد و واقعيت این اس��ت که برای بخش توليد و صنعت کش��ور، ایجاد این 
شهرک ها اقدامی بسيار خوب و تاثيرگذار بوده است. درحال حاضر شهرک های صنعتی 
بزرگی داریم که موقعيت های بس��يار خوبی برای سرمایه گذاری و ظرفيت بالایی برای 
حرکت به س��مت صادرات محور ش��دن دارند که البته نيازمند توجه و حمایت دولت و 

نهادهای متولی هستند.
سخن�پایانی��

مهم ترین ویژگی ش��هرک های تخصصی در کنار ه��م قرارگرفتن زنجيره ارزش یک 
محصول است که ضمن کاهش هزینه ها منجر به هم افزایی و توسعه واحدهای توليدی 

خواهد شد و نمی توان آن را نادیده گرفت؛ از این  رو انتظار می رود دولت 
در ایجاد شهرک های جدید و برنامه ریزی برای احيا و توسعه برخی از این 

شهرک ها به طور ویژه به این موضوع توجه کند.
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در ش�رایط کنونی ش�کی نیس�ت ک�ه افزایش یک درص�دی مالیات ب�ر ارزش اف�زوده پیامدهای منفی 
قابل توجهی بر اقتصاد ایران خواهد داش�ت. این موضوع نه تنها منجر به افزایش تورم می ش�ود، بلکه بار 
مالیات�ی را نیز بر قش�ر ع�ادی و عموم جامعه افزایش می ده�د. افزایش مالیات ب�ر ارزش افزوده منجر به 
کاهش مصرف، کاهش تقاضا و در نهایت تعمیق رکود اقتصادی کشور خواهد شد. علاوه بر این، این اقدام 
تاثیر مخربی بر توان تولیدی کش�ور خواهد داش�ت و بخش فعال اقتصاد را درگیر معضلات و مش�کلات 
متعددی خواهد کرد. صمت در این گزارش درباره پیامدهای افزایش یک درصدی مالیات بر ارزش افزوده با 

صاحب نظران این حوزه گفت وگویی داشته که در ادامه می خوانید.

پیامدهای�مالیات�بر�ارزش�افزوده��
یك��ی از معای��ب اصلی ماليات ب��ر ارزش افزوده، ماهيت ضدمصرف بودن آن اس��ت. 
مالي��ات ب��ر ارزش افزوده کل تقاضا را در جامعه کاهش می ده��د، زیرا مردم باید برای 
کالاها و خدمات هزینه بيش��تری بپردازند. در کش��وری مانند ای��ران که هم اکنون با 
رکوداقتصادی دس��ت وپنجه نرم می کند، افزایش یک درصدی ماليات بر ارزش افزوده، 

وضعيت را بدتر خواهد کرد.
 افزای��ش بار ماليات��ی، مردم را با درآم��د قابل تصرف کمتری ره��ا و مصرف آنها را 
محدود می کند و بر مشاغل و صنایع تاثير منفی می گذارد. این کاهش تقاضا منجر به 
کاهش توليد، تش��دید رکود و مانع از توانایی کشور برای بهبود اقتصاد خواهد شد. در 
بودجه ۱۴۰۳ تغييری در نرخ ماليات بر توليد ایجاد نش��ده اس��ت. این بدان معناست 
ک��ه در کنار افزایش مالي��ات بر ارزش افزوده، حداکثر ماليات بر توليد دس��ت نخورده 
باقی می ماند. این ترکيب مالياتی پيامدهای شدیدی برای بخش توليد و صنعت کشور 

به دنبال خواهد داشت. 
این امر کس��ب وکارها را از گس��ترش و س��رمایه گذاری منصرف می کند و بر رشد و 
توسعه کلی اقتصاد کشور تاثير خواهد گذاشت.تاثير منفی افزایش یک درصدی ماليات 
بر ارزش افزوده، فراتر از رکود اقتصادی و توليد است. این رویكرد همچنين بار اضافی را 
ب��ر دوش گروه های کم درآمد وارد می کند. ماليات بر ارزش افزوده یک ماليات قهقرایی 
اس��ت، به این معنی که تاثير بيش��تری بر افراد با درآمد کمتر دارد. افزایش ماليات بر 
ارزش افزوده به طور نامتناس��بی بر این گروه ها تاثي��ر می گذارد و تامين مایحتاج اوليه 
را برای آنها دش��وارتر و نابرابری درآمد را تش��دید خواهد ک��رد. علاوه بر این، افزایش 
ماليات بر ارزش افزوده فشار بيشتری بر بخش شفاف اقتصاد وارد می کند.

 ب��ا افزایش ب��ار مالياتی، برخی از افراد و مش��اغل ممكن اس��ت برای 
اجتناب از پرداخت ماليات، بيش��تر در اقتصاد زیرزمينی ش��رکت کنند. 

این امر باعث گس��ترش بيش از اندازه اقتصاد زیرزمينی غيرش��فاف در کشور می شود، 
درآمدهای مالياتی کلی را کاهش می دهد و همچنين توانایی دولت برای ارائه خدمات 

ضروری و حمایت از رشد اقتصادی را با مشكل مواجه می کند.
مجلس�با�افزایش�مالیات�بر�ارزش�افزوده�مخالفت�می�کند��

محمدعلی محس��نی بندپی، عضو کميس��يون بهداش��ت درمان و آموزش پزشكی 
مجلس ش��ورای اس��لامی در گفت وگو با صمت درباره پيامده��ای افزایش ماليات بر 
ارزش افزوده در لایحه پيش��نهادی دولت برای سال آینده، گفت: افزایش یک درصدی 
مالي��ات بر ارزش اف��زوده در بودجه ۱۴۰۳ به طور قطع بار تورم��ی در جامعه به دنبال 
خواهد داش��ت، به همين دليل در برنامه هفتم توس��عه، مجلس با رأی بس��يار بالا با 
افزای��ش یک درصدی ماليات بر ارزش افزوده به دلي��ل پيامدهای مخرب آن مخالفت 

کرد.
ای��ن نماین��ده مجلس یازدهم در ادامه با بيان اینكه ب��ا وجود مخالفت ها، اما دولت 
دوب��اره این پيش��نهاد را در بودجه ۱۴۰۳ مطرح کرده، اف��زود: یكی از علت هایی که 
مجلس در ابتدا کليات بودجه ۱۴۰۳ را رد کرد، موضوع افزایش ماليات بر ارزش افزوده 
و از دلایل دیگر آن، اجرای همسان سازی حقوق بازنشستگان و افزایش ماليات ها بود.

محسنی بندپی ادامه داد: مجلس با هر توجيهی برای افزایش ماليات بر ارزش افزوده 
مخالفت خواهد کرد، زیرا این ماليات در واقع ماليات گرفتن از مصرف مردم اس��ت و 
در شرایط فعلی این مسئله باعث خواهد شد ميزان مصرف مردم پایين بياید و اقشار 
ضعي��ف از آن متضرر ش��وند و در نتيجه کالاها و خدمات توليدی مش��تری نخواهند 

داشت.
عضو کميسيون بهداشت درمان و آموزش پزشكی مجلس شورای اسلامی در ادامه 
بيان کرد: تعریف ماليات بر ارزش افزوده یعنی فشار بر مصرف کننده، در شرایط تورمی 
موجود در کش��ور و اینكه مردم در چند س��ال گذش��ته بار تورمی زیادی را به دوش 

رکود در کمین اقتصاد

محمدعلی محسنی بندپیکیومرث سرمدی والهمحمد سبزی
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کشيده اند، این افزایش به علاوه تورم موجود بر بار تورمی اقتصاد خواهد افزود و بدون 
شک ما را با مشكلات عدیده ای روبه رو خواهد کرد.

این نماینده مجلس یازدهم اظهار کرد: در حالت کلی، ماليات بر ارزش افزوده با هر 
هدفی که اجرا ش��ود در تمام کشورهای جهان، منجر به فشار به مردم می شود. برای 
افزایش ماليات بر ارزش افزوده اهداف گوناگونی مطرح شد از جمله تامين منابع لازم 
برای بازس��ازی مدارس، منابع لازم برای اجرای همسان س��ازی حقوق بازنشستگان، 
تامين مقرری خانواده ش��هدا، با این وجود، افزایش این ماليات با هر هدفی که باشد، 

اشتباه است.
عضو کميس��يون بهداشت درمان و آموزش پزشكی مجلس افزود: زمانی که اقتصاد 
و درآمد مردم واقعا پاسخگوی هزینه های معيشتی خانوارها نباشد و درآمد خانواده ها 
بس��يار کم و هزینه ها بسيار بالا باش��د، افزایش ماليات اصلا معنی ندارد، این رویكرد 
برای افزایش ماليات در اقتصادهای باثبات انجام می ش��ود، نه در کشور ما که اقتصاد 

وضعيت مناسب و باثباتی ندارد.
بندپی در ادامه با بيان اینكه اقتصاددانان هم در ش��رایط رکود فعلی و نابس��امانی 
اقتص��اد، افزای��ش ماليات بر ارزش اف��زوده را اصلا به صلاح نمی دانن��د، گفت: در این 
ش��رایط، دولت باید به فكر تامين منابع موردنظر خود از منابع پایدار دیگری باش��د 
و درآمده��ای دیگری مانند فرارهای مالياتی را شناس��ایی کند، ن��ه اینكه بخواهد با 
افزایش ماليات مصرف این منابع را تامين کند، دولت و وزارت اقتصاد اگر به س��مت 
شناس��ایی فرارهای مالياتی پيش بروند، به طور قطع منابع خيلی بيشتری به حساب 

خزانه واریز خواهد شد.
افزایش�بار�مالیاتی�بر�دوش�مردم��

کيومرث سرمدی واله، عضو کميسيون اجتماعی مجلس شورای اسلامی در گفت وگو 
با صمت درباره پيامدهای افزایش ماليات بر ارزش افزوده به ۱۰ درصد، گفت: افزایش 
ب��ار اضافی بر مردم در حوزه های گوناگون مانند مالي��ات، یک اثر واقعی و ميدانی بر 

تورم و درصدی هم اثر روحی و روانی بر افزایش تورم دارد.
عضو کميسيون اجتماعی مجلس در ادامه اظهار کرد: بحث ماليات که سال گذشته 
و امس��ال با افزایش چشمگير ۵۰ درصدی آن روبه رو بودیم، مجلس هم مخالفت آن 
بود، اما با این وجود در لایحه بودجه ۱۴۰۳ پيش��نهاد افزایش ماليات بر ارزش افزوده 
ب��ه ۱۰ درصد نيز از س��وی دولت مطرح ش��ده اس��ت. این نماین��ده مجلس یازدهم 
گفت: با شناس��ایی فرارهای مالياتی و ساماندهی معافيت های مالياتی دولت می تواند 
 درآمدهای زیادی کس��ب کند و دیگر نيازی نيست ماليات بر ارزش افزوده را افزایش 

بدهد.
س��رمدی واله ادام��ه داد: این موضوع در کميس��يون اجتماعی مجل��س مطرح و با 
مخالفت جدی اعضای کميسيون روبه رو شد. اینكه دولت اجرای همسان سازی حقوق 
بازنشس��تگان و مستمری خانواده شهدا را به این مسئله ربط دهد و تامين این منابع 
را منوط به افزایش یک درصد کرده اند، درس��ت نيست.این عضو کميسيون اجتماعی 
مجلس با بيان اینكه این موضوع قطعا در کميسيون تلفيق اصلاح خواهد شد، گفت: 
این بند به این نحو اصلاح ش��ده که دولت باید از محل درآمدهای عمومی خود منابع 

موردنياز در این بخش ها را تامين کند.
سرمدی واله ادامه داد: افزایش یک درصدی ماليات بر ارزش افزوده بر گرانی کالاهای 
گوناگ��ون تاثيرگذار خواهد بود و علاوه بر این، بار روانی در زمينه افزایش تورم بر جا 
خواهد گذاشت. این نماینده مجلس یازدهم خاطرنشان کرد: این احتمال را می دهيم 
که این بند در کميس��يون تلفيق حذف شود و اصلا در صحن علنی مطرح نشود. اگر 

هم به صحن علنی بياید بعيد است که رأی بياورد.
عضو کميس��يون اجتماعی مجلس با بيان اینكه دولت باید محلی برای تامين منابع 
همسان س��ازی حقوق بازنشستگان و مستمری خانواده شهدا تعيين کند، توضيح داد: 
اميدواری��م با حذف این بند و ایجاد زمينه ای برای اخذ ماليات عادلانه از کس��انی که 
درآمده��ای نجومی و فرار مالياتی گس��ترده دارند، به یک سيس��تم مالياتی عادلانه 

برسيم.
س��رمدی واله گفت: از س��وی دیگر باید توجه داشته باش��يم که دولت در کشور ما 
خيلی پر هزینه اداره می ش��ود و باید این هزینه ها به طور درس��ت مدیریت ش��ود تا 
کاهش پيدا کند. ش��رکت های وابس��ته به دولت نيز عموما هزینه های زیادی دارند و 
حقوق ه��ای خيلی بالا می پردازند و این در حالی اس��ت که عمده این ش��رکت ها هم 
زیانده هستند، اگر این مسائل مدیریت شود، دولتی می تواند به راحتی هزینه های خود 

را کاهش داده و تامين کند.
مردم�تحمل�موج�تورمی�دیگر�را�ندارند��

محمد سبزی، عضو کميسيون کشاورزی، آب، منابع طبيعی و محيط زیست مجلس 
ش��ورای اس��لامی در گفت وگو با صمت درباره پيامدهای تورمی افزایش یک درصدی 
مالي��ات بر ارزش افزوده گفت: مطمئنا افزایش یک درص��دی ماليات بر ارزش افزوده و 
رس��اندن این ماليات به ۱۰ درصد، منجر به بروز تورم در جامعه خواهد ش��د، ضمن 
اینكه کنترل تورم این مس��ئله بستگی به رویكرد دولت دارد اینكه چگونه بتواند این 

شرایط را کنترل کند.
این نماینده مجلس یازده��م بيان کرد: اینكه عده ای معتقدند افزایش یک درصدی 
ماليات بر ارزش افزوده پيامدهای تورمی ملموسی در جامعه ندارد، درست نيست و در 
این ش��رایط با اجرای این افزایش در ماليات بر ارزش افزوده بدون شک شاهد افزایش 

نرخ کالاها و خدمات خواهيم بود.
عضو کميسيون کشاورزی مجلس ادامه داد: دولت در لایحه بودجه ۱۴۰۳ می خواهد 
تمرکزش را روی درآمدهای پایدار از جمله ماليات بگذارد و ميزان وابس��تگی بودجه 
به درآمدهای س��رمایه ای را به نس��بت س��ال های قبل کاهش دهد. در این روند باید 
ش��رایط به نحوی مدیریت شود که بحث افزایش ماليات بر ارزش افزوده منجر به بروز 
نارضایتی و افزایش تورم نشود. تقریبا هزار هزار ميليارد تومان از منابع بودجه از محل 

ماليات ها تامين می شود.
عضو کميس��يون کشاورزی مجلس ش��ورای اس��لامی در ادامه به بيان توضيحاتی 
درب��اره تاثير افزایش ماليات بر ارزش افزوده به ۱۰ درصد پرداخت و گفت: نمی توانيم 
انتظار داشته باشيم که بعد از افزایش ماليات بر ارزش افزوده شاهد افزایش نرخ کالاها 
و خدمات نباشيم. واقعيت این است که در صورت اجرای این افزایش ماليات قيمت ها 

افزایش خواهد داشت.
این نماینده مجلس یازدهم افزود: از یک س��و کاهش وابس��تگی به نفت در بودجه 
اقدامی مناس��ب است و از س��وی دیگر، کنترل نرخ کالاها و خدمات با وجود افزایش 

ماليات بر ارزش افزوده به ۱۰ درصد سخت خواهد بود.
عض��و کميس��يون کش��اورزی مجلس در پای��ان تاکيد کرد: واقعيت این اس��ت که 
تاب آوری مردم در ش��رایط کنونی خيلی پایين آمده اس��ت و تحمل یک افزایش نرخ 
دیگر و موج تورمی دیگر را ندارند. اميدواریم تدبيری اندیش��يده ش��ود که اگر با این 
موضوع موافقت ش��د آحاد مردم جامعه در نظر گرفته شود و تا جایی که ممكن است 

منجر به افزایش قيمت ها نشود.
سخن�پایانی��

بناب��ر این گ��زارش افزایش یک درصدی مالي��ات بر ارزش اف��زوده پيامدهای منفی 
قابل توجهی بر اقتصاد ایران خواهد داش��ت. این موضوع نه تنها منجر به افزایش تورم 
می ش��ود، بلكه بار مالياتی را نيز بر قش��ر عادی جامعه افزایش می دهد. این افزایش 
ماليات بر ارزش افزوده منجر به کاهش مصرف، کاهش تقاضا و در نهایت تعميق رکود 
اقتصادی کش��ور خواهد ش��د. علاوه بر این، این اقدام تاثي��ر مخربی بر توان توليدی 
کشور می گذارد. متاسفانه با وجود پيامدهای منفی احتمالی، دولت بر افزایش ماليات 

بر ارزش افزوده تاکيد دارد.
 این رویكرد تامين مالی از طریق افزایش ماليات بر جمعيت، به ویژه آسيب پذیرترین 
اقشار جامعه، نادرست است. وقتی نمی توانند به دلایل اصلی رکود اقتصادی رسيدگی 
کنند، بار آن را بر دوش کس��انی می گذارد که کمتری��ن توانایی مالی را دارند. دولت 
باید به جای تكيه بر افزایش ماليات، بر اجرای اصلاحات س��اختاری و سياس��ت هایی 
که باعث رش��د و توسعه اقتصادی می ش��ود، تمرکز کند. این رویكرد می تواند شامل 
اقداماتی برای حمایت از مش��اغل، س��رمایه گذاری در زیرس��اخت ها و ایجاد محيطی 

مناسب برای نوآوری و کارآفرینی باشد.
 با تقویت یک اقتصاد پر رونق، دولت می تواند از طریق افزایش بهره وری و اشتغال، 
درآمد بيشتری ایجاد کند، نه اینكه مردم را با ماليات های بالاتر تحت فشار قرار دهد. 
در نتيجه افزایش یک درصدی ماليات بر ارزش افزوده پيامدهای منفی ش��دیدی برای 

اقتصاد ایران خواهد داشت. 
رک��ود اقتصادی را عميق تر می کند، تقاض��ا و مصرف را کاهش می دهد، توان توليد 

کشور را با مشكل مواجه می کند و باعث افزایش بار مالياتی بر گروه های 
کم درآمد، گسترش اقتصاد زیرزمينی و ناتوانی در رسيدگی به علل اصلی 

چالش های اقتصادی خواهد شد. رو به جلو حرکت کرده اند.



سال نو و ماه رمضان مبارک

سهم زنان در مشاغل صنعتی
در س�ال های اخیر حضور زنان در صنعت نقش مهمی در توس�عه و پیشرفت اقتصادی و اجتماعی دارد. 
زنان به عنوان یک قس�مت از نیروی کار، نقش زیادی در توس�عه و پیش�رفت صنعت داشته اند و همچنان 
در حال افزایش هس�تند. در مجموع حضور زنان در صنعت از دو جنبه مهم و تاثیرگذار است. از یک سو، 
تاثیر در ایجاد تنوع، ابتکار و افزایش بهره وری قابل توجه است و از سوی دیگر، حضور زنان در نقش های 
رهبری و تصمیم گیری منجر به ترویج تعادل در این حوزه می ش�ود. در کل با ایجاد فرصت های برابر برای 
زنان در صنعت، می توان بهبودهای قابل توجهی در عملکرد، نوآوری و پایداری س�ازمان ها داش�ت. با این 

حال، همچنان چالش ها و موانعی برای حضور زنان در بسیاری از حوزه های تخصصی و فنی وجود دارد. 

آمار�اشتغال�زنان�در�صنعت��
بر اس��اس گزارش مرکز آمار، افزایش اش��تغال زنان و رشد سهم آنها در بخش صنعت 
را می توان یک اتفاق ویژه در پایان س��ال ۱۴۰۱ توصيف کرد. رخدادی که تا بهار س��ال 
۱۴۰۲ نيز ادامه داشت. اصلی ترین علت افزایش شاغلان زن در بخش صنعت را می توان 
به تقاضای موثر در این بخش نسبت داد. افزایش مشارکت اقتصادی زنان در سال ۱۴۰۱ 
و تداوم آن در س��ال ۱۴۰۲، نشان از آن دارد که تقاضای اقتصاد کشور به نيروی انسانی 

به ویژه در بخش صنعت با بهبود چشمگير کسب و کار افزایشی شده است.
هرچند براس��اس گزارش های منتشر شده، رشد تقاضای نيروی کار مردان نيز در بازه 
زمانی یاد ش��ده دبه وضوح نمایان است، اما بر اس��اس شواهد شدت تقاضای نيروی کار 
در بخش زنان بيش��تر بوده است. نشان به آن نشان که در پایان سال ۱۴۰۱، سهم زنان 
در بخش صنعت کش��ور، ۰.۸ درصد افزایش یافت، به طوری که این س��هم در پایان سال 
۱۴۰۰، از ۲۶.۱ درصد به ۲۶.۹ درصد در سال ۱۴۰۱ افزایش یافته است. بر این اساس، 
در س��ال ۱۴۰۰ تعداد ش��اغلان زن بخش صنعت ۹۰۱ هزار و ۵۸۵ نفر بود که با رش��د 
۶۱ هزار و ۶۸۰ نفر در زمس��تان ۱۴۰۱ به ۹۶۳ هزار و ۲۶۵ نفر افزایش یافت. برهمين 
اس��اس پيش بينی می شود در داده های یک ساله ۱۴۰۱، تعداد شاغلان زن بخش صنعت 
به یک ميليون نفر افزایش یابد. به علاوه اینكه تعداد زنان ش��اغل در بخش خدمات نيز 

با رشد مواجه شده است.
روند رو به رشد اشتغال پذیری زنان در بخش صنعت برای سال ۱۴۰۱ نيز ادامه داشته 
و این ش��اخص در س��ال ۱۴۰۱ حدود ۲.۱ درصد بيش��تر از بهار س��ال قبل بوده است. 
همچنين بر پایه داده های مرکز آمار ایران، در س��ه ماهه س��ال گذش��ته سهم صنعت در 
اشتغال زنان ۲۳.۳ درصد بوده که این ميزان در بهار امسال به ۲۵.۴ درصد رسيده است.

بر این اساس، تعداد زنان شاغل در بخش صنعت در بهار سال گذشته ۸۵۷ هزار نفر بوده 
که با افزایش ۱۲۲ هزار نفری تعداد آنها به ۹۸۰ هزار نفر رسيده است. روند صعودی آمار 

یاد شده حكایت از تداوم رشد اشتغال زنان در بخش صنعت برای امسال دارد. 
تحليلگ��ران ب��ازار کار مهم ترین دلایل افزایش س��هم و تعداد اش��تغال زنان در بخش 
صنع��ت را تقاض��ای موثر در این بخش می دانند. به عبارتی ای��ن تقاضا منجر به افزایش 
تمایل زنان برای مش��ارکت در مش��اغل صنعتی شده و از سوی دیگر تقاضای یاد شده با 
ش��اخص های زنان جویای کار مطابقت داشته است.در این مدت، دولت سيزدهم با ایجاد 
بس��تری مناسب، توليد را با کمترین نرخ تورم افزایش داده است و همين امر باعث شده 
تا س��رمایه اندکی برای توليد یک فرصت شغلی به خصوص در بخش صنعت ایجاد شود. 
به همين دليل رشد اشتغالزایی صنعتی در بهار امسال نسبت به دو سال گذشته افزایشی 
بوده اس��ت.همچنين مشارکت اقتصادی زنان در بهار س��ال ۱۴۰۲ نسبت به همين بازه 
زمانی به ۱۴.۱ درصد رسيد که نسبت به بهار سال قبل ۰.۳ درصد رشد نشان می دهد.

چالش�های�زنان�شاغل�در�صنعت��
س��يده فاطمه مقيمی، فع��ال صنعت حمل ونقل و عضو اتاق بازرگانی ایران در پاس��خ 
به این پرس��ش که زنان ش��اغل در حوزه صنعت با چه چالش هایی مواجه 
هس��تند به صمت اظه��ار کرد: صنعت ابزارهای مربوط ب��ه خودش را دارد 
یعنی علاوه بر نياز به علم و دانش براساس نوع صنعت، نيازمند ایجاد بستر 

و ملزوماتی است. درحال حاضر زنانی داریم که در بخش های تخصصی صنایع مانند توليد 
قطعات خودرو و شيرآلات و حتی آسانسور فعاليت دارند.

وی با اش��اره به الزام��ات فعاليت در این بخش ها گفت: فرقی ن��دارد برای هر فعاليت 
صنعتی در گام نخس��ت باید به دنبال کس��ب دانش صنعت موردنظ��ر بود و در ادامه به 
تامين تجهيزات مورد نياز رس��يد. این روند چه در س��طح یک کارخانه و چه یک کارگاه 

باید مورد توجه باشد.
ای��ن فعال اقتصادی تامين نقدینگی و س��رمایه را گام اصلی ش��روع هر گونه فعاليت 
اقتصادی دانس��ت و گفت: ميزان س��رمایه مورد نياز بس��تگی به سطح فعاليت مورد نظر 
متف��اوت بوده، به طوری که گاهی راه اندازی یک رش��ته صنعتی نيازمند تامين س��وله، 
کارخانه، تجهيزات پيش��رفته و ماشين آلات اس��ت و راه اندازی یک خط توليدی به هيچ 

یک از موارد یاد شده نياز ندارد.
مقيمی با اش��اره به اینكه فعاليت در حوزه صنعت با توجه به گستره نيازمند اطلاعات 
و سرمایه کافی است، ادامه داد: موضوع بعدی به برخورد جامعه با حضور زنان در برخی 
مش��اغل خاص و تخصصی برمی گردد. در کش��وری مانند کش��ور ما حضور زنان در یک 
فعاليت صنعتی سخت و خشن با توجه به عقبه تاریخی جامعه با پذیرش کمتری همراه 
است. همين امر می تواند بر حضور زنان در مشاغل تخصصی و سخت، تاثيرگذار باشد و 

متاثر از آن شاهد حضور کمتر زنان در این دسته از صنایع و مشاغل باشيم.
مشکل�تامین�سرمایه��

وی افزود: در این ميان موضوع با اهميت تر س��رمایه مورد نياز است. تجربه نشان داده 
در بيش��تر موارد سرمایه در اختيار مردان با سهولت بيشتری نسبت به زنان تامين شده 
است. این مورد نيز متاثر از عوامل گوناگونی است. واقعيت این است که بنگاه های مالی 
و اعتب��اری و بانک ها نيز ب��ه دلایلی اعتبارات کمتری به زنان برای ش��روع یک فعاليت 

صنعتی اختصاص می دهند.
این بانوی فعال در حوزه صنعت با تاکيد بر اینكه تامين اعتبار برای زنان س��خت تر از 
مردان اس��ت، اظهار کرد: گاهی س��ختگيری های نظام بانكی برای بازپرداخت تسهيلات 

سیده فاطمه مقیمی مهین ابوالحسنی
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و ضمانت ه��ای مطرح برای دریافت وام با پيچيدگی های بيش��تری همراه اس��ت. گاهی 
اطمين��ان لازم ب��رای تداوم فعاليت بانوان در حرفه مورد نظ��ر وجود ندارد و همين نگاه 

مسير را دشوار می کند.
وی افزود: همچنين این تصور وجود دارد که بازپرداخت تسهيلات برای مردان راحت تر 
از زنان اس��ت. این رویكرد به عقبه و نگاه به عملكرد زنان در حوزه صنعت برمی گردد و 
فعاليت زنان در حوزه صنعت و راه اندازی یک فعاليت صنعنی را تحت الشعاع قرار می دهد.

مقيمی در پاس��خ به این پرس��ش که آیا زنان به اندازه مردان در حوزه صنعت فرصت 
پيش��رفت دارند یا خير اظهار کرد: با توجه به آنچه در بالا مطرح ش��د به معنای واقعی 
این فرصت برابر وجود ندارد. عدم اختصاص س��رمایه و اعتبار یكس��ان یعنی نبود فرصت 
برابر. در اصل ممكن اس��ت فرصت مس��اوی برای حضور هر دو گروه در یک رشته خاص 
صنعتی وجود داش��ته باش��د ولی گاهی امكانات، تسهيلات و حمایت ها برای هر دو گروه 

یكسان نيست.
شرط�تسهیل�اشتغال�زنان�در�صنعت��

وی در این باره که چگونه می توان ش��رایط اش��تغال زنان در حوزه صنعت را تس��هيل 
کرد، گفت: تصویب و اجرای قوانين خاص در این زمينه می تواند کمک کننده باش��د. به 
عنوان نمونه براس��اس استانداردهای جهانی، تس��هيلات خاصی برای موسساتی که ۲۵ 
درصد هيات مدیره متش��كل اززنان اس��ت، ارائه می شود. این دست از تسهيلات در اصل 
یک رویكرد تشویقی برای حضور زنان در اقتصاد است و هر بنگاهی که از حضور زنان در 
کارد نيروی انس��انی بهره بيشتری ببرد، سهم بالاتری در این امكانات دارد. این دست از 

رویكردها در اقتصاد ایران وجود ندارد.
وی در پایان درباره انتظار از دولت و سياست گذاران برای حمایت از زنان شاغل گفت: 
با اصلاح برخی رویه های قانونی می توان گام های مثبتی در این عرصه برداشت. در نهایت 
اميدواریم حمایت قانونی و حقوقی از کس��انی که س��رمایه خود را صرف کس��ب و کاری 

می کنند، وجود داشته باشد.
فرصت�های�مشارکت�اقتصادی�زنان��

مهين ابوالحس��نی، عضو هيات نمایندگان اتاق بازرگانی ایران با اش��اره به فرصت های 
مش��ارکت اقتصادی زنان اظهارکرد: به دليل مسائل فرهنگی و اجتماعی حاکم بر کشور، 
محدودیت هایی برای زنان به وجود آمده است که به موجب برخی از این موارد، سهم زنان 
در مشارکت های اقتصادی کم است. چنانچه در برخی موارد شكاف فرهنگی در روستاها، 

شهرهای کوچک و شهرهای بزرگ در بررسی فرصت های اقتصادی تاثيرگذار است.
وی درب��اره فرصت های اقتصادی زنان بيان کرد: برای قضاوت دقيق درباره فرصت های 

اقتصادی زنان باید محل زندگی، سطح تحصيلات، سنت ها و سهم زنان در تامين معاش 
خان��واده را در نظر گرفت، اما درنهایت مش��ارکت اقتصادی زنان فاصله بس��ياری با نرخ 
مش��ارکت اقتصادی مردان دارد. اگرچه نرخ رشد مشارکت زنان نسبت به سال های قبل 

روبه رشد است.
ای��ن عضو هيات نمایندگان اتاق بازرگانی ایران افزود: ش��واهد حاکی از آن اس��ت که 
فرصت های اقتصادی زنان با فرصت هایی که برای مردان وجود دارد برابر نيست؛ به هرحال 
برخوردهای س��ليقه ای و مسائل فرهنگی، توزیع فرصت ها را تحت تاثير قرار می دهد. به 
همي��ن دليل نيز گاهی ظرفيت های بهره از توان بانوان در بازار کار کمتر موردتوجه قرار 

گرفته که بخشی از این نگاه به مسائل فرهنگی و اجتماعی ایران بازمی گردد.
ابوالحس��نی وی با تاکيد بر اینكه ضعف مش��ارکت اقتصادی زنان دلایل متعددی دارد 
گفت: یكی از این دلایل را می توان در برخی از سياس��ت های دولت ها جس��ت وجو کرد. 
چنانچ��ه تا کنون نيز مردان بيش از زنان در بازار س��رمایه بازیگری می کنند و در بعدی 
دیگر مطالبه گری زنان نيز کمتر از مردان اس��ت. این درحالی اس��ت که با تغيير برخی از 
نگاه ها زنان نيز می توانند نس��بت به ميزان حضور خود در اقتصاد، مطالبه گری داش��ته و 

این مطالبه گری باید به افزایش سهم آنها نسبت به کلان اقتصاد نيز اتفاق بيفتد.
ابوالحس��نی در رابطه با فرهنگ س��ازی برای اش��تغال و حضور زن��ان در صنعت بيان 
کرد: من فكر می کنم زنان باید خودش��ان هم تلاش کنند و خودباوری داش��ته باش��ند. 
اگرچه خودباوری زنان نيز ریش��ه در مس��ائل فرهنگی دارد. هرچند که بدون شک زنان، 
امروز در مقایس��ه با دیروز، بس��يار توانمندتر هستند. چنانچه بلوغ و توسعه کشور درگرو 
شایسته سالاری بوده و زنان نيز باید شایسته بودن خود را در عمل اثبات کنند و تجربه، 

دانش و قابليت های خود را ارتقا ببخشند.
سخن�پایانی��

ازآنجا که حدود نيمی از جوامع بشری را زنان تشكيل می دهند توجه به حضور زنان در 
اقتصاد، نقش مهم و تاثيرگذاری در گسترش و توسعه اقتصاد کشورها دارد که از دوجنبه 
قابل بحث و گفت وگو است. از سویی زنان به عنوان نيمی از جمعيت جامعه، افراد مهارت 
دیده و دارای تحصيلات عاليه ای هس��تند که س��همی در زمينه گس��ترش کسب وکار و 
کارآفرینی دارند و از س��وی دیگر، به دليل نقش مهمی که درخانواده دارند بر نيمه دیگر 
جامعه هم تاثيرگذار هستند. بسياری از دولت ها نيز در بحران های اقتصادی توانسته اند با 
اتخاذ تدابير و سياس��ت ها و بهره مندی از نيروی کار زنان بر بحران های جامعه فائق آیند 
و درمسير توسعه موفق شوند. با توجه به موارد یاد شده می توان با استفاده از ظرفيت های 

این بخش نيروی انسانی گام های مناسب در مسير توسعه برداشت.
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تغییر و تحولات ریز و درش�ت صنعت خودرو کش�ورمان به دلایل گوناگون، همیشه و به ویژه در س�ال های اخیر، زیر ذره بین بوده 
اس�ت. متاس�فانه این صنعت در یک دهه اخیر به ش�دت وضعیت بی ثباتی داش�ته و بخش زیادی از توان و انرژی متولیان آن، صرف 
تلاش برای حل نابسامانی و عدم شفافیت آن شده است. درحال حاضر، صنعت خودرو کشورمان، نه تنها به شرایط باثباتی نرسیده که 
وضعیت آن بدتر هم شده و به باور صاحب نظران، اگر زودتر به داد آن نرسیم، به زودی ورشکسته خواهد شد. کارشناسان زیاندهی 
بالا، از دست دادن نیروهای انسانی، گسترش مونتاژکاران، اختصاص ارز به واردات و مونتاژ، سیاست گذاری ها و ریل گذاری های غلط 
به عن�وان نمونه درباره پیش فروش ها، خودروهای اقتصادی و قیمت گذاری، تصدیگ�ری و ده ها مورد دیگر را به عنوان دلایلی مطرح 
می کنن�د ک�ه در نهایت صنعت خودرو ما را به یک صنعت رو به احتضار بدل کرده اس�ت؛ صنعتی که اکن�ون باید در مرحله رونق و 
شکوفایی باشد، در یک عقبگرد تلخ، آینده سخت و البته پرابهامی پیش رو دارد. صمت در همین راستا در گفت وگویی با کارشناسان 

این حوزه، روزگار تلخ صنعت خودرو و آینده آن را موردبررسی قرار داده که در ادامه می آید.

تیشه�سیاست�گذاری�های�اشتباه�به�ریشه�صنعت�خودرو��
مس��يح فرزانه، کارش��ناس حوزه خودرو درباره وضعيت کلی صنعت خودرو کش��ور به صمت 
گفت: به اعتقاد من، ورشكستگی صنعت خودرو کشور سال هاست، رخ داده است. علاوه بر این، 
معتقدم در صنعت خودرو، صرفا مونتاژکار هستيم. براساس تعریف استاندارد دنيا از خودروساز، 
کش��وری می تواند خود را خودروس��از بداند که صادرکننده خودرو و صاحب فناوری آن باش��د. 
دليل اینكه می گویم ورشكس��تگی صنعت خودرو سال هاس��ت رخ داده را این می دانم که این 
صنعت در مرحله تجارت خرد و کلان، ش��روع ب��ه زیاندهی کرده که صعودی ادامه دارد. بدون 
ش��ک، زیاندهی بدون توقف در صنایع کلان و استراتژیک مانند صنعت خودرو، آن را به سمت 
زمين خوردن س��وق می دهد. اگر به ۲۰۰ هزار ميليارد تومان ضرر و زیان انباشته ۳ خودروساز 
در ۱۱ ماهه ۱۴۰۲ نگاهی بيندازید، درخواهيد یافت که نسبت به مدت مشابه سنوات گذشته، 

این زیاندهی سرعت بيشتری داشته است.
بلعیدن�نقدینگی�بدون�سوددهی��

فرزان��ه ادام��ه داد: به اعتقاد من، تمام مش��كلاتی که صنعت خودرو با آنها روبه رو ش��ده، از 
زیاندهی بالا گرفته تا کمبود نيروی انس��انی و...، در قالب اصل کلی اقتصادسياس��ی و در سطح 
کلان، قاب��ل تحليل اس��ت و دلایل آن را در ریل گ��ذاری داخلی و جذب س��رمایه های به ویژه 
خارجی می توان یافت که در هر دو زمينه هم بس��يار ضعيف عمل شده است. در عمق داستان 
ضعف صنعت خودرو، دو عامل مهم یعنی تحریم های خارجی و خودتحریمی ها نهفته است که 
پكيجی از بدترین تصميم س��ازی ها را کنار هم قرار داده است. قيمت گذاری دستوری، سرکوب 
قيمت��ی و ممانعت از کش��ف نرخ خودرو در حاش��يه بازار به عنوان بخش��ی از خودتحریمی ها، 
همزمان با تورم واقعی، دست کم در ۱۱ سال گذشته؛ یعنی درست از زمان شكل گيری شورای 
رقابت در دولت آقای احمدی نژاد تاکنون، چنان تيش��ه ای به ریش��ه صنعت خودرو زده که این 
صنعت مهم و اس��تراتژیک به جای س��وددهی همچون نهنگی گرسنه در حال بلعيدن نقدینگی 
در شكل های گوناگون برای ادامه حيات ظاهری است و تصميم گيران و سياست گذاران با وجود 
روش��ن بودن دلایل این مش��كل، همچنان بر ادامه حرکت در یک مس��ير اشتباه، بدون ذره ای 

تغيير تاکيد دارند.
وی در پاس��خ به این پرس��ش که چقدر تصدیگری دولت در بی ثبات��ی صنعت خودرو نقش 
داشته، گفت: باوجود تاکيد اصل ۴۴ قانون اساسی بر حمایت از بنگاه های خصوصی و واگذاری 
بنگاه ه��ای دولت��ی زیانده به خصوصی ها، اما در عمل ش��اهد اجرای آن نيس��تيم. مورد مهمی 
مانند تصدی گری دولت ها، دس��ت کم در ۴ دهه اخير تاکنون بيش��تر شده و به نظرم در دولت 
س��يزدهم عملا با هدایت بخش عمده ای از واردات خودرو به س��مت خودروس��ازان دولتی که 
آمارها گواه بر این اس��ت، سياست گذار، خودروسازمونتاژکننده ای که دهه ها نقدینگی خرج آن 
کرده تا روی پای خودش بایس��تد و مولد باشد را تبدیل به واردکننده کرده و به نوعی از اعتبار 

آن کاسته است.
تعامل،�لازمه�رهایی�صنعت�خودرو��

کارش��ناس صنعت خودرو درباره راه نجات این صنعت با اش��اره به اینكه برای 
کم��ک به صنعت خودرو چاره ای ج��ز برقراری روابط بين المللی نيس��ت، اظهار 
کرد: برای کمک به صنعت خودرو، هيچ راهی جز تغيير نگاه به اقتصادسياس��ی 

و تعامل با کش��ورهای صاحب فناوری در صنعت خودرو و قطب های اقتصادی جهان و پذیرش 
FATF نيس��ت که قطعا در بلندمدت و بازه های زمانی ۱۰ س��اله می توان تا حدودی تاثيرات 
مثبت آن را لمس کرد. در بخش داخلی نيز چارچوب کلی سياس��ت گذاری های صنعت و بازار 
خودرو باید تغيير یابد و از حكمرانی دولتی به س��مت خصوصی س��ازی برود، قيمت گذاری آزاد 
ش��ود و فروش خودرو از حالت پلتفرمی و در س��امانه ها و فضایی مانند بورس فاصله بگيرد. در 
بح��ث واردات نيز تعرفه ها باید کاهش یابد و به صفر نزدیک ش��ود و محدودیت س��قف خرید، 

پيشرانه و برند نيز برداشته شود.
فرزانه در پایان راهكار عملياتی نجات صنعت خودرو را نگاه به تاثير مولفه های کلان دانست 
و افزود: برنامه ریزی مجدد در س��طح کلان یا به طور خاص در اقتصادسياس��ی و بنيان صنعت 
خودرو با نگاه به مش��ارکت با خودروس��ازان مطرح دنيا و جذب سرمایه گذاری خارجی در قالب 
ایجاد ثبات اقتصادی و سياسی می تواند راه عملياتی برای نجات صنعت خودرو کشورمان باشد.

صنعت�خودرو،�نمایشی�شده�است��
اميرحسين برخورداری، کارشناس حوزه خودرو نيز درباره شرایط نابسامانی که دامن صنعت 
خ��ودرو کش��ورمان را گرفته به صمت اظهارک��رد: پيش از هر چيز باید ب��ه این موضوع توجه 
کني��م که صنعت خودرو ما در حقيقت چه دارایی هایی دارد. بخش��ی از پاس��خ به این س��وال 
مش��هود و بخش مهم دیگر آن مستتر اس��ت؛ صنعت خودرو ایران از دهه ۴۰ شمسی تاکنون، 
چندین س��ایت و کارخانه خودروس��ازی منطب��ق بر تكنولوژی حداکثر ۲۰ س��ال قبل صنعت 
خودرو جهان دارد که در گس��تره غيراس��تراتژیک و دستوری توس��عه پيدا کرده و تقریبا تنها 
مش��خصه پخش آن در کش��ور، قدرت سياس��ی مناطق گوناگون و بعضا مناط��ق محروم برای 
اشتغالزایی بوده است؛ بنابراین تا اینجا به جرأت می توان گفت حداکثر ۲۰ درصد این سایت ها 
یا کارخانه های خودروس��ازی اس��تراتژیک و بر مبنای اصول بنا و راه اندازی ش��ده اند. نيرو کار 
دانش محور دانش��گاهی، مورد بعدی اس��ت که صنعت خودرو ایران از این موارد کم ندارد، اما 
مش��كل آنجاس��ت که این نيرو به تجربه و دانش عملی نياز دارد که بدون حضور خودروسازان 
معتبر خارجی ش��كل نمی گيرد و حداکثر از باتجربه های این حوزه که خودروس��ازی را از رنو، 
پژو و... آموخته اند به نسل جدید منتقل می شود و از سویی هم بدنه توانمند نيروی انسانی نيز 

به شدت تمایل به مهاجرت و ترک این صنعت را دارند.
چوب�دولت�بر�سر�صنعت�خودرو��

برخ��ورداری ادام��ه داد: در ایران خودرو یک پلتفرم قدیمی پژو و یک پلتفرم جدید پژو، البته 
آن هم در مقياس جهانی، نسبتا قدیمی داریم و سایپا نيز پلتفرم چند دست چرخيده تویوتا را 
به تازگی برای س��ری SP۱۰۰ مورداس��تفاده قرار داده و پلتفرم ۲۰۰ نيز با چنگ و دندان، جور 
ارزان ترین خودروهای بازار را به دوش می کش��د. مرکز تحقيق و توس��عه در دو خودروساز و در 
برخی خودروس��ازان خصوصی داریم که دستاوردهایش��ان در حد نمایشگاه های تحول صنعت 
دست به دست می شود، اما به مرحله صنعتی سازی نمی رسد. حال با این دارایی، حتی اگر چرخ 
اقتصاد صنعت خودرو بچرخد، چوب دولت بالای س��ر آنهاس��ت و باید در مسيری حرکت کنند 
ک��ه دول��ت از طریق وزارت صمت دیكته می کند. خودروس��ازان خصوص��ی، مالک خصوصی و 
خودروسازان اصطلاحا دولتی نيز سهامدار دارند و همه صرفا و صرفا موظف به حرکت در مسير 
منفعت س��هامداران هس��تند، اما با این دارایی های نصفه نيمه و چوب دولت روی سرشان، عملا 

صنعت نمایشی
کارشناسان�در�گفت�وگو�با�صمت�از�روزگارتلخ�صنعت�خودرو�می�گویند
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خودش��ان نمی توانند نقش��ه را بچينند تا حداقل با همان پلتفرم های قدیمی روزگار بگذرانند و 
پاس��خگوی نياز بازار خودرو باش��ند. همين فرمول که از دهه ۶۰ شمس��ی تاکنون بدون توقف 
پيش رفته، تنها با ۷ س��ال قيمت گذاری دس��توری آنها را به زیان بي��ش از ۲۰۰ هزار ميليارد 
تومانی رسانده، حال تصور کنيد قيمت گذاری دستوری در کل عمر این صنعت اجرا می شد، آن 
وقت چرخش چرخ این صنعت صرفا به معجزه وابسته می شد. خودروسازی به صنعتی نمایشی 
بدل شده که با وجود زیانی که شمردن صفرهای آن هم خارج از توان است، برای حفظ ظاهر 
مدام تامين ارز و وام می شود و مسئولان می گویند چه زمانی، چه خودرویی را بفروشند، حتی 
اگر اس��تاندارد، آن خودرو را خط خارج کرده باش��د و نكته عجيب تر آن است که مسئولانی که 
دس��تور می دهند، پای پيامدهای دستوراتشان نمی ایستند و در مواقع بروز مشكل، خودروساز 

موظف به رویارویی با آن است.
تناقضات�عجیب��

کارش��ناس حوزه خودرو در ادامه گفت: ده سالی اس��ت ایران خودرو در همایش صد شرکت 
برتر کش��ور، هر سال جایزه بيشترین نيروی انس��انی را دریافت می کند، در حالی که برای این 
مسئله باید عارضه یابی شود و راندمان آن در برابر این حجم از نيروی انسانی سنجيده شود که 
آیا با این حجم نيروی کار، راندمان مثبتی برای کشور ایجاد کرده اند یا صرفا برای ایجاد رضایت 

عمومی بر پایه ای نادرست شكل گرفته است؟
وی با اش��اره به اینكه صنعت خودرو ما بدون زیربنای اس��تراتژیک و کارآمد با هزینه بالای 
توليد و اس��تراتژی هایی اس��ت که با هر وزی��ر و مدیر کاملا تغيير می کن��د، افزود: این صنعت 
به خودی خود مملو از مش��كل اس��تراتژیک و بدون برنامه ریزی کوتاه مدت اس��ت، چه برسد به 
برنامه بلندمدت. حال به این فرمول مملو از مش��كل، ورود دس��توری دولت برای حفظ رضایت 
عمومی را هم اضافه کنيد تا نتيجه آن زیانی شود که باید تا ابد با همين اوضاع آن را به دوش 
بكش��يم و تنها راه حل آن، افزایش نرخ خودروها به صورت مقطعی و تعدیل نس��بی این زیان و 
دوباره اجرای تمام دس��تورات از اول و تكرار افزایش زیان انباش��ته است. در نهایت اصلاح این 

مسير باید از یک جا رقم بخورد.
نگاه�دور�از�واقعیت��

برخورداری ادامه داد: واقعيت صنعت خودرو ما نياز به توليد همان پژو پارس ۲۳ سال پيش 
اس��ت؛ این خودرو طی س��ال گذش��ته بيش از نيمی از توليدات بزرگ ترین خودروساز ایران را 
در اختيار داشته، اما در نمایشگاه های شعاری مسئولان برای صنعت خودرو به روزترین خودرو 
برق��ی چينی، موتورهای جدید کم مصرف و... به نمای��ش درمی آید، درحالی که واقعيت صنعت 
 چيز دیگری را نشان می دهد و هنوز آماده پذیرش این نگاه آرمانگرایانه دولتی ها به حوزه خودرو 

نيست.
وی درباره راهكارهای کمک به صنعت خودرو با اشاره به اینكه بررسی تاریخ همواره راه حل را 
پيش روی ما قرار می دهد، گفت: صنعت خودرو ما در دوره هایی که با خودروسازان بزرگ جهان 
همكاری داش��ت، بهترین روزهایش را می گذراند. هم نيروی انس��انی، خودروس��ازی به معنای 
واقع��ی با روش ه��ای عملگرا را می آموخت و هم خودروهایمان براس��اس اس��تاندارد جهانی و 
معتبر به توليد می رس��يد؛ مش��تری نيز به مراتب بيش��تر از توليدات داخل��ی، از آن خودروها 

رضایت داشتند.
صنع��ت خودرو ما حتی زمانی که به حضور مستش��اران معتبر اطمينان کرد، موفق به انجام 
پروژه های خودرو بومی موفقی شد. با این حال، اگر گلایه از خروج خودروسازان و قابل اطمينان 
نبودن این راه است، باید به دنبال ایجاد اطمينان برای سرمایه گذاری در ایران برویم که نيازمند 
تحول سياسی و اقتصادی است تا خودروسازان بزرگ جهانی، یكی پس از دیگری، پروژه تبدیل 
ایران به هاب خودروسازی منطقه را رد نكنند و اگر قرار به حضورشان باشد، جاذبه هایی ایجاد 

کنيم که به شراکت با خودروسازان ایرانی روی بياورند.
امپراتوری�خودروسازی�چین،�از�مونتاژ�شروع�شد��

کارش��ناس حوزه خودرو همچنين اظهار کرد: صنعت خودرو چين با مونتاژ صرف محصولات 
خودروسازان معتبر، مسيرش را آغاز و به مرور قطعات و قوای محرکه تاریخ مصرف گذشته آنها 
را توليد کرد و با ایجاد بازاری بزرگ و قدرتمند در خود چين، آن چنان خودروس��ازان بزرگ را 
در این بازار غرق کرد که وقتی خودروسازان بزرگ تصميم به ادامه فعاليت گرفتند به آنها گفت 
که باید شراکت مسائل و حتی کمتر با خودروسازان چينی داشته باشند. مطمئن باشيد در گام 
بعدی، همان خودروسازان بزرگ نيز پس از رشد کافی خودروسازان چينی، جایی در امپراتوری 
خودروسازی چين نخواهند داشت. ما نمی گویيم دقيقا راه چين را برویم و تلاش کنيم از چين 

جلو بزنيم، اما راه ترکيه و موفقيت هایش که بيخ گوشمان کاملا قابل مشاهده است!
برخورداری اصلاح ساختار صنعت خودرو کشورمان را در گام نخست از مسير خصوصی سازی 
دانست در پایان گفت: اصلاح ساختار صنعت خودرو از خروج دولت از تصميم گيری ها می گذرد.

 در گام بعد اگر ش��رایط سياسی و اقتصادی کلان کش��ور، مسير سرمایه گذاری عموم مردم 
ناش��ی از مشكلات نرخ ارز و کاهش نرخ ریال را از بازار خودرو دور نكند و روش های جایگزین 
یا کاهنده، فش��ار روی بازار خودرو ایجاد نكنند، همچنان نگاه سرمایه ای بازار خودرو را ملتهب 
می کند. در حقيقت دولت به وظيفه اصلی برای تامين فضای ایده آل فعاليت بنگاه های اقتصادی 
را باید ایفا کند و از تفكر کسب قدرت و درآمد از صنعت خودرو فاصله بگيرد تا خودروسازان از 
مس��ير مونتاژ یا مراکز تحقيق و توسعه در راستای حفظ منافع مالكان یا سهامدارانشان به نياز 

بازار خودرو کشور و حتی بازارهای منطقه پاسخ دهند. 
خودروس��ازان خصوصی متش��كل از مدیرانی هس��تند که روزگاری در همين خودروس��ازان 
دولت��ی فعاليت می کردند، اما نتيجه عملكردش��ان در یک خودروس��از خصوص��ی در قياس با 
خودروس��ازان دولتی، کاملا مش��هود است و این مس��ئله بيانگر این واقعيت است که مشكل از 
نيروی انس��انی یا مدیران و تصميم گيران خودرویی نيس��ت، بلكه بستر، باید به درستی و با نگاه 
ميان مدت و بلندمدت اصلاح ش��ود و طرح های ارائه ش��ود که مسير صنعت خودرو را تغييرات 

وزرا، روسای جمهور و مدیران خودروسازی دولتی مصون کند.
سخن�پایانی��

بنابراین گزارش، کارشناسان معتقدند بی ثباتی در اقتصادسياسی و اصرار بر اجرای تصميمات 
اشتباه، تيشه به ریشه صنعت خودرو زده و اگر به دنبال نجات این صنعت هستيم 
تا دیر نش��ده باید اصلاح بنيادین آن را آغاز کنيم تا در یک بازه زمانی دست کم 
ده ساله بتوانيم آثار مثبت چنين نگاهی را بر بازار و صنعت خودرو کشور ببينيم.
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سمت وس�وی سیاس�تگذاری ها و رفتارهای دولت در اقتصاد، همواره محل نزاع بخش خصوصی واقعی با دولت بوده اس�ت. باید 
در نظر داش�ت که سیاس�ت های اجرایی ناشی از رویکرد نظری اقتصادی دولت و نیز میزان هماهنگی و کارآمدی در اجرای همان 
برنامه ه�ا بر فضای کس�ب وکار و نی�ز هزینه های بنگاه های کوچک و بزرگ تاثیر مس�تقیم می گذارد. مهم ترین مس�ئولیت دولت 
برای رونق بخش�یدن به بخش معدن، سیاس�ت گذاری درست برمبنای اصول مدیریتی، تضمین س�رمایه گذاری ایمن و تخصیص 
مشوق هایی برای فعالان این بخش است و مهم ترین وظیفه نهاد قانون گذار، بسترسازی و کمک به رشد و توسعه این حوزه است. 
بنابراین برای پیشرفت و توسعه بخش معدن تلاش هردو بخش ضروری است تا این ظرفیت مهم که یکی از پیشران های اصلی و 
اثرگذار در اقتصاد کشور است و بی شک بهترین جایگزین برای درآمدهای نفتی به شمار می رود، بتواند به ریل توسعه برگردد، از 
آنجایی که در سال های اخیر اهمیت بخش معدن بر همگان اثبات شده است، انتظار می رود بخش حکمرانی که مسئولیت هدایت 

این بخش را برعهده دارد، وظایف خود را جدی تر انجام دهد تا اهداف موردنظر در برنامه هفتم توسعه قابل دسترسی باشد.

ایران کش��وری معدنی اس��ت و معدن در ایران یک مزیت محسوب می شود، در این حوزه 
معادن ایران هم مزیت نس��بی و هم مزیت رقابتی در مقایس��ه با دیگر کشورها دارند، فعالان 
بخ��ش مع��دن بر این باورند که با توجه به امتيازات عمده   ای که کش��ور در خصوص معادن 

داراست به همان نسبت در این زمينه توسعه پيدا نكرده و در محاق مانده است.
موضوعی که همگان به آن اذعان دارند این اس��ت که ایران، کش��وری اس��ت که شرایط و 
مزیت معدن و معدن   داری  آن بس��يار اس��ت. از سوی دیگر اقليمی که با یک درصد جمعيت 
دنيا یا یک درصد مساحت خشكی   های دنيا ۷ درصد از ذخایر معدنی جهان را دارد، شایسته   تر 
آن است که در زمينه مدیریت کلان بخش معادن آن کارهای بزرگی صورت گيرد نه اینكه 
بخش معدن تبدیل به تكه   های از هم گسيخته   ای شود که هر سازمان دولتی یا هر مجموعه ای 

به صورت جداگانه با انگيزه   های بنگاهی بخواهند روی آن کار کنند.
به��زاد رحيمی عضو کميس��يون صنای��ع و معادن مجلس در خصوص از هم گس��يختگی 
بخش معادن می   گوید: در این باره یک جا مش��اهده می ش��ود که در موضوع معادن سازمان 
زمين   شناس��ی کار می کند، جایی دیگر ایميدرو  ورود پيدا می کند، در جای بعدی س��ازمان 
انرژی اتمی کار می کند، یک جا شرکت های خصوصی وارد می   شوند، نيروهای مسلح، وزارت 

نفت و شرکت ملی گاز کار می کنند و این زنجيره به همين شكل امتداد می   یابد.
رحيمی با اش��اره به اینكه این رویه درخور ش��رایط معدنی کش��ور نيست. می   گوید: کمتر 
دیده شده اس��ت که یک سياس��ت کلان کلی در بخش معدن در جهت حفظ و توسعه   معدن 
ش��كل بگيرد، البته به ش��رطی که از این ش��رایط و منافعی که معادن ایجاد می کنند، هم 
معدن   دار و هم بهره   بردار و در عين حال کل ملت و کشور منتفع شوند! اساسا هر رویه، روند، 
فع��ل و کار مثبت��ی هم که تا به حال انجام ش��ده به دليل تک   مدیریت   ها یا تک   تصميم   هایی 
بوده که در یک مقطعی انجام شده است، بعد از آن هم برای ادامه    این روند متاسفانه سياست 
ادامه   داری ش��كل نگرفته اس��ت. به همين دليل مدام گرفتار سخت   گيری و تساهل شده ایم 
که در موضوع اعطای مجوزها یا در اعداد و ارقام برای افزایش توليد انواع و اقسام محصولات 

معدنی ما پيش می   آید.
وی افزود: توسعه صنایع معدنی یا بحث اکتشاف در کشور متاسفانه به هيچ عنوان یكپارچه 
نيس��ت. از دید معدن   کارها، کارهای اکتش��افی که در بنگاه ها انجام می گيرد را نمی ش��ود به 
حساب وظيفه   اکتشافی کلان گذاشت. باید بپذیریم که  به کار کلان اکتشافی در کشور نياز 
داریم. اینكه من در معدن خودم دنبال س��نگ آهن هس��تم، این رقم جزو آمار اکتشاف ملی 
محسوب نمی شود. در واقع این موضوع مهم است که بدانيم ما به اکتشاف ملی نياز داریم.

تصمیمات�خلق���الساعه�به�بهانه����تنظیم�بازار��
نماینده مردم س��قز در مجلس یازدهم در ارتباط با تصميمات اتخاذ ش��ده   کلی در حوزه 
معادن می   گوید: ما با تصميماتی از س��وی مس��وولان و با یكسری سياست   هایی طی ساليان 
گذش��ته )ای��ن اصلا ربطی به امس��ال و اکنون ندارد( در ارتب��اط بوده   ایم که 
همه این تصميمات مُس��كن بودند و درواقع مس��كن   های زودگذری بودند که 
در ش��عار و س��رتيتر تمامی این سياس��ت   ها هم نام »تنظيم    بازار« به چش��م 

می   خورد؛ به این معنا که هر کس��ی می   آمده 
راجع به مع��دن صحبت می   کرده، فقط یک 
موضوع در ذهن��ش بوده که ما آمده   ایم بازار 
را تنظي��م کنيم! قيمت ه��ا را متعادل کنيم! 
یا می   خواهيم مواد اوليه   صنایع   مان را تامين 
کنيم. این بخش��ی از کارهای کلانی اس��ت 
ک��ه در بخش معدن باید انج��ام گيرد. ما به 
بهان��ه اینكه می   خواهيم بازار را تنظيم کنيم، 
قيمت ها را برای ب��ازار تعيين کردیم. قيمت 
دستوری باعث شده که نيروی سرمایه گذاری 
از بخ��ش معدن فرار کن��د. خيلی از معادنی 
که می توانس��تند فعال ش��وند، فعال نشدند 
یا ميزان ظرفيت های کاری و توليدش��ان به 

مرات��ب پایين   تر از ظرفيت اس��می آن معادن 
باشد. امنيت سرمایه گذاری در بخش معدن در کشور از بين رفته است.

در واقع به همين دليل است که به این فكر می   کنيم که »چطور می شود یک نسخه   کلان 
را برای همه معادن در کش��ور ارائه کرد طوری که معدن   کار، مكتش��ف، بهره بردار، صاحبان 
کارخانه ه��ای صنای��ع معدنی و حتی بازار مصرف )عرضه و تقاضا( همه احس��اس اطمينان 
کنند؟« معتقدم پاسخ به این سوال این گونه باید باشد: »بخش معدن ما یک متولی خيلی 

محكم، قدرتمند و دانا می   خواهد که بتواند یكپارچه مدیریت کند.«
رحيم��ی ادامه می دهد: به همين دليل اس��ت که پيش��نهاد ما ب��رای این موضوع در این 
روزهایی که این مباحث خيلی داغ اس��ت، این اس��ت که اصلا به این سمت برویم که بيایيم 
معدن را از این قضيه جدا کنيم. اتفاقا در سه مقوله   معدن، صنعت و تجارت تنها بخشی که 
هميشه مورد اجحاف قرار گرفته و در هاله   پنهانی بوده، متاسفانه بخش معدن بوده است. در 
حال حاضر چند وزارتخانه درگير بخش معدن هستند، شما تنها وزارت صمت را می بينيد در 
صورت��ی ک��ه وزارت اقتصاد و حتی کار و تامين اجتماعی هم در این قضيه فعاليت می کنند. 
هم مباحث گمرکی را پيگيری می کنند که خيلی در مباحث معدنی تاثيرگذار است؛ روی 
بخ��ش ص��ادرات کار می کنن��د، وزارت صمت ک��ه متولی اول معادن و یك��ی از بزرگ ترین 
سهامدارها در بخش معدن کاری در کشور است، وزارت کار و تامين اجتماعی هم در بحث 
معادن فعال اس��ت که بالاخره در همه   عرصه   های این حوزه حضور داش��ته و مدیر دارند و 

سياستگذاری هم می کنند.
وی افزود: اینكه ما چطور می توانيم همه اینها را سروسامان بدهيم، خودش سوال بزرگی 
اس��ت که اتفاقا می ارزد هر چه زودتر تعيين تكليف ش��ود. مجلس ش��ورای اسلامی روی این 
موضوع تمرکز کند تا یک بار برای هميش��ه بخش معدن را بتوانيم نجات دهيم.به ش��خصه 
احساسم این است که هویت معدن در کشور متاسفانه خدشه   دار شده و آن استقلال و هویتی 

ایس�تاده در غب�ار
صمت�سیاست�گذاری�در�معدن�و�صنایع�معدنی�را�بررسی�کرد:

بهزاد رحیمی
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که این بخش در سال های گذشته داشته، از بين رفته است. در حال حاضر خيلی از عزیزان 
ما بدون اینكه متوجه ش��وند، هویتی برای بخش معدن قائل نيس��تند و درنهایت به عنوان 
زیرمجموعه   ای از بخش صنعت از آن اسم می   برند! و این درخور بخش معدن کشور نيست.

رحيم��ی در پاس��خ به این س��وال که معضل هایی ک��ه معادن با آن دس��ت و پنجه نرم 
می کنند، بيشتر مربوط به چه بخش هایی می شود؟ تامين مالی است؟ ماشين آلات است؟ 
قوانين خلق   الساعه است یا دیگر بخش ها؟ گفت: یكسری قوانين و بخشنامه ها وجود دارد، 
مثلا بحث حقوق دولتی را در نظر بگيرید، هر س��ال به صورت بی   رویه ای از س��مت مجلس 
پيشنهادهای بسيار عجيبی را به عنوان سهم حقوق دولتی معادن در بودجه مطرح می کنند 
که اصلا به هيچ عنوان با شرایط واقعی معادن همخوانی ندارد. آنگاه هنوز به اعتراض این 
موضوع رسيدگی    نشده، رقم دو برابری یا چهار برابری برای سال آینده را مطرح می کنند! 
هنوز به اعتراض آن رس��يدگی نش��ده، دوباره یک عدد چهار برابری برای س��ه سال بعدش 
مطرح می کنند! این نش��ان می دهد که دوس��تان ما گویا خيلی در داستان های واقعی کف 

معدن نيستند. الان حقوق دولتی یكی از داستان   هایی است که قطعا باعث آزار می شود.
وی در پاس��خ به این س��وال که بحث حقوق دولتی را تشریح کنيد که اصلا بر چه اساس 
و مفهومی محاس��به می ش��ود ادامه داد: حقوق دولتی دو بخش دارد؛ یكی  درصد و دیگری 
مبناس��ت. اینه��ا ه��ر دو را دارند تكان می دهند؛ مثلا قيمت کلوخ��ه بر مبنای چه چيزی 
تعيين شود، کلوخه در دل کوه باشد، قيمت  محصول نهایی باشد، محصول نهایی در بازار 
باشد و... مدام آن را تكان می دهند و سعی می کنند که مبنا را بر اساس محصولی بگذارند 
که قيمتش قيمت بالاتری اس��ت و از طرفی هم درصد اس��ت. حالا آن  درصد هم مدام دارد 
افزایش پيدا می کند. ۳  درصد می ش��ود۵ درصد، یا ۵ درصد می ش��ود۷ درصد و مدام عدد 
به سمت بالا ميل می کند. تا جایی پيشروی کرده است که درنهایت حقوق دولتی اکنون 

تبدیل به یک معضل شده است.
مث��لا موضوعات��ی مثل آن ۵ درصد را مطرح می کنند که معادنی مثل چادرملو و گل   گهر 
علاوه    بر همه   پرداختی   هایی که الان داشتند، باید ۵ درصد قيمت محصولی را که در بيرون 
ارائه می دهند در حق دولت پرداخت کنند!  این عدد آنقدر بالا اس��ت که تمام طرح   های 
حال و آینده و توس��عه و ... این ش��رکت ها را به هم می ریزد. کس��ی که دارد اینها را طراحی 
می کند )فارغ از اینكه چه  انگيزه ای دارد؛ شاید واقعا انگيزه اش تامين مالی برای دولت است 
و می   خواهد کمک حال دولت برای بحث درآمدی   اش باش��د(، ببينيد اصلا در محاس��بات 
می گنج��د ی��ا نه؟! ما که نمی توانيم چ��ون خودمان اضطرار داری��م، راجع به موضوعات و 

فرمول   هایی صحبت کنيم که در این داستان عقلانی نيست.
فشار�به�معادن�به�دلیل�کسری�بودجه��

وی در پاسخ به این سوال که آیا می توان گفت کسری بودجه    را از این طریق می   خواهند 
تامين کنند؟ می گوید: تا به حال چه کسی آمده بررسی کند بخشنامه ها و دستورالعمل   هایی 
که ظرف دو س��ه س��ال گذشته در بخش معدن )یا مجلسی ها تحميل کردند یا خود دولت 
گرفته( صادر ش��ده نتایجش چه بوده! باید هم آثار مثبت و هم منفی   اش بررس��ی ش��ود تا 
ببينيم بازخورد آن در وضعيت اقتصاد کش��ور و در بازار چه بوده اس��ت. کس��ی متاس��فانه 
مراجعه نمی   کند؛ یعنی دس��تور را می دهند ولی اینكه چه نتيجه ای دارد را کس��ی حاضر 
نيست مسووليتش را به عهده بگيرد. مباحثی مثل صادرات نيز قطعا در این قضيه می تواند 
تاثيرگذار باشد. تكليف صادرات برای مواد معدنی باید مشخص شود که آیا می   خواهيم یا 
نمی خواهيم. بخش��ی از مواد معدنی ما فعلا در ش��رایطی است که اتفاقا صادرات به نفعش 
اس��ت و باید صادر بش��ود. بخش دیگرش اصلا نه صادر می شود و نه بازار داخل نيازمند آن 

است. بعد یا محدود می کنند یا می گویند که صادر نشود یا می گویند صادر کنيد با شرایطی 
که آن شرایط، خودش عبور از هفت خوان رستم است.

حال به بخش فولاد ورود کنيم؛ بخش فولاد لكوموتيوی است که به طور مثال سنگ   آهن، 
معادن س��نگ آهن و صنایع معدنی فولادی را به دنبال خود می   کش��د. این داس��تان دلار 
۲۸هزار و پانصدی زمانی که دلار نزدیک به ۵۰ هزار تومان است، چه موضوعی است؟ یعنی 
فرض بفرمایيد یک نفر بياید از کوه ش��روع کند س��نگ آهن توليد کند، کنسانتره، گندله، 
آهن اس��فنجی، ش��مش و ... تا به نقطه   آخر برس��د و بعد از این همه هزینه، برود به نصف 

قيمت ارز به دولت بدهد؟
این چه روشی است که ابتدا می   گویند که خيالتان راحت باشد و بعد می   روند پشت پرده 
توافقی بر مبنای رقمی بيشتر می کنند. چرا مردم را مجبور می کنيد که بروند کار مجرمانه 
انجام دهند؟! قانون غلط می تواند توليدکننده معضلات زنجيره   ای باشد. دلار ۴۲۰۰ تومانی 

را ایراد گرفتيد، حالا همان دلار ۴۲۰۰ تومانی را با یک عدد خيلی بالاتر زنده کردید!
رحيمی در پاس��خ به این س��وال که ما به مشكلات فنی نمی   رسيم؛ یعنی مشكلات فنی 
معادن س��ر جای خود هست ، قوانين خلق الس��اعه هم اضافه می شود می   گوید: این مساله 
صحت دارد. اما موضوع بعدی ذهنيت است؛ این ذهنيت، ذهنيت حمایت و توسعه نيست. 
ذهنيت این اس��ت که چيزی که من فكر می   کنم صحيح اس��ت؛ یعنی ش��اید اجبار باعث 
ش��ده ک��ه مس��وولان عزیز ما این کار را انج��ام دهند. آنها فقط دارند شناس��ایی می کنند 
ک��ه چه صنف   های��ی، چه بنگاه   هایی و چه توليدی   هایی )فرقی نمی کند( دارند در کش��ور 
پول درمی   آورند، بروند سراغش��ان و بگویند فعلا س��هم دولت را از این پول بدهيد. اینكه 
 با گرفتن این س��هم چه بلایی  برس��ر آن واحد ممكن اس��ت بياید، چندان برایش��ان مهم

 نيست. 
به عنوان مثال بخشنامه هایی که صادر می شود شاید مثلا ۸۰ درصد آنها دستورالعمل   ها 
و مبانی جدید برای گرفتن یک مبلغ جدید از این سيستم است. کدام یک از آن بخشنامه   ها 
حمایتی اس��ت؟! بحث واردات ماشين   آلات و تعمير ماشين آلات را چه کسی پيگيری کرد 
که به نتيجه ای برس��د؟در موضوع مزایده   معادن مباحث  بس��ياری مطرح شد. حرف اول و 
آخر این اس��ت که بخش خصوصی یعنی مردم/ ملت. ملت که غریبه نيس��تند. ملت از شما 
در معدن که انفال محس��وب می   ش��وند، محق   تر هستند. چرا اینها به عنوان مصرف کننده، 
استفاده کننده یا بهره بردار، درجه سه محسوب می   شوند؟ چرا هر معدنی که اميدی به آن 
نيست برای بخش خصوصی است؟ چرا همه معادنی که اميدبخش و کلان و بزرگ هستند، 
   برای شرکت های دولتی و خصولتی است؟ این موضوع یک بار باید حل شود. ۶هزار معدن 
را می   خواهيد به مزایده بگذارید! ۴هزارتای آن که اصلا پوچ است. من راهكار را خدمتتان 
عرض کردم. ش��ما هم کمک بكنيد. لازم اس��ت از سمت رسانه و بخش معدن اعلام بشود 
ک��ه ما اصلا نخواس��تيم. آن صنع��ت و تجارت با همدیگر خواهر و برادر ش��دند و خواهر و 

برادری   شان هم سر جای خودش. معدن را از این ورطه بيرون بكشيد.
وی در پاسخ به اینكه آیا حرف شما استقلال معادن است، ادامه داد: بله استقلال معادن، 
وزارت معدن و زمين   شناس��ی یا وزارت معادن و علوم زمين. معدن و علوم زمين شناس��ی. 
الان هر کسی دارد در گوشه   ای از بخش معدن و زمين   شناسی کار می کند. انرژی اتمی از 
یک طرف، ش��رکت نفت از یک طرف، ش��رکت گاز از یک طرف، سازمان آب و وزارت نيرو 
از ی��ک طرف، نيروهای مس��لح از یک طرف، بنگاه های معدن��ی از یک طرف، فولادی   ها و 
کارخانه   های فولادی از یک طرف، شرکت مس از یک طرف، بعد می   گویيم که کار اکتشاف 

ملی در کشور انجام نشده است.
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در ی�ک دهه اخیر بخ�ش معدن با چالش های متعددی دس�ت و پنچ�ه نرم می کند. 
چالش هایی که اثر مس�تقیمی بر سرمایه گذاری در این بخش گذاشته است. چالش های 

که کماکان ادامه دارد.
 چن�دی پیش کارشناس�ان، قوانین و مق�ررات، نبود یک راهبرد طولانی و مش�خص 
معدن�ی، س�وءمدیریت، معض�لات محیط زیس�تی، مش�کلات بین المللی و مش�کلات 
مع�دن      داران را مهمترین چالش�های بخش معدن اعلام کردند. برهمین اس�اس از نگاه 
کارشناس�ان تغییرات سیاس�تی درس�ت و اصولی، مصوب کردن راهب�رد معدنی، رفع 
ناهماهنگ�ی با قوانین بالادس�تی و رفع تداخلات قانونی بی�ش از ۷۰  درصد چالش های 

بخش معدن برطرف خواهد کرد.

به تعبير دیگر، می توان تحریم و آس��يب های ناش��ی از آن را به عنوان یک واقعيت ثابت 
در کس��ب وکار پذیرفت و بر اس��اس آن برنامه ریزی کرد ولی عدم ثبات مقررات داخلی 
و تصميمات خلق الس��اعه، ام��كان برنامه ریزی به عنوان مهم ترین ابزار س��رمایه گذار در 

مدیریت مجموعه خود را سلب کرده است.
روندی که از نگاه کارشناسان متوقف نشود، می تواند بخش قابل توجهی از درآمد      های 
ارزی کش��ور را  تحت تاثير قرار دهد. این بخش می تواند ۶۰ درصد از درآمدهای حاصل 

از فروش نفت را پوشش دهد.
 از طرفی، با فرآوری نهایی مواد معدنی می تواند به طور متوسط ارزش      افزوده      ای بالغ       بر 
۱۰ برابر ارزش خام مواد معدنی ایجاد کند.سالی که به آخرین ماه آن نزدیک می شویم، 
سالی پرچالش برای معدن و صنایع معدنی بود. از افزایش حقوق و دستمزد نيروی انسانی 
و قيمت گذاری برای حمل بار گرفته تا گلایه های هميشگی درباره افزایش حقوق دولتی، 
کمبود ماشين آلات و تجهيزات، فرسودگی و ناکارآمدی زیرساخت ها، قطع برق و گاز و...

بارها گفته شد و جواب قانع کننده ای هم نيافت. در همين راستا گفت وگویی با حجت الله 
فيروزی عضو کميسيون صنایع و معادن مجلس یازدهم داشتيم که در ادامه می خوانيد.

در ابت��دا وضعي��ت معدن و صنایع معدنی در س��ال جاری را تش��ریح کنيد و از چالش 
های پيش روی آن بگویيد.

کشور ما ظرفيت زیادی در بخش معدن دارد، اما تا امروز نگاه خوبی به این بخش نشده 
است. اگر تا دیروز ثروت اصلی کشور نفت بود، امروزه این حقيقت آشكار شده است که 

ثروت عظيم دیگری به نام معدن در اختيار داریم.
 خوش��بختانه با مش��خص شدن تحریم گریزی و نقش��ی که معدن در بخش توليد ایفا 
می کند، این بخش موردتوجه بيش��تری قرار گرفته اس��ت، ام��ا نباید توجه ها مقطعی و 

موقتی باشد و آن را به چشم منبعی درآمدی کوتاه مدت در نظر گرفت.
برای بهره برداری از بخش معدن، باید نگاهی بلندمدت داشته باشيم و روی این دارایی 
سرش��ار کشور سرمایه گذاری بيشتری انجام دهيم. ایران در زمينه برخورداری از ذخایر 
معدنی جزو ۱۰ کش��ور برتر دنيا به ش��مار می رود، اما همان طور بارها و بارها اش��اره  شده 

که در زمينه اکتشاف بسيار ضعيف بوده ایم که علت عمده آن ضعف تكنولوژی است.
متخصصان ما در حوزه اکتش��اف بس��يار توانمند هستند و به جرأت می توان گفت، در 
این زمينه در جهان حرفی برای گفتن داریم، اما متاسفانه تا ابزاری وجود نداشته باشد، 
نمی توان کاری کرد. در مناطقی هم که اکتش��افات خوبی انجام گرفته اس��ت، در زمينه 
استخراج، فعاليت قابل قبولی انجام نشده که باز هم علت اصلی، ضعف امكانات، تكنولوژی 

و زیرساخت است.
مش��كل دیگری که امس��ال همچنان با آن دست به گریبان بودیم، کمبود 
تجهيزات اس��ت. تجهيزات و ماش��ين آلاتی که ما در معادن به کار می بریم، 
کاملا مس��تهلک هس��تند، در نتيجه هزینه سرباری ایجاد می کنند. ضعف 

زیرس��اخت ها از جمل��ه ج��اده و مس��ير 
دسترس��ی، چالش دیگر معدنكاری است. 
معمولا معادن در کنار جاده ها نيستند و در 
مناطقی دورافتاده واقع  ش��ده اند، بنابراین 
توس��عه جاده ه��ا از ضروری��ات معدنكاری 

است.
کمبود انرژی هم به یكی از مشكلات حاد 
فعاليت های صنعتی و معدنی تبدیل  ش��ده 
اس��ت. در تابستان گذشته مراکز صنعتی با 
مشكل قطع برق رو به رو بودند که بيش از 
یک ماه و نيم طول کشيد و در زمستان هم 
که با قطع گاز مواجه شده اند و به این ترتيب 
ن��رخ م��واد اوليه از محصول گران تر ش��ده 

اس��ت. یكی دیگر از آسيب های جدی که حوزه 
معدن با آن روبه رو ش��ده، این اس��ت که متخصصان کش��ورمان به دليل مشكلات فوق، 
رغبت��ی ب��ه فعاليت در این حوزه ندارند و به راحتی این حوزه نيروهای توانمند خود را از 

دست می دهد.
همگ��ی ما به این مش��كلات واقف هس��تيم و از اتفاق راه حل آن را ه��م می دانيم، اما 
متاس��فانه برنامه و اراده ای برای برون رفت از این بن بس��ت ها وجود ندارد. مدیران هر روز 
طرح و برنامه ای ارائه می کنند و قول می دهند که مش��كلات را برطرف کنند، اما هنوز 

زمان عملی کردن قول ها نرسيده است.
راه�کاری�ه�ای�جنابعالی�برای�رفع�چالش�های�ی�که�در�حوزه�معدن���

مطرح�کردید،��چیست�؟
مواد معدنی به عنوان س��رمایه های ملی هر کش��ور به حس��اب می آید و تا زمانی که 
اس��تخراج و تبدیل آن به محصول با ارزش افزوده بالاتر به نحو احس��ن صورت پذیرد و 
جهت توليد ماده معدنی مش��كلات و معضلات رخنمون نداش��ته باشد می توان گفت که 
این راه بدون ایجاد چالش به کار خود ادامه داده اس��ت. هرگاه بر س��ر این راه مش��كلاتی 

پدید آید و باعث کندی حرکت شود چالش ها کم کم بروز می کنند.
شاید وقتی سخن از چالش های معدنكاری پيش می آید همگان پيكان اتهام را بسوی 
دول��ت می گيرن��د اما باید گفت در حال��ت کلی علل ایجاد چالش عوامل بيرونی و درونی 

است.
عوامل بيرونی شرایط و مقتضياتی است که نظام اقتصادی و سياسی جهان و مقتضيات 
آسمانی و الهی به ما تحميل می کند مانند افزایش یا کاهش قيمت جهانی مواد معدنی 
یا تغيير در وضعيت توليد و مصرف مواد معدنی در جهان و یا نوع ذخایر و ميزان آن در 

تم�ایل به ت�کرار
صمت�چالش�های�معدن�وصنایع�معدنی�در�یک�سال�اخیر�را�بررسی�کرد:

حجت الله فیروزی
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کشور و شرایط زمين شناسی و ژئوپلتيكی، که برای اکثر توليدکنندگان مواد معدنی در 
جهان مشترک بوده و هر کدام به نسبت خاصی از آن متضرر یا بهره مند می  شوند.  از سوی 
دیگر عوامل داخلی را می توان به نظام حاکم )دولت( و جامعه صنفی معدنكاری نس��بت 
داد. کش��ورهای پيشرفته دنيا اش��تباهات معدنكاری را باعث ایجاد چالش هایی می دانند 
که از س��وی معدنكاران بروز کرده و هر یک به نس��بت ایجاد اشتباه بزرگتر، بازخوردهای 

چالش برانگيز بيشتری را متوجه خواهند بود.
 یعن��ی اگ��ر در راه رس��يدن ب��ه محصول ب��ا ارزش افزوده بالا عدم دقت و اش��تباهات 
معدن��كاران و جامعه معدنی زیاد گ��ردد چالش های معدنكاری نيز رخنمون پيدا کرده و 
موجب بروز مشكلاتی خواهد شد.  امروزه شرکت های بزرگ معدنكاری در جهان به دنبال 
راه حل های فنی و اقتصادی  ای هستند که بتواند با چالش های بيرونی درونی مقابله کرده 

و بابت این موضوع سرمایه گذاری های زیادی هم انجام می دهند.
چالش�های�معدنکاری�در�ایران�داخلی�است�یا�جهانی؟��

در حالت کلی برای جامعه معدنی ایران می توان سر نخ علل ایجاد چالش را در عوامل 
درونی یعنی بخش دولت و بخش معدنكاری دانست چراکه چالش های بيرونی برای کل 
جامعه معدنكاری جهان ایجاد می ش��ود و ما در تغيير آن نمی توانيم نقش زیادی داش��ته 
باش��يم بنابراین اگر بتوانيم چالش های ایجاد ش��ده توس��ط عوامل درونی را مدیریت و 
تصحي��ح نمائي��م، می توان گفت در مرحله بعد می تواني��م در تغيير وضعيت چالش های 

بيرونی هم نقش داشته باشيم.
در�س�ال��های�اخیر�سیاستگذاران�بر�رش�د�تولید�فولاد�تاکید�کرده�اند،���

نظر�شما�در�مورد�رشد�تولید�فولاد�چیست؟
بزرگ ترین دغدغه سياس��ت گذاران ما همواره افزایش ميزان توليد فولاد بوده اس��ت، 
زیرا این محصول محور توسعه به شمار می رود، یعنی در هر جایی و هر صنعتی از صنایع 
ساختمان گرفته تا توليدات دیگر، نخستين چيزی که نياز دارد محصولات زنجيره آهن 
و فولاد اس��ت.  اما به دليل برنامه ریزی های کوتاه مدتی که تا امروز انجام گرفته، فقط به 
انتهای زنجيره توجه ش��ده اس��ت، در حالی  که برای توس��عه این صنعت باید کل زنجيره 

همزمان توسعه پيدا کند.
رشد متوازن، مهم ترین موضوعی است که در هر صنعتی باید موردتوجه قرار گيرد، اما 
همان طور که اش��اره ش��د در این زنجيره، که از سنگ آهن شروع می شود و به کنسانتره، 
گندله و آهن اسفنجی، ذوب و ریخته گری و... می رسد، توازن به هم خورده و به همين دليل 
شبيه بدنی شده است که بخش های گوناگون آن از شكل طبيعی خود خارج  شده اند. برای 
مثال، یک دست بزرگ تر و دست دیگر، کوچک تر و به  طبع این شرایط مشكل آفرین است. 
در رشد متوازن همه بخش ها باید به قدر استعدادشان موردتوجه قرار گيرند و رشد کنند.

در چند سال گذشته به علت بالا بودن نرخ سنگ آهن، اوضاع و شرایط مطلوب بود، اما 
امروز نرخ جهانی سنگ آهن بسيار افت کرده است و قابل مقایسه با فولاد نيست. ازاین رو، 

معدنداران واقعا روزهای سختی را می گذرانند.
 از یک س��و، دول��ت افزایش درآمد فولادی ها را ملاک س��نجش ق��رار می دهد و با این 
تص��ور ک��ه در ابتدای زنجيره هم، وضع به همين منوال اس��ت، حق��وق دولتی معادن را 
چندی��ن برابر می کند و از س��وی دیگ��ر، همه هزینه های این بخ��ش را باید به نرخ دلار 
انجام داد، اما محصول، ریالی به فروش می رسد.به این ترتيب، روشن است که همه معادن 
 کوچ��ک رو ب��ه تعطيل��ی می روند و تا امروز هم، بس��ياری از آنها به این سرنوش��ت دچار 

شده اند.
سوال اینجا است که مگر کشور ما چقدر معدن بزرگ دارد که به راحتی بتوان از معادن 
کوچک چشم پوشی کرد؟ ما باید استراتژی دقيق تری برای معادن کوچک زیر یک ميليون 
تن تعریف کنيم، زیرا با این هزینه ها و این نرخ فروش، نمی توان دوام آورد و سال پيش رو 

سال سختی برای معدنداران خواهد بود.
البته باید به این نكته اش��اره کرد که روند صعودی نرخ ارز می تواند فرصتی برای رش��د 
مع��دن و صنایع معدنی باش��د. به قول معروف، هر جایی ک��ه تهدیدی وجود دارد، حتما 
فرصتی هم هس��ت.بنابراین، نباید از تهدید ترس��يد، بلكه باید فرصت های رشد را در آن 

پيدا کرد.
ب�ا�توج�ه�به�م�واردی�که�مطرح�کردید�ش�رایط�فولادس�ازان،�امس�ال���

چگونه�بوده�است؟
رش��د دلار برای آخر زنجيره بس��يار خوب است و فولادس��ازان از بالاتر رفتن نرخ دلار 
استقبال می کنند، چون بيشتر توليد آنها صادر می شود. البته این فرصت مغتنمی است 

که باید از آن استفاده کرد، اما نكته اینجا است که باید در کنار آن، به بقيه زنجيره، به ویژه 
معادن هم منافعی برسانيم، چون اگر سنگ آهنی نباشد، فولادی هم نيست.

اما�متاس�فانه�هیچ�توجهی�به�رفع�مشکل�معدنداران�نمی�شود�و�آن�طور���
که�باید،�موردحمایت�قرار�نمی�گیرند،�در�عوض�حقوق�دولتی�آنها�چندین�
برابر�رش�د�داشته�اس�ت.باتوجه�به�رش�دی�که�برای�تولید�فولاد�پیش�بینی�
�ش�ده�است،�چاره�ای�جز�افزایش�تولید�سنگ�آهن�نیست.�چرا�فولادسازان�

نباید�در�این�زمینه�ورود�کنند؟
افزایش توليد سنگ آهن یكی از مهم ترین اولویت ها است، اما آیا کسی به این موضوع 
فك��ر کرده که زیرس��اخت های فعلی، جوابگوی افزایش توليد هس��ت ی��ا خير؟ حال که 
ش��رکت های فولادی بزرگ پا به ميدان گذاش��ته اند و اس��تخراج س��نگ آهن را افزایش 

داده اند، مطمئنا در قدم اول با مشكل حمل روبه رو خواهند شد.
گفته�می�ش�ود،�امس�ال�فعالیت�در�زمینه�معدن�رشد�قابل�توجهی�داشته����

است�و�پیش�بینی�می�شود�که�سال�آینده�هم،�این�روند�ادامه�یابد.�نظر�شما�
در�این�باره�چیست؟

همان طور که اش��اره ش��د، باید به این حوزه نگاه استراتژیک و بلندمدت داشته باشيم.  
شاید معدن در ۲ یا ۳ سال اخير رشد قابل توجهی را تجربه کرده و درآمد خوبی به دست 
آورده اس��ت، اما آیا این روند با مش��كلات و کمبودهای موجود، در س��ال های بعدی هم 
ادامه خواهد داشت؟ از سال ۹۵ به این سو، رشد نرخ جهانی سنگ آهن باعث شد، ميل و 
رغبت بخش خصوصی به سرمایه گذاری در این زمينه بيشتر شود، اما امروز که قيمت ها 

افت کرده، سرمایه گذاری هم کاهش  یافته است.
از طرف دیگر، روش هایی که ما برای استخراج به کار می بریم، بسيار سنتی و ناکارآمد 
اس��ت، ام��ا نمی توانيم برای روزآمد ک��ردن فعاليت های خود ماش��ين آلات و تكنولوژی 
 نوی��ن ب��ه کش��ور وارد کنيم، زیرا مانع بزرگ��ی به نام »توليد داخل« س��ر راه قرار گرفته 

است.
این در حالی اس��ت که هم صنعتگر و هم معدندار، مایل به اس��تفاده از توليدات داخلی 
هس��تند، اما کارخانه های ماشين سازی ما نمی توانند دستگاه هایی با مشخصات موردنياز 
توليد کنند، اما متاس��فانه به وزارتخانه اعلام کرده اند که قادر به س��اخت این دس��تگاه ها 

هستند و به این ترتيب جلوی واردات گرفته  شده است.
این مش��كلی بس��يار بزرگ است که زمينه دلس��ردی عميق بخش خصوصی را فراهم 
آورده و واقعيت این است که سرمایه گذاری در حال  حاضر هم وضعيت چندان مناسبی 
ندارد و اگر بخش خصوصی خود را عقب بكش��د، روند س��رمایه گذاری کاهش��ی بيشتری 

پيدا می کند که بسيار نگران کننده است.
ناگفته نماند که یكی از اقدامات خوبی که امس��ال با دس��تور وزیر انجام شد، آزادسازی 
مشروط واردات ماشين آلات بود که اتفاق بسيار مبارکی است، اما به نظر من، باید دامنه 
آن گس��ترده تر ش��ود.البته باید به توليد ملی هم توجه زیادی داشت، اما بهترین محرک 

برای رشد آنها آزادسازی واردات است.
وقت��ی هم��ه بتوانند هرچه می خواهند را چه از بيرون مرزها، چه از داخل کش��ور تهيه 

کنند، رقابتی سالم ایجاد می شود. 
همه جای دنيا کار به همين ترتيب پيش می رود.بخش��ی از تيازهای جامعه جزو کالای 
اساس��ی و پایه ای اس��ت که شرایط مبادله آنها متفاوت با دیگر کالاها است و دولت بر آن 

نظارت دارد.
اما بازار برای دیگر کالاها رقابتی است. ماشين آلات معدنی ما متعلق به ۲۰ سال پيش 
و دس��تگاه هایی از رده خارج اس��ت.اگر واردات تجهيزات و ماشين آلات کاملا آزاد باشد، 
رقابت ایجاد می شود، البته چند سالی، سختی وجود دارد، اما بعد همه چيز بر جای اصلی 

خود قرار خواهد گرفت.
باید این مس��ائل مدیریت ش��وند و اگر بتوان با برنامه ریزی درست، استفاده از نيروهای 
جوان و متخصص، اس��تراتژی های دقيق و اس��تفاده از نظرات تشكل های تخصصی کمی 
از حجم مش��كلات کم کرد، می توان به آینده خوش بين بود، اما در ش��رایط فعلی باوجود 

مشكلات اساسی در زیرساخت ها چشم انداز بلندمدت چندان روشن نيست.
چشم�انداز�سال�آینده�را�چطور�می�بینید؟��

اميدواریم در سال پيش رو، اتفاقات خوبی در زنجيره فولاد بيفتد، اما باید به هوش بود 
که این اتفاقات کوتاه مدت مغرورمان نكند، چون با مش��كلاتی که ذکر آن 

رفت، سال های سختی در پيش خواهيم داشت.
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انقلاب صنعتی چهارم در سال ۲۰۱۱ وقوع خود را نشان داد و حدود ۱۰ سال از عمر آن می گذرد، اما موضوع هوشمندسازی ۲ سال 
است در دنیا بر سر زبان ها افتاده و رشد انفجاری داشته است. با این توصیف، گفته می شود هنوز همه شرکت های بزرگ معدنی دنیا 
قدم در این وادی نگذاش�ته اند و تنها برخی شرکت های بزرگ مانند ریو تینتو، باله، بی اچ پی و... به هوشمندسازی روی آورده اند. اما 
نکته اینجاست که شواهد و قرائن نشان می دهد که سرعت حرکت دنیا به سوی هوشمند بسیار بیشتر از ما است و اگر فکری برای 

جبران کندی حرکت خود نکنیم، دیری نمی گذرد که فاصله ما از آنها به شکل جبران ناپذیری افزایش می یابد.
به باور کارشناسان، این مسیری نیست که یک کشور به تنهایی بتواند طی کند، بنابراین نمی توان گفت تنها با اتکا به توان داخلی 
می توانیم این فاصله را پر کنیم. باید درها باز باشد و مبادله دانش آزاد؛ زیرا نه گفتن به دستاوردهای جدید تکنولوژی، فاصله ما را 
با دنیا روزبه روز بیش�تر می کند. در گزارش امروز ، نظر بهرام ش�کوری، رئیس کمیس�یون معادن و صنایع معدنی اتاق ایران و آیدین 

زینال زاده، کارشناس و فعال معدنی را در زمینه هوشمندسازی و ضرورت های آن می خوانیم.

خودکفایی�در�همه�ابعاد��
بهرام ش��كوری، رئيس کميس��يون معادن و صنایع معدنی اتاق ایران: وقتی در ایران 
زندگی می کنيم، باید یاد بگيریم که با همه کم و کاس��تی ها بس��ازیم و همه مش��كلات 
را خودم��ان از جل��وی پای مان برداریم. درحال حاضر، ص��ادرات و مراودات پولی و بانكی 
به علت تحریم ها با دیگر کش��ورهای دنيا مختل اس��ت. برای همين صادرکنندگان مواد 
معدنی به ناچار برای رد و بدل کردن پول از طریق کشورهای ثالث اقدام می کنند که به 

این ترتيب هزینه تمام شده محصول مان در بازار صادراتی بيشتر می شود.
یعنی باید برای انتقال پول، هزینه اضافی پرداخت کنيم تا تحریم ها را دور بزنيم و در 
نهایت، راهی پيدا کنيم تا هم محصول مان صادر ش��ود و هم بتوانيم مواد اوليه موردنياز 
و ماش��ين آلات را به کش��ور بياوریم و باوجود همه این مش��كلات و نبود ارتباطات مالی، 

ارتباطی نصف و نيمه با دنيا داشته باشيم و به توليد و صادرات خود ادامه دهيم.
خودتحریمی�ها��

در کن��ار این همه دردس��ر خارجی، باید تحریم های داخل��ی را هم دور بزنيم که یكی 
از آنها، محدودیت و کاهش س��رعت اینترنت و ش��بكه های مجازی است که راه ارتباطی 

ما با دنيا هستند.
از وقتی دولت پيام رسان های پرکاربردی مانند واتساپ، تلگرام و...را فيلتر کرده است، 
برای ارتباط با مشتریان چاره ای جز استفاده از فيلترشكن نيست. یعنی باید ضعيف بودن 
اینترنت را تحمل کنيم، محدودیت ها و موانع داخلی را دور بزنيم تا از ساده ترین ابزاری 
که در اختيار قریب به اتفاق مردم دنيا اس��ت، اس��تفاده کنيم و ارتباطات بين المللی مان 

را به هر ترتيبی نگه داریم.
زمانی که اینترنت قطع می ش��د، بس��ياری از فعالان اقتصادی به   ناچار به کش��ورهای 
همس��ایه س��فر می کردند و چند روز می ماندند تا بتوانند ای ميل ها و پيام های خود را در 

کشور دیگری مبادله کنند و پاسخ بدهند و ارتباطات خود را حفظ کنند.
به نظر می رسد، اگر می خواهيم در کشور اتفاقی رخ دهد، برای مثال طبق برنامه هفتم 
توس��عه که برای رش��د اقتصادی در کشور جهت گيری و در حوزه های گوناگون ۸ درصد 
و برای معدن ۱۳ درصد در نظر گرفته ش��ده، اگر قرار اس��ت تا محقق شود، طبيعی است 

که باید اینترنت پرسرعت و امكان ایجاد ارتباط با دنيا برقرار و فيلتر برداشته شود.
از س��وی دیگ��ر، باید ارتب��اط مالی و مراودات اقتصادی را با کش��ورهای گوناگون دنيا 
برق��رار کنيم که دیگر این هزینه های اضافی بر کش��ور تحميل نش��ود. مناس��بات خود 
را اص��لاح و ارتباط��ات مال��ی برقرار و بتواني��م از یافته های جدید اس��تفاده کنيم و اگر 
امروز دنبال هوشمندس��ازی نرویم، حداقل در حوزه معدن و صنایع معدنی از بازار عقب 
می ماني��م و موض��وع این اس��ت که دیگ��ر امكان رقابت با رقبا را از دس��ت 
می دهيم. هوشمندسازی در بستر اینترنت پرسرعت و قوی می تواند اتفاق 
بيفتد و طبيعی اس��ت که اگر این ش��رایط برقرار باش��د می توان در مس��ير 

هوشمندسازی حرکت کنيم.
نیت�واقعی�چیست؟��

هنوز بس��ياری از مناطق کشور، تحت پوشش شبكه موبایلی نيست و تلفن همراه آنتن 
نمی ده��د. ای��ن نكته درباره معادن اهميت بيش��تری دارد؛ زی��را ذخایر معدنی در نقاط 
دورافتاده قرار دارند که در آنجاها هيچ راه ارتباطی جز موبایل وجود ندارد. این در حالی 
اس��ت که دیگ��ر مناطق دنيا از اینترنت G۵ برخوردارن��د. در واقع، اگر وضعيت موجود 

ادامه پيدا کند، هوشمندسازی معادن در کشور بيش از یک دهه به طول می انجامد.
اس��تفاده از همه نوآوری های روز دنيا و ارتباط با آخرین پيش��رفت های تكنولوژی و 
گسترش روابط  بين المللی همه بر بستر اینترنت پرسرعت امكان پذیر است و به نظر من، 
اگر نيت کش��ور برای هوشمندس��ازی جدی و قرار اس��ت به زودی از نوآوری های جدید 

استفاده کنيم، باید قبل از هرچيز سروسامانی به وضعيت اینترنت بدهيم.
دنیایی�در�کف�دست��

آیدین زینال زاده، کارش��ناس و فعال معدنی: محيط ارتباطات پيچيده اس��ت. جهان 
به واس��طه عصر دیجيتال بس��يار ش��فاف تر و صریح تر شده است. ش��رکت ها هميشه به 
تعامل با تعداد زیادی از ذی نفعان می پردازند و این شيوه مدیریتی، بسيار عمومی شده 
اس��ت. مجموعه ه��ای دولتی، خصوصی، عمومی و جامعه معدن��ی با این واقعيت جدید 

روبه رو هستند.
ای��ن تغييرات به واس��طه فرآیندهای شناخته ش��ده ای ایجاد ش��ده اند. اخب��ار فراتر از 
مرزه��ا عم��ل می کنند. حوادث ی��ک منطقه می توانند اثر موج داری ب��ر بازار پروژه های 
سراسر جهان داشته باشند. ارتباطات دیجيتال با مخاطبان گسترده اش به مردم امكان 

دسترسی به اطلاعات و توليد اطلاعات جدید می دهد.

جادوی ارتباط
صمت�لزوم�همراهی�با�موج�چهارم�توسعه�اقتصادی�را�بررسی�کرد:

آیدین زینال زاده بهرام شکوری
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در جهان امروز، همه ارتباطات یک ش��رکت با اس��تفاده از ابزاری مثل موبایل در کف 
یک دس��ت جا می ش��ود و دس��تگاه های تلفن هم��راه امروز به یک پلتف��رم مهم برای به 
اش��تراک گذاری محتوا تبدیل  ش��ده اند. در مغولستان، که تجربه رونق خارق العاده بخش 
معدن را پشت سرگذاش��ته اس��ت، گس��تردگی ش��بكه خدمات موبایلی در مناطق غنی 
معدنی کویر جنوبی گبی، که ۷۷ درصد مردم آن عشایر دامدار هستند، بسيار بالا است 
و استفاده از اینترنت در این مناطق به ۲۳درصد می رسد. معدن مس و طلای اویو تولغوی 
مغولستان )که سهامدار و مدیر عمده آن ریوتينتو است( در فيس بوک با بيش از ۷۰ هزار 

طرفدار، یكی از محبوب ترین سایت ها در این کشور است.
قدم�در�راه�بی�پایان��

تمام مدیران ش��رکت های معدنی باید س��رمایه گذاری بيش��تری در این زمينه داشته 
باشند. اما از آنجایی که این راه پایانی ندارد، نگرانی اغلب مدیران این است که با نخستين 
قدم در این مسير وارد هزارتوی بی پایانی از تغييرات شوند که مقدمه ای برای رویایی آنها 
با ریس��ک های مالی و نيازهای ابزاری بی حدوحصر ش��ود، اما در کنار آن، زمينه ارتباط با 

ذی نفعانی ایجاد می شود که ممكن است برای فعاليت های شرکت حياتی باشند.
البته توس��عه ارتباطات اینترنتی، نگرانی هایی ميان فعالان حقوق کودکان ایجاد کرده 
است، زیرا امكان دسترسی به دریایی از ارتباطات برای این گروه سنی آفت هایی خواهد 
داش��ت. بنابراین، باید ت��لاش کرد که تمهيداتی برای مراقبت از گروه های آس��يب پذیر 
جامعه اندیش��يده ش��ود. به گفته یكی از مدیران شرکت انگلو آمریكن در دنيای امروز اگر 
مردم با ما همراه نش��وند و اکثریت س��اکنان بومی مناطق معدنی از حضور ما اس��تقبال 
نكنن��د، مجاز به معدنكاری نيس��تيم. بنابراین نياز به تغيير از ش��يوه ارتباطی یک طرفه 
به س��مت گفت وگوهای چندجانبه و تعاملی کاملا احس��اس می ش��ود و این امر به جای 
ارتباطات تاکتيكی موقت و تک منظوره، نيازمند رویكردی قوی تر است و در برنامه ریزی 
فعال، ش��نيدن هم به اندازه صحبت کردن ضروری اس��ت و به این منظور، کمپين هایی 
برای توس��عه روابط تعاملی با مخاطبان کليدی ش��كل می گيرد تا بلكه نحوه واکنش ما 
به تقاضاهای ذی نفعان را بهبود دهد. در واقع چالش امروز ما، تنها تعامل کردن نيست، 

بلكه چگونگی تعامل کردن نيز هست.
بنابراین ش��رکت های معدنی درس��ت مثل پلتفرم های فروش آنلاین، هر روز در حال 
برنامه ریزی برای توسعه روابط خود هستند. این امر به مهارت های جدید با نقش تكاملی 
و تحولی و همچنين س��اختارهای خاص نياز دارد. تعداد انگشت ش��ماری از شرکت های 
معدنی در حال ترکيب بازاریابی، توس��عه رسانه های اجتماعی و شناخت مصرف کننده و 

هماهنگ کردن آن با مجموعه مهارت های شرکت های بزرگ هستند.
جهانی�شبیه�مغز��

در واقع، گروه های ارتباطی در حال راه اندازی سيستمی شبيه سيستمی عصبی هستند 
تا علاوه بر انتشار اطلاعات، به هماهنگی و یكپارچه سازی آنها بپردازد. این تيم ها با معرفی 
و بازنمایی فعاليت ش��رکت ها به دنبال پدیدآوردن صدایی منس��جم تر هس��تند تا آن را با 

اهداف شرکت گره بزنند.
توسعه روابط با گروه وسيعی از ذی نفعان، مخالفان و همچنين حاميان شرکت، فرصت 
مغتنمی است که می تواند تاثيری کليدی در حل بحران ها داشته باشد. چنين امكاناتی 
ضمانت )یا حتی بيمه( ضروری برای هر شرکت معدنی در هر اندازه و مقياسی است که 
می توان��د ب��ا نمایش دیدگاه های گوناگون، در درک عميق تر و وس��يع تری از یک بحران 

مفيد واقع شود، حتی اگر شامل ذی نفعانی باشد که با اقدامات شرکت موافق نيستند.
نگرش قدیمی »هرچه کمتر اطلاعات بدهيم، بهتر اس��ت« دیگر جوابگو نيس��ت. امروز 
اطلاعات از طریق اینترنت با س��رعت بس��يار بالایی پخش می شوند. رسانه های اجتماعی 
آنلاین، بهترین ابزارهایی برای گوش دادن هس��تند که تابه حال دنيا به خود دیده اس��ت، 
زی��را فرصت��ی برای تعام��لات حياتی ایجاد می کنند. ش��اید هنوز در این حوزه ش��اهد 
حمله های لفظی مردم باشيم، اما در نهایت در معدنكاری به تعاملات بيشتر نياز داریم و 
اگر رس��انه ها و فعالان رس��انه ای آنلاین درست فكر کنند، به زودی ارزش های مشترک را 

جست وجو و روی آنها مباحثه خواهيم کرد.
جهان�در�مسیر�پایداری��

جز مسائل فنی و مهندسی، رویكردهای دیگری نيز در این زمينه وجود دارد. جهان در 
تلاش اس��ت تا به س��مت پایداری پيش برود. در این شرایط، شرکت های معدنی نيز نقش 
فوق العاده ای در جهان پایدار بازی می کنند. معدنكاری در تمامی قاره ها،  جز قطب جنوب 
انج��ام می ش��ود و م��واد اوليه تمام محصولات و خدمات در سراس��ر جهان از این معادن 
اس��تخراج می ش��وند. بخش معدن باتوجه به دامنه و نقش اساسی خود، دارای جایگاهی 
ویژه در راس��تای انتقال به جهان پایدار اس��ت. چرخه عمر عمليات معدنی به راحتی به 

بيش از ۵۰ س��ال می رس��د و این عمليات، نسبتا ثابت هس��تند. به طورمثال، اگر محيط 
کار نامطلوب شود، نمی توان به راحتی عمليات معدنكاری را به محل دیگری انتقال داد. 
در نتيجه، ش��رکت های معدنی مجبور هس��تند که هزینه و زمان زیادی برای طرح های 
بلندم��دت و پيش بين��ی روند اجرای پ��روژه صرف کنند و در این ش��رایط، برنامه ریزی 
دقي��ق، کمک ش��ایانی به حف��ظ دارایی های معدنداران می کند. باید توجه ویژه داش��ت 
ک��ه برنامه ری��زی برای آینده، ۱۰۰ درصد دقيق نيس��ت و درک تعادل بين آنچه منطقی 
و غيرممكن اس��ت، فوق العاده دشوار اس��ت. چشم انداز ۲۰۵۰ نشان می دهد که رهبران 
جهان��ی از دولت ه��ا گرفته تا تجارت و جامعه مدنی، ميل زیادی به اخذ تصميماتی دارند 

که جهان را به مكانی پایدارتر تبدیل کنند.
جهان�پایدار�چیست؟��

در جه��ان پایدار؛ اقتصاد، جامعه، انرژی، محيط زیس��ت، س��ازه ها، حمل ونقل و مواد، 
بسيار متفاوت با حال حاضر خواهند بود. در جهان پایدار، قيمت گذاری، بازار و مدل های 
کس��ب وکار به صورتی متفاوت به کار گرفته می ش��وند تا یک اقتصاد جدید به وجود آورند. 
مقياس ه��ای دیگ��ری از موفقيت، فراتر از س��ود و زیان ظاهر خواهد ش��د، به طوری که 
هزینه های زیس��ت محيطی، اجتماعی و همچنين اثرات آنها درنظرگرفته شده و محاسبه 
می ش��وند. با این اقدامات جدید از س��وی س��رمایه گذاران، ش��اخص »ارزش« در بازار 
به رس��ميت ش��ناخته می شود. رشد اقتصادی دیگر تنها با شاخص های سنتی مثل توليد 
»ناخالص داخلی« ردیابی نمی شود و برحسب ثبات توسعه اقتصادی تعيين خواهد شد.

اقتصاد جهانی بسيار رقابتی، متنوع و فراگير شده است. فاصله توان پيشرفت و توسعه 
بين تمام اقتصادهای در حال  توسعه و توسعه یافته کمتر است و ساختار بازار، نقش عوامل 
ارتقای بهره وری را تعيين می کند. تجارت در جهان پایدار، بيش��تر راه حل ارائه می کند 
تا خدمات. همكاری با س��ایر کس��ب وکارها، دولت ها و گروه های اجتماعی، امری عادی و 
مشارکت، زیربنای سرمایه گذاری موفق در کسب وکارهای تجاری است. مصرف کنندگان 
دارای صدای بس��يار قوی خواهند بود و س��ازمان ها کانال هایی برای تعامل با مش��تریان 
و آموختن از آنها ایجاد می کنند و به س��رعت در راس��تای تطبيق بيشتر محصولات خود 
ب��ا تقاض��ا حرکت خواهند کرد. اقتصاد بازارهای جهان��ی در یک جهان پایدار، به اقتصاد 
دای��ره ای تبدیل خواهد ش��د. در اقتصاد دایره ای، حرک��ت از مدل های تجاری خطی که 
در آن محص��ولات از م��واد اوليه ساخته ش��ده و س��پس دور انداخته می ش��وند، به مدل 
کسب وکار دایره ای که در آن محصولات یا قطعات تعمير می شوند، دوباره مورداستفاده 
قرار می گيرند یا بازیافت می ش��وند، تغيير جهت خواهد داد. نيروی انس��انی حوزه معادن 
و فل��زات در اقتص��اد دایره ای، نيازمند مهارت های جدید اس��ت. ش��رکت های معدنی و 
فل��زی دائ��م به دنبال راهكاره��ای ابتكاری برای کاهش تاثير آن دس��ته از عمليات خود 
هس��تند که این مه��م نيازمند فناوری های نوین، فرآیندهای کس��ب وکار و مهارت های 
تحقيق وتوس��عه ای در زمينه هایی اس��ت که تقاضای بيش��تری دارند. آنها دارای قابليت 
ارزیابی درون س��ازمانی چرخه زندگی برای جمع آوری، مدیریت و اس��تفاده از مجموعه 
داده های ارزشمند برای ارزیابی عملكرد محصول در برابر استانداردهای صنعت هستند.

چشم�انداز�آینده��
عملي��ات معدن��ی در جهان پای��دار در مرزهای جدید، فعال اس��ت. طلا، مس، روی و 
عناصر نادر خاکی در کف دریاها و اقيانوس ها فراوان هستند و معدنكاری در اعماق دریا 
چشم اندازی جذاب ایجاد می کند. فناوری پيشرفته رباتيک، اکتشاف در کف اقيانوس را 
تسهيل می کند و برخی آمایش ها نشان می دهند که رسوبات کف دریاها می توانند برای 
برخی مواد معدنی، حاوی آنومالی های با عيار ۱۰برابر س��طح زمين باشند، اما دسترسی 
فيزیكی انسان به اعماق اقيانوس ها با خطراتی همراه است. به تازگی نيز، شاهد آسيب یک 
زیردریایی گردشگری در اعماق زیاد به دليل فشار محيطی بالا و کشته شدن سرنشينان 
آن بودیم. بنابراین، تنها راه اس��تفاده از منابع معدنی کف اقيانوس ها، اس��تفاده از ربات و 

کنترل آنها از راه دور به واسطه اینترنت و ارتباطات اینترنتی است.
سخن�پایانی��

مهم ترین زیرس��اخت هوشمندس��ازی، فراهم شدن بستر مناس��ب اینترنت و فناوری 
اطلاعات اس��ت. نكته مهمی که نباید از آن غفلت کرد، فرهنگ س��ازی منابع انس��انی در 
سطوح مختلف است. اهميت این موضوع از آنجا ناشی شده که کشور ما در حال  گذار از 
دوره معدنكاری س��نتی به معدنكاری مدرن است. محافظه کاری نيروی انسانی درگير با 

بخش های مختلف در زمينه پذیرش روش های جدید و به روز، پاشنه آشيل 
فرآیند هوشمندس��ازی و اس��تفاده از دانش و فناوری در بخش معدن است 
که با فرهنگ س��ازی و ایجاد بستر آموزش��ی مناسب می توانيم این مشكل 

را برطرف کنيم.
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بی شک پیشرفت هر کشور درگرو توسعه صنعت حمل ونقل و نحوه انتقال و جابه جایی کالا در اندک زمان ممکن است. چه بسا کشورهایی 
پتانسیل های بالقوه زیادی دارند، اما به دلیل عدم امکان انتقال و جابه جایی این پتانسیل ها نتوانسته اند به رشد و شکوفایی لازم دست یابند.  
ناگفته پیداست که بخش حمل و نقل و لجستیک صنایع معدنی و فلزی از چه اهمیت بالایی در صنایع مختلف برخوردار است. تصور فعالیت 
صنای�ع ب�دون حمل مواد اولیه تا کارخانه و همچنین فروش و س�ودآوری آن ها بدون حمل محصولات نهایی ب�ه بازارهای داخلی و خارجی 
غیرممکن اس�ت. اهمیت این مس�اله با بررسی نقش حمل و نقل و لجستیک در صنعت بزرگی همچون صنعت فولاد دو چندان جلوه می کند. 
از آنجا که صنایع معدنی و فلزی در ایران پیشرفت چشمگیری داشته اند، حمل  ونقل مواد معدنی یکی از مهم ترین مراحل این صنعت است.  
پاسخ مناسب به این موضوع که از کجا به کجا، چه میزان از کدام ماده معدنی و از چه طریقی جابه  جا شود، می تواند به مدیریت هزینه  ها و 
زمان کمک بزرگی کند. در صنایع معدنی و فلزی، حمل  ونقل و لجس�تیک نقطه پیوند میان حلقه  های زنجیره تلقی می ش�ود. به همین دلیل، 
در بس�یاری از کش�ورهای جهان سیستم های حمل  ونقل معادن و صنایع معدنی متناس�ب با نیاز این بخش توسعه پیدا می کنند. از آنجا که 
صنایع معدنی و فلزی در ایران نیز پیشرفت چشمگیری داشته  اند، برخورداری از سیستم حمل  ونقل با ظرفیت مناسب حمل بار ضروری به 
نظر می  رسد. حال سوالی که مطرح می شود این است که جایگاه صنعت حمل و نقل در معدن و صنایع معدنی کجاست، برای رسیدن به پاسخ 

این سوال با دو تن از نمایندگان مجلس به گفت وگو پرداختیم.

نقش�مهم�حمل�ونقل�در�صنایع�بزرگ��
علی جدی، نماینده مجلس یازدهم در گفت وگو با  صمت در مورد موضوع ذکر شده اظهار کرد: 
ميزان رقابت پذیری صنایع فولادی و به ویژه مصرف کنندگان به حمل ونقل وابس��ته اس��ت؛ چراکه 
بخشی از بهای تمام شده محصول توليدی، شامل هزینه های حمل مواد اوليه و محصولات توليدی 
می شود. باتوجه به نقش مهم حمل ونقل در صنایع مادر و بزرگ، اصلی ترین نكته، رعایت جانمایی 
مناسب واحدهای زنجيره توليد فولاد با معادن سنگ آهن، بنادر و شبكه راه آهن است. دولت باید 
در برنامه ریزی برای صدور مجوز، ایجاد و توسعه طرح های توليدی، نزدیكی این طرح ها به معادن، 

بنادر و خطوط ریلی را به منظور کاهش هزینه های حمل ونقل در نظر بگيرد.
وی ادامه داد: در ميان سيستم های مختلف حمل ونقلی، جابه جایی از طریق خطوط راه آهن در 
صنایع فلزی و معدنی اهميت ویژه ای دارد. در پایان سال ۱۴۰۱ طول کل خطوط اصلی راه آهن 
کش��ور ۱۴۲۶۸ کيلومتر اس��ت، درحالی که س��هم حمل  ونقل ریلی در صنعت فولاد با ظرفيت ۹۵ 
ميلي��ون ت��ن مواد خام و محصول برای افق ۱۴۰۴، باید مجموعاً حدود ۲۰۲۲ کيلومتر به صورت 
خط جدید و ۱۲۵۵ کيلومتر به صورت خط دوم در شبكه ریلی احداث گردد. صنعت ریلی کشور 
باید در ۲ س��ال آینده برای رس��يدن به سند چش��م انداز راه  آهن رشد ساليانه در حدود ۱۹ درصد 
داش��ته باش��د؛ این درحالی اس��ت که متوسط نرخ رش��د احداث خطوط ریلی در سال گذشته در 

حدود ۱/۸ درصد بوده است.
جدی ادامه داد: از دیگر مش��كلات صنعت ریل مرتبط با زنجيره فولاد می توان به ضعيف   بودن 
ني��روی کش��ش قطار )کمبود و خراب��ی لكوموتيوهای موجود(، کمبود و خراب��ی متعدد واگن ها 
)رس��وب واگن  ها در مناطق مختلف به طور نمونه ۲۰۰۰ واگن در منطقه س��نگان(، پائين بودن 
ظرفي��ت ب��ار محوری برخی از بلاک  ها )۲۲ تن(، ع��دم توانایی توليد لكوموتيو با توان بالا )۴۰۰۰ 
اس��ب بخار( در کش��ور و به تبع آن مشكل در استفاده از واگن های ۱۰۵ تنی، افزایش بيش از حد 
نرخ خرید تجهيزات با توجه به نوس��انات ش��دید نرخ ارز در سال های اخير، یک خطه بودن مسير 
راه آهن ش��رق کش��ور )بافق س��نگان( و پایين  بودن سرعت انتقال بار در این کریدور اصلی ریلی 

کشور و... اشاره نمود.
نماین��ده م��ردم در مجلس اظهار کرد: در س��ال جاری ميزان ۱۶/۷ ميلي��ون تن مواد معدنی و 
محصولات فولادی در بنادر کش��ور تخليه و بارگيری ش��ده است. درخصوص حمل ونقل دریایی با 
توجه به محدودیت عمق آبخور بنادر جنوب ایران امكان پهلوگيری کش��تی های با ظرفيت ۴۰۰ 
هزار تنی وجود ندارد، بنابراین با ش��رایط هزینه حمل ونقل دریایی، محصولات ایرانی گران تمام 

می شود.
علاوه بر کاهش ارزش تجارت خارجی ایران طی سال های اخير به دليل فشار ناشی از تحریم ها، 
کل زیرس��اخت صنعت حمل ونقل ایران نيز نيازمند توس��عه و بروزرس��انی است؛ چراکه در طول 
س��ال های گذشته، تحریمها مانع ش��ده اند که در این صنعت سرمایه گذاری کافی 
صورت گيرد. کش��تی های حامل کالاهای اساس��ی دارای اولویت برای لنگرگرفتن 
و تخليه در لنگرگاه  های کش��ور هس��تند، این اتفاق موجب ش��ده  است تا صادرات 

فرآورده  های سنگ آهن از سوی شرکت های صادرکننده با مشكلاتی مواجه شود و در صف لنگرگاه 
معطل بمانند و ناچار به پرداخت مبالغ دموراژ شوند.

وی ادام��ه داد:تولي��د فولاد به عنوان صنعتی مادر و اس��تراتژیک در کش��ور م��ا موردتوجه قرار 
گرفت، با این وجود، اش��تباهات اساس��ی در روند پایه گذاری و توس��عه این صنعت اجرایی شد که 
در حال  حاضر شاهد پيامدهای آن و همچنين اثرگذاری منفی این موضوع بر عملكرد حمل ونقل 

جاده ای کشور هستيم.
جدی افزود: جانمایی صنعت فولاد ایران از ابتدا اش��تباه بود و ش��اهد احداث صنایع فولادی در 
مناطق مرکزی و شمالی کشور هستيم. این در حالی است که در دنيا اولویت احداث صنایع فولاد، 
دسترس��ی به آب های آزاد اس��ت. این موضوع به ویژه برای کش��ورهایی همچون ایران که ظرفيت 
توليد فولاد در آن به مراتب بالاتر از نياز داخلی برآورد می شود، اهميت بيشتری دارد، چرا که امكان 
تس��هيل صادرات فولاد را از طریق آب های آزاد فراهم می کند، اما در س��ایه سياس��ت گذاری های 
اش��تباه و فش��ار نمایندگان مجلس شورای اسلامی در دوره های گوناگون به منظور توسعه مناطق 

مرکزی و ایجاد اشتغالزایی در این استان ها، شاهد چنين جانمایی اشتباهی هستيم.
لزوم�توجه�به�روند�توسعه�زیرساخت�های�کشور��

وی گفت: محصولات توليدش��ده در زنجيره فولاد عموما حجيم هس��تند و وزن بالایی دارند، 
درنتيجه حمل ونقل آنها از اهميت ویژه ای برخوردار اس��ت. در بس��ياری از کشورها، اولویت انتقال 
محصولات زنجيره فولاد به کانال های آبی یا خطوط حمل ونقل ریلی اختصاص دارد. اما این موازنه 
در کش��ور ما کاملا برعكس اس��ت و باتوجه به توسعه نيافتگی زیرساخت های ریل و راه آهن، حمل 
ج��اده ای بار اصلی انتقال محصولات صنعت��ی را بر دوش دارد. این موضوع، چالش های متعددی 
را ایج��اد کرده اس��ت، از جمله اینك��ه هزینه قابل توجهی به بحث انتق��ال بار محصولات تحميل 
می شود. به دنبال ارتقای جابه جایی بار از محورهای جاده ای شاهد افزایش قابل توجه بار ترافيكی 

چال�ش س�اختاری
صمت�نقش�حمل�و�نقل�در�معدن�و�صنایع�معدنی�را�بررسی�کرد:

علی جدی عبدالناصر درخشان



69

سال نو و ماه رمضان مبارک

در جاده های کش��ور خواهيم بود؛ این موضوع اس��تهلاک جاده ها را تشدید می کند و هزینه تعمير 
و نگهداری افزایش می یابد.

 خطرات جاده ای و تصادفات تش��دید س��لامت انسان ها و مس��افران جاده ای را تهدید می کند. 
در همين حال باتوجه به افزایش قابل توجه مصرف س��وخت، از یک  س��و منابع کشور هدر می رود 
و هزینه قابل توجهی صرف تامين س��وخت برای نقل وانتقال جاده ای می ش��ود و از س��وی دیگر، 
آلودگی هوا نيز تشدید خواهد شد. از مجموع موارد یادشده می توان این طور استنتاج کرد که وارد 
آوردن چنين فش��اری به حمل جاده ای اش��تباه است و باید در روند توسعه زیرساخت های کشور، 

تجدیدنظر اساسی شود.
وی گفت: باتوجه به اهداف توسعه ای صنعت فولاد و برنامه ریزی های انجام شده برای توليد ۵۵ 
ميليون تن فولاد در این س��ال، انتظار می رفت خطوط حمل ونقل ریلی در کش��ور تقویت ش��ود. از 
۲۵۰۰۰ کيلومتر خط ریلی موردنياز، تنها ۱۲۰۰۰ کيلومتر آن در طول سال های گذشته، احداث 
ش��ده اس��ت. در همين حال، س��رعت انتقال بار توسط خطوط حمل ریلی در ایران به مراتب پایين 
است. در کشورهای پيشرفته، حمل بار توسط ریل با سرعت ۷۰ کيلومتر بر ساعت انجام می شود، 
در حالی که این عدد در ایران به ۲۴ کيلومتر بر س��اعت می رس��د. همين س��رعت پایين موجب 

می شود، ظرفيت حمل بار از این طریق کاهش یابد و بر هزینه های آن افزوده  شود.
جدی گفت: باتوجه به تمام موارد یادشده توسعه زیرساخت های ریلی در کشور ضروری به نظر 
می رسد. دولت می تواند با ایجاد مشوق های گوناگون، زمينه جذب سرمایه را به این حوزه تسهيل 
کن��د. در ح��ال  حاضر، س��رمایه گذاران و فع��الان صنعتی در بخش های گوناگ��ون همچون توليد 
فلزات و صنایع پتروش��يمی از طریق برگزاری انجمن های تخصصی برای سرمایه گذاری در بخش 
لجستيک اعلام آمادگی کرده اند؛ اقدامی که از یک  سو هزینه حمل ونقل آنها را کاهش می دهد و 
از س��وی دیگر، ارتقای منافع کش��ور را به دنبال خواهد داشت، در نتيجه اميد می رود دولت از این 

ظرفيت ها استقبال کند.
عدم�توسعه�صنعت�ریلی��

در ادامه عبدالناصر درخشان عضو کميسيون صنایع و معادن مجلس در مودر موضوع یاد شده 
اظهار کرد: معادن کش��ورمان از اهميت و جایگاه ویژه ای در اقتصاد برخوردار هس��تند که به دليل 
چالش های و مشكلات متعدد، آنچنان که باید جایگاه یابی نشده اند. بسياری از محصولات  و مواد 
معدنی حتی در س��ال های اخير به دليل نبود زیرس��اخت های مناسب حمل و نقل نتوانسته اند به 
مقاصد صادراتی دست پيدا کنند. یكی از مواردی که تاثيرگذاری به سزایی در راندمان توليد مواد 

معدنی و  توليد دارد، هزینه های مربوط به حمل  و نقل مواد معدنی است.
وی ادامه داد: در حال حاضر زیر ساخت های حمل ونقل فعلی پاسخگوی نيازهای بخش معدن 
نبوده و تاکنون اقدام چش��مگيری برای رفع این مش��كل صورت نگرفته اس��ت. این در حالی است 
که بخش معادن طی س��ال های گذش��ته تا کنون از رونق و پيش��رفت چشمگيری برخوردار بوده 
است. به گفته مسئولان امر جایگزین کردن حمل ونقل ریلی به جای حمل ونقل جاده ای، انتخاب 
بس��يار خوبی است که موجب بهبود چشمگير عملكرد حمل ونقلی خواهد شد. صنعت حمل ونقل 
از اهميت ویژه ای در مس��ير توس��عه صنعتی برخوردار است. در همين حال، ميان توسعه توليد در 
صنایع گوناگون و همچنين ارتقای عملكردی در صنعت لجستيک ارتباط مستقيمی وجود دارد. 

زیرساخت های حمل ونقل در کشور ما فرسوده و عقب مانده هستند. 
وی افزود: به عنوان مثال، از کاميون های فرس��وده در بخش حمل زمينی استفاده می شود. البته 
بخش��ی از این چالش و کمبود را باید ناش��ی از تحریم و محدودیت در روند واردات دانس��ت. این 
محدودیت ه��ا، ایمن��ی جاده ها را نيز تحت تاثير قرار می ده��د، تا جایی  که در آینده ای نزدیک و با 
افزایش ظرفيت توليد در صنایع گوناگون و ارتقای س��طح جابه جایی بار به چالش��ی جدی برای 
کش��ور بدل خواهد ش��د. درخشان گفت: البته محدودیت های یادش��ده در سایر ابعاد حمل ونقل 
نيز به چش��م می خورد. حمل ونقل ریلی یكی از ابزارهای اصلی جابه جایی کالا در جهان به ش��مار 
می رود. با این وجود، این صنعت در ایران همچنان توس��عه نيافته اس��ت. این در حالی اس��ت که 
انتظار می رفت حمل ریلی بيش از اینها در کش��ور موردتوجه قرار گيرد و برای توس��عه آن تلاش 
ش��ود، اما در حال  حاضر و باتوجه به تمام محدودیت های یادش��ده ش��اهد افزایش قابل توجه بهای 
جابه جایی در بخش های گوناگون هس��تيم. همين موضوع نيز فش��ار مضاعفی را به توليد، صنعت، 

خدمات تجارت و حتی مردم تحميل می کند.
مشکلات�حمل�و�نقل�ریلی�در�حمل�مواد�معدنی��

نماین��ده مردم در مجلس یازده��م اظهار کرد: اصلی ترین موضوع مطرح در معادن، حمل مواد 
اس��تخراجی اس��ت و بهترین روش در تمام دنيا حمل ریلی اس��ت. این موضوع برای بنگاه های 
کوچک شاید چندان عملی نباشد اما برای معادن بزرگ می تواند کارآیی خوبی داشته باشد و در 
ایران هم مجموعه های بزرگی هستند که از این طریق کار می کنند. متاسفانه حمل و نقل ریلی 
در کش��ورمان نس��بت به سایر کش��ورهای جهان از قيمت بالاتری برخوردار است. دليل اصلی این 

موضوع به زیرساخت های کشورمان بازمی گردد و باید روی فعاليت های ریلی در بنگاه های کوچک 
سرمایه گذاری بيشتری کرد. با اینكه ظرفيت توليد و آماده سازی زیرساخت های حمل و نقل ریلی 

در کشور وجود دارد؛ اما نتایج آن چندان در اقتصاد کشور قابل لمس نيست.
درخش��ان ادام��ه داد: حمل ریلی مش��كلات حمل ج��اده ای، مصایب رانن��دگان و … را ندارد. 
همچنين باتوجه به ظرفيت توليد بخش قابل توجهی از زیرس��اخت های آن در کش��ور تحریم ها و 
مشكلات ارزی آنچنان بر این بخش تاثيرگذار نيست. با این وجود بخش حمل و نقل ریلی توانایی 
حمایت از صنایع معدنی کشور را ندارد. اگر بر موضوع سرمایه گذاری دولتی، خصوصی و مشترک 
بر حوزه حمل ریلی از معادن تمرکز شود، تا حد زیادی مشكلات قيمت حمل هم مرتفع می شود. 
حم��ل و نق��ل بر همه بخش های اقتصادی خصوصا معادن تاثيرگذار اس��ت. درحال حاضر، بخش 
حم��ل و نق��ل م��واد معدنی نيازمند یک بازبينی و نگرش تازه  اس��ت. اولين اقدامی که باید در این 

زمينه انجام شود تقویت ماشين های حمل و نقل مواد معدنی است.
وی اف��زود: هزینه فرایند اس��تخراج محصول از مع��دن و فراوری آن تقریبا با قيمت های جهانی 
برابر است؛ اما به دليل هزینه بالای حمل و نقل زمانی که مواد معدنی به بازارهای جهانی فرستاده 
می ش��وند، ش��رکت های ایرانی مزیت رقابتی خود را از دس��ت می دهند. اس��اس همه محصولات 
صنعتی موجود در جامعه بر مبنای حوزه معدن اس��ت و به همين دليل حمل ونقل مواد معدنی 
از اهميت انكار ناش��دنی  برخوردار اس��ت. ایجاد عوارض واردات ماشين آلات معدنی و ناوگان های 
حمل ونقل تاثير مستقيم و به سزایی در افزایش قيمت تمام محصولات و کالاهای صنعتی خواهد 
داشت.این کارشناس اقتصادی ادامه داد: درحال حاضر بهانه رانندگان برای افزایش هزینه کرایه، 
مواردی همچون کمبود ماش��ين، کمبود لاس��تيک، افزایش قيمت روغن و قطعات یدکی اس��ت. 
البته رانندگان ماش��ين آلات معدنی نيز بابت افزایش هزینه کرایه هایش��ان تا حدودی حق دارند 
زیرا در این وضعيت بحرانی هيچ حمایتی از آن ها صورت نمی گيرد. مش��كلات حمل و نقل مواد 
معدنی به صورت مس��تقيم بر روی صادرات آن س��ایه انداخته و شرایط را برای حضور در بازارهای 

بين المللی دشوار کرده است.
حمل�مواد�معدنی�با�ماشین�آلات�اختصاصی�آسان�می�شود��

درخشان اظهار کرد: برای بهبود وضعيت حمل و نقل بارهای معدنی نياز به سرمایه گذاری های 
چش��م گير و بلندمدت اس��ت. این درحالی اس��ت که  ماهيتاً فراهم ساختن زیرساخت ها و ناوگان 
حمل و نقل، بس��يار س��رمایه بر است و توسعه این بخش بدون اتكاء به تامين سرمایه به روش های 
مختل��ف دولتی و غيردولتی امكان پذیر نيس��ت. یكی از بزرگتری��ن اقدامات در زمينه حمل مواد 
معدنی، عدم دریافت عوارض هنگام واردات ماشين آلات حمل ونقل است. در حال حاضر این حوزه 
احتياج به تقویت ش��دن دارد و وارد کردن ماش��ين برای حمل ونقل موادمعدنی یک امر ضروری 

محسوب می شود.
هزین��ه کرای��ه حمل مواد معدنی، س��ال گذش��ته در س��ه نوبت و به ازای ه��ر مرتبه ۳۰ درصد 
افزای��ش یافته اس��ت. افزایش هزینه ه��ا در حوزه حمل مواد معدنی تاثير مس��تقيمی در راندمان 
تولي��د مواد معدنی دارد و بدین صورت قيمت س��ایر کالاه��ا و محصولات نيز افزایش می یابد. اگر 
افزایش تعرفه های حمل مواد معدنی با برنامه ریزی و به صورت منطقی صورت بگيرد، شاهد ضرر 
و زیان کمتری خواهيم بود. متاس��فانه برنامه ریزی لازم در این زمينه وجود ندارد. به همين دليل 
با افزایش ناگهانی کرایه ها توليدکنندگان با چالش های اقتصادی و افزایش هزینه های توليد رو به 
رو می شوند.وی ادامه داد: ماشين آلات و تجهيزات حمل ونقلی بسياری از معادن فرسوده شده اند. 
به دليل تحریم ها و مش��كلات اقتصادی کش��ور اجازه ورود ماش��ين آلات جدید داده نمی ش��ود. 
دس��تگاه های دس��ت دوم نيز به سختی یافت می ش��ود و اگر پيدا شوند با قيمت های بسيار بالایی 
وجود دارند که معدن دار متوس��ط از عهده خرید آن برنمی آید. همچنين این ماش��ين آلات عمر 
مفيد خود را پش��ت س��ر گذاش��ته اند و هزینه های نگهداری بالایی دارند. رانندگان در زمان حمل 
مواد معدنی ممكن اس��ت با مش��كل خرابی، فرسودگی و … رو به رو هستند، در نتيجه نمی توان 
از تمامی ماش��ين های حمل و نقل نهایت بهره را برد. درخش��ان اظهار کرد: روند حمل ونقل مواد 
معدنی در کش��ور از یک برنامه منس��جم، علمی و مناسب برخوردار نيست. باتوجه به اینكه تمامی 
معادن کشور از تنوع و تعداد مواد معدنی بهره می برند؛ اما توجه چندانی به موضوع حمل و نقل 
این مواد ارزش��مند و ارزش آفرین نش��ده است. معضل اصلی که اکنون معادن ایران را درگير خود 

کرده است، مبحث حمل و نقل مواد معدنی است.
حمل ونقل مواد معدنی در ایران برخلاف س��ایر کش��ورهای پيش��رفته، ریلی نيس��ت و هزینه 
حمل ونقل ریلی حتی از حمل ونقل جاده ای نيز بيشتر است که این یک مانع  بزرگ برای پيشرفت 
در این زمينه محسوب می شود.  افزایش چندین باره هزینه حمل مواد معدنی باعث شده است که 

معدنكاران نتوانند برای فروش محصولات خود برنامه ریزی بلندمدت داشته باشند. 
زیرا بعضی از مصرف کنندگان داخلی، مواد معدنی را درب کارخانه دریافت می کنند 

و هزینه بالای حمل و نقل موجب کاهش سود معدنكار می شود.
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بخش معدن مزیت شناخته شده اقتصاد است و ارتباط تنگاتنگی با صنعت فلزات اساسی همچون، فولاد، صنعت حمل و نقل و ارتباطات، 
س�اخت ماشین آلات، صنایع شیمیایی، پتروشیمی، پروژه های عمرانی دارد.  به گفته متخصصان بخش معدن، ایران در منطقه ای واقع شده 
که کشورهای اطراف آن مانند ترکیه، عربستان و کشورهای حوزه خلیج فارس باتوجه به آهنگ رشد و توسعه اقتصادی به منابع معدنی نیاز 
دارند و این در حالی است که این کشورها از نظر ذخایر معدنی بسیار فقیر هستند، حتی این کشورها در صنایعی مانند فولاد سرمایه گذاری 
هم کرده اند، اما مواد اولیه آن ها وارداتی است و ایران می  تواند منبع خوبی برای تأمین نیازهای این کشورها که به سرعت در حال افزایش 

است، محسوب شود.
به اعتقاد کارشناسان ایران، از نظر حجم ذخایر قطعی و بالقوه، وجود زیربناهای مناسب، وجود بازار مناسب مصرف در ایران و کشورهای 
منطقه، قیمت مناس�ب انرژی، دسترس�ی به آب های آزاد و نیروی انسانی متخصص و تحصیلکرده بخش معدن به عنوان یکی از کشورهای 
بسیار شاخص برای سرمایه گذاری شرکت های بزرگ معدنی شناخته می شود و در یک جمله ایران در آینده بهشت سرمایه گذاری معدنی و 

دروازه معادن غرب آسیا شناخته خواهد شد.

بناب��ه گفت��ه محققان، ایران از نظر ذخائر مس، س��رب، روی، گنبد نمک )ش��امل ذخائر نمک، 
گچ، گوگرد، آهن، مس، اورانيوم(، دریاچه نمک ) ش��امل ذخائر س��ولفات، سدیم، پتاس، منيزیم، 
ليتيوم(، ذخایر گچ، فولاد، آلومينيوم و س��نگ های تزیينی در صدر برترین ها کش��ورهای جهان 
اس��ت و به گفته مس��ئولان، کشور ایران با توجه به ظرفيت معدنی از ۷۰ سال قبل اولين کشوری 
بود که تدریس رش��ته معدن و زمين شناس��ی را در بين کش��ورهای منطقه آغاز کرد و در زمان 
حاضر مهندس و تكنسين های بسياری در رشته های معدن، متالورژی و کارشناس زمين شناسی 
تربيت کرده  است، این در حالی است که در سایر کشورهای منطقه چنين ظرفيتی وجود ندارد.

امروز نقش معدن در اقتصاد برای همه افراد کشور اعم از سياست مداران و مدیران، کارشناسان 
اقتصادی، معدنی، صنعتی کاملًا روشن است، بخش معدن مزیت شناخته شده اقتصاد است و به 
عنوان موتور محرک توس��عه اقتصادی کش��ور و حلقه ابتدای زنجيره بسياری از توليدات صنعتی 
است و ارتباط تنگاتنگی با صنعت فلزات اساسی همچون، فولاد، صنعت حمل و نقل و ارتباطات، 

ساخت ماشين آلات، صنایع شيميایی، پتروشيمی، پروژه های عمرانی دارد.
توجه ویژه به معادن و بهره برداری اصولی از مواد معدنی علاوه بر اینكه می تواند گام بلندی در 
جهت توس��عه همه جانبه اس��تان و در نهایت کشور باش��د می تواند در توسعه روستاهای همجوار 
معادن نيز باشد البته باید ساز و کاری تعریف شود که معادن سهم خود را در این خصوص پرداخت 

کند و در آبادانی روستاهای کنار خود مشارکت گسترده داشته باشند.
بررسی مولفه های رشد اقتصادی در کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه نشان می دهد سهم 
ارتقای بهره وری نيروی کار و سرمایه در رشد اقتصادی، غالباً چشمگير بوده و گاه از سهم انباشت 
نهاده ها پيش��ی گرفته اس��ت. اقتصاددانان معتقدند که ارتقای بهره وری موجبات رشد اقتصادی و 
بهبود س��طح زندگی افراد جامعه را فراهم می آورد. بخش معدن یكی از بخش های مادر به ش��مار 
می آید و یكی از منابع عمده تأمين مواد اوليه مورد نياز صنایع کشور است؛ از طرفی دیگر اهميتی 
فراوان در ایجاد اشتغال و نيز توسعه متعادل اقتصادی منطقه ای کشور دارد. تنوع مواد معدنی در 
ایران به بيش از ۶۲ نوع ماده معدنی بالغ می شود که در نوع خود کم نظير است. ایران با بيش از 
۵۵ ميليارد تن ذخایر قطعی مواد معدنی، جزء ۱۲ کش��ور اول ذخيره دار مواد معدنی دنيا اس��ت 
تنوع زیاد و فراوانی ذخایر معدنی در ایران توان بالقوه زیادی برای اقتصاد کشور فراهم آورده است. 
عدم توجه به مس��ائلی چون تحليل منابع رش��د و شاخص هایی چون بهره وری شاید از حلقه های 

مفقوده در بهره برداری از فرصت های موجود در بخش معدن باشد.
رشد�اندک�در��۵۰سال�گذشته��

داده های بانک مرکزی نشان می دهد که طی دوره زمانی ۱۳۴۹ - ۱۳۹۹، متوسط سهم نسبی 
بخش معدن از توليد ناخالص داخلی بس��يار اندک و در حدود نيم درصد بوده اس��ت. البته روند 
زمانی سهم ارزش افزوده بخش معدن از توليد ناخالص داخلی گویای روند افزایشی آرام و تقریباً 

پایداری در این شاخص است؛ به طوری که در سال های اخير به حدود ۱ درصد رسيده است.
شناخت مزیت های نسبی مناطق مختلف و ایجاد زیر ساخت ها جهت هدایت صحيح سرمایه ها 
و منابع برای توليد ثروت و ارزش افزوده یكی از وظایف اصلی سياس��ت  گذاران هر کش��ور از جمله 
ایران اس��ت؛ که جز در س��ایه ش��ناخت دقيق پتانسيل های نقاط مختلف کشور در 
عرصه های گوناگون محقق نمی ش��ود. ذخایر معدنی از جمله پتانسيل های موجود 
در ایران اس��ت که با تنوع بالا در عرصه های گوناگون جغرافيایی کش��ور گس��ترده 

شده اند؛ پتانسيل های بالای بخش معدن در ایران موجب شده است که این بخش جزء اولویت ها 
قرار گرفته و براساس ماده ۲ قانون برنامه پنج ساله ششم توسعه اقتصادی، اجتماعی و ،فرهنگی، 

به عنوان یكی از موضوعات محوری کشور مطرح گردید.
به کارگيری ظرفيت های بالقوه این بخش می تواند افزایش درآمد ملی را به دنبال داش��ته و در 
کاهش وابستگی کشور به درآمدهای نفتی موثر باشد همچنين با توجه به این که معادن، تامين 
کننده مواد اوليه مورد نياز بسياری از صنایع هستند؛ وابستگی صنایع کشور به واردات مواد اوليه 

کاهش یافته و گامی در جهت خودکفایی صنعت کشور برداشته می شود.
نقش معدن در اقتصاد کشور منحصر به مشارکت در افزایش درآمد ملی و رشد اقتصادی نيست؛ 
بلكه این بخش می تواند سهم قابل توجهی در ایجاد فرصت های شغلی و کاهش بيكاری و فقر در 
کش��ور داش��ته باشد. بخش معدن و صنایع معدنی نه تنها از طریق ایجاد اشتغال مستقيم در این 
بخش درآمد خانوارها را افزایش می دهد؛ بلكه به طور غيرمس��تقيم از طریق ارتباطات پس��ين و 
پيش��ين بخش معدن با س��ایر بخش های اقتصادی کشور از جمله بخش های حمل و نقل، صنعت، 
مسكن و صنایع غذایی و در نتيجه افزایش توليد و اشتغال این بخش ها، می تواند نقش مثبتی در 

افزایش درآمد خانوارها داشته باشد.
یكی دیگر از نقش های بخش معدن در اقتصاد مش��ارکت بخش معدن در درآمد دولت اس��ت. 
ماليات و حق بهره برداری دو منبع مهم درآمدی دولت از اس��تخراج و توليد مواد معدنی اس��ت. 
ماليات بر صادرات و واردات موادمعدنی و ماليات بر درآمد ش��رکت های معدنی نيز از دیگر منابع 
درآمدی دولت در کشورهای فعال در زمينه توليد و استخراج مواد معدنی است. بنابراین، توسعه 
فعاليت های بخش معدن و صنایع معدنی می تواند یک منبع درآمدی پایدار برای دولت ایجاد کند.

لزوم�سیاست�گذاری�صحیح�جهت�ارتقای�معدن��
با توجه به فرصت های نسبی موجود در بخش معدن و لزوم تنوع بخشيدن به اقتصاد کشور در 
جهت کاهش وابس��تگی به نفت و رش��د صادرات غيرنفتی ارتقای جایگاه بخش معدن در اقتصاد 
کشور ضروری است سياست گذاری صحيح جهت ارتقای معدن در اقتصاد کشور مستلزم شناخت 
جایگاه معدن در اقتصاد کشور است. این در صورتی است که ایران با نرُم جهانی از ذخایر معدنی 
خود بهره برداری کند، می تواند چند برابر درآمدهای نفتی برای تامين منابع در جهت توس��عه و 
پيشرفت حاصل کند. ایران با وسعت یک ميليون ۶۲۸ هزار و ۷۵۰ کليومتر مربع در رتبه هفدهم 
از لحاظ وس��عت در بين کش��ورها دنيا  قرار دارد. کشور ما دارای قابليت ها و منابع طبيعی متنوع، 
آب و هوا و اقليم گوناگون اس��ت که قابليت بهره گيری از آنها نيز در هر منطقه، بس��ته به ش��رایط 

آن منطقه وجود دارد.
 براس��اس گزارش های بين المللی؛ »نفت، گاز، زغال س��نگ، جنگل و چوب، طلا و نقره، مس، 
اورانيوم، آهن خام و فس��فات« که همگی از منابع مهم جهانی هس��تند، به عنوان ش��اخص ثروت 
در نظر گرفته ش��ده اند. با این رویكرد کش��ورهای »روسيه«، »آمریكا«، »عربستان«، »کانادا«، در 
رتبه های اول تا چهارم جهان و »ایران« با ۳/ ۲۷ تریليون دلار از منابع زیرزمينی طبيعی در رتبه 

پنجم دنيا قرار می گيرد
براساس اکتشافات معدنی انجام شده در کشور، ایران در بين ۱۵ کشور معدنی دنيا قرار گرفته 
اس��ت. محصولات معدنی ایران با تنوع بالا ش��امل ۶۸ نوع ماده معدنی غيرنفتی اس��ت و ذخایر 
کشف شده به حدود ۳۷ ميليارد تن  می رسد. همچنين برآوردها نشان  می دهد که ذخایر بالقوه در 

زیر سایه نفت
صمت�سهم�بخش�معدن�در�اقتصاد�را�بررسی�کرد:
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کشور حدود ۶۰ ميليارد تن بوده و ارزش برآوردشده این ذخایر معدنی نيز معادل ۱۴۰۰ ميليارد 
دلار است و از طرفی صنعت معدن کاری در ایران  دارای مزیت هایی از جمله ذخایر بالا، دسترسی 

به آب های آزاد ، نيروی انسانی توانمند ارزان، قيمت پایين انرژی و... است.
یك��ی از موضوعات��ی که اهميت معدن و صنای��ع معدنی را بيش از پيش نمایان می کند، گردش 
مالی بخش معدن در جهان اس��ت، از ۸هزار ميليارد دلار گردش مالی بخش صنعت دنيا در س��ال، 
۲/ ۲ هزار ميليارد دلار آن )حدود ۳۰ درصد( مربوط به بخش معدن است. ارزیابی ها نشان می دهد 
که از ۱۸۰۸ميليون تن فولاد در جهان س��هم ایران ۵/ ۲۴ ميليون تن اس��ت. از ۷۳۰۰ميليون تن 
توليد زغال سنگ در جهان سهم ایران حدود ۲ ميليون تن، از ۴۲۰۰ميليون تن توليد سيمان در 
جهان س��هم ایران برابر با ۵۳ ميليون تن، از ۲۲۰۰ميليون تن توليد س��نگ آهن در جهان، س��هم 
ای��ران براب��ر با ۷۶ ميليون تن و از ۵/ ۲۰ ميليون تن توليد مس در جهان، س��هم ایران حدود ۲۴/ 

۰ ميليون تن است.
سهم�ناچیز�از�تولید�ناخالص�داخلی��

همچنين در بررس��ی های صورت گرفته س��هم بخش معدن، از توليد ناخالص داخلی جهانی ۱/ 
۵ درصد اس��ت و در بررس��ی های صورت گرفته در کشورهای مختلف سهم معدن از GDP سال 
۲۰۱۷ در آفریقای جنوبی ۸ درصد، سهم شيلی ۱۰ درصد، سهم استراليا ۶ درصد و سهم روسيه ۵/ 
۸ درصد است، اما عليرغم قرار گرفتن ایران  روی کمربند مس، طلا و سنگ آهن دنيا، سهم معدن از 
اقتصاد ایران  طی سال ۱۴۰۱ فقط عددی معادل ۹/ ۰ درصدی از GDP است. این در حالی است 
که سهم معدن از GDP کشور طی ۶۰ سال گذشته بيشتر از یک درصد نبوده است. در محاسبه 
س��هم معدن از اقتصاد داخلی نمی توان فقط به دس��تاوردهای اس��تخراج از معادن توجه داش��ت، 
بلكه باید یک زنجيره ارزش افزوده ای را در نظر گرفت. به طور مثال در س��ال ۲۰۱۵ در آمریكا به 
ميزان ۸۰ ميليارد دلار ارزش مواد معدنی تامين ش��ده اس��ت و در چرخه بعدی به ۶۳۰ ميليارد 
دلار رسيده، در صنایع پایين دستی نيز به ۲هزار و ۴۰۰ميليارد دلار رسيده و ۳۰برابر شده است.

کش��ور ایران باتوجه به ش��رایط خاص زمين شناسی در منطقه جغرافيایی خود در بخش ميانی 
کمربند کوه زایی آلپ هيماليا قرار دارد که از باختر اروپا آغاز می شود و پس از گذر از ترکيه، ایران، 
افغانس��تان تا تبت و نزدیكی برمه و اندونزی ادامه دارد. قرارگيری در این کمربند که مرز برخورد 
دو ابرقاره اصلی کره زمين بوده و ۱۵درصد ذخایر این کمربند شناخته ش��ده دنيا را در خود جای 

داده، سبب گردیده تا ایران سرزمينی مستعد و از نظر توان معدنی پراستعداد باشد.
شواهدی از پتانسيل های مواد معدنی که مهمترین شاهد آنها وجود بيش از ۱۰ معدن فعال در 
رتبه جهانی است، وجود دارد، به عنوان مثال از ذخایر آهن می توان به ۵ معدن سنگ آهن سنگان، 
چادرملو، چغارت، گل گهر و هرمز، ذخایر بزرگ مس سرچش��مه و س��ونگون، ذخایر س��رب و روی 
مهدی آباد و انگوران، ذخایر طلای زرشوران و ساریگونی نام برد که همگی از جمله ذخایر معدنی 
بزرگ جهان محسوب می شوند. بيشترین ميزان ذخایر فلزی کشور به ترتيب به استانهای کرمان، 
یزد، خراس��ان جنوبی و آذربایجان ش��رقی اختصاص دارد و مجموع ذخایر این چهار اس��تان برابر 
با ۹۲درصد از ذخایر کل کش��ور اس��ت. بخش معدن به عنوان مهم ترین موتور محرکه و پيش��ران 
اقتصاد و توس��عه یافتگی در کش��ورهای معدن خيز از جمله ایران  به شمار می رود و با این پتانسيل 

خدادادی می شود در کشور به رشد و پيشرفت دست یافت و نقشی تأثيرگذار در جامعه بين الملل 
ایف��ا ک��رد؛  ل��ذا با توجه به وجود صنعت معدنكاری در ایران و بی تاثيری تحریم در این بخش، این 
پتانس��يل وجود دارد که بخش معدنی تأثير بالایی در رش��د اقتصادی کشور داشته باشد و با تغيير 
رویكرد، اقتصاد نفتی کشور را به اقتصاد معدنی و صنایع مرتبط با آن تبدیل کرد که این موضوع 

مورد تاکيد مقام معظم رهبری نيز قرار گرفته و باید توجه بيشتری به آن شود.
براساس آمار سازمان جهانی کار، به ازای هر شغل مستقيم در بخش معدن ۱۷ موقعيت شغلی 
وابسته می تواند ایجاد شود؛ بنابراین باید اذعان کرد که تأثير معدن بر رشد اقتصادی کشور به طور 
مس��تقيم و غيرمس��تقيم بس��يار بيشتر از تأثير تجارت و صنایع اس��ت؛ همچنين باید خاطرنشان 
س��اخت با توجه به پراکندگی معادن در سراس��ر کش��ور و وجود این منابع در مناطق دورافتاده 
 و محروم، اش��تغال ایجادش��ده به واس��طه فعاليت های معدنی از اهميت ویژه تری برخوردار خواهد 
بود.  امروزه مبنای قدرت اقتصادی در جهان، توليد ناخالص داخلی است. فهم درست و هوشمندانه 
از جری��ان ه��ای اقتصاد بين المللی و دانش اقتص��اد بين المللی صنعت معدنكاری برای ما ضروری 
اس��ت.ایران با داش��تن منابع غنی از ذخایر هيدروکربنی همراه با س��ایر اندیسهای معدنی در بين 
کشورهای منطقه از مزیت ویژه ای برای سرمایه گذاری برخوردار است؛ به طوری که حتی برخی از 
کارشناسان در دنيا، ایران را کشوری معدنی می دانند تا کشوری نفت خيز! از این رو نقش برنامه های 
توس��عه ای و سياس��ت گذاری ها توس��ط دولت ها در بخش معدن و صنایع معدنی از اهميت بسيار 

بالایی برخوردار است.
توانایی�تامین�منابع�حتی�چند�برابر�نفت��

متأسفانه تاکنون علی رغم مزیتهای خاص کشورمان در بخش معدن، حجم سرمایه گذاری های 
انجام شده در این بخش متناسب با ظرفيت و توانایی های این بخش نبوده و به جرأت می توان گفت 
طی ۵ دهه اخير به دليل وجود درآمدهای نفتی در بودجه های س��نواتی دولت ها، تاکنون مزیت 
اقتصاد معدنی در سرنوشت کشور ما به طور جدی دیده نشده است. ضمنا ایران یک درصد از ذخایر 

معدنی خود را بهره برداری می کند، در حالی که نرُم جهانی حدود ۵ درصد است.
در صورت��ی ک��ه ایران با نرم جهانی از ذخایر معدنی خود بهره ب��رداری کند، می تواندچند برابر 
درآمدهای نفتی برای تامين منابع در جهت توسعه و پيشرفت حاصل کند، لذا با تحقق و در نظر 
گرفتن کل زنجيره پایين دس��تی مواد معدنی، س��هم معدن در توليد ناخالص داخلی ایران تا ۲۰ 
درصد خواهد بود. با توجه به اولویت کش��ور در توس��عه و اش��تغال، بخش معدن و صنایع معدنی 

می تواند به عنوان یک پيشران در اقتصاد کشور به ایفای نقش بپردازد.
متاس��فانه عليرغم اینكه در دولت فعلی و دولت های گذش��ته ژست فهم از بخش معدن و تلاش 
برای توس��عه آن گرفته ش��ده، اما بر اساس آمارهای موجود که در این گزارش هم مورد اشاره قرار 
گرفت، اقدامات بس��يار اندکی در افزایش س��طح و عمق اکتش��اف، رفتن از خام فروش��ی به سمت 
فرآوری مواد معدنی، توس��عه اش��تغال از این طریق به ویژه در مناطق محرومی که عمده معادن 

کشور در آن قرار گرفته است، بالابردن سهم معدن در GDP کشور، توسعه ماشين 
آلات معدنی و دس��تگاه های حفاری به منظور اس��تخراج و بهره وری بيشتر معادن 

و در نهایت توسعه کشور از این طریق صورت گرفته است.
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این روزها همچنان خبر بررسی برنامه هفتم توسعه از مجلس به گوش می رسد، اما نکته اینجاست که در بخش معدن هنوز سخنی از اصلاح 
موارد متناقض ش�نیده نمی ش�ود. به عنوان مثال، در میان اهداف و اولویت های برنامه هفتم توسعه مواردی دیده می شود که به نظر ارتباطی 
طولی با همدیگر دارند و تحقق هر یک در گرو عملی ش�دن دیگری اس�ت و بندهای زیر از جمله این موارد اس�ت: »در نظر گرفتن رشد ۱۳ 
درصدی برای معدن« همزمان با تاکید بر »جلوگیری از خام فروشی«، »اجرای طرح های عظیم اقتصادی ملی، پیشران، زیرساختی، روزآمد 
و مبتنی بر آینده نگری« همزمان با تدوین »سند آمایش سرزمین« است یا »افزایش ارزش افزوده از طریق تکمیل زنجیره ارزش« در حالی  
که پیش نیاز آن یعنی »حمایت حقوقی و قضایی از س�رمایه گذاری، امنیت اقتصادی و بهبود محیط کسب وکار« هنوز محقق نشده است. در 
گزارش امروز صمت از پیمان افضل، استاد دانشگاه و فعال معدنی و علی سلگی، کارشناس و فعال معدنی، خواستیم باتوجه به ایراد وارد بر 

برنامه هفتم در حوزه معدن، چشم انداز خود را درباره تحقق برنامه های توسعه هفتم در بخش معدن بیان کنند.

معدن�خوش�درخشید��
پيمان افضل، استاد دانشگاه و فعال معدنی: در برنامه های قبلی توسعه کشور به ویژه برنامه هایی که 
در زمان دولت های نهم و دهم نوشته شد، واژه معدن بيشتر از ۲ یا ۳ بار تكرار نشده بود و تو خود حدیث 
مفصل بخوان. وقتی در یک برنامه چند هزار صفحه ای تنها ۳ یا ۴ بار نامی از معدن برده می شود، روشن 
است که مسئولان و برنامه ریزان دیدگاه درستی درباره معدن ندارند. اما با تمام این کم لطفی هایی که 
به بخش معدن و صنایع معدنی شده، به عقيده من تاکنون این حوزه خوش درخشيده است. شاید یكی 
از ایرادهای مهم این است که در بسياری از آمارها صنایع معدنی چون فولاد، سيمان و صنایع معدنی از 

این دست را از بخش معدن جدا کرده اند، در حالی که این بسته با هم معنا پيدا می کند.
جایگاه�شایسته��

اگر در نظر بگيریم که نقش معدن بيش از یک تا ۳ درصد در توليد ناخالص داخلی است، باز هم این 
س��وال وجود دارد که معدن با همه ظرفيت هایی که دارد، چرا نقش و جایگاه شایس��ته خود را به دست 
نياورده اس��ت. پاس��خ این اس��ت؛ همان طوری که پيش از این هم اشاره ش��د، معدن در سپهر فكری 
سياس��ت گذاران کش��ور آن نقش اساسی را هرگز نداشته و ش��اید تنها در چند سال اخير این شرایط 
ایجاد ش��ده که به واسطه افول نفت و به دليل ظهور فناوری های نویی، که بخش معدن را به شدت ارتقا 
داده، این بخش کم کم مورد توجه قرار گرفته است و شاید بتوان گفت در ۱۰ سال اخير به مرور شاهد 
پررنگ تر شدن این توجه هستيم. به هر حال، با سيطره بخش نفت بر اقتصاد کشور و همين طور سيطره 
بخش هایی مانند کش��اورزی، خودروسازی، مسكن، راهسازی و... در برنامه های توسعه کشور، بخش 

معدن را در حاشيه نگه داشتند و این اشتباه بزرگی بود که در برنامه های قبلی رخ داده بود.
دست�انداز�در�مسیر��

در صحبت ه��ای قبل��ی خودم بارها به این نكته اش��اره کرده ام که همواره ش��عارهای خوبی مطرح 
می ش��ود، اما س��وال اینجاست که دسترس��ی و تحقق این ش��عارها چگونه مقدور است. جلوگيری از 
خام فروش��ی حرف بسيار خوبی اس��ت، اما در کنار آن، ما باید مزیت نسبی خودمان را هم در بازارهای 
بين المللی بسنجيم. آیا برای ما مقرون به صرفه است که پالایشگاه ذوب مس و پالایشگاه مس کاتودی 
را در هر معدن بزرگ خود احداث کنيم یا اینكه ما اگر کنسانتره را به کشورهای همسایه ای بفرستيم 
که صاحب این کارخانجات هس��تند و دوباره از آنها  تهيه کنيم، برای ما درآمد بيشتری خواهد داشت؛ 
بنابراین نياز نيست در همه بخش های معدنی کشور تا انتهای زنجيره پيش برویم. بدون هيچ تردیدی، 
تبدیل ماده خام به کنسانتره امری کاملا درست است، اما اینكه الزام وجود داشته باشد که در هر معدنی 

با هر ظرفيتی یک کارخانه فرآوری تاسيس بشود، نادرست است.
باید برای این موضوع فكری جدی و درس��ت و همواره این نكته را مدنظر داش��ته باشيم که به خاطر 
فناوری های ضعيفی که در برنامه های پيشين مورداستفاده قرار گرفت و متاسفانه همچنان این روال 
ادام��ه دارد و مي��زان مصرف آب و انرژی به ویژه در صنایع پایين دس��تی و صنای��ع ذوب، هنوز بالاتر از 
استانداردهای جهانی است و در این زمينه، دچار مشكلات جدی هستيم. پس باید این نكته را مدنظر 
قرار دهيم که به ش��كل شعاری، با همه چيز برخورد نكنيم. فناوری خود را ارتقا ببخشيم و در کنار یک 
بررس��ی جامع اقتصادی لازم نيس��ت تا همه جای کش��ور، کارخانجات ذوب و فولاد احداث کنيم و تا 

آخر زنجيره پيش برویم.
��چالش�فناور

موضوعی که اهميت فراوانی دارد، بحث توسعه فناوری و تلاش برای ارتقای کشور به 

فناوری نسل ۴ و آماده شدن برای بهره مندی از فناوری نسل ۵ است.تا هنگامی که ما از فناوری نسل 
۲ و ۳ اس��تفاده می کنيم، نمی توانيم بخش معدن و صنایع معدنی خودمان را در مس��ير پيشرفت قرار 
دهيم.تا زمانی که هنوز ارتباطات بين المللی کش��ور دچار مش��كل است و با قدرتمندترین کشورهای 
دنيا که صاحب فناوری برتر در حوزه معدنكاری هستند، هيچ گونه ارتباطی نداریم و نمی توانيم فناوری 
روز را وارد کش��ور کنيم، ماش��ين آلات و تجهيزات صنایع کشور را روزآمد کنيم و از بخش اکتشاف تا 
فرآوری و ذوب مزیت نسبی برای رقابت در بازار منطقه ای که رقبایی بسيار قوی داریم و رقبای دیگری 
هم مانند عربستان پا در ميدان گذاشته اند، بازار منطقه ای را حفظ کنيم، بازار را از دست خواهيم داد 
که متاس��فانه در برخی از بخش های سنگ های تزئينی این اتفاق برای ما رخ داده است.بنابراین برای 
رس��يدن به رش��د ۱۳ درصدی موضوع سياسی از اصلاح سياس��ت های داخلی گرفته تا سياست های 

خارجی مبتنی بر توسعه فناوری و ارتقای فناوری معادن و صنایع معدنی بسيار مهم است.
جبران�عقب�ماندگی��

اگ��ر با اصلاح سياس��ت های داخلی و خارجی این موارد و مش��كلات ف��وق را به نوعی مرتفع کنيم، 
جهش بزرگی در بخش معدن و صنایع معدنی خواهيم داشت، زیرا این حوزه مزیت نسبی کشور ما در 
بسياری از امور پروژه ها و موارد است و ما می توانيم از آنها استفاده بسيار خوبی را داشته باشيم. حرف 
من پيش از این هم این بود که با اصلاح سياست های کشور می توانيم ظرف ۱۰ سال حتی کره جنوبی 
را هم پشت س��ر بگذاریم. این اتفاق واقعا شدنی است. اگر از دیدگاه قوانين داخلی و بين المللی، بهبود 
ارتباطات خارجی و بحث تصدی گری دولت مش��كلات خود را ح��ل کنيم و موضوعاتی که تبدیل به 
گره های کور سياسی شده اند و در حوزه کارشناسی و اقتصادی محلی از اعراب ندارند، باز شوند، ایران 

کشور بسيار جذابی برای همه سرمایه گذاران و شرکت های بزرگ دنيا خواهد بود. 
به عنوان مثال، ریوتينتو بی اچ پی، آنگلو امریكن و بس��ياری دیگر از ابرش��رکت های معدنی بس��يار 
علاقه مند هس��تند که در کش��ور ما فعاليت کنند. این ش��رکت ها در کشور ما س��ابقه فعاليت دارند و 
می دانند کانس��راهایی که در ایران کش��ف کرده اند، به ذخایر ارزنده ای در کلاس جهانی تبدیل شده 
 اس��ت و بخش خصوصی کش��ور ما هم در زمانی که درها تا حدودی باز بود، با این شرکت ها همكاری و 

ضعف در سایه غفلت 100ساله
در�گزارش�صمت�درباره�چشم�انداز�حوزه�معدن�در�برنامه�هفتم�در�مطرح�شد
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به پيشرفت هایی دست پيدا کرد. در واقع، این ظرفيت در ایران ما وجود دارد و به یقين جای کار زیادی 
وجود دارد و ما باید این را هم در نظر داش��ته باش��يم که کش��ور ما دارای مزیت های نسبی قابل توجهی 
اس��ت که بسياری فاقد آن هستند. به عنوان مثال، جاده س��ازی گسترده ای که در کشور ما انجام شده، 
دسترس��ی به بسياری از محدوده های معدنی را آسان کرده اس��ت. گستردگی شبكه توزیع برق گاز و 
انرژی از ویژگی هایی است که نباید از آن غفلت کرد.به گمان من، مشكل توسعه ایران در همه بخش ها 
از جمله معدن، وجود دارد و در مواردی ناش��ی از سياس��ت های نادرست داخلی و خارجی است که اگر 
این مسائل رفع شوند، معادن ایران به راحتی شكوفا خواهد شد، به ویژه در بخش معدن که ظرفيت های 

ارزشمندی دارد.
دوشادوش�نفت��

علی س��لگی، کارش��ناس و فعال معدنی: باتوجه به اینكه ایران در ۱۰۰ س��ال گذش��ته همواره به 
درآمدهای نفتی متكی بوده و همواره این ماده به عنوان منبع اصلی درآمد کش��ور در نظر گرفته ش��ده 
و ميزان درآمدهای حاصل از نفت و مش��تقات نفتی هم فراوان بوده اس��ت، بنابراین در طول زمان سایر 
وجوه اقتصادی کشور از جمله بخش صنعتی، کشاورزی و معدنی موردتوجه چندانی قرار نگرفته اند و 
دليل اصلی آن هم، این بوده که نفت همواره توانسته است نيازهای کلان کشور را برطرف کند. بنابراین، 
یكی اصلی ترین پارامترهای تاثير اندک یک تا ۳ درصدی معدن در توليد ناخالص داخلی وجود نفت در 
کشور است و برای همين، به جز در ۲۰ سال اخير که کشورها برنامه های توسعه معدن هم داشته است 
تا پيش از این هيچ گاه اکتشافات در حوزه غير از نفت اهميت خاصی نداشته است. بنابراین، خارجی ها 
عمده اکتشافاتی را که در کشور انجام شده، برعهده داشته  و دیگر اینكه، فقط ذخایر بزرگ و بسيار مهم 
طرف توجه قرار گرفته اند. بنابراین به نظر من، بی توجهی و نداشتن برنامه ریزی و هدف و استراتژی در 
۱۰۰ س��ال گذشته به اینجا رسيده است که امروز، شاهد رشد یک تا ۳ درصدی توليد ناخالص داخلی 

از محل منابع معدنی باشيم.
خام�یا�فرآوری�شده؟��

خام فروش��ی یكی از روش های تامين درآمدهای حاصل از معدنكاری محس��وب می شود. کشوری 
که ماده اوليه معدنی خود را به صورت خام نمی فروش��د، هرچند از یک منبع درآمد محروم می ش��ود، 
اما ماده معدنی از بين نمی رود، بلكه وارد زنجيره توليد می ش��ود و ارزش افزوده بيش��تری خلق می کند 

و محصول نهایی صادر می شود.
پس وقتی مازاد توليد معدنی وجود داش��ته باش��د، مازاد توليد ماده خام اس��ت و اگر امكان صادرات 
نداش��ته باش��د، به طبع در زنجيره توليد داخلی وارد می شود و ارزش افزوده بيشتری خلق خواهد کرد. 
بنابراین، این سياس��ت می تواند باعث افزایش درآمدهای حاصل از معدنكاری ش��ود، اما در عين حال 

می تواند آسيب دیگری هم ایجاد کند.
حضور�در�هر�دو�جبهه��

نكته اینجاست که بازارهای بين المللی فقط خریدار محصول نهایی نيستند و بهترین نوع دادوستد، 
فروش بخش��ی از ماده خام به همراه محصولات توليدی اس��ت. یعنی فعال صادراتی باید در هر دو بازار 
حضور داش��ته باش��د و در هر دو زمينه فعاليت کن��د. به عقيده من، اگر درصدی ف��روش ماده معدنی 
به صورت خام هم در پروتكل ها و برنامه های تجاری وجود داش��ته باشد، این کار باعث توفيق بيشتر در 
کس��ب درآمدهای نهایی حاصل از معدنكاری می شود، اما تمرکز باید بر استفاده از مواد خام در صنایع 
داخلی باش��د و توس��عه زنجيره ارزش که می تواند باعث درآمد بيشتر کشور در نتيجه افزایش زنجيره 

ارزش شود.
تقاضای�کاذب��

در طول یكی دو سال اخير، هجمه ای از سوی علاقه مندان معدنكاری در کشور رخ داده و تقاضاهای 
زیادی برای کار در حوزه معدن ایجاد ش��ده که برخی از این تقاضاها، کاذب و برخی دیگر واقعی اس��ت. 
به عبارت س��اده تر، بسياری از ش��رکت ها که حوزه فعاليت تخصصی شان معدن هم نيست، علاقه مند 
هستند که در حوزه های معدنی هم فعاليت کنند و همين افزایش تقاضا، باعث رشد نرخ محدوده های 

اکتش��افی و معدنی ش��ده است. این رش��د تورمی بيش از نرم، پدیده پرخطری است، زیرا تورم موجود 
س��ود معدنكاری را به ش��دت کاهش می دهد و س��رمایه گذاری در حوزه معدن را از محدوده اقتصادی 

بودن خارج می کند. 
یعن��ی اینكه اگر تورم ها در حوزه معدنی به صورت افسارگس��يخته کنونی ادامه پيدا کند، متقاضی 
 IRR ثب��ت محدوده معدنی، با این قيمت های بس��يار گزاف توجيه اقتصادی پي��دا نمی کند. معمولا
)ميزان متوس��ط ميزان بازده س��الانه یک ط��رح تجاری( در کارهای معدنی بي��ن ۲۵ تا ۴۵ درصد در 
نوس��ان اس��ت و اگر تكانه های افزایش نرخ به گونه ای باش��د که ۲۰ یا ۳۰ درصد از این مقدار را کاهش 
دهد، معدنكاری سود خاصی نخواهد داشت و ریسک سرمایه گذاری فعاليت معدنی به ازای درآمدهای 
۱۰ تا ۱۵ درصدی قابل توجيه نخواهد بود که می تواند بس��يار آس��يب زا باش��د. بنابراین، لازم است در 
این زمينه هم دولت یا نهادهای نظارتی، اقدامات لازم را به عمل آورند یا س��امانه هایی را برای این کار 
اختصاص دهند تا تورم، در بخش معدنكاری کنترل ش��ود، در غير این صورت باعث آسيب های جدی 

به حوزه معدنكاری وارد خواهد شد.
جهش ۴برابری تاثير بخش معدن در توليد ناخالص داخلی یعنی آن را از ۳ درصد به ۱۳ درصد جهش 
دهيم که در برنامه کوتاه مدت پنج س��اله قطعا امكان پذیر نيس��ت. اس��اس جهش در حوزه معدنكاری 
با بهبود چند پارامتر امكان پذیر خواهد ش��د. اول این اس��ت که ما بتواني��م مدیریت و رهبری زنجيره 
معدنكاری را به شكلی پيش ببریم که در درجه اول زمانبر، هزینه بر و وقت گير بودن آن را کنترل کنيم. 
چيزی که امروز در حال رخ دادن اس��ت، به ش��دت نادرس��ت و در حد فاجعه است. به عبارت دیگر، اگر 
کس��ی می خواهد قدم در حوزه معدنكاری بگذارد، حداقل باید ماه ها برای دریافت مجوزهای مربوطه 
و کاره��ای اداری زمان صرف کند. به گمان من، این یكی از مهم ترین اقداماتی اس��ت که باید در برنامه 
پنجم توس��عه توجه ویژه ای به آن مبذول و موانع و مش��كلات پيش روی آن مرتفع ش��ودد تا از اساس 

بستر سرمایه گذاری فراهم آید.
فرار�سرمایه��

دیگر اینكه، چالش سرمایه گذاری بسيار جدی است. پس باید تمهيداتی اندیشيد که از سرمایه های 
داخلی به نحو فراگيری برای توس��عه معدنكاری استفاده کرد. از سوی دیگر، جذب منابع مالی خارجی 
و س��رمایه گذاران کش��ورهای دیگر ضروری است.حال که اقبال عمومی به س��رمایه گذاری در حوزه 
معدن وجود دارد، باید آن را به حوزه معدن جذب و همين طور پلتفرمی ایجاد کرد که س��رمایه گذاران 
خارجی را هم تشویق به حضور در این بخش کنيم. درحال حاضر حدود ۱۰ هزار معدن بلاتكليف داریم 
 که باید اینها وارد چرخه توليد بش��وند، پس نياز اس��ت که در این بخش س��رمایه گذاری زیادی انجام

 گيرد.
اگر ما در ش��رایط فعلی برای راه اندازی هر معدن چيزی حدود ۳۰ الی ۴۰ ميليارد تومان هم در نظر 
بگيریم، عدد بس��يار بزرگی برای راه اندازی این تعداد معدن راکد باید وارد حوزه معدن شود. این اعداد 
در قدم اول و در حوزه اکتش��اف موردنياز اس��ت و به عبارت دیگر، چيزی حدود ۲۰۰ تا ۳۰۰ همت در 
حوزه اکتشاف برای راه اندازی این ۱۰هزار محدوده معدنی لازم خواهد بود. بنابراین، بسيار خوشبينانه 
و س��اده انگارانه خواهد بود، اگر فرض را بر این بگذاریم که می توانيم بدون چاره اندیش��ی برای حل این 
معضلات، جهش های عظيمی در حوزه معدن به وجود آوریم. موضوع اول تسهيل معدنكاری از طریق 
مدیریت بهينه، صحيح و درس��ت در حوزه معدنكاری و دیگر جذب س��رمایه گذار خارجی به این حوزه 
اس��ت. اگر این دو مورد را بتوانيم به خوبی انجام دهيم، قطعا ش��اهد تحقق اهداف برنامه هفتم توس��عه 
خواهيم بود. اما باتوجه به شرایطی که درحال حاضر در حوزه معدنكاری وجود دارد، تحقق برنامه را در 

حدود ۵۰ الی ۶۰ درصد پيش بينی می کنم.
سخن�پایانی��

پيش از دستيابی به اهداف برنامه هفتم توسعه باید تكليف کشور در برخی از حوزه ها، 
از جمله مس��ائل خارجی روشن شود و وقتی تكليف روشن شد، آنگاه می توان براساس 

همين شرایط برنامه ریزی کرد تا اهداف آرمان گرایانه و رویایی نباشد.
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 شرکت سرمایه گذاری مسکن شمال غرب
 ارائه دهنده الگوی سکونتی معاصر

این شرکت از اوایل سال ۱۳۹۰ با تغيير نام به شرکت سرمایه گذاری 
مسكن شمال غرب )سهامی خاص( ادامه فعاليت داشته و از سال ۱۳۹۱ 
به همت پرس��نل صدیق خود و با فعاليت در بورس به صورت سهامی 
عام با نام ش��رکت س��رمایه گذاری مسكن ش��مال غرب )سهامی عام(، 
نس��بت به اجرای پروژه های گوناگون در ش��مال غرب کش��ور عزیزمان 
ایران، اعم از اس��تان های آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبيل و 

زنجان اقدام نموده است.
شرکت گروه س��رمایه گذاری مس��كن، از بزرگ ترین فعالان صنعت 
ساختمان و انبوه سازی در کشور است که در ششم اردیبهشت ماه سال 
۱۳۶۹ تاس��يس شد. فعاليت های ش��رکت در زمينه هایی چون ساخت 
مجتمع های مس��كونی، تجاری، اداری و آموزشی و نيز ساخت آزاد راه، 
خطوط انتقال آب و آماده سازی زمين متمرکز شده است. این شرکت از 
ابتدای تاسيس تاکنون، عمليات اجرایی حدود ۶۵ هزار واحد مسكونی 
در قالب حدود ۴۴۸ پروژه را برعهده داش��ته اس��ت که بالغ بر ۵۰ هزار 

واحد آن به بهره برداری رسيده است.
درحال حاضر فعاليت های گروه س��رمایه گذاری مس��كن در قالب ۱۵ 
ش��رکت تابعه ادامه دارد که در ۲۸ اس��تان و ۳۶ شهر کشور، گسترده 
شده اند. همچنين شرکت در سال ۱۳۸۲ به عنوان شرکت سهامی عام 
وارد بازار بورس ش��ده و س��هام ۷ شرکت زیر مجموعه نيز 
طی چند سال اخير در بازار سرمایه ایران پذیرفته شده اند. 

آخرین سرمایه ثبت شده شرکت، ۶۳۰۰ ميليارد ریال است و »شرکت 
گروه مالی بانک مسكن« سهامدار اصلی این شرکت هاست.

در این ميان به نظر می رس��د که در ش��رایط که در ش��رایط کنونی 
کش��ورمان شرکت سرمایه گذاری مسكن ش��مال غرب با پروژهایی که 
در دس��ت اجرا دارد، می تواند تا حد زیادی گره گش��ای بازار مسكن در 
ش��مال غرب کشور بوده و در عرضه و تقاضای بازار مسكن این منطقه، 

تعادل لازم را ایجاد کند.
در همين راس��تا »صمت« ب��ا مهندس فرزاد ش��كری مدیرعامل 

شرکت سرمایه گذاری مسكن شمال غرب به گفت وگو نشسته است.
جناب مهندس ش��كری به عنوان سوال اول در خصوص مهم ترین 
اهداف شرکت س��رمایه گذاری شمال غرب توضيح دهيد و بگویيد به 

صورت کلی چه ماموریت هایی را دنبال می کنيد؟
مس��ئوليت اصلی ش��رکت م��ا انبوه س��ازی مس��كن، فعاليت های 
ساخت وس��از و روش های متنوع پيمانكاری است. همچنين ماموریت 
مهم ما تحقيق و فعاليت در حوزه تعریف الگوی س��كونتی است، چرا 
ک��ه این چالش در ۶ دهه گذش��ته مغفول مان��ده و به تعریف الگوی 
س��كونتی معاصر آن طور که بایدوش��اید نپرداخته ایم؛ لذا ما س��عی 
داریم تا با تلاش ها و پيگيری های مس��تمر خود در این راه به نتایج 

مطلوبی برسيم.
ش��رکت سرمایه گذاری مس��كن ش��مال غرب، ارائه دهنده الگوی 

ش�رکت س�رمایه گذاری مس�کن از ب�دو تاس�یس در جهت گس�ترش 
فعالیت های خود به اقصی نقاط کشور، نسبت به ایجاد شعب و نمایندگی ها 
در سراس�ر کش�ور اقدام نموده اس�ت، که ای�ن ش�عب و نمایندگی ها در 
راس�تای برنامه تحول استراتژیک ش�رکت و تبدیل آن به شرکتی با ساز 
و کار »هلدینگ« از س�ال ۱۳۸۵ به تدریج تبدیل به ش�رکت های مستقل 
گردیده اند که ش�رکت س�رمایه گذاری مسکن ش�مال غرب )سهامی عام( 

یکی از این شرکت هاس�ت. ش�رکت س�رمایه گذاری مس�کن شمال غرب 
در س�ال ۱۳۷۰، ابتدا به صورت ش�عبه، جهت تحت پوش�ش ق�رار دادن 
اس�تان های آذربایجان ش�رقی و آذربایجان غرب�ی، ب�ا مرکزی�ت تبری�ز، 
تاس�یس گردید و از اوایل س�ال ۱۳۸۵ فعالیت خ�ود را به صورت یکی از 
شرکت های تابعه شرکت سرمایه گذاری مسکن )هلدینگ( و با نام شرکت 

سرمایه گذاری مسکن آذربایجان )سهامی خاص( ادامه داده است. 
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سكونتی معاصر در پروژه های خود است و روی این موضوع بسيار تاکيد دارد. 
با توجه به اتفاقاتی که در فرآیند س��اخت واحدهای مس��كونی در چهار دهه 
گذش��ته رخ داده، شرکت به دنبال این اس��ت که معاصریت را وارد طراحی و 
معم��اری پروژه ها کند و با پرداختن به مفهوم »خانه« و مفهوم »معماری« که 
جزو مفاهيم بنيادی عرصه فعاليت شرکت است، بتواند الگوی سكونتی مطابق 
با فضای معاصر را تعریف کند و در پروژه های خود این موضوع را به طور جدی 

پيگيری می کند.
در کنار این موضوع، توازن س��بد توليدی در حوزه پروژه های ساخت وساز و 
طراحی، برای ۳۳۰۴ واحد مس��كونی در نظر گرفته ش��ده است که با توجه به 
دو پارامتر مهم افزایش کيفيت زندگی شهروندان و ایجاد حس تعلق مكانی در 
مجتمع های زیستی در دست اجراست، که رویكردمان برای سال آتی نيز ادامه 

این روند تا ۴۵۰۰ واحد مسكونی است.
درحال�حاضر�با�چه�چالش�ها�و�مشکلاتی�مواجه�هستید؟��

با توجه به ش��رایط ویژه اقتصادی که بر محدوده زمانی فعلی حاکم اس��ت، 
قاعدتا افزایش نرخ نهاده های س��اختمانی جزو چالش های اساس��ی اس��ت که 
پيش روی شرکت قرار دارد و ریسک های مربوط به این مسئله در حال بررسی 
است. با توجه به امكان بروز رکود بر فضای فروش مسكن در سال جدید، برای 
مقابله با این ریس��ک پيش بينی های موردنظر انجام ش��ده و در حال بررسی و 

تهيه برنامه در این خصوص هستيم.
ش��رکت س��رمایه گذاری ش��مال غرب درحال حاضر مش��غول س��اخت چه 

پروژه هایی است و تاکنون تا چه حد رشد داشته است؟
ش��رکت سرمایه گذاری مس��كن ش��مال غرب تاکنون بالغ بر ۱۱ هزار واحد 
مسكونی س��اخته و تحویل متقاضيان داده اس��ت. همچنين درحال حاضر در 
سبد توليدی ما پروژه »ناویا تبریز« با تعداد ۱۳۷۷ واحد مسكونی در حال اجرا 
است، که در فاز اول آن )مشتمل۵۸۱ واحد مسكونی( که حدود ۴۲ درصد کل 
پروژه را شامل می شود، شاهد پيشرفت فيزیكی در حدود ۲۰ درصدی هستيم. 
همچنين پروژه لاله زنجان را با ناخالص ۸۴۴۶ متر مربع در دست اقدام داریم 

که حدودا ۳۵ درصد آن تكميل شده است.
»مرکز مالی بورس زنجان« نيز یک پروژه مش��ارکتی با سازمان بورس است 
که عمليات اجرایی آن در امس��ال انجام گرفته و گودبرداری آن تكميل ش��ده 
اس��ت. پروژه مسكونی »ایران« در شهر جدید س��هند تبریز نيز با هدفگذاری 

ساخت ۵۴۴ واحد مسكونی در فاز اول در حال پيگيری است.
ع��لاوه بر این موارد پروژه »هوگر اردبيل« را با حدود ۶۰۰ واحد مس��كونی 

در دس��ت احداث داریم که در فاز اول ۱۶۳ واحد آن در قالب ش��ش بلوک در حال اجراست. 
در تبریز نيز سه پروژه در حال اتمام مطالعات طراحی است که جزیيات آن در آینده نزدیک 

منتشر می شود.
با این ميزان از فعاليتی که شرکت سرمایه گذاری شمال غرب در حوزه ساخت وساز و کمک 
به توليد مس��كن داشته اس��ت، حتما قدم هایی در خصوص اش��تغال زایی نيز برداشته است. 

کارنامه شرکت در این مورد چطور بوده است؟
همين طور است. افزایش توليدی که در این چندساله شاهدش بودیم منجر به اشتغال زایی 
مستقيم و غيرمستقيم در بخش ساختمان شده، که اعداد و ارقام متفاوتی به ازای هر مترمربع 
از ساخت وس��از را ش��امل می ش��ود. از این رو نمی توانيم به طور دقيق بگویيم که تا الان چه 
تعداد اش��تغال زایی انجام گردیده اس��ت؛ اما نكته مهمی که در این رابطه وجود دارد، بحث 
اش��تغال زایی در آینده است که همانند گذشته روند توس��عه ای بسيار خوبی را در این مورد 

نيز برآورد می کنيم.
ساخت وساز ابعاد گسترده ای دارد و شامل مراحل مختلفی نظير مهندسی، طراحی، ایمنی، 
معماری و... می ش��ود. آیا شرکت س��رمایه گذاری مسكن ش��مال غرب با اتكا به پرسنل خود 
تمام این اقدامات را انجام می دهد، یا از نيروهای پيمانكاری و متخصص بيرونی هم اس��تفاده 

می کند؟
ما اساسا به کل دامنه چرخه حيات پروژه ها ورود می کنيم. اخيرا هم در حوزه بهره برداری 
به صورت پایلوت بر روی دو پروژه در حال فعاليت هس��تيم تا آس��يب هایی که در این حوزه 
وجود دارد را شناس��ایی و رفع کنيم. به واس��طه این اقدام می توانيم با نظر کارشناس��ی، به 
موضوع نگهداشت اصولی ساختمان و به تبع آن افزایش عمر مفيد ورود کنيم. در بخش های 
پش��تيبانی طراحی، ظرفيت شرکت های مهندسی مش��اور، حوزه فناوری های نوین و ارتباط 
صنعت و دانش نيز برنامه هایی در درس اجراست که در نخستين فرصت جزیياتش در سایت 

شرکت اطلاع رسانی خواهد شد.

تاکنون�در�خصوص�پروژه�نهضت�ملی�مسکن�با�دولت�همکاری�داشته�اید؟��
خير. بيش��تر پروژه های ما به صورت س��رمایه گذاری از طرف خود ش��رکت انجام می گيرد. 
البته گزینه های مربوط به طرح نهضت ملی مس��كن نيز در ش��رکت مطرح می ش��ود که تا 
کنون پيگيری های ما در مورد اخذ زمين به نتيجه مطلوبی نرس��يده و توفيقی در این زمينه 
نداشته ایم. زمين هایی که خصوصا در شهر جدید سهند برای ما معين شده بود دارای معارض 

بود که هنوز هم رفع نشده اند تا ما بتوانيم ورود پيدا کنيم.
عمده منابع مالی ش��رکت شما برای پيشبرد اهدافتان از چه منابعی تامين می شود؟ آیا از 

تسهيلات بانكی ویژه ای بهره مند هستيد؟
عمده منابع مالی ما از س��ه بخش تامين می ش��ود که یكی از آنها بخش »منابع حاصل از 
پيش فروش« اس��ت که مطابق با آئين نامه ها و ضوابطی که از طرف ش��رکت هلدینگ به ما 
ابلاغ می ش��ود، صورت می گيرد. بخش دوم اس��تفاده از »ظرفيت تس��هيلات بانک مسكن« 
اس��ت که عمدتاً تمام پروژه های ما تسهيلات مش��ارکت مدنی از طرف بانک مسكن دریافت 
می کنند و تعامل س��ازنده ای در این مورد وجود دارد. بخش س��وم هم به »اعتبارات داخلی« 

خود شرکت برمی گردد.
متراژ واحدهای در دس��ت س��اخت ش��رکت ش��ما با چه معيارهایی تعيين می شود و چه 

برنامه هایی برای ارتقاء رفاه ساکنان این واحدها دارید؟
در مورد تمام پروژه هایی که وارد س��بد توليد شرکت می شوند، مطالعات امكان سنجی در 
دوبخش فنی و اقتصادی صورت می گيرد. لذا در بخش فنی و با توجه به محل احداث پروژه 
و محدوده جغرافيایی آن، س��بد متراژ و س��طح برخورد با برنامه ریزی کاربری پروژه تعریف 

می شود و متناسب با آن طراحی می گردد.
در بخش اقتصادی نيز بازدهی اقتصادی ش��رکت و س��هامداران مد نظر قرار 
می گيرد و در کميس��يون س��رمایه گذاری هلدینگ ش��رکت، مطرح و مصوب 
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الگوی س��كونتی معاصر و تعریف س��بک زندگی که موثر بر طراحی و نوع پروژه اس��ت، 
مطالعات جامعی داریم و شرکت ما در این حوزه بسيار خوش نام است. به تبع آن مطالعات، 
امكانات رفاهی مناس��ب چه در داخل واحدها و چه درفضاهای رفاهی مش��اعی، در پروژه ها 

برای ساکنان مد نظر قرار داده می شود.
نگرش ش��رکت س��رمایه گذاری مس��كن ش��مال غرب در طراحی مس��كونی، به صورت 
عملكردی است؛ یعنی این موضوع به این شكل دنبال می شود که واحد مسكونی، پاسخگوی 
عملكردهای مورد نياز و انتظار فعلی و آتی ساکنان آن باشد و بتواند افزایش کيفيت زندگی 
و ایجاد حس تعلق مكانی را رقم بزند. البته در بحث عملكرد، ش��اخصه های معماری ایرانی 
- اس��لامی را نيز لحاظ می کنيم. چون عمده شاخصه های معماری ایرانی و اسلامی، ناشی 
از پاس��خگویی درست به عملكرد موردنياز س��اکنان »خانه« بوده، که با به روز رسانی آنها 
و اعمال پارامتر معاصریت، می توان در راس��تای ارائه یک الگوی س��كونتی معاصرِ تاثيرگذار 

اقدام کرد.
با توجه به اینكه مدیریت ش��هریِ کلان ش��هرهای ما از عدم توسعه متوازن در محدوده 
ش��هرها رنج می برد، ش��رکت با تعریف پروژه های توسعه محور و ایجاد جایگاه برای خود به 
عنوان یک ش��رکت developer )توس��عه گر( به معنای واقعی، درصدد تعریف پروژه هایی 
است که بتواند نسبت به توسعه محدوده آن پروژه اثرگذار باشد و در داخل آن بافت، ارتقای 
ش��اخصه های کيفی زندگی را رقم بزند. نظر به اینكه جای ش��رکت های developer در 
فضای کس��ب و کار در حوزه ساخت وساز کشور بس��يار خالی است، شرکت سرمایه گذاری 
مسكن شمال غرب می تواند این نقش را به خوبی در حوزه توسعه گری ایفا کند. از همين 
منظر اس��ت که تمام پروژه های ما در محدوده ش��هری احداث می شود و از بابت امكانات و 

دسترسی مشكلی نداریم.

در�زمین�ه�اس�تفاده�از�فناوری�ه�ای�نوی�ن�صنعت�س�اختمان�در�پروژه�های���
شرکت�چه�اقداماتی�صورت�گرفته�است؟

ش��رکت سرمایه گذاری مس��كن شمال غرب در زمينه اس��تفاده از ظرفيت دانش بنيان ها 
جهت توليد و به کارگيری مصالح س��اختمانی با مش��خصه های فنی و کيفی بالاتر، در حال 
انجام مطالعات مستمری است؛ بنابراین این شرکت در حوزه استفاده از مصالح روز با هدف 
رعایت مس��ائل مربوط به پایداری، کاهش مصرف انرژی و افزایش تاب آوری در ساختمان، 

پيشرو است.
باید در نظر داش��ت که موضوع فناوری های نوین س��اختمانی طيف وس��يعی را ش��امل 
می شود. ما در حوزه مجتمع های مسكونی و پروژه های با عملكرد مسكونی، از شاخصه های 
کيفی مصالح با مش��خصات بالا اس��تفاده می کنيم. در حوزه فناوری، شرکت در عرصه های 
مختلف از جمله پایدارسازی، سازه و تاسيسات ورود جدی داشته و از آخرین متدها و شيوه 
هایی که در کشور اجرایی شده، استفاده می کنيم و به دنبال ارتقای کمی و کيفی ساخته ها 

در تمامی زمينه ها هستيم.
چند�وقتی�اس�ت�که�از�ورود�چینی�ها�برای�س�رمایه�گذاری�و�ساخت�وساز���

در�کشور�صحبت�می�شود.�با�توجه�به�توان�شرکت�ها�و�مهندسان�داخلی�با�این�
موضوع�موافق�هستید؟

ب��ا توجه به مطالعات و تجربيات ۱۵ س��ال های که اینجانب در ای��ن مورد دارم، ظرفيت 
ش��رکت های داخلی که در حوزه ساخت وساز مش��غول فعاليت هستند قابل اتكا بوده و اگر 
از لح��اظ مجوزها، مقررات، تس��هيلات بانكی، انتقال فناوری، واردات تجهيزات و... دس��ت 
ش��رکت های داخلی بازتر ش��ود، ظرفيت خوبی برای توليد و ساخت وس��از در کشور فراهم 
می ش��ود. موضوع تاب آوری ساختمان ها در برابر س��وانح طبيعی جزو مسائل اساسی است 

مجتمع تجاری- مسکونی هوگر اردبیل

ب�رج های مس�ک�ونی ن�اوی�ا
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به وابس��تگی آن به موضوع جغرافيای احداث اس��ت که ما همواره در تعریف پروژه های 
خود مدنظر قرار می دهيم. ش��رکت ما از بدو فعاليت، خود را مجاب دانس��ته که کليه 
آیين نامه ها، ضوابط و مقررات ساخت وساز را در قالب مقررات ملی ساختمان، اجرایی و 

تمامی پارامترهای آن را در پروژه های خود لحاظ کند.
به طور عمده در فض��ای کنونی در قالب برنامه های کوتاه مدت و ميان مدت، افزایش 
عمر مفيد س��اختمان نيز جزو برنامه های ش��رکت س��رمایه گذاری مسكن شمال غرب 
مطرح شده و طی برنامه ریزی های صورت گرفته، چشم انداز عمر مفيد ۱۰۰ ساله برای 
واحدهای مسكونی پيش بينی شده است، که تقریبا چهار برابر عمر مفيد ساختمان های 
موجود در ایران در مقطع کنونی است؛ بنابراین در پارامترهای طراحی، قوانين و ضوابط 
ضرایب اطمينانی که در مراحل طراحی مورد اس��تفاده قرار می گيرد، در پروژه  های ما 
این هدف گذاری صورت گرفته اس��ت. در عين حال مرات��ب تضمين کيفيت و کنترل 
کيفی نيز طی فرآیندهایی که از قبل و پيش تر در ش��رکت تعریف و اجرایی ش��ده، در 

حال پيگيری و اجراست.
اما موضوع بس��يار مهم تر در رابطه با ورود شرکت های خارجی این است که با توجه 
به ش��رایط جغرافيایی و اقليمی و اجتماعی منحصر بفرد ایران و تنوع اقليمی کش��ور و 
همچنين شرایط لرزه خيزی مناطق مختلف، ، نيازمند تدقيق و انجام مطالعات بيشتر 
در حوزه سيس��تم ها و فناوری ها در فرآیند خرید خدمات و بومی س��ازی کارشناس��ی 

هستيم.
برخی�از�کارشناس�ان�ادعا�می�کنند�که�دولت�در�ساخت�وس�از�با�بخش���

خصوص�کمی�جبهه�گیری�می�کند؛�دقیقا�همان�اتفاقی�که�با�ایده�س�اخت�
مس�کن�اقتص�ادی�در�ح�ال�رخ�دادن�اس�ت.�ش�ما�هم�چنی�ن�موضوعی�را�

احساس�کرده�اید؟

تعریف الگوی سكونت یک موضوع مغفول است که در ابتدا به آن اشاره کردم؛ اما این 
الگوی س��كونتی در محدوده جغرافيای ما می تواند متنوع باشد . شاید مسكن اقتصادی 
و ۲۵ متری که طرح آن چند ماهی اس��ت مطرح ش��ده با توجه نوع کاربری و ش��رایط 
موجود در شهر تهران قابل توجيه باشد؛ اما ممكن است همين طرح در مناطق مختلف 
جغرافيایی س��طح کشور، با توجه به ش��رایط زندگی، الگوهای اقليمی، زیست محيطی 
و اجتماعی - جغرافيایی متفاوت باش��د و ما نمی توانيم نس��خه کاملی که بتواند همه 
نيازهای مس��كن سطح کشور را پوشش دهد تعریف کنيم. ما باید این تنوع را بپذیریم 

و نوع برخوردمان را با حفظ ملاحظات هر منطقه، منطبق کنيم.
یکی�از�مش�کلات�تولیدکنندگان�و�س�ازندگان�مسکن�در�شرایط�کنونی���

این�است�که�به�دلیل�جهش�نرخ�مسکن�در�سال�های�اخیر،�متقاضیان�توان�
خرید�مسکن�ندارند�و�به�همین�دلیل�بسیاری�از�این�سازندگان�انگیزه�شروع�
پروژه�های�جدید�و�ادامه�فعالیت�در�بخش�ساخت�وساز�را�ندارند.�شما�برای�

مقابله�با�این�مسئله�چه�برنامه�ای�دارید؟
شرکت سرمایه گذاری مسكن شمال غرب در قالب طرح های مشارکتی با بانک مسكن 
فعاليت های��ی در زمينه جذب تس��هيلات در پروژه های خ��ود دارد؛ یک بخش هرچند 
کوچكی از هزینه ها از طریق اخذ وام و انتقال آن به خریداران انجام می ش��ود. ش��رکت 
گروه س��رمایه گذاری مس��كن هم در س��ال های اخير از ابزار جدیدِ اوراق سلف موازی 
مسكن رونمایی کرده است که کارهای اجرایی آن را انجام داده و در حال اجرایی شدن 
اس��ت.این طرح که از دیدگاه عامه، مربوط به فروش متری زمين از طریق بازار سرمایه 
است، اگر مراحل نهایی اجرایی شدن خود را طی و وارد فاز اجرایی شود، می تواند نقش 
بس��زایی در جهت افزایش توان خرید مصرف کنندگان ایف��ا کند که به محض اجرایی 

شدن، اطلاع رسانی خواهد شد.

ساختمان  مالی )بورس زنجان(مجتمع تجاری- مسکونی هوگر اردبیل

ب�رج های مس�ک�ونی ن�اوی�ا
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مجمع عمومی فوق العاده شرکت سرمایه گذاری توسعه معادن و فلزات )ومعادن( با حضور ۸۰.۳۳ درصد 
سهامداران، ساعت ۹ صبح امروز، چهارشنبه ۹ اسفند ۱۴۰۲، در محل هتل لاله تهران برگزار شد.

در ای�ن مجمع افزایش س�رمایه ش�رکت از ۱۹۲۴۲۸ میلیارد ری�ال تا ۳۰۰۰۰۰ میلیارد ری�ال و به میزان 
۱۰۷۵۷۲ میلیارد ریال، معادل ۵۶ درصد، از محل س�ود انباش�ته به تصویب رس�ید. هدف از این افزایش 
سرمایه جبران مخارج انجام شده )مشارکت( در افزایش سرمایه شرکت های سرمایه پذیر و اصلاح ساختار 

مالی عنوان شد.

اردش��ير س��عدمحمدی، مدیرعامل شرکت س��رمایه گذاری توس��عه معادن و فلزات 
)ومعادن( در این مجمع بيان کرد: ترکيب س��هام داران »ومعادن« تا تاریخ ۹ اس��فند 
۱۴۰۲ را گ��روه ف��ولاد مبارک��ه )۵۰.۳۴ درصد(، صندوق بيمه روس��تائيان و عش��ایر 
)۱۹.۳۷ درصد(، ش��رکت سرمایه گذاری صدر تامين )۷.۷۵ درصد( و سایر سهام داران 
به ميزان )۲۲.۵۴ درصد( تش��كيل می دهد. مدیرعامل »ومعادن« اظهار داش��ت: سود 
شرکت در سال گذشته ۳۹۱ ميليون دلار بود. بر اساس برنامه ریزی های صورت گرفته، 

سود ۱.۱ ميليارد دلاری در افق ۱۴۰۶ برای »ومعادن« در نظر گرفته شده است.
وی افزود: در این بين س��هم ش��رکت گهرزمين ۲۳۱، گل گهر ۲۲۸، چادرملو ۱۸۲، 
ملی صنایع مس ایران ۱۶۸، توسعه آهن و فولاد گل گهر ۹۲، صبانور ۸۸، فولاد اقليد 
پ��ارس ۳۴، تجلی توس��عه معادن و فلزات ۲۸، آرتاویل ۲۷ و س��ایر ش��رکت ها ۱۰۸ 
ميلي��ون دلار خواهد بود.مدیرعامل »ومعادن« اذعان داش��ت: ح��ق انتفاع ۵ درصدی 
معادن در س��ال گذشته تاثير منفی بر روی ارزش سهم شرکت های چادرملو، گل گهر 
و گهرزمين گذاش��ت؛ با توجه به اینكه بخش بزرگی از پورتفوی »ومعادن« را این سه 
ش��رکت تش��كيل می دهند، تاثير آن بر ارزش »ومعادن« نيز نمایان شد. اقداماتی که 
»ومع��ادن« برای جبران این تاثي��ر و همچنين جلوگيری از تاثيرات این چنينی انجام 
داده، س��رمایه گذاری در پروژه های متعدد و متنوع اس��ت و ش��رایط ش��رکت در چند 
س��ال آینده متفاوت از وضعيت فعلی خواهد بود. سعدمحمدی ضمن تشریح اقدامات 
و عملكرد ش��رکت طی ماه های گذش��ته و نيز وضعيت پروژه های در دست اقدام آن، 
مطرح کرد: در حال حاضر ش��رکت های گروه »ومعادن« در ۹۹ پروژه در حال اجرا و 
برنامه ریزی به ارزش ۱۳.۸۴ ميليارد یورو س��رمایه گذاری کرده اند که سهم »ومعادن« 

از این ميزان ۳.۵ ميليارد یورو، معادل ۱۵۰ هزار ميليارد تومان، می باشد.
وی اف��زود: طبق نظر کارشناس��ان، برای اینك��ه یک مجموعه بتواند ب��ا پویایی در 
مس��ير توسعه قدم بردارد، باید س��رمایه گذاری های صورت گرفته در آن ۵ برابر ميزان 
س��وددهی اش باشد. با توجه به س��ود ۱۴ هزار ميليارد تومانی »ومعادن«، در صورتی 
که س��رمایه گذاری این ش��رکت حدود ۷۰ هزار ميليارد تومان می بود، سرعت حرکت 
مجموعه مطلوب ارزیابی می شد، در حالی که سرمایه گذاری شرکت بالغ بر ۱۵۰ هزار 

ميليارد تومان، یعنی بيش از دو برابر این مقدار است.

مدیرعام��ل »ومع��ادن« ادامه داد: 
هفت پروژه از چهل و هش��ت پروژه 

پيش��رانان پيش��رفت ایران، با راهبری مس��تقيم »ومعادن« در حال پيشروی است که 
ميزان سرمایه گذاری آن ۱.۳۵ ميليارد یورو و سهم »ومعادن« ۰.۷ ميليارد یورو است.

وی اف��زود: همچنين هفت پروژه دیگر نيز با راهب��ری این هلدینگ در حال اجرا یا 
برنامه ریزی اس��ت و سرمایه گذاری صورت گرفته در این پروژه ها ۱.۲۹ ميليارد یورو و 

سهم »ومعادن« از این ميزان، ۰.۶۹ ميليارد یورو است.
س��عدمحمدی گفت: احداث کارخانه توليد آهن اسفنجی ۱.۶ ميليون تنی و ذوب و 
فولادس��ازی ۱ ميليون تنی در ش��رکت صنایع فولاد کردستان، احداث کارخانه توليد 
کنس��انتره س��نگ آهن با ظرفيت دو ميليون تن در ش��رکت توسعه معدنی و صنعتی 
صبانور، احداث کارخانه گندله س��ازی شهرک با ظرفيت ۰.۹۲ ميليون تن، بلوک دوم 
گازی س��منان با ظرفيت ۳۶۶ مگاوات به عنوان نخستين پروژه اجرا شده از طرح های 
پيش��ران اقتصادی کشور و احداث کارخانه توليد آهن اسفنجی در شرکت های صنایع 
آه��ن و ف��ولاد آرتاویل و فولاد اقليد پ��ارس هر یک با ظرفي��ت ۱.۱ ميليون تن، اهم 

پروژه های »ومعادن« را تشكيل می دهند.

مدیرعامل »ومعادن« ضمن تش��ریح اقدامات اکتش��افی »ومعادن« و اهميت بالای آن 
برای مجموعه، ادامه داد: متراژ حفاری صورت گرفته در شرکت صبانور از ابتدا تا پایان 
بهمن ماه امس��ال، ۷۶۶۵۰ متر بوده که مقدار ۱۳۸ ميليون تن ذخيره قطعی به ذخایر 
شرکت اضافه کرده و ذخایر قطعی صبانور از ۵۰ ميليون تن به ۲۷۰ ميليون تن رسيده 
اس��ت که ارزش برجای این ذخایر، حدود ۷۵۰ ميليون دلار اس��ت. ميزان حفاری تا 

پایان امسال به بيش از ۹۰ هزار متر خواهد رسيد.
وی اف��زود: حدود ۲۰ هزار متر حفاری نيز در منطقه جانجا صورت گرفته که باعث 
ارتقاء ذخایر این معدن ش��ده اس��ت. طی دوسال گذش��ته مجموعاً بالغ بر ۲۰۰ هزار 
متر حفاری توس��ط این مجموعه برای ش��رکت های صبانور، جانجا و نيز فولاد مبارکه 
اصفهان انجام شده است.مدیرعامل »ومعادن« بيان کرد: با توجه به اقدامات اکتشافی 
و افزایش ذخایر، پروژه توليد کنسانتره صبانور از یک ميليون تن به ۲ ميليون تن ارتقا 

افزایش�سرمایه�ده�هزار�و��۷۰۰میلیارد�تومانی�»ومعادن«�به�تصویب�رسید

 ارزش برجای 750 میلیون دلاری
 ناشی از اکتشافات
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پي��دا کرد و پس از بهره برداری امكان تامين بخش��ی از مواد اوليه برای 
پروژه ه��ای اقليد، آرتاویل و همچني��ن فولاد مبارکه را نيز دارد. ظرفيت 
توليد کنس��انتره در »ومعادن« پس از بهره برداری از دو پروژه ای که در 

دست اقدام دارد، به ۶.۶ ميليون تن خواهد رسيد.
س��عدمحمدی با تاکيد ب��ر اهميت بس��يار بالای پ��روژه جانجا برای 
مجموعه »ومعادن«، اظهار داش��ت: هفته آین��ده پيمانكار EPC پروژه 

انتخاب خواهد شد. 
با توجه به حفاری های در دس��ت اقدام، ذخيره معدن از ۲۶۰ ميليون 

تن فعلی ارتقا خواهد یافت. 
آب و برق رس��انی به معدن نيز در شرایط مناسبی قرار دارد.وی ادامه 
داد: این معدن حاوی مواد معدنی اکسيده نيز می باشد. در حال مذاکره 
هس��تيم که علاوه بر کارخان��ه ۱۳۰ هزار تنی کنس��انتره مس، احداث 

کارخان��ه ليچينگ ۵ هزار تنی کاتد مس را نيز 
در این منطقه در دستور کار شرکت قرار دهيم. 
با توج��ه به تقاضای بالای م��س در منطقه، 
کاتد م��س توليد ش��ده می تواند صادر ش��ده 
و بخش��ی از ني��از ارزی مجموع��ه را تامي��ن 
کند.مدیرعامل »ومع��ادن« در انتهای گزارش 
به تشریح جزئيات محل صرف افزایش سرمایه 
پرداخت و در پایان نيز افزایش سرمایه شرکت 
از ۱۹۲۴۲۸ ميليارد ریال تا ۳۰۰۰۰۰ ميليارد 
ری��ال و ب��ه مي��زان ۱۰۷۵۷۲ ميلي��ارد ریال، 
مع��ادل ۵۶ درصد، از محل س��ود انباش��ته به 

تصویب رسيد.
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ت�ولی�د ش�کر در 
آست�ان�ه رک�ورد
ت�ولی�د ش�کر در 
آست�ان�ه رک�ورد
خوزستان، سرزمینی که نیشکر در آن ریشه دوانده و قلب کشاورزی ایران را به تپش درآورده 
است؛ آنچه در ادامه می خوانید، گزارشی است از پیش گامی صنعت نیشکر در مسیر کشاورزی 
مُدرن و دستیابی به دستاوردهایی است که کشور را در دو حوزه تولید و پژوهش سرآمد کرده 

است.
توجه ویژه به محیط زیست، بخش جدایی ناپذیر فعالیت های کشاورزی این صنعت سبز است 
و این شرکت توانسته، به تولید محصولی عاری از سموم بر پایه مبارزه »بیولوژیک« در مزارع 

نیشکر دست یابد.
در سالیان اخیر، حرکت صنعت نیشکر به سمت استفاده از فناوری های نوین کشاورزی، 

پرُشتاب بوده و در سال مزینّ به »رشد تولید« این حرکت، منجر به افزایش تولید، محصولات 
متنوّع غیرنیشکری، طراحی و ساخت قطعات و ماشین آلات کشاورزی شده است،در ادامه به 

معرفی بیشتر شرکت توسعه نیشکر و صنایع جانبی می پردازیم.

معرفی�سهام�داران��
سهامداری شرکت توسعه صنایع نيشكر و صنایع جانبی به صورت ۴۰ درصد متعلق به بانک ملی ایران،     ۴۰ درصد 
متعلق به بانک صادرات و ۲۰ درصد متعلق به جهاد کشاورزی است. شرکت آینده پویا به عنوان بازوی مدیریت بانک 

ملی ایران،     وظيفه مدیریت و نظارت بر عملكرد توسعه صنایع نيشكر و صنایع جانبی را بر عهده دارد. 
رکورد�بی�سابقه�افزایش�تولید�شکر��

دکتر افشار فتح الهی مدیرعامل طرح و توسعه آینده پویا نيز، از رکورد بی سابقه افزایش توليد در شرکت توسعه 
نيشكر خبر داد و گفت که این شرکت موفق شده با اجرای موفق برنامه طرح و توسعه، ميزان توليد شكر را به ۵۰ 

تا ۶۰ درصد تا پایان سال زراعی جاری افزایش دهد.
به گفته دکتر افشار فتح الهی، این اقدام با زیر کشت بردن ۹۰ هزار هكتار از اراضی شوره زار استان خوزستان از 
طریق روش های ماش��ينی، مدیریت صحيح منابع آب و آبياری قطره ای زیرس��طحی و کاهش نزدیک به ۴۰ درصد 

مصرف آب صورت گرفته است.
وی افزود، ثبت این رکورد بی س��ابقه در توليد با اس��تفاده از توان نيروهای جوان و متخصص بومی صورت گرفته 

است که ارزش فراوانی برای اقتصاد کشور به دنبال دارد.
بر اس��اس این گزارش، دی ماه سال گذشته، درخواست سهام شرکت توسعه نيشكر و صنایع جانبی در فرابورس 
پذیرفته ش��د و به زودی س��هام این شرکت شگفتی ساز تاریخ بورس می ش��ود و به بزرگ ترین عرضه اوليه، تبدیل 
خواهد شد. در حال حاضر ۸۰ درصد از سهام این شرکت، متعلق به بانک های ملی و صادرات و ۲۰ درصد آن نيز 

متعلق به وزارت جهاد کشاورزی به نمایندگی از دولت است.
وی با بيان اینكه در مجموعه توسعه نيشكر خوزستان که یكی از دستاوردهای مهم کشور و انقلاب در دهه   های 
اخير بوده، بالغ بر ۵۰ درصد ش��كر داخل کش��ور تامين می ش��ود، اظهار کرد: شكر یكی از محصولات استراتژیک و 
با کيفيت مناس��ب این مجموعه اس��ت که در این شرکت هم بخش کشاورزی و هم بخش فرآوری و صنعتی شكر 
وجود دارد. در پایان س��ال جاری نيز رشد حدود ۵۰ تا ۶۰ درصدی را در توليد شكر پيش بينی می   کنيم که رکورد 

بی   سابقه   ای در مجموعه توسعه نيشكر به شمار می   رود.
وی با بيان اینكه ش��اهد اش��تغال زایی بالایی در این مجموعه هس��تيم،    گفت: از اتفاقات ارزش��مندی که در این 
سال ها در استان خوزستان رقم خورد، این است که بالغ بر ۹۰ هزار هكتار از اراضی که عمدتا شوره   زار بودند، تبعات 
محيط زیستی منفی داشته و بلااستفاده رها شده بودند، امروز با برنامه   ریزی مناسب و با روش   های مكانيزه زیر بار 
کش��ت نيشكر رفته و سهم زیادی از شكر مورد نياز کش��ور را تامين می   کند. این کار توسط جوانان، متخصصان و 

نيروهای بومی منطقه انجام شده است که ارزش فراوانی برای اقتصاد کشور دارد.
فتح   الهی ادامه داد: همكاران ما در توس��عه نيش��كر به این موضوع اکتفا نكرده و برنامه   ریزی خوبی 
روی روش   های نوین مدیریت منابع آب، اس��تفاده از روش   های مكانيزه و آبياری قطره   ای زیر س��طحی 
انجام دادند که اثر بس��يار خوبی دارد و نتایج اوليه هم نش��ان داده که حدود ۳۰ تا ۴۰ درصد مصرف  82
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آب را کاهش داده است. این اتفاق بسيار مبارکی است و اميد است در سال   های آینده هم 
بتوانيم با اس��تفاده موثرتر از روش   های نوین و تكنولوژی   های برتر ش��رایط کشت نيشكر را 

در این استان بهبود بخشيم.
تبلور�خودباوری�صنعت�نیشکر�با�تولید��۴۲۰هزار�تُن�شکر��

دکتر عبد   علی   ناصری مدیرعامل هلدینگ توس��عه نيش��كر و صنایع جانبی با بيان ميزان 
توليد شكر توسط این مجموعه اعلام کرد: در سال زراعی جاری توليد شكر نسبت به سال 

گذشته بيش از ۵۰ درصد افزایش می یابد و رشد توليد محقّق می شود.
جهاد کارکنان، مدیریت کارآمد و حمایت مس��ئولين س��ه مؤلفه ای است که مدیرعامل 
توسعه نيشكر به عنوان عواملی برای تحقّق شعار سال برشمرد و بيان کرد که تاکنون بيش 
از ۴۲۰ هزار تنُ شكر در واحدهای هشت گانه توليد شده و این رقم در پایان سال زراعی به 

بيش از ۶۳۰ هزار تنُ خواهد رسيد.
ثروتی�به�ارزش��۵میلیارد�دلار��

دکتر عبد   علی   ناصری افزود:اکنون ارزش جایگزینی شرکت توسعه صنایع نيشكر بيش از 
۵ ميليارد دلار اس��ت،     در ش��رح وضعيت توليدات گفت: مدیرعامل شرکت توسعه نيشكر 
و صنایع جانبی با تش��ریح ظرفيت های این شرکت گفت که در حال حاضر، هفت کشت و 
صنعت نيش��كر را در اختيار داریم که هر یک گستره ای ۱۲ هزارهكتاری را در برمی گيرند؛ 

این اراضی ابتدا شوره زار بودند و پس از آن به اراضی کشاورزی تبدیل شدند.
دکت��ر عبدعلی ناصری افزود که علاوه بر ش��كر، محصولات جانبی و کارخانه های دیگری 
نظير کارخانه الكل س��ازی با ظرفيت ۳۰ ميليون ليتر نيز احداث ش��ده است؛ هم اکنون ۳۶ 
ميلي��ون ليتر الكل طبی در این کارخانه توليد می ش��ود و قصد داری��م این توليد را به ۴۰ 

ميليون ليتر افزایش دهيم.
تكمي��ل زنجي��ره توليد و ایج��اد ارزش افزوده بيش��تر، یكی دیگر از محورهای س��خنان 
مدیرعامل توس��عه نيش��كر بود. ناصری دراین رابطه گفت، الكل طبی با ظرفيت توليد ۳۶ 
ميليون ليتر، خميرمایه با ظرفيت توليد ۱۲ هزار تنُ در س��ال، ام.دی.اف با ظرفيت توليد 
۱۳۲ هزار مترمكعب، خوراک دام با توليد ۴۰ هزار تنُ و… بخشی از ظرفيت صنعت بزرگ 
توسعه نيشكر است که کشور را در توليد این محصولات اساسی، در مسير خودکفایی قرار 
داده اس��ت. ظرفيت توليد الكل این مجموعه ۳۰ ميليون ليتر در س��ال بوده که اکنون ۳۶ 
ميليون ليتر مورد بهره برداری قرار می گيرد. این مجموعه توليدی در ۶ شهرس��تان فعاليت 
داشته و ۷ شرکت زیرمجموعه دارد. که علاوه بر توليد انواع شكر، ام   دی اف،     خوراک دام،     
ال��كل و کاغذ،     به توليد گاز منجمد و یخ خش��ک نيز در این مجموعه پرداخته می ش��ود. 

عبد علی ناصری از صادرات ش��كر دارویی ای��ن مجموعه خبر داد و گفت: ظرفيت توليدی 
این بخش، ۱۲هزار تن اس��ت. علاوه بر توليد ش��كر سفيد، محصول شكر قهوه ای نيز توليد 
می ش��ود. همچنين در راس��تای اجرای طرح های توس��عه ای،     از ۲۰ بهمن کارخانه توليد 
اس��انس اکاليپتوس، نيتروژن، فس��فات و پتاسيم آغاز شده اس��ت و دوره بازگشت سرمایه 
۵س��اله برای این طرح ها، پيش بينی می ش��ود. وی در خصوص حل چالش انرژی نيز اظهار 
کرد: مجموعه توس��عه صنایع نيش��كر،     ۷ نيروگاه توليد برق ۱۰ مگابایت��ی دارد. بنابراین 
مشكل برق توسعه نيشكر، از سال ۱۴۰۰ رفع شده و برق اضافه را نيز به فروش می رساند.

ناصری همچنين در خصوص عرضه ش��رکت در بورس ني��ز گفت این موضوع مربوط به 
س��هامداران اس��ت اما طبق آخرین اطلاعات،    قرار است در س��ال جاری انجام شود. در این 
عرضه ۵ درصدی،     بانک ملی و بانک صادرات هر یک عرضه ۲.۵ درصدی خواهند داشت.

وی به موضوع تجدید ارزیابی دارایی های ش��رکت اشاره کرده و گفت   : به زودی عمليات 
افزایش سرمایه از محل تجدید ارزیابی دارایی ها نيز انجام خواهد شد.

برخی از عوامل موثر در ش��كل گيری رشد چشمگير و ارزشمند ،شرکت توسعه نيشكرو 
صنایع جانبی در سال جاری:

_ رکورد�زنی�در�تولید�شکر�با�بیش�از��۶۳۰هزار�تُن�در�انتهای�سال�زراعی���
_ پيشگام در کش��اورزی مُدرن؛ رش��د توليد باتكيه  بر دانش همچنين افزایش بهره وری 
مصرف آب در مزارع نيش��كر با روش های نوین آبياری )کاهش ۷۰ درصدی مصرف برق و 

۵۰ درصدی آب(همچنين ضرورت تدوین برنامه جامع برای مقابله با خشكسالی  پيش رو
_ نوس��ازی و ارتقای دس��تگاه های فرس��وده، همگام با کاهش ضایعات قندی و افزایش 

کيفيت شكر توليدی
_ اس��تفاده از گردش��كری در جری��ان توانمندی ها و ظرفيت های متنوّع مزارع نيش��كر 

گردشگری استان خوزستان 
_ برداش��ت ۷ هزار و ۵۰۰ تنُ نيش��كر در یک ش��بانه روز در تاریخ ۶۰ س��اله این واحد 

نيشكری در کشت صنعت هفت تپه
_ اس��تفاده از تجربيات و دانش فنی ش��رکت توسعه نيش��كر و صنایع جانبی در زمينه 
صنعت نيش��كر برای ارتقا و توسعه صنعت نيشكر برای جوامع صنعتی دیگر کشور ها مثل 

کوبا
- هدف گذاری محصولات جانبی نيشكر در توليد)توليد ۴۰ ميليون ليتر الكل طی امسال(

_ قدردانی و افزایش سطح رفاهی نيروی انسانی در مسير خلاقيّت، نوآوری و حرکت رو 
به رشد در مجموعه نيشكر 
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کش��ور ایران در منطقه خشک و نيمه خشک جهان قرار گرفته و از منظر جغرافياي آبي 
با محدودیت نس��بتاً ش��دید روبرو اس��ت. افزایش جمعيت و به تبع آن افزایش تقاضا براي آب، 
چش��مانداز نگرانكنندهاي را در مقابل راهبردهاي توسعهاي کشور که اغلب متكي بر دسترسي 
به منابع آب باکيفيت مناس��ب بوده ترسيم مينماید. عدم دسترسي به منابع آب نه تنها توسعه 
شهري و  امنيت غذایي کشور را دستخوش نگرانيهاي جدي نموده بلكه رشد و توسعه صنعتي 

و معدني کشور را نيز با محدودیت شدید مواجه ساخته است.
ایران با دارابودن حدود ۳۷ ميليارد تن ذخایر کش��ف ش��ده در ميان ۱۵ قدرت معدني جهان 
جاي گرفته و یكي از کشورهاي غني از حيث دارایيهاي معدني به حساب ميآید. بخش مهمي از 
معادن ایران نظير معادن سنگ آهن و مس در جنوب شرق کشور به ویژه در استانهاي هرمزگان، 
کرمان و یزد واقع شدهاند. یكي از موانع بزرگ در راه اجراي طرح های توسعهاي معدني در این 
مناطق کمبود منابع آب باکيفيت مناس��ب در فرآیندهاي معدني از استخراج تا فرآوري سنگ 

معدن است.
با توجه به پتانسيل خوب مناطق جنوبي و مرکزي کشور طرحهاي توسعهاي بزرگی در زمينه 
صنایع معدني همچون توليد و فرآوري س��نگ آهن، کنس��انتره، گندله، فولادسازي و استخراج 
و فرآوري مس در دس��تور کار این صنایع قرار داش��ته و یا در دست اقدام است. وجود ظرفيت 
ب��الاي بالقوه و بالفعل در معادن و صنایع معدني این منطقه را از نظر توس��عه اقتصاد غيرنفتي 
حائز اهميت ویژه نموده است. بدیهي است توسعه و بهرهبرداري از طرحهاي فوقالذکر نيازمند 
منابع آبي قابل توجهی است که تأمين آن به لحاظ کمي از بضاعت منابع آبي محلي خارج است.

یكي از منابع قابل دس��ترس کش��ور ک��ه تاکنون موردتوج��ه قرار نگرفته منابع آبهاي ش��ور 
خليج فارس و دریاي عمان است. در حال حاضر نمكزدایي از این منابع شور در سطح محدودي 
براي مصارف آب ش��رب شهري به ميزان کمتر از ۱۰۰ ميليون مترمكعب در سال در دست 
بهرهبرداري است. ليكن سير تحولات اقتصادي - فناوري به شرح زیر استفاده از منابع آبهاي 

غيرمتعارف کشور را توجيهپذیر و بلكه ضروري نموده است:
عدم وجود منابع آب در بخش های وسيعی از کشور بخصوص مناطق شرقي و مرکزی کشور

افزایش�هزینه�هاي�تأمین�آب�از�منابع�متعارف�داخل�کشور���
بهبود روشهاي نمكزدایي آب شور دریا که منجر به کاهش هزینه شوریزدایي شده است. 

بهره گيری از منابع آب غير متعارف از جمله ش��يرین س��ازی آب دریا در کشور در بندهای 
“الف” و “ب” ماده ۳۶ برنامه شش��م توسعه در زمره تكليف دولت در نظر گرفته شده است که 
این موضوع در لایحه برنامه هفتم توس��عه نيز جهت اس��تفاده در صنایع مجددا تاکيد گردیده 
است. بعلاوه بر اساس الزام بند “ع” تبصره هشت قانون بودجه سال ۱۴۰۲، وزارت نيرو مكلف 
اس��ت نس��بت به بازتخصيص آب مصرفی صنای��ع و معادن و جایگزینی آن ب��ا منابع آب های 

نامتعارف در هماهنگی با وزارت صنعت، معدن و تجارت اقدام نماید
با توجه به رویكرد فوق، ش��رکت معدني و صنعتي گل گهر، ش��رکت ملي صنایع مس ایران و 
شرکت معدني و صنعتی چادرملو براي تأمين آب تأسيسات موجود خود و طرحهاي در دست 
توسعه، اجراي طرح بزرگ نمكزدایي و انتقال آب را از خليج فارس در دستور کار قرار دادهاند و 
در این راستا شرکت تأمين و انتقال آب خليج فارس تأسيس و شرکت مهندسی توسعه آب آسيا 
در زیر مجموعه شرکت تأمين و انتقال آب خليج فارس، مسئوليت مدیریت و راهبری احداث 
کارخانه نمک زدایی بر عهده گرفته اس��ت.پروژه آب شيرین کن بندرعباس بزرگترین کارخانه 
آب شيرین کن در حال احداث در ایران با هدف توليد آب شيرین به ظرفيت یک ميليون متر 
مكعب آب ش��يرین در روز به روش SWRO ) اسمز معكوس تكنولوژی مدرن شيرین سازی 
آب دریا می باش��د ( از آب دریا جهت مصارف ش��رب و صنعتی بر مبنای سه شيفت ۸ ساعته 
و ۳۴۵ روز کاری در زمينی به مساحت ۱۵۵ هكتار در بندر عباس می باشد. برخی از مزایای 
مهم اجرای این طرح را می توان به تأمين آب شرب و صنعت از طریق شيرین سازی آب دریا 
وکمک به رش��د صنعت در اس��تان های کم آب کشور ) اس��تان های هرمزگان، کرمان و یزد( 

شرکت مهندسی توسعه آب آسیا

رفع عط�ش ص�نایع
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ب��ه ویژه تأمين آب مورد نياز اح��داث واحدهای بزرگ از جمله در بخش های صنایع، معدن و 
فولادسازی در استان های هرمزگان، کرمان و یزد و افزایش رونق اقتصادی در این مناطق نام 
برد. همچنين سایر مزایای این طرح دسترسی به مواد اوليه ) آب دریا ( قابل دسترس، مطمئن 
و تمام ناپذیر و آش��نایی کامل با فرآیند توليد واحدهای آب ش��يرین کن و اجرای طرح های 

مشابه در سایر نقاط کشور می باشد.
شرکت مهندسی توسعه آب آسيا ظرفيت انجام کليه فعاليت های بازرگانی داخلی و خارجی، 
انجام خدمات مختلف بازرگانی در راس��تای فعاليت ش��رکت، انجام کلي��ه پروژه های صنعتی 
عمرانی و غيره به ویژه در منابع آب و فاضلاب، ارائه خدمات در خصوص توليد و توزیع انرژی، 
س��اخت، نصب، راه اندازی و  بهره برداری آب ش��يرین کن، نيروگاه، خطوط انتقال انرژی، آب و 
ایستگاههای پمپاژ، اخذ و اعطای نمایندگی از و به شرکت های داخلی و خارجی و مشارکت با 
و س��رمایه گذاری در خصوص موضوع شرکت با اشخاص حقيقی و حقوقی داخلی و خارجی و  
تأسيس ش��رکت های توليدی خدماتی و بازرگانی، شرکت در مناقصات داخلی و خارجی، اخذ 
وام و تس��هيلات ارزی و ریالی از کليه بانک ها و مؤسس��ات مالی و اعتباری داخلی و خارجی و 
کليه فعاليت های مجاز در زمينه موضوع شرکت و خدمات مشاوره در خصوص موضوع شرکت 
را دارا بوده و جهت دس��تيابی به اهداف خود ضمن تقویت و بهره برداری از پتانس��يل موجود 
شرکت، استفاده از خدمات و مشاوره سایر شرکتهای مطرح را در دستور کار خود دارد.شرکت 
مهندس��ی توس��عه آب آسيا با توجه به همكاری با ش��رکت های صاحب نام بين الملی در این 
حوزه و احداث واحد دوم ش��يرین س��ازی با به روز ترین تكنولوژی روز دنيا و دانش و تجربيات 
کسب نموده در این خصوص یكی از شرکت های صاحب تكنولوژی در زمينه آب شيرین کن 
در ایران می باشد و این شرکت با توجه به تجارب کسب شده، برنامه ریزی لازم جهت طراحی 
و اجرای واحد های آتی این طرح را با تكيه بر توانائی های فنی خود و بهره گيری از دانش فنی 
داخلی به منظور برند س��ازی داخلی و عدم وابستگی به تكنولوژیست خارجی و بهره گيری از 

توان توليد کنندگان داخلی و افزایش سهم توليد داخل تا ۷۰درصد در واحدهای شيرین 
سازی را در دستور کار خود قرار داده است و اقدامات لازم جهت حضور در عرصه بين المللی 
در دس��ت انجام می باشد.شرکت مهندسی توسعه آب آسيا )مجری تأسيسات نمک زدایی آب 
دریا در خليج فارس( بر آن است که نسبت به ایجاد بزرگ ترین واحد تأسيسات نمک زدایی در 
ایران از آب دریا اقدام کند. در این راستا، پروژه مذکور در چهار فاز از چند سال قبل به شرح  

ذیل در حال اجرا است:
ف��از صفر: س��اخت تجهيزات و زیر س��اخت  موردنياز جهت آبگي��ری از دریا جهت  تأمين  
آب نمک زدایی ش��ده به ميزان یک ميليون مترمكعب در روز که این تأسيس��ات اجرا ش��ده و 

متناسب با نياز آبگيری از دریا در حال  بهره برداری است. 
فاز اول: احداث و راه اندازی واحدهای شيرین س��ازی آب به ميزان ۶۰۰  هزار مترمكعب در 
روز )۳ واحد ۲۰۰ هزار مترمكعبی در روز که یک واحد آن به صورت BOO  احداث گردیده 
و در دس��ت بهره برداری اس��ت و واحد دوم در مرحله را ه اندازی بوده و واحد سوم هم اکنون 

در دست اقدام می باشد(.
فاز دوم: افزایش ظرفيت شيرین سازی آب خليج فارس به ميزان ۲۰۰ هزار مترمكعب در روز 
فاز سوم: افزایش ظرفيت شيرین سازی آب خليج فارس به ميزان ۲۰۰ هزار مترمكعب در روز 
و احداث یک  نيروگاه به ظرفيت ۵۰۰ مگاوات که برنامه ریزی ش��ده اس��ت در سال های آتی 
اجرا خواهد شد.در مرحله اول شرکت مهندسی توسعه آب آسيا یک واحد به ظرفيت ۲۰۰ هزار 
متر مكعب در شبانه روز را در سال ۹۹ راه اندازی نموده و در مرحله بهره برداری می باشد و 
واحد دوم آب ش��يرین کن توسط مجموعه مهندس��ی توسعه آب آسيا در حال راه اندازی می 
باشد و تا خرداد سال ۱۴۰۳ ظرفيت شيرین سازی و توليد آب تا بيش از ۴۰۰ هزار متر مكعب 

در ش��بانه روز خواهد رس��يد و واحد سوم شيرین سازی به ظرفيت ۲۰۰ هزار متر مكعب در 
شبانه روز در دست اقدام می باشد.

شرکت مهندسی توسعه آب آسیا

رفع عط�ش ص�نایع



سال نو و ماه رمضان مبارک

ب��ا توجه به افزایش روز افزون و دائم جمعيت در ش��هرهای بزرگ و افزایش تمایل به 
زندگی در شهرها، نياز به داشتن مسكن به امری ضروری تبدیل شده است. 

این یک حقيقت اس��ت که جمعيت تهران نسبت به سهولت در اشتغال روز به روز در 
حال زیاد شدن است و با همين تناسب روند شهرنشينی نيز رو به افزایش است و مردم 
به طور قابل توجهی به منظور خدمات رفاهی و اجتماعی تمایل دارند در شهرهای بزرگ 

زندگی کنند.
 در حقيقت نياز به انبوه س��ازی مس��كن و ميزان تقاضا ایجاد شده نسبت مزایای شهر 
نش��ينی ، جنبه ی انبوه سازی در ش��هرهای بزرگ مورد توجه قرار دارد، از  سوی دیگر 
س��اخت مس��كن با حجم ب��الای گردش مالی و با ایجاد اش��تغال پای��دار و ثبات امنيت 
اجتماع��ی و اقتصادی همواره جزء اولویتهای تصميم گيری مس��ئولان و دلتمردان بوده 
است. به همين دلایل است که سياست انبوه سازی یک سياست اصلی در ساخت و ساز 
در ایران است که بعد از گذشتن چهار دهه از انقلاب به طور جدی مورد توجه نهاد های 
مختلف بوده اس��ت خوش��بختانه در س��ال های اخير حاکميت )مجموعه های مسكونی 
احداث ش��ده در چيتگر(با همكاری مجموعه های متخصص در س��اخت و س��از مسكن 
س��عی بر خانه دار کردن قشر متوسط و ضعيف جامعه کرده است،یكی از مجموعه های 
خوش نام در این عرصه ش��رکت تعانی انبوه س��از سازه گستر چيتگر می باشد به همين 
منظور مصاحبه ای با جناب آقای مهندس بهنام خانکشی زاده ترتيب دادیم ،ایشان 
در س��ال جاری به افتخارات متعددی ناعِل ش��دند که عبارتند از مدیر برتر کشور ،مدیر 
ارزش آفرین در صنعت ساختمان و...در ادامه در خصوص مشكلات و مزایای انبوه سازی 

مسكن برای رشد بيش از بيش جامعه و رفاه اجتماعی مردم ،می خوانيد :
از بدو تاسيس  مجموعه تعانی سازه گستر چیتگر همواره تلاش داشتيم 
برای خانه دار کردن قش��ر متوس��ط و مستضعف قدم برداریم در همين راستا 

با تعاملات که با بانک های مختلف داشتيم با دریافت وام های مناسب و کم بهره سعی 
بر س��هولت در جهت خانه دار کردن اقش��ار مختلف جامعه قدم برداش��ته و برنامه های 
متعددی در دس��تور کار قرار دادیم به طور مثال مجموعه س��ازه گستر چيتگر با فروش 
اقساط مسكن سعی بر سهولت در خانه دار کردن مردم که مصداق این امر بود انجاميد  

و با  فروش اقساطی و بدون بهره به این کار ادامه دادیم.
انتظار�همراهی�بیشتر�از�شهرداری�و�وزارت�راه�در�ساخت�مسکن�ارزان���

و�مشکلات�پیش�رو�
از ش��هرداری و وزارت راه گله مند هس��تيم ،ما تلاش داریم قيمت نهایی مسكن ارزان 
به دس��ت مردم برسد اما متاس��فانه در طول یک سال جواز مسكن ۳۰ الی ۳۵ درصد با 
افزایش تعرفه ساخت مواجه می شود حال در نظر بگيرید هر قدر تلاش در این راه )ارزان 
سازی مسكن(صورت گيرد افزایش قيمت جواز تاثير به سزایی در قيمت نهایی دارد باید 
در نظر داشت هزینه های شهرداری این فرصت را از مردم جهت خانه دار کردن می گيرد

.از طرف دیگر وزارت راه با در اختيار دادن زمين های بایر در جهت س��اخت مس��كن 
ارزان می تواند تاثير بس��زایی در کاهش قيمت مسكن داشته باشد ،چندین بار از وزارت 
راه در ای��ن خصوص تقاضا کرده ایم ولی متاس��فانه این امر ک��ه در نهایت باعث کاهش 
قيمت نهایی و در نتيجه خانه دار کردم قش��ر عام محس��وب می ش��ود  محقق نشد و ما 
مجبور شدیم زمين های مورد نظر را خود تهيه و ساخت و ساز انجام دهيم باید در نظر 
داش��ت همراهی و تعامل حاکميت )ش��هرداری ، وزارت راه و...(با  بخش خصوصی باعث 
کاهش قيمت ها و تاثير قابل ملاحضه ای در هزینه ای ساخت مسكن خواهد شد ،اميد 
دارم این امر که با رس��الت خانه دار کردن مردم جامعه و رونق اقتصاد برای کشور منجر 

خواهد شد محقق شود.

برنامه برای ساخت بیش از 3000 واحد 
مسکونی در تعاونی سازه گستر چیتگر
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برنامه�برای�ساخت��۴۰۰۰هزار�واحد���
مجموعه تعاونی سازه گستر چيتگر با تمام ظرفيت و تلاش خود در این راه قدم برداشته 
است ، ما به صورت شبانه روزی با دست به دست دادن در جهت پيشبرد اهداف مجموعه 
نس��بت به تعهد پيش رو در حال حاضر س��اخت ۳۰۰۰ واحد مسكونی را در برنامه داریم 

،خوشبختانه با تلاش و همت روز آفزون سعی می کنيم به این تعداد افزوده شود.
 اميد اس��ت نه تنها در تهران در سراسر کشور با موقعيت های مناسب در جهت ساخت 
مس��كن قدم برداریم یكی از فرصت های در جهت انبوه سازی مسكن  بافت فرسوده  می 
باش��د ،پيش��نهاد می کنم دولتمردان به صورت ویژه در زمينه بافت فرسوده متمرکز شود 
، ت��وان بالق��وه ای در این ام��ر وجود دارد و یكی از راه حل های پس��ندیده در زمينه حل 

مشكل مسكن می باشد.

سخن�پایانی���
تمرکز بر س��اخت و انبوه سازی مسكن الویت اصلی مجموعه تعاونی سازه گستر چيتگر 
است ،از مزایای انبوه سازی مسكن برای کشور علاوه بر خانه دار کردن شهروندان ، اشتغال 
پایدار و رونق اقتصادی می باش��د در نظر داش��ته باشيد کار آفرینی گسترده ای نهفته در 
ساخت مسكن وجود دارد با برنامه ریزی مناسب در این زمينه علاوه بر حل مشكل مسكن 
برای شهروندان زمينه اشتغال برای عام مردم هم ایجاد خواهد شد و در نهایت باعث رونق 

چشمگير چرخه اقتصاد کشور خواهيم شد. 
در پایان عرض ميكنم با کمک ش��هرداری و وزارت راه می توان به ظرفيت بالقوه ای در 

حوزه ساخت و ساز مسكن دست پيدا کرد ،اميدوارم محقق شود.

اعطای نشان عالی مدیر سال 1402 
در هشتمین اجلاس نشان عالی مدیر سال

مدیر برتر ارزش آفرین 
در دومین کنگره بین المللی و تخصصی صنعت ساختمان 
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بدهی 60 هزار میلیاردتومانی 
خودروسازان به قطعه سازان

قطعه سازان هر ساله با چالش های مختلفی 
دس��ت و پنجه ن��رم می کنند که ش��اید کمتر 
به آن ها توجه ش��ود. به نوعی تم��ام توجه ها به 
سمت خودروس��ازان و زیانی است که متحمل 
می ش��وند. ام��ا در این مي��ان به واس��طه زیان 
خودروسازان، قطعه سازان هم با چالش کمبود 
نقدینگی مواجه شده اند. سال ۱۴۰۲ هم مانند 
س��ال های قبل قطعه سازان ش��رایط سختی را 
گذراندند. در کن��ار این مورد باید منتظر ماند و 
دید که ش��رایط برای سال ۱۴۰۳ به چه صورت 
خواهد بود. برای بررس��ی بيش��تر این موضوع گفت و گویی با مازیار بيگلو، دبير انجمن 

سازندگان قطعات و مجموعه های خودرو انجام دادیم. 
��کمبود�نقدینگی�چالش�اساسی�قطعه�سازان

بيگو ابتدا درباره مشكلات اساسی قطعه سازان در ۱۴۰۲ توضيحاتی داد و گفت: چالش اصلی 
که در ۱۴۰۲ برای قطعه س��ازان اتفاق افتاد و همچنان ادامه دارد بحث کمبود نقدینگی اس��ت. 
بعد از اعمال سياس��ت های انقباضی توسط بانک مرکزی و جلوگيری از ورود نقدینگی به سمت 
قطعه س��ازی و خودروسازی چالش هایی ایجاد شد. قطعه س��ازان شب عيد بسيار بدی را سپری 
کردند و این در حالی اس��ت که خودروس��ازان هم توان بازپرداخت دیون را ندارند.  وی ادامه داد: 
معمولا در پایان سال مقداری از منابع بانكی وارد خودروسازی ها می شد و امكان پرداخت بدهی 
قطعه س��ازان وجود داشت اما امس��ال این اتفاق نيفتاد. از ابتدای سال این بحث مطرح بود که در 
صنایع خودروس��ازی و قطعه سازی به سمت اس��تفاده از شبه پول و اوراق گام حرکت شود. تا دو 

هفته گذشته این اتفاق صورت نگرفته بود و تازه در حال عملی شدن است.
تغییر�قیمتی�در��۱۴۰۲نداشتیم��

دبي��ر انجمن س��ازندگان قطعات و مجموعه های خودرو درباره قيم��ت قطعات و تغييرات آن 
در ۱۴۰۲ گفت: خودروس��ازان کماکان زیان ده هس��تند و قطعه سازی افزایش قيمت خاصی را 
در ۱۴۰۲ اعمال نكرد. مواد اوليه هم عمدتا قيمت ثابتی در طول س��ال داش��ت. با وجود این که 
قطعه س��ازان افزایش قيمت نداشتند اما کمبود نقدینگی گریبان همه را گرفته است. وی افزود: 
با مصوبه هيات دولت و وزارت اقتصاد شرکت های فروشنده مواد اوليه مجاب شدند از اوراق گام 
اس��تفاده کنند که اتفاق خوبی اس��ت. اما این اتفاق باید در ابتدای سال ۱۴۰۲ می افتاد؛ به نوعی 
قطعه س��ازان یک سال را با مش��كل کمبود نقدینگی گذراندند. پيش بينی می شود سياست های 
انقباضی بانک مرکزی در ۱۴۰۳ ادامه داش��ته باش��د و شرایط کشور هم همين را نشان می دهد. 

بر همين اس��اس استفاده از ش��به پول به ویژه اوراق گام و دریافت آن توسط فروشندگان مواد 
می تواند اتفاق مثبتی باشد. 

پاشنه�آشیل�قطعه�سازای�و�خودروسازی��
بيگلو در ادامه به بحث اصلی قيمت گذاری دستور خودرو اشاره کرد و گفت: استفاده از اوراق 

گام کمک بزرگی خواهد بود اما حقيقت امر این اس��ت که پاش��نه آشيل صنعت خودروسازی 
قيمت گذاری دستوری است. اگر خودروسازان بتوانند از تله قيمت گذاری دستوری جان سالم 
به در ببرند و به روند سودس��ازی برگردند قطعا مشكلات دیگر وجود نخواهد داشت. وی ادامه 

داد: تا زمانی که بازار آزاد را قبول نكنيم مسئله قيمت گذاری دستوری وجود خواهد 
داش��ت و به همه ضربه می زند. زیان این ماجرا هم فقط متحمل خودروس��ازان 
نخواهد بود و به قطعه س��ازان هم س��رایت می کند. در کنار آن ش��اهد دلالی و 
رانت ب��ازی در بازار آزاد می ش��ویم و مصرف کننده نهایی هم متضرر می ش��ود. 
به نظر می رس��د که ش��رایط مصاعد است تا دولت تصميم ش��جاعانه بگيرد و 
قيمت گذاری دس��توری را منتفی کند. خودروسازان مونتاژی در سال ۱۴۰۳ 

افزایش توليد را خواهند داشت و کمبود بازار را جبران می کنند. گره واردات خودرو 
هم باز ش��ده و انتظار می رود س��ال آینده واردات خودرو سر و سامان بگيرد. با توجه به این که 

عرضه در بازار به حد کافی اس��ت بهترین فرصت برای حذف قيمت گذاری دستوری است. 
ایران خودرو و سایپا هم باید وارد بازار رقابتی شوند و رقابت با خودروهای وارداتی 
و مونتاژی باعث ارتقای کيفيت خواهد شد. دو خودروساز باید بتوانند پول سازی 

کنند و سرمایه گذاری روی کيفيت و توسعه داشته باشند.

�۶۰هزار�میلیارد�تومان�بدهی�خودروسازان�به�قطعه�سازان��
دبير انجمن سازندگان قطعات و مجموعه های خودرو در پاسخ به سوالی مبنی بر این که بدهی 
خودروسازان به قطعه سازان چقدر است گفت: مجموع بدهی خودروسازان به قطعه سازان حدود 
۶۰ هزار ميليارد تومان است. حدود ۶۰ درصد این بدهی مربوط به ایران خودرو و ۴۰ درصد سایپا 
است. همچنين از این مبلغ چيزی نزدیک به ۲۰ هزار ميليارد تومان سررسيد شده است. از لحاظ 

مقایسه ای هم نسبت به سال قبل شاهد افزایش بدهی خودروسازان به قطعه سازان هستيم.
چقدر�قطعه�صادر�کردیم؟��

بيگلو در ادامه آمار صادرات قطعه در ۱۴۰۲ را چنين اعلام کرد: عدد صادرات قطعه در س��ال 
۱۴۰۲ به ۲۰۰ ميليون دلار هم نمی رس��د. مشكل هم این اس��ت که قطعه سازان عمدتا شرایط 
خود را با خودروس��ازان داخلی وفق دادند. این خودروها دیگر در دنيا از رده توليد خارج ش��ده اند. 
ای��ن ۲۰۰ ميلي��ون دلار کفاف تامين ارز را نمی دهد. واردات خ��ودرو در قبال صادرات قطعه هم 

صورت نگرفت.
وی افزود: اميدوارم مونتاژکاران عمق خودکفایی را افزایش دهند و به نظر می رسد فشار ارزی 
مونتاژکاران کم ش��ود. برای ادامه این مورد هم لازم اس��ت سياس��ت واحدی را پيگيری کنيم. تا 
زمان��ی که عمق خودکفای��ی مونتاژکاران افزایش پيدا نكند ارز مصرف��ی زیاد خواهد بود.  بيگلو 
در پایان ش��رایط قطه س��ازان در ۱۴۰۳ را پيش بينی کرد و گفت: در قطعه س��ازی فرض را بر این 
می گيریم که نسبت به استفاده از شبه پول روی مثبت نشان داده شود. اگر این اتفاق بيفتد شرایط 
نقدینگی در ۶ ماهه دوم س��ال آینده بهبود خواهد داش��ت. در مورد قيمت ها هم احتمالا حدود 
۱۵ درصد افزایش روی قطعات داش��ته باش��يم. این افزایش قيمت هم فقط اثر تورمی را خنثی 
می کند. با توجه به تمام این موارد ۶ ماهه دوم ۱۴۰۳ احتمالا کار قطعه سازان تسهيل خواهد شد. 

سخن�پایانی��
آنطور که مشخص شد قطعه سازان سال ۱۴۰۲ هم مانند سال های قبل چالش های اساسی از 
جمله کمبود نقدینگی را پشت سر گذاشتند. با این وجود قطعه سازان تمام تلاش خود را کردند 
تا خط توليد خودرو با مشكل مواجه نشود و به کار خود ادامه دادند. یكی از راه های اساسی پيش 
روی دولت هم در س��ال ۱۴۰۳ حذف قيمت گذاری دس��توری است تا شاید بتوان شاهد شرایط 

بهتری برای خودروسازان و قطعه سازان باشيم.

دبیر�انجمن�سازندگان�قطعات�و�
مجموعه�های�خودرو�کشور�در�
روزهای�پایانی�سال��۱۴۰۲مطرح�کرد:
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اروند قطب صنعت، تجارت و سرمایه گذاری 
مناطق آزاد کشور

منطقه آزاد اروند با دارا بودن فرودگاه بین المللی، پایانه های مس�افری حمل ونقل جادهای، 

ایستگاه راه آهن متصل به شمال کشور و بنادر دریانوردی و کشتیرانی، یکی از استراتژیک ترین 

راه های دسترسی به اقصی نقاط کشور و سایر کشورهای خاورمیانه را در اختیار دارد و مجاورت 

آن با کش�ور عراق با دارا بودن مرز مش�ترک مسافری و تجاری، عمده س�رمایه گذاران را بر 

تصاحب بازار این کشور برای فعالیت در این منطقه ترقیب کرده است.

ای�ن منطقه از گس�تردگی 37 هزار 400 هکتاری برخوردار اس�ت و دارای پیش�ینه صنعتی و 

بازرگانی غنی در تاریخ تجارت کشور است.

علی زارعی، رئيس هيأت مدیره و مدیرعامل سازمان منطقه اروند، در تشریح شاخصهای 
این منطقه، بيان کرد: اروند ترکيبی از نيروی انسانی مجرب، جوان و تحصيل کرده خصوصاً 
در زمينه های صنعتی و بازرگانی اس��ت که با دارا بودن مرز آبی و خش��كی با کشور عراق و 
امكان دسترس��ی آسان به بازار کشورهای حوزه خليج فارس  مؤلفه و مشوق های فراوانی را 

برای ایجاد مشاغل خرد و کلان ایجاد کرده است.
وی با اش��اره به دسترس��ی به بازار وسيع و جمعيت داخلی ش��هرهای آبادان و خرمشهر 
) با جمعيتی بالغ بر ۵۰۰ هزار نفر ( و جمعيت اس��تان خوزس��تان ) با جمعيتی بالغ بر ۴ 
ميليون نفر ( و جمعيت ۲۸ ميليونی کشور عراق و قرابت به مرکز عمده جمعيتی، صنعتی، 
کش��اورزی و معادن کش��ور، گفت: وجود رودخانه های آب شيرین اروند، کارون و بهمنشير 
با قابليت کش��تيرانی و برخورداری از چهار نوع حمل و نقل جادهای، ریلی، هوائی و دریائی 

در منطقه، با دارا بودن نيروگاه گازی نقش عمده ای را نيز در توليد برق کشور ایفا ميكند.
وی اف��زود: ای��ن منطقه ضمن بهره مندی از علم و  امكان��ات تهيه مواد اوليه بخش توليد 
و نيروی کار ارزان مخصوصاً برای س��رمایه گذاری خارج��ی در منطقه، فرصتی مغتنم برای 
یک سرمایه گذاری امن و سودآور است. همچنين منطقه آراد اروند با دارا بودن دومين بندر 
کانتينری کش��ور ) خرمش��هر ( و بندر آبادان با امكان ترانزیت کالا به کش��ورهای منطقه و 
کش��ورهای آس��يای ميانه به عنوان نزدیكترین بندر، باصرفه ترین و کوتاه ترین راه ترانزیتی 

شمال به جنوب کشور به شمار می رود.
مدیرعامل س��ازمان منطقه آزاد ارون��د، ادامه داد: منطقه آزاد ارون��د ضمن برخوداری از 
امكانات و تأسيس��ات زیربنایی صنعتی، بازرگانی و ش��هری، از حاصل خيزی خاک حاش��يه 

رودخانه های منطقه جهت گسترش توليدات کشاورزی نيز بهره می برد.
زارع��ی تصریح کرد: پایانه مرزی ش��لمچه، یكی از اس��تراتژیک ترین و پرترددترین منافذ 
بين المللی کش��ور است که س��الانه بالغ بر ۸۰۰  ميليون دلار از توليدات منطقه و سرزمين 
اصلی را به کشور عراق صادر می کند. این پایانه در منطقه آزاد اروند واقع شده و از دو بخش 

مسافری و تجاری برخوردار است.
وی با بيان اینكه پایانه ش��لمچه س��الانه قریب به ۲ ميليون تردد را  در فرآیند برگزاری 
مراس��م اربعين حسينی به ثبت می رساند و در طول سال نيز، روزانه بالغ بر ۱۰ هزار مسافر 
ميان دو کش��ور ایران و عراق از این طریق تردد دارند، اشاره کرد: وجود فرودگاه بين المللی 
آبادان در محدوده منطقه آزاد اروند، یكی دیگر از مؤلفه های این سرزمين پر رونق در حيطه 

تجارت است که ارتباط با مرکز کشور و دیگر کشورهای منطقه را تسهيل بخشيده است.
مدیرعامل س��ازمان منطقه آزاد اروند، یادآور شد: وجود بزرگ ترین پایانه مسافری دریائی 
کش��ور در بندر خرمشهر و برقراری خطوط کشتيرانی منظم به کشورهای همسایه از دیگر 
شاخص  های منطقه آزاد اروند است که در کنار این مؤلفه، می  توان به وجود پالایشگاه عظيم، 
قدیمی و ش��اخص آبادان با توليد روزانه ۶۰۰ هزار بش��كه نف��ت و تامين بخش عمده ای از 
بنزین کش��ور در محدوده این منطقه اش��اره کرد. وجود تأسيسات عظيم سكوسازی وزارت 

نفت در محدوده منطقه، فعاليت پتروشيمی در شهر آبادان، وجود هتل های مجهز، بالا بودن 
ظرفيت جمعيت پذیری در منطقه، نزدیكی به بندر امام خمينی)ره( و منطقه ویژه اقتصادی 
پتروشيمی و بندر ماهشهر و امكان استفاده از تسهيلات آن مناطق از دیگر شاخص های این 

منطقه در حوزه انرژی است.
زارعی بيان کرد: وجود دانش��گاه ها و مؤسس��ات آموزش عالی با سابقه طولانی در منطقه، 
فعالي��ت بيش از ۱۵۰ ش��رکت و کارخانه توليدی همچون پتروش��يمی، تأسيس��ات نفتی، 
صنایع فلزی، چوب، پلاس��تيک پلياتيلن کربن، PVC، کشتی سازی، صنایع چوب، غذائی، 
بهداش��تی، برق و قطعات خودرویی در منطقه، اروند را به یكی از شاخص ترین مناطق آزاد 
کش��ور بدل کرده اس��ت. وی به برخورداری از شرایط اقليمی مناسب آب و هوایی در هشت 
ماه از س��ال و اش��تراک زبان و فرهنگ و نسبت های خویشاوندی مردم منطقه با کشورهای 
همج��وار، به عنوان دیگر جذابيت های ای��ن منطقه یاد کرد و گفت: منطقه آزاد اروند، ميان 
دو قطب نفتی خاورميانه یعنی مناطق نفت خيز جنوب ایران و مناطق نفت خيز جنوب عراق 
واقع ش��ده و با ش��رکت های بزرگ کشت و توسعه نيشكر و صنایع جانبی آن، همجوار است 
و ارتباط نزدیک آن به هور و تالاب زیبای ش��ادگان، از دیگر برجستگی های سرزمين اروند 

به شمار می رود. 
مدیرعامل س��ازمان منطقه آزاد اروند، خاطرنش��ان کرد: اروند خواس��تگاه ش��رکت های بزرگ 

کشتی س��ازی و تعميرات ش��ناورهای دریائی اس��ت و 
نزدیك��ی آن ب��ه صنایع نورد لول��ه و فولاد 

در مرکز اس��تان خوزس��تان از دیگر 
مشوقهایی اس��ت که می تواند 

برای سرمایه گذاران دارای 
جذابيت باشد. همچنين 

ارون��د چن��د پ��روژه 
بزرگ فولادس��ازی 
دس��ت  در  را 
اح��داث و اج��را 
همي��ن  و  دارد 
موضوع می تواند 
با افزایش قابليت 
اش��تغال، تأمين 
م��واد اوليه بخش 

ص��ادرات  و  توليد 
غير نفتی در منطقه 

و کشور کمک شایانی 
89کند.
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ملی مس با نماد فملی این روزها تحولات بنیادی قوی را به همراه دارد تحولاتی که هم باعث شده تا چشم انداز کوتاه مدت و هم بلند مدت شرکت بسیار روشن 
باشد ملی مس در گام اول در گزارش 11 ماهه خود توانسته به فروش بیش از 111 همتی دست یابد چنین فروشی این شرکت را جز شرکت های برتر بازار 
سرمایه وکشور قرار داده است  از این حجم فروش بالا 10 همت آن مربوط به بهمن ماه بوده که نشان می دهد در هر فصلی تولید و فروش سنگین 

شرکت تداوم دارد همچنین شاهد رشد جهشی نزدیک 50 درصدی فروش 11 ماهه امسال این شرکت به نسبت دوره مشابه سال قبل هستیم
نکته بسیار مهم این که طی عملکرد 11 ماهه امسال از فروش 111 همتی بیش از 23 همت آن به امر صادرات اختصاص یافته است

ملی مس را می توان جز بزرگترین شرکت از نظر طرح های توسعه ای هم دانست به طوری که قرار است طی بازه چند ساله ظرفیت 
تولید کنس�انتره و کاتد شرکت با رشد بسیار بالایی همراه ش�ود بدین ترتیب شرکت قصد دارد افزایش سرمایه هایی را به منظور 

تامین مالی بخشی از این طرح های توسعه ای اجرایی که به زودی استارت گام اول این افزایش سرمایه زده می شود
اما در قالب این افزایش س�رمایه شرکت بودجه بسیار جذابی را پیشبینی کرده است که عمدتا به واسطه اثر گذاری طرح 

های توسعه ای و تحولات این حوزه ناشی می شود
برای سال 1402 سود نزدیک 60 همت

برای سال 1403 سود نزدیک 92 همت
برای سال 1404 سود 130 همت

برای سال 1405 سود 215 همت
برای سال 1406 سود 380 همتی 

این سود سازی زمانی بیشتر مورد نظر قرار خواهد گرفت که هم اکنون مارکت شرکت ملی مس تنها 435 
همت بوده که طی 5 س�ال 877 همت یعنی حدود 2 برابر کل مارکت فعلی سود حاصل که بخشی از این 

سود تقسیم و بخش دیگری نیز از طریق افزایش سرمایه به جیب سهامداران سرازیر می شود
پیش�بینی شده است امری که نشان می دهد طی بازه زمانی 4 ساله سود شرکت جهش 530 درصدی 

را خواهد داشت و یکی از بالاترین نرخ های رشد سود را در ملی مس شاهد خواهیم بود
بدین ترتیب این شرکت یه یکی باز برترین و کم ریسک ترین گزینه ها با دید بلند مدت برای سرمایه 

گذاری تبدیل می شود
3 اهرم مهم:رشد قیمت دلار
رشد قیمت های جهانی مس

طرح های توسعه ای افزایش ظرفیت
دست در دست هم داده تا طی چند سال آتی فروش و سود سازی در فملی رکورد های تازه ای 

را به ثبت برساند
همچنین خبر اکتشاف جدید که منجر به افزایش ذخایر شرکت و تامین کنسانتره جدید و فروش 1 

میلیارد دلاری از تنها همین محل از دیگر تحولات اساسی در ملی مس محسوب می شود
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ی�ک ده�ه با ت�حولات ص�نعت لوازم خانگی
تحولات صنعت لوازم خانگی در یک دهه گذشته در حوزه صنایع ساخت محور با فرازهایی 
مانند افزایش ۴.۵ برابری تولید و ۲ برای سهم زنان از اشتغال در این صنعت و با فرودهایی 

همچون تشدید تحریم ها و فشار هزینه های تولید روبرو بود که در نهایت برآیند آن را می توان 
در تغییر ساختار این صنعت از وضعیت مونتاژی به داخلی سازی مشاهده کرد. 

،،
،،

ف�از نخس�ت تح�ول در صنایع ل�وازم خانگ�ی ب�ا راه اندازی 
کارخانه هایی همچون ارج ش�کل گرفت و در ادامه مسیر منجر 
به اس�تقرار صنایع گرمایشی و سرمایش�ی که فناوری تولید یا 

مونتاژ آن به سهولت در ایران امکان پذیر بود، شد.
 م�وج دوم تحول در صنایع لوازم خانگ�ی ایران که با خیزش 
دوب�اره و تح�ول در این صنایع هم�راه بود از ده�ه ۸۰ آغاز و 
تاکنون هم با فازهای مختل�ف ادامه دارد؛ تحولات از این برهه 
زمان�ی به بع�د به گونه ای بود ک�ه در فازهای مختلف س�اختار 
صنعت لوازم خانگی دچار تحولات متعدد شد به گونه ای که این 
 صنعت از وضعیت مونتاژی توانست به داخلی سازی دست پیدا 

کند. 
در تحولاتی که از دهه ۸۰ به بعد رقم خورد، در س�ال های ۹۲ 
به بعد تحول ساختار و توسعه صنایع لوازم خانگی اجرایی شد 
ک�ه عمده ترین محرک را می توان تش�دید تحریم های امریکا و 
خروج برندهای خارجی از ایران دانس�ت، فش�ار خارجی ناشی 
از تحریم و کمبود منابع ارزی در داخل س�بب شد تا ممنوعیت 
واردات کالاه�ای مختلف اجرایی ش�ود که یک�ی از آنها لوازم 
خانگی بود. با خلایی که برندهای خارجی با خروج ناگهانی خود 
در ب�ازار ایران ایج�اد کردند، تولیدکنن�دگان ایرانی با افزایش 
ظرفیت توانس�تند نیاز بیش از ۸۰ درص�دی بازار لوازم خانگی 
را مرتفع کنند، تا پیش از این به گفته موسس�ه GFK بیش از 
۸۰ درصد س�هم بازار لوازم خانگی ایران ب�ه برندهای خارجی 

تعلق داشت.
یک�دهه�و�افزایش��۴.۵برابری�تولید�لوازم�خانگی��

در سال ۹۲ برخلاف سال ۹۷ به بعد همچنان فاصله میان نرخ 
ارز اس�می و واقعی، روزنه های قاچاق ب�رای ورود لوازم خانگی 
خارج�ی به ای�ران را بازتر کرد و طی این س�ال ها صنعت لوازم 
خانگی نتوانس�ت در بستر س�الم و ارگانیک به توسعه صنعتی 
دس�ت پیدا کند و تنها چن�د واحد تولی�دی آن هم به صورت 
مح�دود، همچنان چرخ تولید را به حرکت درمی آوردند اما بین 
س�ال های ۹۲ تا ۹۷ که هنوز تسلط و انحصار برندهای خارجی 
در بازار حاکم بود، سیاس�ت گذاری مدون با رویکرد حمایتی از 

صنعت وجود نداشت.
همانط�ور ک�ه رون�د تولی�د از س�ال های ۹۷ تا ۱۴۰۱ نش�ان 
می دهد، سیاست حمایتی و همزمانی آن با افزایش ظرفیت 

بنگاه ه�ای تولیدی لوازم خانگی، جهش تولید به صورت مداوم 
و بدون وقفه را اثبات می کند. 

هرچن�د آمار گویای ش�تاب تولید لوازم خانگی از س�ال ۹۸ تا 
امروز اس�ت اما در همین س�ال ها هم بخش تولید با جهش نرخ 
ارز و محدودی�ت واردات مواد اولیه و قطع�ات مورد نیاز تولید 
روبرو بود و همین مس�ئله هزینه  تولید در صنعت لوازم خانگی 
 را افزای�ش داده ب�ود، بنابراین صنعت از یک ط�رف با تقاضای
 ۸۰ درصدی ناش�ی از خروج برندهای خارج�ی مواجه بود و از 
طرف�ی هم هزین�ه مبادلاتی ب�رای تامین قطع�ات و تجهیزات 
وارداتی، رون�د تولید را با دش�واری های دوچندان روبرو کرده 
ب�ود. فاکتورهای موثر ب�ر روند تولید راهی جز داخلی س�ازی 
قطعات که همان عمق ساخت داخل است، باقی نگذاشته بود و 
براس�اس آمار موجود در گزارشات کدال، عمق ساخت داخل از 
۵۳ درصد در س�ال ۹۷ به ۷۲.۱ درصد در س�ال ۱۴۰۲ افزایش 

پیدا کرد.
سهم�زنان�شاغل�در�صنعت�لوازم�خانگی��۲برابر�شد��

س�هم اش�تغال زنان در صنعت لوازم خانگی از ۸ درصد به ۱۵ 
درص�د در پایان دهه ۹۰ افزایش پیدا کرده اس�ت که حاکی از 
قابلیت صنعت ل�وازم خانگی در تامین اهداف فراگیری اس�ت 
به ای�ن معنا که دس�تاوردهای این صنعت توانس�ته مش�مول 

گروه های مختلف اجتماعی شود.
خروج�ارز�در�صنعت�لوازم�خانگی�در�یک�دهه�نصف�شد��

ظرفیت�ی ک�ه در بخ�ش تولیدی ایجاد ش�ده ب�ود، در حوزه 
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ص�ادرات محصول هم تاثیرات خود را داش�ت و با وجود اینکه 
کش�ور از س�ال ۹۷ به بعد تحت تحریم های ثانویه ترامپ قرار 
گرفت و کمتر کش�وری ب�ه خاطر ترس از جریمه ه�ای امریکا 
حاضر ب�ه مبادله با ایران ب�ود، صنعت لوازم خانگی توانس�ت 
 از س�ال ۱۴۰۰ ب�ه بع�د رون�د صع�ودی ص�ادرات را در پی�ش

 بگیرد. 
طی س�ال های ۹۲ تا ۹۶ هم به عل�ت روزنه هایی که هنوز در 
حوزه تجارت خارجی وجود داش�ت این روند صعودی بود و در 
این یک دهه در سال ۹۶ با دو برابر شدن صادرات لوازم خانگی 
نسبت به سال ۹۲ شاخص صادرات به اوج خود رسید. در سال 
۹۲ که هنوز س�اختار صنع�ت لوازم خانگی به س�مت افزایش 
داخلی س�ازی به ج�ای مونتاژ تغییر نکرده ب�ود، واردات لوازم 
خانگ�ی و قطع�ات این صنعت به ۱.۳ میلیارد دلار رس�ید؛ این 
ش�رایط ناش�ی از دو عامل بود یکی آنکه در این دوره به دلیل 
پایین بودن شاخص عمق ساخت داخل، صنعت برای تولید نیاز 
به تامین قطعات مورد نیاز از طریق واردات داش�ت، دوم آنکه 
انحص�ار بیش از ۸۰ درص�دی بازار از س�وی برندهای خارجی 
س�بب شده بود تا بیشتر نیاز بازار از کانال واردات تامین شود 
که طبیعی اس�ت که میزان خروج ارز از کش�ور در این دوره به 
۱.۳ میلیارد دلار رس�یده بود و ام�روز میزان نیاز به واردات به 

نصف سال ۹۲ کاهش پیدا کرده است.

 

اکنون سهم صنعت لوازم خانگی به گواه آمار وزارت صمت، ۶.۵ درصد از صنایع 
ساخت محور ایران است اما رسیدن به این سهم هم با فشارهای هزینه ای همراه 
بوده است که از سرعت تحقق ارزش افزوده این صنعت هم کاسته است اما رشد 
تولیدات که به نیاز بازار پاس�خ می دهد، س�رعت بالایی داش�ته اس�ت که در 
مقایسه آمار تولید یک دهه گذشته قابل درک است. برای تحقق عمق صنعتی 
کشور، پیکان سیاس�ت گذار باید کاهش فش�ارهای هزینه ای از دوش صنایع 
س�اخت محور را هدف قرار دهد زیرا با نابودی یا تضعیف صنایع ساخت محور، 
سرمایه گذاری توسعه ای در صنعت هم رقم نخواهد خورد و کشور با استهلاک 
س�رمایه های انس�انی و مادی و در نهایت هم هدایت س�رمایه ها به بخش های 

سفته بازانه اقتصاد روبرو خواهد شد.
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روابط عمومی شرکت صنایع معدنی فولاد سنگان

نماد توسعه و تعالی صنعت کشور



97

سال نو و ماه رمضان مبارک



98

سال نو و ماه رمضان مبارک



99

سال نو و ماه رمضان مبارک



100

سال نو و ماه رمضان مبارک



101

سال نو و ماه رمضان مبارک



102

سال نو و ماه رمضان مبارک



103

سال نو و ماه رمضان مبارک



104

سال نو و ماه رمضان مبارک



105

سال نو و ماه رمضان مبارک



106

سال نو و ماه رمضان مبارک



107

سال نو و ماه رمضان مبارک



108

سال نو و ماه رمضان مبارک



109

سال نو و ماه رمضان مبارک



110

سال نو و ماه رمضان مبارک



111

سال نو و ماه رمضان مبارک



112

سال نو و ماه رمضان مبارک










