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سیدرضا�فاطمی�امین�– وزیر�صنعت،�معدن���
و�تجارت

صادرکنندگان افتخار آفرین کشور، تمامی امکانات 
و ت��لاش خود را در جهت توس��عه ص��ادرات غیرنفتی 
ب��ه خدمت گرفته ان��د تا با بهره گی��ری از ظرفیت های 
لجس��تیکی، فنی، مالی و علمی موجود در کش��ور در 
راس��تای گام های دولت ب��رای تس��هیل فرآیندهای 
صادراتی و ب��ا توجه به لزوم افزایش مش��ارکت بخش 
خصوصی و جامعه علمی کش��ور در تدوین راهبردهای 
صادراتی، آثار و تبعات منفی هر تصمیم و سیاستی در 
حوزه تجارت خارجی کش��ور را به حداقل ممکن تنزل 
دهن��د. حمایت از همه بخش ه��ای تولید همواره جزو 
وظایف و خط مش��ی های اصلی وزارت صنعت، معدن و 
تجارت دولت سیزدهم بوده است. البته وقتی سخن از 
حمایت از تولید به میان می آید منظور حمایت نقطه ای 
نیس��ت؛ بلکه همه بخش های تولی��د را در بر می گیرد.  
تلاش و نگاه ما در وزارت صمت بر این است تا سیاست 
متوازن��ی را پیش ب��رده و حوزه هایی که ظرفیت تولید 
داخ��ل دارد را م��ورد حمایت قرار دهی��م و اگر امکان 

ساخت داخل نبود به واردات روی بیاوریم.
 این مس��ئله انواع تجهیزات، از تجهیزات پزش��کی 
گرفته ت��ا ان��واع ماش��ین آلات معدنی و راه س��ازی و 
کشاورزی را در بر می گیرد که توجه به این امر دو هدف 

را در نظر دارد.
هدف اولیه از صادرات محصول، ارزآوری اس��ت، اما 
هدف اصلی از این کار کس��ب قدرت در جهان اس��ت. 

بنابراین ضروری اس��ت که صادرکنندگان عزیز کشور 
ب��ه این موض��وع توجه کرده و کالایی ص��ادر کنند که 

افتخار آفرین باشد.
 به فضل الهی و مدد همکاران و تلاش صادرکنندگان 
عزیز این مرزوبوم در 5 ماهه نخس��ت امس��ال صادرات 
کش��ور در مقایس��ه با مدت مش��ابه س��ال با رشد 24 
درصدی روبرو شده است. همچنین صادرات غیرنفتی 
کشور در سال گذشته رقمی بالغ بر 5/48 میلیارد دلار 

و واردات 52 میلیارد دلار بوده است.
 امروز که در این نقطه ایس��تاده ایم تنها 5/3 میلیارد 
دلار تا رس��یدن به ه��دف تراز صف��ر صادراتی فاصله 
داریم. با توجه به این که شعار سال و فرمان مقام معظم 
رهبری بر ح��وزه دانش بنیان تأکید دارد وزارت صمت 
نیز توجه خود به این بخش مهم را دوچندان کرده است 
تا اهمیت ش��رکت های صادرکننده کالای دانش بنیان 

بیش از پیش شناخته و معرفی شود.
 وزارت صم��ت ب��ر ای��ن ب��اور اس��ت ک��ه حرکت 
لوکوموتیوی مانند دانش بنیان ه��ا تأثیرات بزرگی در 

اقتصاد کشور خواهد داشت.
نباید فراموش کرد که شرط قدرتمند شدن در سطح 
بین المللی، صادرات کالاهایی است که کمتر کشوری 
بتوان��د آن ها را صادر کند. در جهان امروز ش��اخصی به 
نام ش��اخص پیچیدگی مطرح ش��ده است و محصولی 
که سایر کشورها کمتر بتوانند مانند آن را تولید کنند، 
باعث بالا رفتن این شاخص می شود. امروزه کشورها بر 
اساس شاخص پیچیدگی رتبه بندی می شوند.  در سال 

2008 رتبه ایران 110 بود و در سال 2021 به رتبه 65 
رسیدیم. در همین راستا وزارت صمت دولت سیزدهم 
با برنامه ریزی و تعیین نقشه راه مشخص هدف گذاری 
کرده اس��ت که تا س��ال 1404 ایران سربلند ما به رتبه 

زیر 40 دست یابد.
روز ملی ص��ادرات روز قدرشناس��ی و ارج نهادن به 

صادرات و همه صادرکنندگان است.
 صادرکنندگان��ی ک��ه در قامت رزمن��دگان جنگ 
اقتص��ادی این ب��ار در میدان جن��گ تحریمی از کیان 
اسلامی ش��ان دفاع می کنند و با درایت و رشادت خود 

دنیا را متحیر کرده اند.
در پایان لازم می دانم 29 مهرماه روز ملی صادرات را 
به تمامی فعالان این حوزه که به راستی سرداران جنگ 
اقتصادی این روزها هستند و هدف ناجوانمردانه ترین 
ترفندهای تحریمی دنیای پوشالی غرب قرار گرفته اند 
تبریک گفته و دستان پرتلاش آنها را به گرمی بفشارم.

دانش بنیان ها لوکوموتیو صادرات ایران

علیرض�ا�پیمان�پاک�– معاون�وزیر�و�رییس���
سازمان�توسعه�تجارت

جهانی ش��دن در پی انقلاب ارتباطات و ایده تقسیم 
کار جهانی تأثیرات عمیقی بر تجارت جهانی داش��ته 
ب��ه گونه ای که ش��رایط حضور بنگاه ه��ا در بازارهای 
بین المللی نیز دستخوش دگرگونی شده است. در این 
می��ان با توجه به پیچیده ش��دن جری��ان تولید کالا و 
خدمات در س��ایه س��رمایه و فناوری، عبور از صادرات 
تک محصولی و خام فروش��ی و حرکت به سمت ایجاد 
ارزش اف��زوده بیش��تر به منظور حض��ور مثمرثمر در 
فرآین��د تولی��د جهانی ض��روری اس��ت.با این وصف 
و در حال��ی که دنی��ا با پیامدهای مختلف سیاس��ی و 
اجتماعی دس��ت و پنجه نرم کرده و تجارت جهانی نیز 
با تأثیرپذیری از آن دس��تخوش تغییراتی شده است، 
غیورمردان و ش��یر زنان کشوری در استراتژیک ترین 
منطق��ه جه��ان، علیرغ��م تهدیده��ا و تحریم ه��ای 
بین الملل��ی به فتح بازارهای جهان��ی و ارتقای جایگاه 
کالاه��ا و خدمات ایرانی در چرخ��ه تجارت بین الملل 
همت گماش��ته و در پرتو رهنمودهای رهبر انقلاب در 

شاهراه اقتصاد مقاومتی طی طریق می کنند.
بدون ش��ک دس��تیابی به جایگاه در ش��أن کالاها و 
خدمات ایرانی در دل بازارهای دنیا و در فرآیند تجارت 
جهان��ی در گرو تلاش های بی وقف��ه صادرکنندگان و 
فع��الان تجاری در بحبوحه جن��گ اقتصادی بوده و از 
این رو هرس��ال، 29 مهرماه در آیین بزرگداش��ت روز 
ملی صادرات، با صادرکنندگان در راستای آرمان های 
والای ایران اس��لامی در مسیر توس��عه همه جانبه، به 

ویژه اقتصادی، تجدید پیمان می کنیم.
عزم دولت س��یزدهم در توس��عه صادرات غیرنفتی 
در برنامه ریزی برای تن��وع بازارهای هدف، اهتمام به 
ایجاد و تقوی��ت زیرس��اخت های صادراتی و حمایت 
از صادرکنن��دگان تبل��ور یافت��ه و توج��ه ب��ه مقوله 
دیپلماس��ی اقتصادی از رویکردهای اصلی محسوب 
می ش��ود که ش��اهد این مدعا، عضویت دائم ایران در 
پیمان شانگهای و دیگر دس��تاوردهای مهم در حوزه 
تجارت خارجی ایران اس��لامی است.سازمان توسعه 
تجارت ایران به عنوان متولی تجارت خارجی کش��ور 
در کس��وت اولویت گذار، تنظیم گر، تسهیل گر و ناظر، 

در کن��ار صادرکنندگان که نقش آفرینان و جهادگران 
این عرصه هستند می تواند به اهداف توسعه ای کشور 
دس��ت یابد. در پایان، بر خود لازم می دانم سپاسگزار 
و قدردان تلاش های بی دریغ صادرکنندگان و فعالان 
اقتصادی کشور باش��م، امید است در پرتو الطاف امام 
هش��تم، علی بن موس��ی الرضا )ع( در خدمتگزاری و 
آبادس��ازی ایران اس��لامی توفیق چشمگیری داشته 

باشیم.

فتح بازارهای جهانی
 به دست صادرکنندگان ایرانی
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براس�اساس�نادبالادس�تیبهویژهس�ندچشمانداز
بیستس�اله1404،جمهوریاس�امیایران،کش�وری
توس�عهیافتهدرجایگاهاولاقتص�ادی،علمیوفناوری
درس�طحمنطقهودارایتعاملفعالوسازندهبااقتصاد

جهانیتعریفشدهاست.
اینهدفمهممحققنمیشودمگرازهمهظرفیتهای
اقتصادیازجملهص�ادراتمحصولاتنفتیوغیرنفتی،
ات�کاب�هتولی�دداخ�لوفرآین�دپیچیدهدیپلماس�ی
اقتصادیدرقالبسیاس�تخارجیبهطورکاملومفید

استفادهشود.
دول�تیازده�موبهوی�ژهدولتدوازدهم،سیاس�ت
خارج�یخ�ودرااقتصادمح�ورومطابقاهدافاس�ناد
بالادس�تیباهدفکمکبهتوس�عهورفاهملیازطریق
تعاملس�ازندهوموثردرروابطبینالمللعنوانکردند.
لازمبهذکراس�تدولتیازدهمباحلمناقشههستهای
گامبلندیدراینمس�یربرداشتاماباخروجامریکااز

برجام،صادراتکشوردستخوشتغییراتبسیارشد.
دراینحین،دولتس�یزدهمرویکارآمد.مهمترین
چال�شدولتس�یزدهمدرآغ�ازکار،اقتص�ادوتأمین
معیشتمردمبودامادرعینحالتعییندستمزدعادلانه
برایکارگران،تفکیکپیش�رانهایاقتصادیکشوراز

مذاک�راتوین،پای�اندادنبهرانتارزیودیپلماس�ی
بدیعوگس�ترشروابطباهمسایگانوافزایشصادرات
درمنطقهوفرامنطقهایبهکانونتمرکزگروهاقتصادی

ایندولتتبدیلشد.
بدونتردیددرعصرجهانیش�دناقتصاد،متغیرهای
امنیت�یوسیاس�یاهمیتپیش�ینخ�ودرادرتعریف
جایگاهکشورهادرس�طحبینالمللیازدستدادهاندو
اهمیتمتغیرهایاقتصادیوفنیافزایشیافتهاس�ت.
بسیاریازکشورهایدرحالتوس�عهاکنونازموفقیت
قابلتوجهیدرعرصهاقتصادجهانیبهرهمندش�دهاند
زی�راازصادراتتوانمن�دیدرقالباس�تفادهبهینهاز

دیپلماسیاقتصادیبرخوردارند.
بدونتردیدکارآمدیاینرهیافتدرموردکشورهای
مختلفیکس�اننیس�ت.همچنی�نتوجهب�هنیازهاو
امکاناتبخشخصوصیبس�یارحائزاهمیتاس�تزیرا
اینبخشواصنافگروهه�ایدیگرماننداتاقبازرگانی
صنای�عومع�ادنو...عمدهمس�ئولیتروابطتجاریو
اقتص�ادیکش�وربرعه�دهدارند.م�ادرصم�تبرای
دستیابیبهپاس�خاینس�والکهراهاوجگیریاقتصاد
ایرانچیس�ت،باچندتنازنمایندگانمجلسش�ورای

اسامیبهگفتگونشستیم.

صادرات زیر سایه دیپلماسی

علیرضا پاک فطرت نماینده مردم شیراز در مجلس 
ش��ورای اسلامی در مورد موضوع یادشده اظهار کرد: 
نه تنه��ا اقتصاد و سیاس��ت از یکدیگر جدا نیس��تند 
بلک��ه در رابطه ای تنگاتنگ باهم ق��رار دارند و برهم 
اثرگذارند؛ ام��ا دولت ها باید بتوانند تفکیک موردنیاز 
را در ای��ن زمین��ه انجام دهند. وضعیت دیپلماس��ی 
اقتصادی دولت نسبت به قبل رشد داشته اما همواره 
باید به خاطر داشته باشیم با کشورهایی رابطه برقرار 
کنی��م که در بحث اقتص��ادی می توانند به ما کمک 
بیش��تری کنند نه اینکه به س��مت کشورهایی رویم 

که نیازمند ما هستند و ما باید به آنها کمک کنیم.
او با بیان اینکه در ش��رایط حصر اقتصادی کنونی 
نیازمند صادرات هس��تیم، اف��زود: اتاق بازرگانی باید 

حضور فعال تری در میدان و مجلس داشته باشد.
 ب��ه نظر م��ن باید حداق��ل 5 درص��د نمایندگان 
مجلس از بین فعالان اقتصادی مجرب و اقتصاددانان 

باسابقه برگزیده شوند.
نماینده مردم ش��یراز و زرقان در مجلس ش��ورای 
اسلامی با اشاره به ضرورت تامین نیاز مصرف کنندگان 
داخلی و کشورهای هم جوار با ایران، خاطرنشان کرد: 
85 میلیون نفر در کش��ور و حدود 800 میلیون نفر 
مصرف کننده در کش��ورهای هم جوار ما حضور دارند 
اما ایران در تامین نیاز مصرف کنندگان خارجی تنها 
2 درصد س��هم دارد، درحالی که به راحتی می توانیم 

این میزان را به 6 درصد رسانیم.
وی یک��ی از موانع تولیدکنندگان و صادرکنندگان 
را بروکراس��ی اداری دانس��ت و اظهار کرد: سیس��تم 
اداری ما معیوب است. برخی از کارکنان که تخصص 
چندان��ی ندارند در پ��ی آنن��د کار تولیدکنندگان و 

صادرکنندگان را تس��هیل کنند اما فعالیت هایش��ان 
ثمربخش نیس��ت و باید تعداد منابع انسانی فعلی را 
به یک پنج��م یا نهایتاً به نصف رس��انیم. پاک فطرت 
ادامه داد: هر کاری که بخواهیم در زمینه صادرات یا 
تولید انجام دهیم باید در تهران تایید شود و مدیران 
اس��تان ما در صنعت، معدن، تجارت و دیگر حوزه ها 
هیچ اختیاری در اس��تان  ندارند. انتظار داریم دولت 
مرک��زی زانوی خ��ود را از گلوی اس��تان ها بردارد تا 
اس��تان های مختلف نیز بتوانند باهم رقابت و رش��د 
کنند. نب��ود مش��وق های صادرات��ی و منفعل بودن 
وزارت ام��ور خارج��ه و س��فارتخانه ها از دیگر موانع 

موجود بر سر راه است.
وی افزود: م��ا امروز نیازهای متع��ددی در زمینه 
مس��ائل اقتصادی داریم که باید رفع شوند. کشور ما 
از نظر نیروی انس��انی و امکانات کش��ور قدرتمندی 
اس��ت اما باید یک س��ری کش��ورهای قوی ت��ر را به 
میدان آوریم و از کمک های آنان نیز بهره مند شویم؛ 
بای��د بتوانیم با آنها روابط اقتصادی برقرار کنیم و در 
موضوع��ات مختلف اقتصادی آنها را الگوی خود قرار 
دهیم.این گونه ش��اهد شکوفایی هرچه بیشتر اقتصاد 

کشورمان خواهیم بود. 
پاک فطرت با بیان اینکه مشکل اقتصاد ما باورهای 
اشتباه است،  اظهار کرد: ما متاسفانه در کشورمان به 
س��مت پرورش افراد نیازمند حرکت می کنیم؛ برای 
مثال بخشی مانند کمیته امداد را گسترش می دهیم. 
ما باید فرهنگ کار و تلاش را در کش��ورمان جاری 
س��ازیم. متاسفانه فرهنگ کار و تلاش در کشور ما از 
جایگاه مناس��بی برخوردار نیس��ت و توجه لازم را به 

سخنان رهبری نکرده ایم.

 مقام معظم رهبری بارها فرموده اند تولید، اشتغال، 
کار مضاع��ف، هم��ت مضاعف اما م��ا توجهی به این 

دست از صحبت ها نداشته ایم.
وی ادامه داد: اگر می خواهیم تولید کنیم باید ابتدا 
فرهنگ کار و تلاش را در جوانانمان نهادینه سازیم.

کار و ت��لاش ای��ن نیس��ت ک��ه در ادارات آنها را 
استخدام کنیم و پشت میزنشین شوند. 

تولید در اقتصاد هر کش��وری حرف اول را می زند. 
باید بتوانیم توانایی های خود را در این زمینه افزایش 
و تفکر خودم��ان را تغییر دهیم. ما کاری کردیم که 
دست افراد جامعه در جیب دولت است درصورتی که 
این ام��ر باید برعک��س آن در جامعه جاری باش��د. 
برای مث��ال دولت باید از مردم مالی��ات گیرد. البته 
نه به ش��کل فعلی، من به ای��ن روش اعتقادی ندارم. 
هنگامی ک��ه تولید و صادرات افزایش یافت و ش��اهد 
شکوفایی اقتصاد کشور بودیم باید مالیات اخذ شود؛ 
در غیر این ص��ورت تولید زمین می خورد و صادرات 

کاهش می یابد.
نماینده دوره یازدهم مجلس در پاسخ به این سوال 
که جایگاه بخش خصوصی در اقتصاد کجاست، اظهار 
کرد: متاسفانه بخش خصوصی آن طور که بایدوشاید 
جایگاه خود را در چرخه اقتصادی کشور پیدا نکرده، 
هرچن��د ک��ه در زمینه دلالی و واس��طه گری، بخش 
خصوصی جایگاه پررنگی را تصاحب کرده است. مثلًا 
ای��ن بخش در گ��ران کردن کالاها نق��ش ویژه ای را 

ایفا می کند.
 درواق��ع دلال ه��ا ه��م یک نوع بخ��ش خصوصی 
هس��تند. وقت��ی می گویی��م بخش خصوص��ی یعنی 

کسانی که خارج از دولت در حال کار هستند.

اقتصاد از سیاست جدا نیست

جلال رش��یدی کوچی عضو کمیسیون امور داخلی و 
ش��وراهای مجلس در مورد موضوع یادش��ده اظهار کرد: 
مدتی اس��ت در مجلس یازدهم ش��اهد این هستیم که 
به ش��کل ویژه ای هیئت هایی از مجلس به کش��ورهای 
مختلف س��فر می کنند و محور تم��ام این گفتگوها هم 

تقویت دیپلماسی پارلمانی حول محور اقتصاد است.
 چندی پیش بود که هیئتی به عمان، روسیه، ونزوئلا 

و کشورهای دیگر اعزام شدند.
 آقای قالیباف نیز به تاجیکستان و کشورهای آسیایی 
سفرهایی داشتند و این نشان می دهد نگاه مجلس نگاه 
متعالی به ویژه در حوزه دیپلماسی پارلمانی و تقویت این 

دیپلماسی است.
وی اف��زود: ما در کنار دولت و ب��ا هماهنگی هایی که 
وجود دارد این اقدامات را انجام می دهیم به نظر می رسد 
گام بسیار بلندی است، امروز ما می بینیم صادرات کشور 
حول محور دیپلماس��ی اقتصادی در حال تقویت است و 
جایگاه خود را بازیابی می کند.نماینده مردم مرودشت در 

مجلس شورای اسلامی در مورد عملکرد دولت در حوزه 
اقتصاد داخلی و خارجی اظهار کرد: ما در حوزه خارجی 
قدم های مثبتی برداشتیم اما آنچه مسلم است، آن است 
ک��ه این اقدامات اثر خود را در میان مدت و در بلندمدت 
نشان می دهند. نیاز است با توجه به افزایش قیمت هایی 
که اتفاق افتاده اس��ت فکری برای حوزه اقتصاد داخلی 
در کوتاه م��دت کنیم . دولت از این موضوع تحت عنوان 
جراحی اقتصادی یادکرده است. اکنون شاهد این هستیم 
گرانی هایی که ش��کل گرفته استمرار دارد و دخل وخرج 
م��ردم با یکدیگر هم خوانی ندارد. من احس��اس می کنم 
ک��ه دولت در این زمینه بای��د وزارتخانه های مربوطه را 
تقوی��ت و فعال تر کند تا حداقل ای��ن گرانی ها بر دوش 
مردم نباشد و بتوانیم به طور مطلوب از این شرایط عبور 
کنیم.رشیدی کوچی ادامه داد: به نظر من شرایط کشور 
در حوزه اقتصادی شرایط بسیار نامناسبی است. لذا نیاز 
است که دولت هر چه سریع تر فکری به حال این اقتصاد 
کن��د. زمانی صادرات موفق و خوب پیش می رود که در 

داخل اتفاقات مثبتی افتاده باشد.
 من امیدوارم که دولت هر چه س��ریع تر س��ازوکاری 
اخذ کند تا سرمایه اجتماعی خود را کم تر از دست دهد.
رشیدی کوچی در پایان اظهار کرد: به نظر من دولت الان 
تمرکزش را بر  حوزه آب گذاش��ته است. این تمرکز باید 
بر  حوزه راه نیز باش��د. وقتی ما خودمان قیر نیاز داریم 

لزومی ندارد صادر کنیم.
 اول بای��د بتوانی��م نی��از داخ��ل را تامی��ن کنی��م و 
س��پس ص��ادرات را انجام دهیم. ای��ن اقدامات می تواند 
رضایت من��دی ایجاد کند.  نظارت و بازرس��ی نیز نقش 
پررنگ��ی در این زمین��ه ایفا می کند.  اکن��ون به وضوح 
مش��خص اس��ت که دولت هیچ نظارتی ندارد و هر فرد 
هر کاری که بخواهد انجام می دهد و این مس��ئله نگران 
کننده است. از دولت آقای رئیسی انتظار و توقع این بود 
ک��ه نظارت ها را تقویت کند از ظرفیت های مختلفی که 
وجود دارد استفاده کند اما می بینیم که نظارتی نیست و 

اگر هم نظارتی باشد نظارت های سطحی است.

صادرات به شرط تامین نیازداخل
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احمد علیرضا بیگی نماینده مردم تبریز در مجلس شورای 
اس��لامی در مورد موضوع یادش��ده اظهار ک��رد: ما صادرات 
قدرتمندی نداریم. البته این موضوع نس��بت به گذشته جای 

امیدواری دارد. مزیت کشور ما نفت و انرژی است.
 م��ا بای��د بتوانیم نفت و انرژی را به ثروت تبدیل و آن را در 
کشور صرف امور زیرساختی  کنیم اما دولت گذشته نتوانسته 
در این زمینه امیدوارکننده عمل کند؛ برای مثال در موضوع 
انتقال گاز ما نتوانس��تیم تامین کنن��ده انحصاری دو قدرت 
نوظهور آس��یا )چین و هند( باش��یم و اقدامات لازم را در این 

زمینه انجام ندادیم. 
وی ادام��ه داد: در دول��ت آقای احمدی نژاد خط لوله گاز تا 
پاکس��تان راه اندازی کردیم زیرا رهب��ر انقلاب انجام این امر 
را س��فارش ک��رده بودند. همچنین فرمودن��د رضایت طرف 
پاکس��تانی را بگیرید تا خط لوله ما از پاکس��تان عبور کند و 
بتوانی��م به هند و چین گاز دهیم. زی��را وقتی این اتفاق رقم 
خ��ورد آن ه��ا در قبال ثبات و امنیت کش��ور ما خودش��ان را 
مس��ئول می دانند به دلیل اینکه تمام شریان های حیاتیشان 

به این خط لوله وابسته خواهد بود.
 این امر همانند اتفاقی است که برای کشورهای اروپایی به 
وقوع پیوسته و آنها به واسطه این که انرژ یشان از طریق روسیه 

به صورت انحصاری تامین می ش��ود، در راس��تای جنگ این 
کشور با اوکراین نتوانسته اند کاری انجام دهند.

عضو کمیس��یون امور داخلی کش��ور و ش��وراهای مجلس 
ش��ورای اس��لامی بیان کرد:  همه ما با ناب��اوری تمام دیدیم 
با وجود فشاری که آمریکا تحمیل می کرد پاکستان پذیرفته 
بود که این خط لوله را عبور دهد. اما آقای زنگنه در استانبول 
زیر میز مذاکره می زند و اعلام می کند ما حاضر نیس��تیم گاز  

را با این قیمت به اسلام آباد دهیم.
علیرضا بیگی ادامه داد: در این شرایط آمریکا به خواسته اش 
می رس��د و مانع از فعال ش��دن این خط لوله می شود. سوآپ 
گازی ترکمنس��تان و آذربایجان و کارهای ابتکاری جدیدی 
رخ داده است اما کافی نیست. وقتی ما توانستیم کشور را در 
تولید بنزین به خودکفایی رس��انیم، می توانیم این ماده را در 

دریای کارائیب با طلا معاوضه کنیم.
 ما می توانیم محصولات و مش��تقات نفتی را در منطقه به 
همس��ایگان خود صادر  و مش��کلات اقتصادی کشور را حل 
کنیم.نماینده دوره یازدهم مجلس ش��ورای اس��لامی اظهار 
کرد: محصولات کش��اورزی ما در ارومیه و آذربایجان شرقی 
موردنیاز کش��ورهای مختلف آس��یایی است ولی ما در حوزه 
صادرات این محصولات اقدامات لازم را مشاهده نمی کنیم. آیا 

کیوی شمال  و پرتقال مازندران در بازارهای جهانی راه پیدا 
می کند؟ پسته چطور؟ این ها همه نشان می دهد که ما در این 
زمینه با مشکلات متعددی دست وپنجه نرم می کنیم  و اکنون 
ش��اهدیم کشاورزان محصولات سال گذشته را از سردخانه ها 
بیرون آورده اند و دور ریخته اند. ظرفیت های کشاورزی ایران 

برای صادرات، یک منبع استثنایی برای درآمدزایی است.
وی در پای��ان در پاس��خ ب��ه این س��وال که راه��کار حل 
این مش��کلات چیس��ت، اظهار کرد:  ما نیازمند اس��تفاده از 

دیپلماسی اقتصادی برای بهبود صادرات هستیم.
 ام��روز اگ��ر به ما بگوین��د در س��فارتخانه های مهمی که 
می توانن��د در ای��ن زمینه موثر واقع ش��وند ما چند نفر رایزن 
اقتصادی داریم، جواب چیس��ت؟ برای مثال ترکیه کشوری 
است که به جهات مختلف می تواند با ما در یک تراز قرار گیرد.

 سفارت این کشور در ایران چه تعداد کارشناس اقتصادی 
دارد؟ روسیه چه تعداد کارشناس اقتصادی دارد؟ آیا ما در این 
کشورها اصلًا رایزن داریم؟ من تصور می کنم حتی در روسیه 
که بیش��ترین روابط اقتصادی ما با این کشور انجام می شود، 
تعداد کارشناس��ان اقتصادی ما از یک ت��ا دو نفر فراتر نرفته 
باش��د و سوال این اس��ت که در این شرایط صادرات افزایش 

پیدا خواهد کرد یا خیر؟

معین الدین س��عیدی، نماینده دوره یازدهم مجلس 
شورای اسلامی در مورد موضوع یادشده به صمت گفت: 
بن��ده رویکرد دولت در بخش ص��ادرات را که بر مبنای 
ارتقای روابط با کشور همسایه است را رویکردی مثبت 

ارزیابی می کنم.
 این امر سبب شده که تبادلات مرزی ما افزایش پیدا 
کند ما اکنون تقریباً با 15 کش��ور همس��ایه در ارتباط 

اقتصادی هستیم.
 این ارتباط در روند دور زدن تحریم ها نیز موثر است 
و س��بب می ش��ود تا در این مسیر  موفق تر عمل کنیم. 
بنابرای��ن اتفاقاتی که در حوزه اقتصادی با کش��ورهای 

همسایه رخ می دهد را امر مبارکی می  دانیم.

س��عیدی در پاسخ به این سوال که برخی کشورها در 
کنار اختلافات سیاسی، مراودات اقتصادیشان با امریکا 
در جری��ان اس��ت، چرا ایران این گونه سیاس��تی ندارد، 
اظهار کرد: این امریکا بود که به زیر میز زد. ما راضی به 

همان سه شرط عزت، حکمت و مصلحت بودیم.
 اما وقتی طرف امریکایی یک طرفه به زیر میز مذاکره 
زد، عملًا نمی توان بازیگران دیپلماس��ی کشور را مقصر 
دانس��ت. لذا باید از امریکا پرسید که چرا برخلاف تمام 
تعه��دات بین المللی به صورت یک جانبه از برجام خارج 

شد.
وی با بیان اینکه قطعاً مهم ترین مشکل اقتصاد کشور 
تورم اس��ت، اظهار کرد:  دولت برای کنترل تورم دست 

به جراحی اقتصادی زد و ارز 4200 تومانی را از اقتصاد 
کش��ور حذف کرد که اص��ل پذیرفته ای ب��ود. همگان 
معتقدی��م که ارز 4200 تومانی منبع رانت گس��ترده و 
فس��اد بود اما روش��ش ابداً مبتنی بر آنچه می توانس��ت 
باعث کنترل تورم ش��ود، نبود. دولت به جای آنکه بیاید 
بر اساس مصوبه مجلس یعنی دادن کالاهای اساسی از 
طریق کالابرگ با قیمت شهریور 1400 اقدام کند، آمد 
یارانه های��ی ب��ا ارزش 300 و 400 هزارتومانی به مردم 
داد که این کار سبب افزایش نقدینگی و سپس افزایش 

نرخ تورم شد.
 قطعاً اگر دولت بنایی بر کنترل تورم دارد طبیعتاً باید 

تغییراتی در این حوزه ایجاد کند.

رابطه اقتصادی با همسایگان امری مبارک است

نایب رئی��س دوم  عب��اس مقت��دای خوراس��گانی 
کمیسیون امنیت ملی و سیاست خارجی در گفتگو با 
صمت در مورد موضوع ذکرش��ده گفت: یکی از نکات 
برجس��ته ای که مجلس یازدهم به دنبال آن بود و به 
هنگام رای اعتماد ب��ه وزرا نیز آن را پیش بینی کرد، 

مبحث دیپلماسی اقتصادی است.
 بن��ده به عن��وان ف��ردی که س��ال ها مس��ئولیت 
دیپلماس��ی اقتصادی را در کمیس��یون امنیت ملی و 

سیاست خارجه را بر عهده داشتم با وزرای پیشنهادی 
صمت، جهاد کش��اورزی، اقتصاد. امور خارجه و نفت، 
مذاکراتی داشته ام تا دریابم در برنامه پیشنهادی آنها 
موضوع دیپلماس��ی اقتصادی برجسته دیده می شود 

یا خیر؟
نماینده مردم اصفهان در مجلس ش��ورای اسلامی 
ادامه داد: به نظر می رس��د دولت س��یزدهم، موضوع 
دیپلماس��ی اقتصادی را موردتوجه قرار داده است اما 

همچنان تا رس��یدن به نقطه مطل��وب فاصله داریم. 
اکنون ش��اهد این هستیم که دولت خیزی بلند برای 
صادرات تحت پوشش دیپلماسی اقتصادی برداشته و 
این موضوع در فعالیت های دولت به طور کامل مشهود 

است.
 به همی��ن جه��ت وزارت امور خارج��ه در کانون 
توجه اس��ت و به نظر می رس��د در کوتاه مدت بخشی 
از ناکارآمدی دولت قبل را در این جهت جبران کند.

صادرات تحت پوشش دیپلماسی اقتصادی 

ضعف اساسی در صادرات محصولات کشاورزی

محمود عباس زاده عضو کمیسیون امنیت ملی مجلس 
ش��ورای اس��لامی در مورد موضوع یادش��ده اظهار کرد: 
دیپلماس��ی خارجی ما برای تحقق دیپلماس��ی اقتصادی 
نیاز به تحول ساختاری دارد؛ یعنی دستگاه دیپلماسی ما 
با این ساختار، افراد، سفارتخانه ها و این شیوه ها نمی تواند 
دیپلماس��ی اقتصادی داشته باشد. به نظرم ما به تغییری 
اساس��ی در س��اختار نیازمندیم. این امری است که آقای 
امیر عبدالهیان هم قولش را داده بودند ولی نشانه هایش را 
کم تر می بینیم. باید بدانیم که کشاورزی، صنعت و تجارت 
چ��ه جایگاهی در اقتصاد و ص��ادرات ما دارند. درمجموع 
می توان گفت ما نیاز به تغییرات ساختاری در وزارت امور 
خارجه و در دس��تگاه دیپلماسی خارجی داریم.وی افزود: 
بن��ده خودم روی ای��ن موضوع کار ک��رده ام که کجاها را 
می ش��ود اصلاح کرد، در همین راس��تا 24 مورد را اعلام 
ک��ردم و منتظر هس��تم در جلس��ه و محفل��ی این ها را به 
دوس��تانمان در وزارت خارجه تحویل دهم. ما 40 و اندی 
سال بعد از انقلاب هنوز یک تعریف جامع و کامل و مورد 

توافقی از منافع ملی و دوست دشمن ارائه نداده ایم.
عباس زاده ادامه داد: متاسفانه نمی توانیم از فرصت هایی 
که در منطقه به ویژه در افغانستان، عراق و سوریه به وجود 
می آید نهایت اس��تفاده را ببریم. نمی توانیم از قدرت نرم 

جمهوری اس��لامی ایران بهره مند ش��ویم. ای��ن موارد را 
یادداشت و نیاز به تغییر ساختاری در دستگاه دیپلماسی 
خارجی را تبیین کرده ام تا در یک نشس��ت تمامی آنها را 
توضیح دهم.نماینده مردم مشکین شهر در مورد اینکه آیا 
این اسناد محرمانه است یا خیر اظهار کرد: خیر این  اسناد 
محرمانه نیس��ت. اتفاقاً ما این موارد را منتشر می کنیم تا 
بازخوردی نیز از طرف جامعه دانش��گاهی، نخبگان کشور 
و اصحاب رسانه داشته باشیم. من اعتقاد دارم کارهای ما 
ش��خصیت محور اس��ت. آقای مهدی صفری که در حوزه 
دیپلماس��ی اقتصادی وزارت امور خارجه اس��ت ش��خصاً 
تجربیاتی در جهان دارد و تحرکاتی انجام داده اس��ت ولی 
من تح��رکات را کافی و وافی نمی دانم.عضو کمیس��یون 
امنیت ملی مجلس ش��ورای اسلامی نظر خود را در مورد 
تاثیر اختلافات سیاس��ی بر مراوده های اقتصادی این  گونه 
بیان کرد:  ما باید واقع گرایانه به عرصه سیاس��ت و اقتصاد 
ن��گاه کنیم. آمریکا در دنیا یک قدرت اس��ت و از یک صد 
س��ال پیش برای تصاحب مناسبات حاکم بر جهان اقدام 
کرده اند. آنها وارثان استعمار کهن در قالبی نو هستند. در 
حال حاضر همان اهدافی را دنبال می کنند که صدس��ال 
پی��ش داش��ته اند. آنها اکنون امپراتور رس��انه هس��تند. 
پیش ازاین امپراتور اس��ب، توپ و تفنگ در اختیار داشت 

اما اکنون این موارد به رسانه، نرم افزار، ماهواره، ارتباطات 
و سایبر تبدیل ش��ده اند. ما یک هژمونی یک جانبه گرایی 
را روبه رو هس��تیم.عباس زاده ادامه داد: استقلال در مقابل 
این جریان یک طرفه مزایای بسیار زیادی به همراه دارد اما 
طبیعتاً فشارهایی هم نیز در پی خواهد داشت. بنده زمانی 
که این  موارد را سبک و سنگین می کنم، می بینم فشارها 
اصلًا قابل قیاس با مزایای استقلال یک کشور نیست. همه 
مشکلات ما طبیعی است، وقتی با طرف مقابل گفتمانی را 
برقرار می کنید طرف مقابل فش��ار می آورد. نماینده مردم 
در مجلس ش��ورای اس��لامی در پایان اظهار کرد: شما سر 
کوچه ای، درس��ت مقابل یک مغازه، دکانی تاسیس کنید؛ 

قطعاً در مسیرتان سنگ اندازی می کنند.
 این امر کاملًا طبیعی است. جمهوری اسلامی یک روند 
و عملکردی  بسیار جذاب ارائه می دهد؛ لذا طبیعی است 
که فشار می آورند. این حجم از فشار نیز  بی تاثیر نیست. 
این یک واقعیت اس��ت اما بخش��ی عمده ای از مش��کلات 
کش��ور ما از ن��وع نگاه ها و ش��یوه های مدیریتی خودمان 
نشئت می گیرد. به نظر من سیاست خارجی ادامه سیاست 
داخلی است و ما می توانیم در داخل کشور بسیار مطلوب تر 
عمل کنیم. درمجموع می توان گفت ما در مجلس به دنبال 

این هستیم تا اصلاحات لازم را در رویه ها انجام دهیم.  

عرصه سیاست و اقتصاد را باید واقع گرایانه نگریست
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چشم اندازی برای صادرات

یک��ی از متغیره��ای مهم اقتص��ادی در هر 
جامعه، میزان تولید و روند صادرات است. این 
امر در ای��ران یکی از اهداف مه��م برنامه های 
عمرانی و توس��عه کش��ور هم بوده و هس��ت. 
معمولاً جوامعی که از س��طح تولید بالا و رشد 
اقتصادی س��ریع و مستمر بهره مندند، به شرط 
توزیع متناسب درآمد، از سطح زندگی بالاتری 
نس��بت به س��ایر کش��ورها برخوردار هستند. 
س��ؤال این اس��ت که چه عواملی س��بب رشد 
اقتصادی یا رش��د تولید و صادرات یک کشور 
می ش��وند؟ در کت��ب اقتصادی دلیل نخس��ت 
تغییر تولید ناخالص داخلی یا ملی این اس��ت 
که مقدار مناب��ع موجود در اقتصاد تغییر کند. 
منابع اقتصادی به سرمایه و نیروی کار تقسیم 
می ش��ود. نیروی کار ش��امل افرادی است که 
یا ش��اغلند یا در جس��ت وجوی شغل هستند، 
طی زمان رش��د می کنند و بنابراین یک منبع 
افزایش تولید به شمار می آیند. از طرف دیگر، 

ذخیره سرمایه مانند ساختمان ها، ماشین آلات 
اگ��ر طی زمان رش��د یافتن��د، افزایش تولید و 
سپس صادرات را امکان پذیر می  کنند. بنابراین 
افزای��ش در می��زان موج��ودی عوام��ل تولید 
یعنی نیروی کار و س��رمایه ک��ه در تولید کالا 
و خدمات مورداس��تفاده ق��رار می گیرند، دلیل 
بخش��ی از افزایش تولید ناخالص داخلی واقعی 
اس��ت. دلیل دوم برای تغییر محصول ناخالص 
داخلی واقعی این است که کارایی عوامل تولید 
می توان��د تغییر کند. طی زم��ان همین عوامل 
تولی��د می توانن��د محصول بیش��تری را تولید 
کنند. این افزایش در کارایی تولید یا بهره وری، 
درنتیجه تغیی��رات در دانش، ازجمله فراگیری 
در ضم��ن کار و ... حاصل می ش��ود. به عبارتی 
م��ردم از طری��ق تجربه ی��اد می گیرند وظایف 
مش��ابه را بهتر انجام دهن��د.از منظر کاربردی 
عوامل مؤثر بر س��طح تولید و رش��د صادرات 
هم��واره موردتوجه محقق��ان و تصمیم گیران 

بوده و هس��ت. برخی از این عوامل اقتصادی و 
برخی دیگر غیر اقتصادی هستند. پیرامون تأثیر 
عوام��ل اقتصادی نظیر س��رمایه، نیروی کار و 
عوامل دیگری چون واردات، نقدینگی، مخارج 
دولت و ... بر رشد اقتصادی در ایران، مطالعات 
تجربی متعددی انجام  ش��ده اس��ت. مهم ترین 
مزی��ت این عوامل در مقایس��ه با عوامل کیفی 
و بعضاً غیر اقتص��ادی، قابلیت اندازه گیری و در 
دس��ترس بودن مقادیر سری زمانی آن ها طی 
سال های مختلف است. اما شاید به جرئت بتوان 
گفت عوامل کیفی نق��ش تعیین کننده تری تا 
عوامل مرس��وم اقتصادی همچون نیروی کار و 
سرمایه در رش��د اقتصادی دارند. حال سؤالی 
که مطرح می ش��ود این اس��ت ک��ه چه عوامل 
مهمی دخیل در رش��د صادرات و سپس رشد 
اقتصاد وابس��ته به آن اس��ت. در همین راستا 
ما در صمت با س��ه نماینده مجلس یازدهم به 

گفتگو نشستم: 

تهدید را به فرصت تبدیل کنیم
جعف��ر ق��ادری نماینده مردم ش��یراز در مجلس در 
مورد موضوع یاد ش��ده اظهار کرد: تلاش ها و زحماتی 
ک��ه مجموع��ه دولتی و بخ��ش خصوصی داش��ته اند، 
قابل تحس��ین اس��ت. اما از تمام ظرفیت ها به درستی 
اس��تفاده نشده اس��ت. ما ظرفیت های بس��یار بالایی 
داریم، اکنون در شرایط تحریم هستیم و برای رسیدن 
ب��ه فناوری های روز دنیا و همچنین واردات و صادرات 
محدود هستیم. اما مزیت تحریم ها آن است که شرایط 
رقابتی را به نفع تولیدکنندگان داخلی تغییر می دهد.

وی ادام��ه داد: بنابراین بای��د تولیدکنندگان از این 
ش��رایط به درستی اس��تفاده کنند و در حوزه هایی که 
ظرفی��ت داریم و اج��ازه واردات نداری��م،  به طورجدی 
وارد  ش��وند تا مسئله حل ش��ود. البته تلاش هایی که 
در این مدت صورت گرفته قابل تقدیر و تش��کر است 
ولی توقعات بیش از این اس��ت. باید در کشور بتوانیم 
ه��ر تهدید را ب��ه فرصت تبدیل بکنی��م و از فرصت ها 

به درستی استفاده کنیم. 
عضو کمیسیون برنامه وبودجه بیان کرد: در این مدت 

تعامل با کشورهای دیگر تحریم شده ازجمله کارهایی 
بود که به درستی انجام شد. اگر همین تعاملاتی که با 
روسیه، چین و.. ش��کل گرفته، با کشورهای دیگر رخ 
می داد. می توانست کمک بیشتری به تولید و صادرات 
کش��ور کند.ق��ادری ادام��ه داد: تا زمانی که مس��ئله 
خود تحریمی در کش��ور حل نشود، قطعاً تحریم های 
خارج��ی، اثرگذاری بیش��تری خواهند داش��ت. اینکه 
عده ای تصور می کنند که باید اول تحریم   را حل کنیم 
تا مش��کلات صنعت و تولید در داخل کشور حل شود، 
یک تصور اش��تباه است. زیرا امریکایی ها هرکجا تصور 
می کنند ما مشکل داریم، فشارها را بیشتر می کنند و 
هرکج��ا پی می برند که در ح��ال دور زدن تحریم ها و 
رس��یدن به خودکفایی هس��تیم،  از مواضع خود کوتاه 
می آیند.نماینده مجلس یازدهم در پاسخ به این سؤال 
که معضل مهاجرت کارگران و صنعتگران چه تأثیری 
بر روی بخش تولید گذاش��ته است، اظهار کرد: بخش 
خصوص��ی نیروی کار خود را با دس��تمزد بالاتر تامین 
می کند. لذا اگر خصوصی س��ازی را به طورجدی دنبال 

کنیم ، می توانیم نیروی کار را با دستمزد بالاتر در داخل 
کش��ور نگه داریم. بخش دولتی هم��واره در پرداخت 
دس��تمزد محدودیت هایی دارد. زی��را دولت نمی تواند 
نس��بت به بقیه بخش ها پرداختی های بیشتری داشته 
باش��د و باید ت��وازن و تعادل در هم��ه بخش ها برقرار 
کن��د. وی افزود: در بخش صنعت که اکثر آن زیر نظر 
بخش خصوصی اس��ت، محدودیت های��ی وجود ندارد. 
بنابرای��ن باید خصوصی س��ازی به طورج��دی در نظر 
گرفته شود. همچنین باید آموزش های فنی و حرفه ای 
را به طورج��دی در دس��تور کار ق��رار دهی��م و عملًا 
ش��رایطی را به وجود بیاوریم ک��ه بخش های صنعتی 
بتوانند نیروی کار موردنیاز خود را بعد از آموزش،  وارد 
کار کنند. قادری در پایان در پاس��خ به این س��ؤال که 
آی��ا حمایت از بخش خصوصی رضایت بخش اس��ت یا 
خیر، اظهار کرد: به نظر بنده س��اختارهای در حمایت 
از بخش خصوصی وج��ود دارد،  ما در اتاق بازرگانی و 
تشکل های مختلف قدرت مانور داریم و باید از امکانات 

و فرصت ها نهایت استفاده را برد.

راه نجات تولید و صادرات
حس��ین علی حاجی دلیگانی نماینده شاهین ش��هر 
در مجل��س در مورد موضوع یادش��ده به صمت گفت: 

درمجموع توجهات به تولید خوب بوده است.
 در سیاس��ت های کلان نظام، قانون گذاری، مباحث 
نظارتی، در س��طح عالی ستادی اجرا، همگی به سمت 
دف��اع از تولید رفته اند و تا حدی هم موفق بوده اند. اما 
برخ��ی کارخانه ها و ارگان ها در ام��ر تولید با انگیزه و 
دلس��وز نیستند و یک پاسخ س��لبی از مسئولیت خود 

ارائه می دهند. 
عض��و هیئت رئیس��ه مجل��س ادام��ه داد: برخی از 
ارگان ها همچون محیط زیست، امور آب، امور مالیاتی، 

آن انگیزه لازم را برای تقویت تولید در کش��ور ندارند. 
برخی از بانک ها هم با اینکه می توانس��تند کمک حال 
تولید باشند، اما آن چنان که باید درست عمل نکردند و 

در امر مقدس تولید، مشکلاتی ایجاد کردند. 
وی بیان کرد: این یک واقعیت اس��ت که اگر همگی 
دست به دست هم دهیم و ایمان پیدا کنیم و بر اساس 
آن ایمان��ی پی��ش رویم؛ تولید و ص��ادرات نجات پیدا 
می کن��د. در غیر ای��ن صورت ب��ا برخوردهای صوری 
برخی از دس��تگاه ها، طبیعتاً تولیدکننده هم به سمت 

تجارت گرایش پیدا می کند.
 یعنی به س��مت کارهایی که نمی ش��ود اسم آن را 

تولید گذاشت.
حاجی دلیگانی در پاس��خ به این س��ؤال که اکنون 
بخ��ش تولید و صنعت کش��ور با یک چالش اساس��ی 
به نام مهاجرت صنعتگر خبره روبرو ش��ده اس��ت، لذا 
راه��کار برون رفت از این چالش چیس��ت، اظهار کرد: 
ای��ران مانند تمام کش��ورهای دیگر ک��ه در امر تولید 
موفق هس��تند، باید جایگاه کارگ��ر و صنعتگری که با 
تم��ام توان زحمت می کش��ند را بالا نگ��ه دارد، یعنی 
دس��تمزدی که به آن ها پرداخ��ت می کنند را افزایش 
ده��د. با این کار هم از تولید حمایت و هم از مهاجرت 

بی رویه جلوگیری می شود.

موانع بی شمار در تولید کشور
در ادامه حسن لطفی نماینده مردم رزن در مجلس 
شورای اسلامی اظهار کرد: ما موانعی زیادی در تولید 
کش��ور داریم. همین عوامل باعث شده که کشور رشد 

مطلوبی در حوزه تولید و صادرات نداشته باشد. 
اولین مش��کل پیش رو، بروکراس��ی پیچیده اداری 
است،  این امر باعث شده که تولیدکننده از مرحله اخذ 
مجوز تا تولید،  آن قدر در پیچ وخم ادارات گرفتار  شود 
که از تولید و ایجاد اش��تغال صرف نظر  کند. مش��کل 
بعدی، امور پیچیده مالیاتی اس��ت، یعنی تولیدکننده 
تا می خواهد نفسی بکشد و استقلال مالی کسب کند، 

سازمان امور مالیاتی کیسه اش را باز می کند.
لطفی ادامه داد: در کنار مسائل یادشده، قاچاق کالا ، 
واردات و صادرات بی رویه و غیر کارشناس��ی از عوامل 

تأثیرگذار بر تولید هستند.
 همچنین هزینه تمام شده محصول، مشخص نیست 
و کار کارگران هیچ گاه دیده نمی ش��ود. در این هنگام 
اس��ت که اگر کار کارگر دیده نشود و دستمزد خوبی 
دریافت نکند، ترک کار می کند و باعث ایجاد خلل در 
روند کار می ش��ود. این ها از عواملی اس��ت که سر راه 
همه تولیدکنن��دگان وجود دارد و تا زمانی که قوانین 

مربوطه اصلاح نشود و بوروکراسی اداری را سامان  دهی 
نکنیم.

 به طورقطع در تولید و سپس در صادرات پیشرفتی 
نخواهی��م کرد. وی در مورد تأثی��ر تحریم ها بر بخش 
تولی��د اظهار کرد: تحریم ها هم تأثیرگذار هس��تند، اما 
بوروکراس��ی پیچی��ده اداری ما ارتباطی ب��ا تحریم ها 

ندارد. 
می ت��وان گفت که در حدود 20 درصد، تحریم ها بر 
بخ��ش تولید اثرگذار بوده اس��ت اما 80 درصد عوامل 

داخلی است که باید آن ها را حل کرد.
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نماین��ده مردم اراک در مجلس یازدهم معتقد اس��ت با 
گس��ترش رواب��ط اقتصادی در حوزه ه��ای مختلف قدرت 
چانه زن��ی م��ا در مذاک��رات بین الملل��ی گس��ترش پیدا 
می کند.آم��ار ص��ادرات و تجارت خارجی ای��ران، باوجود 
فرص��ت همس��ایگی با 15 کش��ور و ارتب��اط اقتصادی با 
هند،چین و روس��یه به عنوان شرکای اول تجاری، چندان 
قابل دفاع نیس��ت. بررسی ها نش��ان می دهد باوجوداینکه 
فرص��ت ناب رش��د ص��ادرات ط��ی دوره ه��ای مختلف به 
دلایل��ی همچون، کاهش ارزش پول ملی، جهش نرخ ارز و 
محدودیت های تحریمی کش��ورهای همسایه مثل روسیه 
و ترکیه فراهم ش��ده، فرصت سوزی در این زمینه همواره 

مشهود بوده است.
 این در حالی است که صادرات نفتی به دلیل تاثیرپذیری 
از چالش های سیاس��ی و تحریم، همواره در معرض تهدید 
اس��ت. همچنین بهره مندی از فرصت های رش��د صادرات 
غیرنفتی، توس��عه بازارها و تجارت با کش��ورهای همسایه 
ضرورت��ی غیرقابل انکار اس��ت. این وظیفه اما تنها بر عهده 
وزارت اقتصاد و بخش خصوصی و دستگاه های نیمه دولتی 
نیس��ت،  بلک��ه دیگر وزارتخانه ه��ا نیز اع��م از وزارت امور 
خارجه وظیفه دارند که کمک حال صادرات کش��ور باشند. 
در همی��ن راس��تا در ماده 9 قانون بهبود مس��تمر محیط 
کس��ب وکار تاکید شده است: »وزارت امور خارجه موظف 
است ظرفیت های روابط خارجی و نمایندگی های سیاسی 
کش��ور در خ��ارج را در خدمت تولیدکنن��دگان داخلی و 
س��رمایه گذاران در ای��ران و به ویژه صادرکنندگان کالاها و 
خدم��ات ق��رار دهد.« اما تا چه حد این م��اده قانونی اجرا 
ش��ده و طی س��ال های اخیر، به چه میزان سیاس��ت های 
خارجی متناس��ب با دستیابی به اهداف توسعه ای صادرات 
اخذ شده اند؟ رشد پایدار صادرات نیازمند اتخاذ دیپلماسی 
اقتصادی قوی و کارآمد و هماهنگی دستگاه های اقتصادی 
و سیاس��ی به ویژه وزارت امور خارجه اس��ت. از همین رو، 
دولت و  وزارت امور خارجه در جهت رفع موانع سیاسی و 
تس��هیل تجارت با کشورها، باید دیپلماسی فعال تری را در 
دس��تور کار قرار دهند. عمده کشورهای پیشرو در تجارت 
جهانی دارای اس��ناد دیپلماس��ی اقتصادی هستند. حال 
س��والی که مطرح می شود این است که جمهوری اسلامی 
ای��ران تا چه حد از دیپلماس��ی اقتصادی برای بهبود روند 
صادرات و تجارت جهانی بهره برده است؟ برای رسیدن به 
این س��وال با محمدحسن آصفری، نماینده مردم اراک در 
مجلس یازدهم ش��ورای اسلامی به گفتگو نشستیم.علاقه�

سرمایه�گذاران�خارجی�به�معامله�با�ایران
محمدحس��ن آصف��ری، در م��ورد موضوع یادش��ده به 
صمت گفت:  با توجه به ش��رایط تحریمی که در کش��ور با 

آن روبه رو هس��تیم، یکی از موضوعاتی که می تواند تاثیر 
مثبتی بر اقتصاد داشته باشد، دیپلماسی اقتصادی است. 

میزهای متعددی در سفارت خانه ها ایران در دیگر کشورها 
وجود دارد و همچنین سرمایه گذاران خارجی بر معاملات 

اقتصادی با جمهوری اس��لامی ایران در حوزه های مختلف 
علاقه مند هس��تند زیرا مواد اولیه موجود در ایران،  همواره 
موردنیاز کش��ورهای متعدد بوده اس��ت. لذا این دس��ت از 
کشورها علاقه مندند تا سطح روابطشان با ایران را گسترش 
دهند. نایب رئیس کمیسیون امور داخلی کشور و شوراهای 
مجل��س ادام��ه داد: به نظر من یک��ی از کارهایی که دولت 
س��یزدهم به درس��تی آن را انجام دهد توس��عه دیپلماسی 
اقتصادی اس��ت، باید ب��ا فعال کردن اتاق ه��ای بازرگانی 
در داخل کش��ور و ارتباط با اتاق های کش��ورهای دیگر و 
همچنین با ایجاد روابط دیپلماسی پارلمانی، بتوانیم زمینه 
نشس��ت های اقتصادی مابین اتاق ه��ا را برقرار کنیم. این 
ارتباط می تواند در قالب تهاتر باش��د.کالاهایی وجود دارد 
که شرکت های ما نیاز دارند اما امکان نقل و انتقالات پول 
وجود ندارد، لذا می توان با کشورهای دیگر وارد تهاتر شد و 
دادوستد کرد. اگر این موضوع گسترش یابد تاثیر بسیاری 

بر کاهش فشار تحریم ها در داخل کشور می گذارد.  
وی افزود: اکنون بسیاری از تشکل های مردم نهاد وجود 
دارد ک��ه ارتب��اط خوبی با کش��ورهای دیگر در بخش های 
مختلف صنعت، معدن، تجارت و پتروشیمی دارد. بنابراین 
نیاز اس��ت که وزارت صمت از این دس��تاوردها اس��تفاده 
کن��د تا رواب��ط اقتصادی را در حوزه های مختلف توس��عه 
بیش��تری دهد. ما هرچه توس��عه اقتصادی را دنبال کنیم، 
قدرت چانه زنی ما را در مذاکرات بین المللی گسترش پیدا 
می کن��د. ضمن اینکه آمارها بیان می کند که در نیمه اول 

سال جاری شاهد افزایش 20 درصدی صادرات بودیم.

ل�زوم�ایج�اد�ارزش�اف�زوده�ب�ا�تولی�د�کالای���
استاندارد

آصفری در پاس��خ به این سوال که افزایش 20 درصدی 
صادرات در طول 6 ماهه نخس��ت س��ال جاری چگونه رقم 
خورده اس��ت و شامل کدام کالاهاس��ت، اظهار کرد: ما در 
صنایع معدنی، پتروشیمی و کشاورزی توانسته ایم به رشد 
قابل قبولی در صادرات دست پیدا کنیم. اما موضوع مهمی 
که نباید مغفول بماند، عدم توجه به ش��رکت های کوچک 
داخلی است. یعنی نباید به گونه ای اقدام کرد که مواد اولیه 
ای��ن ش��رکت ها را به بهانه افزایش ص��ادرات، صادر کنیم. 
اولوی��ت باید در تهی��ه مواد اولیه و نیازهای ش��رکت های 

داخلی باشد. سپس باید مازاد  آن را صادر کنیم.
 در برخ��ی از تولیدات، س��وخت و انرژی زیادی مصرف 
می شود و بعضاً برخی از صنایع آلودگی های متعددی ایجاد 
می کنند؛ همانند صنعت پتروش��یمی، آلومینیوم س��ازی، 
فولادس��ازی و... به همین دلی��ل نباید صرفاً به دنبال خام 
فروش��ی باشیم. باید به سمت ایجاد ارزش افزوده برای این 
صنای��ع باش��یم و کالاهای��ی را با رعایت اس��تاندارد تولید 
کنی��م که نیاز کش��ورهای خارجی اس��ت. نماینده مردم 
اراک در مجلس ادامه داد: متاس��فانه درگذش��ته برخی از 
مس��ائل س��بب شد که ما بازار عراق را به دلیل عدم رعایت 
استانداردها از دست بدهیم. اما اکنون با توجه به پیوستن 
ایران به »س��ازمان همکاری ش��انگهای« می توانیم از این 
فرص��ت در جه��ت بهبود رواب��ط اقتصادی با کش��ورهای 

مختلف گام موثری برداریم.
وی در پاس��خ ب��ه این س��وال که آی��ا در بخش صادرات 
خدم��ات به درس��تی عم��ل کرده ایم یا خی��ر، اظهار کرد: 
متاس��فانه در بخش خدمات نتوانس��ته ایم درخشان ظاهر 
ش��ویم. ما نیاز داریم که از طریق دیپلماس��ی رایزنی هایی 
ص��ورت گی��رد ت��ا گام موث��ری در ص��ادرات خدمات در 
حوزه های مهندس��ی و پزشکی برداریم. همچنین با حفظ 
ش��ان و جایگاه جمهوری اسلامی، می توانیم نیروی کار به 

کشورهای دیگر صادر کنیم.
آصفری در پایان خاطرنشان کرد: توقع از تولیدکنندگان 
در مرحله اول این اس��ت ک��ه در تولید،  اولویت را بر تولید 
اس��تاندارد بگذارند تا رغبت کش��ورهای خارجی را بیشتر 
از پی��ش به محصولات داخل��ی جلب کنند.  همچنین نوع 
تقاضا و پسند مشتریان خارجی را بررسی کنند و بر اساس 
آن به بسته بندی،  کیفت محصول و خدمات پس از فروش 
توجه ویژه ای داشته باشند. دولت نیز دراین بین باید زمینه 
را فراهم کند و از تولیدکنندگان حمایت کند تا با صادرات 

ارزآوری چشمگیری برای کشور انجام شود.

 اکنون بسیاری از تشکل های 
مردم نهاد وجود: دارد که ارتباط 

خوبی با کشورهای دیگر در 
بخش های مختلف صنعت، معدن، 

تجارت و پتروشیمی دارد. لذا 
نیاز است که وزارت صمت از این 
دستاوردها استفاده کند تا روابط 
اقتصادی را در حوزه های مختلف 

توسعه  بیشتری دهد

توسعه اقتصادی عامل افزایش 
قدرت در مذاکرات 
بین المللی

کریمی قدوس��ی عض��و نماین��ده ادوار مجلس ش��ورای 
اس��لامی معتقد است در صادرات خدمات و در فروش دانش 
جای کار بسیاری داریم و در این زمینه می توانیم بسیار بهتر 
از صادرات در زمینه صنعت، کشاورزی و دیگر تولیدات عمل 
کنیم؛  به عبارت دیگر صادرات خدمات، حلقه مفقوده اقتصاد 
ایران است.طی س��ال های اخیر به دلیل اعمال تحریم های 
ظالمان��ه و کاهش درآمدهای نفتی، نقش صادرات غیرنفتی 
در ارزآوری ب��رای کش��ور بی��ش از گذش��ته موردتوج��ه 
قرارگرفته است تا با حمایت از تولیدات صنایع داخلی بتوان 
بازاره��ای ه��دف را در اختیار گرفت. هرچن��د در این میان 
همچنان مشکلات گذش��ته همچون تورم بالا و تصمیمات 
خلق الس��اعه وجود دارد اما تغیی��ر نگاه به این بخش با توجه 
به کمبود درآمدهای نفتی مش��خص اس��ت. در این راس��تا، 
افزای��ش حجم ص��ادرات غیرنفتی نیازمند الزاماتی اس��ت. 
یکی از ویژگی هاي اقتصاد ایران، وابس��تگی شدید اقتصادي 
ب��ه درآمده��اي حاصل از صادرات نفت اس��ت ک��ه به دلیل 
نوس��انات قیمت نفت، باعث بروز عدم تعادل س��اختاري در 
بخش هاي گوناگون اقتصاد شده است. به همین منظور یکی 
از پیش��نهاد ها جهت رهایی از اقتص��اد تک محصولی نفت و 
افزایش درآمدهاي ارزي در کشور، توسعه صادرات خدمات 
فنی و مهندس��ی است. در همین راس��تا ما در صمت با یکی 
از نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی به گفتگو نشستیم و 
نظر وی را در مورد رویکرد دولت سیزدهم در بخش صادرات 

جویا شدیم. 
تاثیر�اجلاس�شانگهای�بر�آینده�صادرات��

ج��واد کریمی قدوس��ی عضو کمیس��یون امنی��ت ملی و 
سیاست خارجی مجلس شورای اس��لامی در مورد موضوع 
یادش��ده به صمت گف��ت: نتیجه رویکرد اقتص��ادی موفق 
جمهوری اس��لامی به ویژه با همسایگانش و دیگر کشورهای 
آسیا، همین اس��ت که ظرف مدت کوتاهی رشد صادرات ما 
چش��مگیر شده اس��ت.  این مقدار رش��د در شرایطی شکل 
گرفته که توافقات هسته ای به ثمر ننشسته است. اگر توافق 
برجام انجام و موافقت نامه ها تکمیل شود، ظرفیت صادرات 
به کشورهای آسیا، به ویژه با توافقی که در اجلاس شانگهای 

داشته ایم، رشد چش��مگیری خواهد داشت. تحقق این امر، 
همچنین تاثیر مس��تقیمی بر رونق صادرات و سپس اقتصاد 
کلان کش��ور می گذارد. در سال های گذشته این امر مشهود 
بوده ک��ه در اوج تحریم ها، با همس��ایگان و هم پیمانمان در 
منطقه و آسیا به تفاهم رسیده  و تحریم ها را خنثی کرده ایم. 
نماینده مردم مشهد در مجلس ش��ورای اسلامی ادامه داد: 
متاس��فانه در دولت های قبل این توجه و باور وجود نداشت 
و س��بب ش��ده بود که بخش��ی از تحریم ها تاثیرات مخربی 
بر حوزه اقتصاد کش��ور داشته باش��د. اما در دولت سیزدهم، 
مش��اهده می کنی��م که تحریم ه��ا تبدیل به فرصت ش��ده 
اس��ت. در زمان هایی ک��ه به حوزه انتخابیه خود سرکش��ی 
می کنم، کارخانه هایی را می بینم که شیفت دوم و سومشان 
راه اندازی شده است. شاهد کارخانه هایی هستم  که دو سال 
پیش تعطیل بوده اما اکنون مجدد ش��روع به تولید کرده اند. 
قطع��اً با ادامه این رون��د، رونق چش��مگیری را در اقتصاد و 
تجارت کشور خواهیم دید که درنهایت ثمره آن را می توانیم 
در معیشت مردم مشاهده کنیم.وی در پاسخ به این سوال که 
آیا در بخش ص��ادرات خدمات، خوب عمل کرده ایم یا خیر، 
اظه��ار کرد: چه در صادرات خدم��ات و چه در فروش دانش 
جای کار بس��یاری داریم. بخش های مهمی از ظرفیت های 
ما معطل توس��عه صادرات در آن بخش اس��ت. به قدر کافی 
در ارائه خدمات به مردم موفق عمل کرده ایم. لذا نیاز اس��ت 
که مازاد آن را صادر کنیم. به طور مثال در زمینه سدس��ازی، 
اکنون به اش��باع رسیده  ایم و یکی از سدس��ازان بزرگ دنیا 
هستیم. اما کشورهای همسایه در این موضوع عقب هستند ، 
لذا باید دانش سدس��ازی را به این کش��ورها ص��ادر کنیم تا 
ارزآوری و درآمد برای کش��ور حاصل شود. دولت باید به طور 
مش��خص این موارد را لیس��ت کند و ببیند در چه زمینه ای، 
چه نیازهایی در کش��ورها وجود دارد و شرکت های صاحب 
سبک و نام آشنا را برای صادرات خدمات فنی، مهندسی و یا 
پزش��کی به آن محل اعزام کند. ما در بخش خدمات و صدور 
دانش،  می توانیم بس��یار بهتر از ص��ادرات در زمینه صنعت، 
کش��اورزی و دیگر تولی��دات عمل کنی��م؛ به عبارتی دیگر 

صادرات خدمات، حلقه مفقوده اقتصاد ایران است.

منفعت�در�کیفیت�و�استاندارد�است��
س��ی س��ال پیش که دره��ای آس��یای میانه به س��مت 
تولیدکنندگان ایران باز شد، در مشهد مشاهده می کردم که 
ترکمنستان،  انبوهی از تولیدات ایران ازجمله صنعت مبل را 
اس��تفاده می کرد. تولیدکنندگان در سه نوبت کار می کردند 

اما کیفیت را رعایت نمی کردند.
 درواق��ع تولیدکنندگان در زی��ر بدنه اصلی مبل که ظاهر 
زیبایی داش��ت، هرچ��ه در دسترسش��ان بود مانند ش��انه 
تخم مرغ، پلاس��تیک، جعبه خالی و ... اس��تفاده می کردند. 
پس از مدتی اس��تفاده، ش��کل ظاهری مبل تغییر می کرد و 
این کار سبب ش��د که تولیدکنندگان ترکیه بازار را از دست 

بازرگانان ایرانی درآوردند.
 نماینده ادوار مجلس شورای اسلامی ادامه داد: اما اکنون 
تولیدکنن��دگان ما هم از نظر کیفی و ه��م کمی در بهترین 
شرایط قرار دارند و به جرئت می توان گفت که تولیدات ما در 
س��طح جهانی است. تولیدکننده به این باور رسیده است که 

منفعت در کیفیت و استاندارد است.
 لذا توصیه ما به تولیدکنندگان این است که منافع ملی را 
بر منافع مالی و شخصی ترجیح دهند تا تاثیرگذاری مثبتی 
برای اقتصاد کش��ور داشته باشند. همچنین مدیریت قیمت 
محص��ولات ه��م از مهم ترین بخش های توج��ه به صادرات 

است.

در�گفتگوی�صمت�با�جواد�کریمی�قدوسی�نماینده�ادوار�مجلس�مطرح�شد:

حلقه مفقوده اقتصاد ایران

کم��ال علیپور، نایب رئیس اول کمیس��یون عمران مجلس به 
صمت گفت: ایران در حوزه خدمات با ضعف های بسیاری مواجه 
است. شاید چند شاخه از خدمات ما مانند مهندسی توانسته باشد 
موفق عمل کند اما به طورکلی ضعف در حوزه خدمات ما بس��یار 
مشهود است و حوزه خدمات ضعیف ترین بخش صادراتی ماست.

کم��ال علیپور درباره چگونگی عملکرد دولت س��یزدهم اظهار 
کرد: شک و شبهات بسیاری درباره آمار ها همواره در کشور وجود 
داشته و آمار سازی های بسیاری انجام شده است. اعداد و ارقام ما 
به روز نیستند و سامانه دقیق و مرجعی برای بررسی پیشرفت های 
ریالی در دس��ترس نداریم اما دولت سیزدهم عملکرد مطلوبی در 
زمینه صادرات تا به این لحظه از خود به جای گذاش��ته و توانسته 
روابط کارآمدی با کشورهای همسایه برقرار سازد. به همین دلیل 
می ت��وان گفت که صادرات ما رش��دی قابل قبول را در این دوره 
تجربه کرده اس��ت. نایب رئیس اول کمیس��یون عمران مجلس  
اقلام صادراتی کش��ور را این گونه تش��ریح کرد: فولاد، س��یمان، 
 صنایع پتروشیمی، نفت و مشتقات آن مهم ترین اقلام صادراتی 
ما را تشکیل می دهند. لازم به ذکر است که بخش های کشاورزی 
کش��ور نیز می تواند در زمینه صادرات اثرگذار باش��د اما متاسفانه 

در حوزه های پایانه، بس��ته بندی و ... به جایگاهی که باید دس��ت 
نیافته ایم و به همین دلیل بخش کش��اورزی کش��ور نمی تواند در 
عرصه بین المللی حضور داشته باشد. با توجه به این شرایط بهتر 
است که بر صنایع و معادن کشور متمرکز شویم تا بتوانیم به رشد 
صادراتی مدنظرمان در این بخش دس��ت یابیم. وی درباره ورود 
به بازار روس��یه افزود: روس��یه درباره واردات بسیار سخت گیرانه 
عمل می کند. ما می توانیم با مرکبات و صنایع غذایی به این بازار 
ورود پی��دا کنیم زیرا آنها راغب دریافت محصولات کش��اورزی 
هس��تند اما همان طور که ذکر شد ما در زمینه بسته بندی و کیفی  
سازی نتوانسته ایم عملکرد مطلوبی داشته باشیم و استانداردهای 
روز دنی��ا را در ای��ن زمینه اجرا نکرده ای��م؛ به همین جهت اغلب 
کالاه��ای صادراتی ما به کش��ور بازمی گردن��د. اگر بتوانیم این 
موان��ع را از پی��ش روی برداری��م و اصلاحات لازم را در این 
زمینه انجام دهیم، بی ش��ک می توانیم بازار روسیه را از آن 
خود کنیم و ش��اهد موفقیت های بی شماری در این زمینه 
باشیم.وی در پایان درباره صادرات خدمات خاطرنشان کرد: ایران 
در حوزه خدمات با ضعف های بس��یاری مواجه اس��ت. شاید چند 
شاخه از خدمات ما مانند مهندسی توانسته باشد موفق عمل کند 

و م��ا بتوانی��م فناوری های روز خود را به عرصه بین المللی عرضه 
کنی��م اما به طورکلی ضعف در حوزه خدمات ما بس��یار مش��هود 
اس��ت و ب��ه همین دلیل م��ا نمی توانیم آن طور که بایدوش��اید از 
این حوزه بهره مند شویم. درمجموع می توان گفت حوزه خدمات 

ضعیف ترین بخش صادراتی ماست. 

خدمات ضعیف ترین بخش صادراتی کشور
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اتاقبازرگانیدراقتصادایرانجویاشدیم.

ات�اق�بازرگان�ی�زی�ر�ذره�بی�ن�مجل�س��
فتح الله توسلی نایب رئیس تحقیق و تفحص از اتاق 
بازرگانی در مجلس ش��ورای اسلامی در مورد موضوع 
یاد ش��ده اظهار کرد: اتاق های بازرگانی هر کش��وری 
َ عنوان  نماینده بخش خصوصی آن کش��ور هستند و به 

یک ظرفیت به ش��مار می روند.
 در برخ��ی از م��وارد دول��ت به عن��وان مجموعه ای 
رس��می نمی توان��د وارد بخ��ش ص��ادرات و واردات 
ش��ود اما اتاق های بازرگانی به ویژه در ش��رایط تحریم 
می توانند موثر باش��ند و برای کشور مفید واقع شوند 
ام��ا به این ش��رط ک��ه اراده آن در مدیریت و اعضای 
اتاق بازرگانی وجود داش��ته باشد. لذا باید کسانی که 
در راس این اتاق ها هس��تند به دنبال منافع ش��خصی 

خود نباش��ند.
توس��لی ادامه داد: همچنین باید از ظرفیت سازمان 
توس��عه تجارت و دیگر س��ازمان های وابسته استفاده 
کنند زیرا در دیپلماس��ی اقتصادی بخش های مختلف 

بای��د ب��ا یکدیگ��ر هم��کاری کنن��د.
  یکی از آن بخش های مهم بی ش��ک اتاق بازرگانی 
است اما اکنون این بخش آن چنان که باید پویا و فعال 
نیس��ت. به همین دلیل بحث تحقیق و تفحص از اتاق 
بازرگانی در مجلس آغاز ش��ده است و اگر به نتایجی 
دس��ت پیدا کنیم ک��ه اعضای ات��اق بازرگانی به فکر 
منافع ملی نیستند، قطعاً با آنها برخورد خواهیم کرد.

اتاق�بازرگان�ی،�پاتوقی�غیرتخصصی�برای���
کار�غیرحرف�ه�ای

در ادام��ه مجتب��ی یوس��فی نماینده م��ردم اهواز 
در مجل��س ش��ورای اس��لامی به صمت گف��ت: یکی 
از مولفه ه��ای مه��م اقتصاد،  صادرات اس��ت و اگر هر 
کش��وری با هر نگاه و س��اختار سیاس��ی س��ر ایجاد 
بازارهای جدید تلاش نکن��د، در ابتدا بازار خود و در 
ادامه بازارهای هدف را از دس��ت می دهد و به این علت 
اس��ت که هی��چ توفیق��ی در بخ��ش اقتصاد کس��ب 

نمی کن��د.
وی اف��زود: نق��ش دولت ه��ا زیرس��اختی اس��ت، 
سندیکاها و تش��کل هایی همچون اتاق بازرگانی باید 

تسهیل کننده تجارت و تولید در بخش تولید باش��ند.
 این امر ش��امل مواردی مانند مواد اولیه،  بحث های 
مرتب��ط با ح��وزه مال��ی، حکمرانی در ح��وزه قوانین 
بالادس��تی،  قوانین مجل��س،  آیین نامه هّ��ای دولت،  

لایحه ها و طرح  ها می ش��ود.
 در ای��ن ش��رایط، ق��وه عاقل��ه بای��د در دف��اع از 

تولیدکننده و صادرکننده حاضر ش��ود. 
نماینده مردم اهواز در مجلس بیان کرد: بسیاری از 

تولیدکنندگان کش��ور مظلوم و بچه سرراهی هستند 
و هیچ پش��توانه ای در خارج از کشور برای حمایت از 
خود نمی بینند، اما تولیدکنن��دگان خارجی این گونه 
نیس��تند. به طور مثال یک کالای خوراکی در دهه 90 
شمسی، ظرف یک تا دو سال، واردات و مصرفش بین 

مردم ایران بیش از 10 برابر ش��د.
 وقت��ی تحقیق و تفح��ص صورت گرف��ت،  متوجه 
ش��دیم که تجار و بازرگانان آن کشور آسیایی، سفری 
به ایران داش��تند و به  طور رس��می این خوراکی را در 
بازار ایران تبلیغ کردند. یعنی زیرس��اخت سو استفاده 
از خوردوخ��وراک م��ردم را مهیا دیدن��د و از آن بهره 
یافتن��د. همچنین ی��ک برند و نام تج��اری به یک باره 
در کش��ور مطرح ش��د، با مطالعاتی ک��ه انجام دادیم 
متوجه ش��دیم که هزینه تبلیغات گسترده در یکی از 
فروش��گاه های زنجیره ای و تابلوهای تبلیغاتی را یکی 

از اتاق ه��ای بازرگان��ی پرداخ��ت ک��رده ب��ود. 
وی ادام��ه داد: ای��ن در صورت��ی اس��ت ک��ه اگ��ر 
تولیدکنن��ده ما در کش��وری دیگر دچار مش��کلاتی 
می ش��ود، هی��چ نه��ادی نیس��ت که کمک ح��ال آن 
تولیدکنن��ده باش��د. یعنی ن��ه در بخش دیپلماس��ی 
اقتصادی کم��ک می کنیم و نه هیچ ی��ک از اتاق های 

بازرگان��ی.
 این امر نش��ان دهنده اس��ت که اتاق های بازرگانی 
کارآمد نیس��تند. برخ��ی از این اتاق ها در حال س��و 
اس��تفاده هس��تند و از کار تخصصی خود دور و وارد 
کارزار سیاس��ی و انتخاباتی ش��ده اند. اتاق بازرگانی، 
پاتوق کار غیرحرفه ای و غیرتخصصی ش��ده اس��ت و 
تنها وظیفه ش��ان کار برای گروه های سیاسی است؛ و 
ب��ا پول های بدون مزدی که ب��ه علت صدور مجوز در 

اختیار دارند در برخی از مواقع، مانع تولید ش��ده اند.
ات�اق��� نظ�ارت�دولت�ی،�لازم�ه�ادام�ه�کار�

بازرگان�ی
یحیی آل اس��حاق، رئیس پیش��ین ات��اق بازرگانی، 
صنایع، معادن و کش��اورزی تهران ام��ا نظر متفاوتی 

نس��بت به این دو نماینده مجلس دارد.
 او معتقد اس��ت که اتاق های بازرگانی، باش��گاه و 
مجمعی است از فعالان اقتصادی که وظایف متعددی 
دارد و در سطح جهان تعریف شده است. اگر بخواهم 
خلاصه بگویم. یک واسطه است میان فعالان اقتصادی 
و نظ��ام حکمرانی.همچنین  منتقل کننده مش��کلات 
و نارس��ایی ها و خواس��ته های فع��الان اقتص��ادی به 
سیاست گذران و مجموعه حکومتی هستند، همچنین 
ای��ن روند در مورد انتقال نظرات و دیدگاه های دولت 

به بخش خصوصی نیز صادق اس��ت. 

وی اف��زود:  از نظ��ر حقوقی،  اتاق ه��ا در جمهوری 
اس��لامی ایران، مش��اورین س��ه قوه در مورد مس��ائل 
اقتص��ادی هس��تند و تاثیرگ��ذاری بس��یار بالایی بر 
اقتصاد کش��ور دارند. اگر این نهادها درست کار کنند،  
می توانن��د روابط اقتصادی ایران ب��ا جهانیان را پیوند 
دهند، به عبارتی دیگر اتاق بازرگانی، نقش��ی کلیدی 

در روابط دیپلماس��ی اقتصادی ایفا می کند.
 ضمن اینکه در مس��ائل تولید، کشاورزی و صنعت 
و معدن کش��ور با زمینه سازی و بسترسازی فرصت  ها 
را ب��رای فعالان اقتصادی فراه��م می کنند. اگر بخش 
خصوص��ی و فع��الان اقتص��ادی،  اعتم��اد لازم را به 
سیاستگذاری ودولت نداشته باشد، هیچگونه سرمایه 
گ��ذاری در کش��ور انجام نخواهد داد. ل��ذا این فضا و 
امی��د را تنها اتاق های بازرگانی می توانند برای فعالین 

اقتص��ادی مهی��ا کنن��د.
وی در پاسخ به این سوال که آیا اتاق های بازرگانی 
به وظایف خود به خوبی عمل  می کنند یا خیر، اظهار 
کرد:  توان نهاد اتاق بازرگانی ایجاد بستر برای فعالان 
اقتصادی اس��ت،  لذا لازمه ایجاد  این بس��تر،  انتخاب 
افراد شایسته است اما اگر کسانی که در این نهاد کار 
می کنند،  نگاه ملی و فراملی نداش��ته باشند، و دانش 
لازم و تجرب��ه کافی را نداش��ته باش��ند و دیدگاه های 
سیاسی داشته باشند، خروجی آن چیزی خواهد شد 

که اکنون نمایندگان مجلس به آن رس��یده اند.
در بحث انتخاب مدیران شایس��ته که بخشی از آن 
به حاکمیت و دولت برمی گردد نیاز اس��ت که انتخاب 
کننده ها و انتخاب شونده ها را به گونه ای تنظیم کنند 
که افراد لایق انتخاب ش��وند. از طرفی همگان باید بر 
ای��ن امر تاکی��د کنیم که بحث انتخ��اب چه از جانب 
مردم و چه از س��وی فعالات اقتص��ادی باید به گونه 
ای باش��د که افراد برحقی را انتخ��اب کنند که نقش 
کلیدی در این نهاد ارزش��مند ایفا کند.آل اسحاق در 
مورد تحقیق و تفحص از اتاق بازرگانی توسط مجلس 
شورای اسلامی، اظهار کرد: این جریان بحث حقوقی 
دارد،  نکته ای که اتاق ها دارند آن اس��ت که بخشی از 
بودج��ه  آن با کمک دولت تامین می ش��ود، به همین 
علت اس��ت که مجل��س وارد گود ش��ده و قصد رصد 
این جریان را دارد،  ب��ه عبارتی دیگر اتاق بازرگانی از 
نظر بودجه، یک نهاد عمومی اس��ت. همچنین حضور 
اتاق ه��ای بازرگانی در نهاده��ای مالی و ملی همچون 
شورای پول و اعتبار،  ش��ورای صادرات، شورای رقابت 
و بی��ش از 80 نهاد دیگر، س��بب این اتفاق ش��ده که 
مس��ئولان اتاق بازرگانی در سطح ملی حضور داشته 
باش��ند و چون تصمیمات حیاتی و ملی در این نهادها 
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گرفته  می ش��ود، نیاز اس��ت که نظارت های دولتی در 
اتاق ها برقرار باش��د.

ات�اق�بازرگان�ی�وظایف�عق�ب�مانده�خود���
را�عمل�ی�کن�د؛�ورود�ب�ه�صنع�ت�نمایش�گاهی�

پیش�کش!
عبدالکریم جلالی برگزارکننده و پیشکسوت صنعت 
نمایش��گاهی کش��ور در م��ورد چال��ش ورود نهادها، 
سازمان ها و بخش های مختلف همچون اتاق بازرگانی 
به حوزه برگزاری نمایش��گاه ها اظهار کرد: این چالش 
س��الیان سال اس��ت که در صنعت نمایشگاهی وجود 
دارد. اینک��ه چرا این افراد و س��ازمان ها چنین حقی 
ب��رای خود قائل هس��تند که وارد فض��ای تخصصی و 
حرفه ای بش��وند هنوز مشخص نیس��ت. آیا ما فعالان 
صنعت نمایش��گاهی به خود اجازه می دهیم که بدون 
هی��چ پی��ش درآم��دی وارد تخصص ه��ا و حرفه های 
مختل��ف ش��ویم؟ به عقی��ده من هیچ تش��کل و نهاد 
عموم��ی ازجمل��ه اتاق بازرگان��ی، صنای��ع، معادن و 
کش��اورزی، نباید در حوزه صنعت نمایش��گاهی ورود 

کنن��د.
این پیشکس��وت صنعت نمایش��گاهی با بیان اینکه 
در کشور حدود 150 ش��رکت خصوصی برگزارکننده 
مش��غول به فعالیت در این زمینه هستند، خاطرنشان 
ک��رد: اگر ات��اق بازرگانی ی��ا نهادهای مش��ابه، خود 
را پارلم��ان بخش خصوص��ی می دانند با چ��ه انگیزه 
و هدف��ی در قام��ت رقی��ب بخش خصوص��ی قد علم 
کرده اند؟ به نظر می رس��د ورود این نهاد یا به عبارتی 
افراد غیرمتخصص به حوزه برگزاری نمایشگاه صرفاً با 
نگاه »رانت« خواهد بود. این اقدام بدون شک، فعالیتی 
به منظور ایجاد اختلال در امنیت روانی فعالان صنعت 
نمایش��گاهی کش��ور به ش��مار م��ی رود و ازاین جهت 
ش��دیداً محکوم است. حتماً افراد ذی نفعی هستند که 
در پی منافع شخصی خود گام برمی دارند و متاسفانه 
با اس��م تش��کل ها در راستای رس��یدن به این منافع 
حرکت می کنند.جلالی ادامه داد: باید دولت به ش��دت 
ب��ا این اقدام مخالفت کند و اجازه ندهد که این اتفاق 
نامیمون رخ دهد. نباید فراموش کنیم بخش خصوصی 
نقطه اتکا صنعت نمایشگاهی در کشورهایی است که 
در برگزاری نمایشگاه ها صاحب سبک هستند. اگر بنا 
بر این اس��ت که ما قطب نمایش��گاهی منطقه باشیم 
حتماً حض��ور برگزارکنن��دگان بخ��ش خصوصی راه 
گشای این مسیر خواهد بود. اتاق بازرگانی و نهادهای 
مشابه آن به قدری وظایف عقب افتاده دارند که اگر به 
انجام همان وظایف بسنده کنند شاید اتفاقات بزرگی 
در ح��وزه اقتص��اد و تجارت کش��ور رقم بخ��ورد. اگر 

این اتاق بتوانند مش��کلات عدیده بخش خصوصی را 
مرتفع کنند بدون شک مردم نیز با مشکلات کمتری 

دس��ت وپنجه نرم خواهند کرد.
اتاق�بازرگانی،�هزارتوی�فس�اد��

احسان س��لطانی پژوهش��گر اقتصادی در نقد اتاق 
بازرگان��ی اظهار ک��رد: تنها نقش ات��اق بازرگانی، دو 
دوتا کردن و حس��اب و کتاب برای گرفتن رانت است 
و ع��ده ای که در این اتاق ها هس��تند، ب��ه دنبال کلاه 
ب��رداری و روز و ش��ب ب��ه دنبال بالا ب��ردن نخ ارز و 
اخذ تس��هیلات کلان هس��تند. زمانی هم که من در 
اتاق بازرگانی بودم،  چیزی غیر از این موارد مش��اهده 

نک��ردم.
ضم��ن اینکه تولیدکنندگانی ک��ه در این اتاق عضو 
هس��تند، بیش��تر به دنبال جیب خودش��ان هستند و 
رقابتی در میان آنها مش��اهده نمی شود. آنها بیشتر به 
دنبال رانت هس��تند، از رانت مواداولیه و انرژی ارزان 
گرفته تا ش��وک ارزی و تسهیلات ارزان قیمت. ضمن 
اینک��ه بخش مهمی از اعضای ات��اق بازرگانی از افراد 
درون دولت هس��تند. بنابراین خواس��ته و ناخواس��ته 
دست اتاق بازرگانی با دولت در یک کاسه است. برای 
اینکه بتوانن��د منافع هر دو جهت را برآورده کنند. ما 
چیزی ب��ه نام بخش خصوصی در ای��ران نداریم. زیرا 
در این اقتصاد تمام بخش خصوصی به دولت وابس��ته 

اس��ت. 
سلطانی ادامه داد: یکی دیگر از مشکلات عمده اتاق 
بازرگانی، آن است که می توان دوست، آشنا و اقوام را 
با پول اندکی عضو اتاق بازرگانی کرد و آنها به آن فرد 
رای بدهند تا مقامی در این اتاق کس��ب کنند. یعنی  
یک س��ازوکاری مهیا کرده اند ب��ا فریب و کلک وارد 
اتاق بازرگانی می ش��وند. چندی پیش بود که یکی از 
تشکل های صنفی انتخابات داشت و گروهی پیروز این 
رقابت شدند، با بررس��ی هایی که انجام دادیم متوجه 
ش��دیم که بی��ش از 50  درص��د رای دهندگان چند 
روز پیش از انتخابات عضو ش��ده بودند. بطور معمول 
ب��ا ایجاد اینچنین رخنه ه��ا و باندبازی هایی وارد اتاق 
بازرگانی می ش��وند. لذا باید انتخاب��ات اتاق بازرگانی 
به ش��کل درست انجام شود و س��ازوکار درست برای 
آن درنظ��ر بگیرند. ضمن اینک��ه پول هایی که دولت 
به آنها به عنوان مخارج می دهد،  باید مش��خص ش��ود 
ک��ه چطور خرج می ش��ود، زیرا دول��ت از جیب مردم 
که ب��ه عنوان مالیات از آنها می گیرد به اتاق بازرگانی 
می ده��د. پول هّای کلانی که وارد این نهاد می ش��ود  
بس��یار وحش��تناک اس��ت به همین علت م��ی توان 
اتاق بازرگانی را به هزارتوی فس��اد تش��بیه کرد. اتاق 

بازرگانی تبدیل به محلی برای باندبازی ش��ده و تیمی 
که این اتاق را می گرداند نزدیک به دو دهه اس��ت که 

دارد یک��ه ت��ازی می کن��د.
اعضای�اتاق�به�دنبال�منافع�شخصی�هستند��

نایب رئی��س کمیس��یون صنایع و مع��ادن مجلس: 
NGOهای��ی همانند اتاق بازرگان��ی، اگر منافع ملت 
را دنبال کنند، دلس��وز تولیدکنندگان و بر خواسته از 
اعضای واقعی باش��ند، می توانند رسالت واقعی خود را 
دنبال و مشکلات اقتصادی را به دولت منعکس کنند 
اما اگر روس��ای ات��اق بازرگانی ما منافع خودش��ان را 
در نظ��ر گیرند، قطعاً این ح��وزه به محل رانت تبدیل 
می ش��ود. جدی در پای��ان اظهار کرد: س��ازمان های 
مردم نه��اد که از بخ��ش خصوصی نش��ئت می گیرد، 
می توانن��د به همه بدنه اقتصاد کش��ور کمک کنند و 
مش��کلات را به طور ش��فاف انعکاس دهند. همچنین، 
همس��و با دولت در جهت رفع  موانع کمک کنند ولی 
برخی مواقع می بینم که در نشس��ت های کمیسیون، 
اعضای اتاق در پی منافع خود هس��تند. به عبارت دیگر 
وقتی از نمایندگی اتاق، س��ه عضو در جلسات شرکت 
می کنند، س��ه نظ��ر متفاوت ارائه می دهند و مس��ائل 
ش��خصی خودش��ان را بیان  می کنند. لذا اگر به جای 
مس��ائل ش��خصی به منافع جمع بیندیش��ند می توان 
گف��ت که رسالتش��ان را به خوبی انج��ام می دهند اما 
تاکنون نتوانسته اند انتظارات مجلس را برآورده کنند، 
لذا پیش��نهاد می ش��ود که به س��مت فضای درس��ت 
انتخابات��ی بروند تا همه بازرگانان و تولیدکنندگان در 

اتاق بازرگانی نقش داش��ته باش��ند.
خصوصی�س�ازی�وجه�ناجور�اقتصاد�ایران��

نکته قابل توجه در این مصاحبه ها نشان می دهد که 
مس��ئولان اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ایران که همواره از فس��اد ساختاری در بخش دولتی 
گله مند بودند، خود بخش��ی از این داس��تان هستند. 
گفته می ش.پ اگر رد مفس��دین اقتصادی را بگیریم، 
یک س��ر ماجرا از ساختمان ش��کیل خیابان طالقانی 
نش��ات می گیرد. س��اختمانی شیشه ای که مقر اصلی 

اتاق هزارتوی بازرگانی اس��ت.
از فس��اد س��اختاری تعاری��ف متعددی ارائه ش��ده 
اس��ت که غالبا هم درست هس��تند. مثل »حاکمیت 
روابط ش��خصی به جای ضوابط قانونی در برنامه های 
اقتص��ادی« ی��ا »نهادین��ه ش��دن اختلاس ب��ه مثابه 
فرهنگ اجتماعی« و »ایجاد شبکه رانت برای چپاول 
مش��ترک« در کتب اقتصادی نوش��ته ش��ده است که 
فساد س��اختاری یک توافق نانوشته بین ارکان قدرت 
جامعه است که در آن به طور آشکار یا ضمنی، منافع 

اجتماع��ی، اقتصادی و سیاس��ی برخی اف��راد یا گروه 
های خ��اص بر مصال��ح بلند م��دت و جامعه ترجیح 
داده می شود؛  درس��ت مانند اتاق بازرگانی، به عبارت 
دیگر»فساد ساختاری ش��کل گرفته در اتاق بازرگانی 
ای��ران،  همانند یک مهمانی بزرگ اس��ت که در آن از 
مهمانان با جوجه کبابی درست شده از مرغ تخم طلا 

پذیرایی می ش��ود«
اغلب طرح های به ظاهر توسعه ای و سازنده در اتاق 
بازرگانی از مصادیق آش��کار فساد ساختاری است که 
در آن ها با توافق مس��وولان دولتی ، مسوولان محلی، 
س��رمایه گ��ذاران و نهادهای مالی حداقل س��ه جرم 
مح��رز اتف��اق می افتد) اول غصب اراض��ی ملی ؛ دوم 
حیف و میل دارایی های مالی کش��ور ؛ س��وم تخریب 
محیط زیس��ت منطقه( این قبیل طرح ها غالبا حاصل 
یک زد و بند ماهرانه و بس��یار پیچیده بین چند نهاد 
مال��ی خصوصی با ادارات دولتی هس��تند که توس��ط 
افرادی از مدیران ارش��د پیش��ین یا نمایندگان سابق 

مجلس، مدیریت و راهبری می ش��وند. 
برای نیل ب��ه این هدف، کارآفرینان با اس��تفاده از 
س��وابق دولتی و خ��وش خدمتی هایی که ایش��ان را 
به مناب��ع قدرت وصل ک��رده، ابتدا دفتر و دس��تکی 
آبرومند در تهران فراهم می کنند و تعدادی از مدیران 
بازنشسته ش��رکت های دولتی) یا نهادهای مشابه( را 
آنجا می نش��انند تا ب��ه آن جلوه یک موسس��ه معتبر 
و مملو از دانش و تجربه بدهند. س��پس آن ش��رکت 
عض��وی از ات��اق بازرگانی می ش��ود. در گام بعدی، با 
اس��تفاده از همان ارتباطات خصوصی و هیئتی خود، 
قول مس��اعد یکی یا بیش��تر از نهادهای مالی را برای 

مش��ارکت اخذ می کنند.
در ای��ن مرحل��ه کارآفرین داس��تان با اس��تفاده از 
مدی��ران بازنشس��ته دولتی ک��ه جذب ک��رده ، همه 
مراحل تدوین گزارش توجیه فنی اقتصادی مقدماتی 
و گرفت��ن موافقت اصولی وزارتخانه ه��ای مربوطه )یا 
هر مج��وز لازم دیگر( را طی می کن��د و برای محکم 
کاری، چن��د جوان تازه ف��ارغ التحصیل از اهل فامیل 
دارن��دگان امضاه��ای طلای��ی را هم در تش��کیلاتش 
استخدام می کند!  حالا زمانی است که دامنه عملیات 
به خارج از کش��ور گسترده می ش��ود. آقای کارآفرین 
س��وار هواپیما ش��ده و به چین م��ی رود و در آنجا با 
اس��تفاده از همان روابط قبلی موفق می ش��ود بخشی 
از پول ه��ای بلوکه ش��ده ایران در چی��ن را به عنوان 
فاینان��س خارجی به طرح خود اختصاص دهد و برای 
اطمینان خاطر چینی ها، با یک ش��رکت چینی هم به 
 )EPC ( عنوان پیمان��کار طراحی، تامین و س��اخت

ق��رارداد می بن��دد.
در بازگشت به ایران کارآفرین ما که اکنون بازرگان 
ش��ده با قیافه ای پیروزمندانه س��راغ نهاد مالی سابق 
الذکر رفته و همه اس��ناد مثبته را می گذارد روی میز 
هی��ات مدیره محترم و در فاصله ای که ایش��ان دارند 
صورتجلس��ه مش��ارکت را امضا می کنن��د ،چند تا از 
دوستان و آشنایان را به جمع کارشناسان طرح اضافه 
می کن��د. طرح با س��ر و صدای ف��راوان و با خوراندن 
ش��ام و ناهار مفص��ل  کلنگ زنی می ش��ود و پس از 
تاخیری معادل دو تا س��ه برابر مدت پیش بینی شده، 
با اعتصاب ها و درگیری های محلی فراوان س��ر س��هم 
ریزه گوشت های طرح و چند بار اختلاس، سرانجام با 

هیاهوی فراوان افتتاح می ش��ود.
حالا همه خوش��حال اس��ت. زیرا در دوران مدیریت 

ی��ک طرح به طرح های اس��تان اضافه ش��ده، چند تا 
از فامیل ه��ا دارند مفت و مس��لم حق��وق می گیرند ، 
خودش به این بهانه چند س��فر خارجی برای ملاقات 
با سرمایه گذاران خارجی یا بازدید از کارخانه سازنده 
تجهیزات رفته و ای بس��ا که سهمی از طرح را نیز در 
جیب همسرش یا برادرش نیز می بیند. یا لااقل وعده 
و پشتوانه ای برای وقتی که خودش خسته از خدمات 
دولت��ی، تصمیم بگیرد به جمع کارآفرینان پیروز اتاق 

بازرگان��ی بپیون��دد.
آن ه��ا موفق می ش��وند زمین های بی ارزشش��ان و 
خانه های خالی ش��ان را به بالاترین قیمت بفروش��ند 
یا اج��اره بدهند. ایضا پیمان��کاران محلی که کارهای 
دم دس��تی پیمانکار اصلی را انج��ام می دهند و حتی 
بقال ه��ا و س��اندویچی های محلی! اما بع��د از بریدن 
روبان، لحظ��ه مواجهه با واقعیت هاس��ت. کارخانه ای 
که با عجله س��اخته ش��ده کیفی��ت کار پیمانکارش و 
مش��خصات فنی محصولش فرس��نگ ها با اس��تاندارد 
بازاره��ای بین المللی فاصله دارد. در این میان اس��ت 
ک��ه صدای همه ارکان های دولت��ی، خصوصی و نیمه 
خصوصی در می آید که ما نقش��ی در طراحی و اجرای 
پروژه نداریم. ش��رکت های دولتی و بخش خصوصی از 
جمل��ه همین ات��اق بازرگانی، دیگر مظهر مدرنیس��م 
محس��وب، آن ها اکنون شعبه ای از بنگاه عظیم توزیع 
عدالت خیالی هس��تند. اس��تخدام ده ها و صدها نفر و 
بخش��یدن امکانات و دستگاه کوچکترین خدمتی بود 
که می توانس��تند به انقلاب انجام دهند. س��الن های 
کارخانجات هر روز شلوغ تر می شد و امکانات هر روز 
کمتر. حدس زدن پایان این روند خیلی س��اده است. 
ش��رکتی که با اش��تغال کمتر از هزار نفر برای تولید 
در زمانه تحریم و جنگ اقتصادی طراحی ش��ده بود؛ 
حالا چندین هزار کارگر داشت و ده هزارتن محصول. 
تجهیزات فرس��وده، ماش��ین آلات ناقص، ارقام بدهی 
س��ر به فلک کش��یده و مدیران ترسو؛ ناپیدا مشخص 
بود که ورشکس��تگی کامل و بدون بحث خواهد بود؛  
ه��م به لحاظ تجاری و هم به لحاظ راهبردی.می توان 
بیان کرد که خصوصی سازی وجه ناجور اقتصاد ایران 

اس��ت.
 وج��ه اول این خصوصی س��ازی را باید به جا دادن 
خاکروبه ها زیر فرش تش��بیه ک��رد. فی الواقع تا وقتی 
ک��ه انواع دوس��تان و اقوام و بچه های محل، س��یر از 
گوشت تن این موسسات نخورده باشند و به خرج آن 
ها به ماموریت های مختلف نرفته باش��ند و وام و خانه 
س��ازمانی و... نگرفته باشند ؛ کسی راضی به خصوصی 
کردن نخواهد بود. خصوصی کردن راهی است که می 
توانس��ت ردپای پایکوبی را از خاطره چرای بیرحمانه 

مرات��ع پ��اک کن��د! 
وج��ه دوم خصوص��ی س��ازی در ای��ران را باید در 
نمایش حقیرانه علم اقتصاد فرمایشی جست. با رفتن 
چپ نمایان به گوش��ه رینگ صحنه سیاس��ت ایران، 
تکنوکرات ها جرات کردند از کنج لانه های امنشان به 
تدری��ح بیرون بیایند و مثل ماری به بهش��ت مخروبه 
عدالت توزیعی بخزند. آنان با نسخه های تجویز شده از 
جانب همپالکی هایش��ان در نهادهای مالی بین المللی، 
کینه توزانه کمر به انهدام هر چه بس��تند که به مردم 
در مقابل س��رمایه ح��ق می داد! ای��ن تکنوکرات های 
ش��اغل در هزارت��وی »ات��اق بازرگانی ای��ران« که به 
یمن س��وداگری ریاکارانه کارگزاران توانستند مناصب 
مشورتی و مدیریتی را در دست بگیرند ، نفرت خود را 

از ش��رکت های دولتی پنهان نمی کنند و به هر طریق 
ممکن آن ها را به ورطه نابودی س��وق می دهند.

 در کت��اب »خلاص��ه مطالع��ات طرح اس��تراتژی 
توسعه صنعتی ایران؛ نوش��ته منصور مدرسی، حسن 
درگاهی، مس��عود نیلی « یک فاجعه مس��لم در فهم 
اقتصاد ایران، ب��ا کمک ده ها و صدها نمودار و جدول 
مش��اهده می شود که می خواهد بگوید »سرمایه اول و 
مردم آخر هستند! « بی هیچ تعارفی یکی از بزرگترین 
آس��یب هایی که به اقتصاد، به کش��اورزی ، به صنایع،  
به راه ها و پل ها و ساختمان ها، به معیشت و اعتماد 
مردم کش��ور و به شان و شخصیت و کیان کشور وارد 
ش��ده از جانب این متخصص��ان و بازرگانان متکبری 
اس��ت که زیر لوای حکومت خود را مخفی کرده اند و 
رندانه س��وء عملکرد خود را به پای دولت می نویسند! 
وجه سوم خصوصی سازی در ایران را باز هم باید به 
پسرخاله ها ، اقوام و بچه  های محل برگرداند. مطالعات 
اقتصادی نشان می دهد در طول سالیان پس از انقلاب 
، پس انداز ملی از موجودی کالا به املاک و مستغلات 
بدل ش��ده است. به زبان ساده یعنی این که تولید بی 
ارزش و زمین و س��اختمان مهم و باارزش شد. بیشتر 
ای��ن زمین ها در اختیار دولت اس��ت. به ش��کل منابع 
طبیعی یا به ش��کل کارخانه ها و موسس��ات تولیدی. 
خصوصی س��ازی در ای��ران، یعنی جوی��دن باقیمانده 
استخوان های لاشه ای که پیش از این شیرها گوشتش 
را خورده اند. به عبارتی دیگر خصوصی س��ازی آخرین 
فنی اس��ت برای تقس��یم آخرین مانده های پس انداز 
ملی کش��ور به کار زده می ش��ود. ای��ن پایان رویای 

ش��یرین پیروزی دانش بر س��نت اس��ت! 
یقینا خیلی خوب بود اگر ما جامعه ای می داش��تیم 
با رفاهی نس��بی و اقتصادی بالنس��به آزاد وخصوصی 
تا حقایق بازار ما را ب��ه پیش می بردند و خیرخواهان 
جامع��ه از محل مازادهایش��ان س��ازمان ه��ای مردم 
نهادی )همچون یک اتاق بازرگانی واقعی( درست می 
کردند برای دستگیری از ضعیف ترها، برای خوشحال 
کردن فرزن��دان خانواده فقرا. برای آرام کردن وجدان 
معذبش��ان یا به دلیل درک والایش��ان از انسانیت. اما 
واقعیت این اس��ت که ما در چنین جامعه ای زندگی 
نمی کنی��م و حداق��ل در میان مدت ه��م امکان تغییر 
این شرایط را نداریم. به رغم تمام تغییرات سیاسی و 
کارکردهای اقتص��ادی آن که موجب خلق یک طبقه 
متوس��ط جدید به جای طبقه متوس��ط ماقبل انقلاب 
ش��ده اس��ت. هنوز این جامعه گیج و س��ردرگم است 
و به ظرفیت های خود ب��رای خلق نهادهای اجتماعی 

و سیاس��ی یا تغییر در نهادهای موجود آگاه نیس��ت.
اقتص��اد مخلوط و مغلوط ایران که در آن مثل بقیه 
ارکان زندگ��ی ردپای انواع تفکرات اقتصادی از نظریه 
مق��داری پول تا تقدس ثروت ه��ای راکد در قوانین و 
سازمان هایش به چشم می خورد نمی تواند در بردارنده 
عدالت اقتصادی باش��د. حتی نمی توان��د در بردارنده 
آزادی اقتص��اد و اقتصاد خصوصی زی��ر نظر اتاق هم 

باش��د. اصلا نمی تواند ش��اهد عقلانیت باش��د.
بنیان ه��ای نظ��ری اگرچ��ه ب��ا فصاح��ت و بلاغت 
می توانن��د این فلاکت اقتص��ادی و اجتماعی ایران را 
توضی��ح بدهند ام��ا طرفداران ای��ن نحله ها، همچون 
»ات��اق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی ایران« 
تاکنون نتوانس��ته اند برای حل آن ها راه چاره ای ارائه 
دهند که دیگران را قانع یا س��اکت کند. بنابراین تنها 
چاره ای که می بینند اس��تفاده از ابزار سخنوری است.
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توضیحاتی در خصوص فعالیت، عملکرد و دس��تاوردهای 
مجموعه گیتی پسند توضیح دهید؟

ضم��ن گرامیداش��ت ی��اد و خاط��ره حاج ناص��ر جنتی، 
بنیان گذار گروه صنایع گیتی پسند خدمتتان اعلام می دارم 
ک��ه بنیان گ��ذاران بزرگ تری��ن بخش خصوصی کش��ور در 
صنعت تاسیس��ات ساختمانی، سنگ بنای آن را با راه اندازی 
مراکز تحقیقاتی و فنی، از س��ال 1377 با همراهی و همت 
تعدادی از جوانان مس��تعد و کوش��ای میه��ن عزیزمان بنا 
نهادند. این مجموعه از ابتدای تأس��یس بر پایه دانش بنیان 
برنامه ریزی ش��ده است و نیت قلبی و اندیشه راهبردی آنها، 
جلوگیری از خروج مواد خام نفتی از کش��ور، ایجاد اش��تغال 
پایدار، تولید محصول ایرانی با کیفیت و برجس��ته کردن نام 
ای��ران در پهنه کره خاکی بود.حاصل مطالعات، آزمایش��ات 
و تولی��دات مجموعه و همچنین س��رمایه گذاری در صنایع 
پلیمری در این سال ها، ایجاد و آغاز به کار سی وهشت واحد 
تولیدی و تولید و عرضه بیش از بیست نوع محصول با برترین 
کیفیت و مناس��ب ترین قیمت به بازار در صنایع واسطه ای و 
پایین دستی ساختمان برای بازارهای داخلی و خارجی است.
کدام ویژگی مجموعه شما را از سایر مجموعه های همکار 

متمایز می کند؟
رش��د و توس��عه فردی و گروهی مس��تمر بالغ بر سه هزار 
نف��ر نیروی انس��انی متخصص، ارتقای دائمی س��طح کمی 
و کیف��ی دس��تگاه ها و تجهیزات فن��ی در ارائه محصولات با 
کیفیت، استفاده مداوم از دانش روز دنیا، کسب رضایتمندی 
حداکثری گروه مشتریان محصولات این گروه صنعتی، چهار 
اصل توسعه پایدار گروه صنایع گیتی پسند هستند. اصولی 
که بر پایه رعایت اخلاق حرفه ای در این مجموعه پایه گذاری 

شده و همواره در حال اجرا است.

در ح��ال حاضر مهم ترین مش��کلات و چالش هایی که در 
مسیر تولید و صادرات خود دارید چه مواردی هستند؟

ب��ه طور قطع در هر فعالیت صنعتی چالش های متعددی 
وجود دارد. در همین راس��تا می توان عدم حمایت دولت در 
راس��تای تحقق اهداف تولید کالای ایرانی و صادرات آن به 
کش��ورهای منطق��ه و بازارهای ه��دف را از جمله مهم ترین 
چالش ه��ای موجود در مس��یر تولید نام برد. رقابت س��خت 
محص��ولات ایرانی در کش��ورهای منطقه ب��ه دلیل رقابتی 
ب��ودن محصولات تولیدی کش��ور ترکیه و چی��ن در بازار را 
نی��ز می توان ب��ه عنوان دیگر مان��ع فعالیت های صنعتی در 
کشور ما عنوان کرد. از طرفی قوانین و بروکراسی ها در اکثر 
کش��ورهای منطقه به صورت اینترنتی اس��ت اما متاس��فانه 
قوانین و بروکراس��ی گمرک های ایران دس��ت و پاگیر است. 
عدم اس��تقبال بعضی از کشورهای منطقه مانند کشور عراق 
از محصولات صنعتی و حرفه ای تولید ش��رکت های ایرانی، 
محدودیت اخذ بعضی از اس��تانداردهای بین المللی به دلیل 
تحریم، افزایش بی رویه کرایه حمل ونقل داخلی و عدم ثبات 
این کرایه ها به دلیل عدم نظارت نهادهای نظارتی حمل ونقل 

کشور نیز از دیگر موانع تولید در کشور به شمار می روند.
گروه صنایع گیتی پس��ند چه چشم اندازی برای سال های 

آینده در نظر گرفته است؟
گ��روه صنایع گیتی پس��ند چش��م انداز تج��اری خود را 
به صورت 10 ساله تا سال 1411 در نظر گرفته است و بنا بر 

عملکرد این گروه موارد در آینده به روزرسانی خواهند شد.
 ایج��اد نگ��رش مثب��ت و حرف��ه ای در ذه��ن کارکنان، 
مصرف کنندگان و تمامی مخاطبانی که به صورت مستقیم یا 
غیرمس��تقیم با برندهای این گروه برخورد کرده و در نهایت 
ایجاد حس واقعی غرور و افتخار به خاطر همکاری و ارتباط 

با گروه صنایع گیتی پس��ند، ایجاد مراکز تحقیق و توس��عه، 
آم��وزش و تحصیلات تکمیل��ی با به روزتری��ن تکنولوژی و 
ش��یوه های آموزشی جهت پرورش نیروی متخصص و ارتقاء 
س��طح کیفی دانش ملی با ارائه مدارک معتبر در چشم انداز 
این گروه صنعتی دیده ش��ده اس��ت. امید اس��ت بتوانیم هر 
روز بیش از قبل برای کش��ور عزیزمان مفید باشیم و رسالت 
ایجاد اش��تغال و کارآفرینی و تولید محصول با کیفیت را به 
ثمر رسانیم.دس��تیابی به جایگاه اول بازار با توجه به کیفیت 
محصولات، خدمات ارائه ش��ده به مش��تریان و حتی تبدیل 
شدن به یک مرجع صاحب نظر و تعیین کننده در زمینه های 
نظ��ارت، حمای��ت، طراحی و برآورد قیم��ت محصولات در 
صنعت تأسیس��ات س��اختمان و شهرس��ازی، دستیابی به 
حداقل 80 درصد س��هم بازار داخلی و 50 درصد س��هم بازار 
خارج از ایران به عنوان یک قطب بزرگ و تاثیرگذار تولیدی- 
صادرات��ی در منطقه با تکیه بر زنجیره ه��ای تولیدی از مواد 
خام اولیه تا محصولات نهائی و ایجاد شبکه های توزیع فعال 
و س��ازماندهی شده، توس��عه خطوط تولید گروه در صنعت 
تأسیسات ساختمان و شهرسازی به بیش از 60 خط تولید، 
حضور مستمر و فعال در بازارهای حوزه خلیج فارس، اروپا و 
کسب عنوان صادرکننده برتر در صادرات محصولات صنعت 
تأسیسات ساختمان و شهرسازی، تغییر ابعاد و ظرفیت های 
کل گروه، تبدیل نوع س��هام ش��رکت از س��هامی خاص به 
س��هامی عام و ورود به بورس اوراق بهادر ایران جهت انجام 
امور بیش��تر و بزرگ تر و کسب جایگاه قهرمانی ورزش نیز از 

دیگر چشم اندازهای این گروه صنعتی تبیین شده است.

گفتگوی�صمت�با�مدیرعامل�گروه�صنایع�گیتی�پسند؛

چشم انداز طلایی گیتی پسند تا ۱۴۱۱

گروهصنعتیگیتیپس�ندسالهاقبلباسرمایهگذاریدرصنایعپلیمریوتولیدلولهواتصالاتتکلایه
آذینلولهوپنجلایهنیوپایپو..دربازارتاسیس�اتساختمانیکشورپایگذاشت.حضوریکههموارهنقش
موثریدرتغییرواصاحمدلهایاجراییدراینصنعتداشتهاست.کمیبعدازآذینلولهونیوپایپ،دیگر
برندهایاینگروهصنعتیمتولدشدندوهرکداممجموعهایازمحصولاتپایهوکاربردیرابهبازارمصرف
ایرانیانعرضهداش�تند.س�پهرفوم،نیوفلکس،SGP،RSN،دیناپلیمروسایربرندهایتجاریگیتیپسند
هس�تندکهمحصولاتآنهادرصنایعنفتوپتروشیمی،پلیمر،ساختمان،خودروو...شناختهشدهاستو
بهصورتمس�تقیمیاغیرمستقیمدرخانهوزندگیاغلبمردمایرانحضوردارندیااینکهمادهاولیهتولید

محصولاتبسیاریازواحدهایتولیدیدرکشورشدهاند.
پیرام�ونعملک�ردوفعالیتاینگروهصنعتیگفتگوییراباحاجعلیرض�اجنتی،مدیرعاملگروهصنایع

گیتیپسندترتیبدادهایمکهدرادامهمطالعهخواهیدکرد.

ش��رکت مهندسی فن آور معادن و فلزات )MMTE( با بیش از دو دهه تجربه در 
مراحل طراحی، اجرا، راه اندازی و تحویل واحدهای مگامدول احیاء مستقیم صنعت 

فولاد موفق به دستیابی به نشان ارزشمند دانش بنیان تولیدی سطح 2 گردید.
با اعطای این نش��ان، ” طراحی و مهندسی، تدارکات، ساخت و نصب و راه اندازی 
واحدهای احیا مستقیم با ظرفیت تولید سالانه 800 تا 1.850 هزار تن آهن اسفنجی 
” به عنوان محور تخصص و مهارت های این ش��رکت، از این پس در شمول فعالیت 

های دانش بنیان ملی شناخته می شود.
بومی س��ازی دانش احداث واحدهای مگامدول احیاء مستقیم در صنعت فولاد از 
سوی این شرکت، مبنای ارزیابی های علمی و فنی معاونت علمی و فناوری ریاست 

جمهوری بوده است.
ش��رکت مهندس��ی فن آور معادن و فلزات نخس��تین بار در راس��تای بومی سازی 
س��اخت و توسعه واحدهای احیاء، با انجام مهندسی معکوس احداث یک واحد 600 
هزار تنی تولید آهن اسنفجی در فولاد مبارکه اصفهان و سپس اجرای موفقیت آمیز 
و بهره برداری از طرح افزایش ظرفیت این واحد به 800 هزار تن در س��ال، فعالیت 

های دانش بنیان خود را به ثبت رساند.
ارتقاء پیوس��ته ظرفیت واحدهای متعدد تولید آهن اس��نفجی در گستره فعالیت 
های MMTE قرار داش��ته اس��ت؛ به گونه ای که پروژه های اجرا شده این شرکت 
ب��ا ظرفیت طراحی 2 میلی��ون تن نیز اکنون به طور مس��تمر و پایدار در حال بهره 

برداری است.
گام بعدی واحد مهندس��ی ش��رکت MMTE، طراحی بزرگتری��ن واحد احیای 
مس��تقیم میدرکس در دنیا با ظرفیت 2.5 میلیون تن در س��ال می باشد؛ همچنین 
طراح��ی کوره های این واحدها که با نام Shaft Furnace ش��ناخته می ش��ود با 
اس��تفاده از روش های پیشرفته و تحت نرم افزارهای روز جهانی در واحد مهندسی 
ش��رکت مهندسی فن آور معادن و فلزات مدل ش��ده که در کارگاه های این شرکت 

ساخته می شود.
در حال حاضر بزرگترین کوره احیاء مس��تقیم صنعت فولاد کشور در این شرکت 
طراحی و س��اخته شده و با موفقیت در واحد زمزم 3 مجتمع فولاد خوزستان نصب 

گردیده است.
واحد مهندس��ی ش��رکت MMTE، این توان و قابلی��ت را دارد که ظرفیت های 
مختلف واحدهای احیاء را از 400 هزار تن به 2.5 میلیون تن در س��ال و با خروجی 

های مختلف بر حسب تقاضای مشتریان خود طراحی و اجرا نماید.
طراحی و مهندس��ی یک واحد احیاء مس��تقیم به ظرفیت 800 هزار تن در س��ال 
به روش ترکیبی )COMBO( و با س��ه خروجی متفاوت س��رد، گرم و بریکت داغ 
یکی دیگر از اقدامات مهمی اس��ت که برای اولین بار در س��طح بین المللی در واحد 
مهندس��ی شرکت دانش بنیان MMTE در حال انجام است که با توجه به فراینده 

استاندارد طی شده، چشم انداز و نتایج موثری در بر خواهد داشت.

شرکت مهندسی فن آور معادن و فلزات 
موفق به کسب نشان دانش بنیان شد
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مدیر اس��تراتژی ش��رکت کوی��ر موت��ور در گفتگو با 
صمت، دلایل موفقیت این ش��رکت تولیدی را تش��ریح 

کرد. 
دکتر مجید رضایی، سهامدار و مدیر استراتژی شرکت 
کویرموتور اظهار داشت: شرکت کویرموتور یک شرکت 
خانوادگی اس��ت و قدمت آن به سال 1336 برمی گردد. 
بنیان گذار شرکت بنده، حاج عباسعلی رضایی هستند.  
ش��رکت کویرموتور یک مجموعه ح��دوداً 1،600 نفری 
است و در حوزه موتورسیکلت قدیمی و خوشنام است.

دو�چالش�اصلی�شرکت��
وی در ارتباط با اهمیت این وسیله نقلیه تصریح کرد: 
ب��ا توجه به افزایش قیمت خودرو و هزینه های تعمیر و 
نگهداری آن، امروزه همانند س��ایر کشورهای پیشرفته 
دنیا، موتورس��یکلت یک وس��یله کلیدی و جایگزینی با 
خ��ودرو تک و دو سرنش��ین در کلان ش��هرهای ایران 

علی الخصوص تهران قرار به شمار می آید. 
نظر به نقش آفرینی موتورس��یکلت در کاهش میزان 
آلایندگی و مصرف س��وخت، ترافیک، معضلات فضای 
پ��ارک در معابر و کاهش اس��ترس های روانی و ارزبری 

کشور اهمیت این نیاز بیش ازپیش شده است.
طی این س��ال ها کویرموتور ب��ا چالش های مختلفی 
روبرو بوده اس��ت. مباحث مربوط به تحریم، حواله های 
ارزی و .... از آن جمل��ه اس��ت. البت��ه دو موضوع برای 

کویرموتور پرچالش تر بوده است:
موتورس��یکلت در ای��ران هم��واره جه��ت اس��تفاده 
موت��وری  پیک ه��ای  توس��ط  بارب��ری  و  حمل ونق��ل 
مورداس��تفاده قرار گرفته است؛ درحالی که در خارج از 
کشور و به خصوص کشورهای پیشرفته 1 الی 4 درصد 
در این حوزه مورداستفاده است و بیش از 95 درصد در 
حوزه جابجایی و ارتباطات روزمره و حمل ونقل عمومی 

مورداستفاده قرار می گیرد.

نگاه به مقوله موتورسواری در ایران همواره نگاه خوب 
و مناسبی نبوده است اما کویرموتور با عرضه محصولات 
کمپانی وس��پا سعی کرد این س��د و ذهنیت نامناسب 

را بشکند.
تح��ولات ن��رخ ارز و همچنین فراینده��ای دور زدن 
تحریم های کش��ور جهت تامین قطع��ات و محصولات 

باعث افزایش قیمت تمام شده محصولات شده است. 
ب��ه همین منظ��ور کویرموتور برای افزای��ش توانایی 
خری��د محصولات خود اقدام به فروش اقس��اطی نموده 
اس��ت که به عنوان نمونه فروش اقس��اطی با 25 درصد 
پیش پرداخت و پرداخ��ت الباقی در 14 ماه بدون هیچ 
س��ود و بهره ای؛ هم اکنون در نمایشگاه و فروشگاه های 

کویرموتور در حال اجراست. 
همچنین برای پیش��برد این طرح ها مجبور به افتتاح 
نمایشگاه های زنجیره ای کویرموتور شدیم تا قیمت ها به 

صورت سراسری در کل کشور یکسان باشد.

وی افزود: علاوه بر این در نمایش��گاه های کویرموتور 
سیس��تم ها به صورت یکپارچه و سراس��ری می باشد و 
حتی فاکتورها از یکجا و یک س��امانه صادر می ش��ود تا 
مش��تری به صورت شفاف و بدون دغدغه از خرید خود 
لذت ببرد. کویرموتور صاحب بیشترین تنوع محصولات 
و برندها در داخل کشور و دربین رقبای خود می باشد.

 س��بد محصولات این ش��رکت برای یک کودک یک 
س��اله تا یک فرد90 ساله جهت استفاده در ماسه، آب، 
خیابان، برف و پیس��ت های مس��ابقه ای و مناسب برای 

مردان و زنان عرضه می شود.
کارخانج��ات کویرموت��ور ب��ا حدود 1،600 پرس��نل 
مس��تقیم مشغول به فعالیت هستند. اکنون این شرکت 
با 150 نمایش��گاه در سراسر کشور و 160 عامل توزیع 
محص��ولات و حدود 200 عام��ل توزیع قطعات یدکی و 
ح��دود 120 تعمیرگاه مجاز که همگ��ی تحت کنترل، 
آموزش و نظارت کویرموتور می باش��ند در حال فعالیت 

هستند.
رتبه�یک�بازار�را�در�اختیار�داریم��

رضایی افزود: ش��عار کویرموت��ور "تمایز در حرکت" 
می باش��د. ما سعی کردیم همواره این شعار را به صورت 

یک استراتژی در کویرموتور ایجاد کنیم
. به این معنی که س��عی کردیم همواره فعالیت هایی 
را انجام دهی��م که دیگران انج��ام نداده اند. از بین 44 
ش��رکت موتورس��یکلت، کویرموتور با حدود 17 درصد 
س��هم بازار، رتبه یک ب��ازار موتورس��یکلت ایران را در 
اختیار دارد پیش بینی و هدف گذاری ما تا س��ال 1405 
در اختیار گرفتن س��هم 40 درصدی بازار موتورسیکلت 

ایران می باشد.
با توجه به چالش های حوزه نیروی انس��انی و برطرف 
کردن کمبود نیرو، کویرموتور با سازمان فنی و حرفه ای 
اقدام به عقد تفاهم نامه ای نموده است که به موجب آن 

پرچمدار تولید موتورسیکلت در ایران
در�گفتگو�با�مدیر�استراتژی�شرکت�کویرموتور�تشریح�شد:

نیروهای انس��انی جهت به کارگی��ری در عرصه صنعت 
موتورس��یکلت و هم��کاری ب��ا ش��رکت کویرموتور در 
سازمان فنی حرفه ای، دوره های تئوری را اخذ می کنند 
و سپس آموزش های عملی در شرکت کویرموتور به این 

عزیزان داده می شود.
وی در تشریح نکات موفقیت بنگاه های تولیدی اظهار 

داشت: جهت موفقیت باید انعطاف پذیر باشید.
 ش��اید این مهم ترین تجربه مدیریت باش��د. باید به 
روز ب��ود و نبای��د تنها بر یک عقیده متعصبانه اس��توار 
بود. همواره باید جلوتر از قوانین و استانداردها باشید.  

دکت��ر مجی��د رضایی در همین راس��تا اش��اره کرد: 
کویرموتور براس��اس ش��عار س��ازمانی خ��ود "تمایز در 
حرکت" ش��کل گرفته است. شعاری که تقریباً یک دهه 
از ب��ه وجود آمدن آن می گذرد، همچنین دومین اصلی 
که پایه ها و ستون کویرموتور را تشکیل می دهد رسالت 
آن یعنی تغییر نگرش جامعه نس��بت به موتورسیکلت 

است.
 کویرموتور در راستای شعار سازمانی خود اقدام های 
بس��یار س��ازنده، اثربخ��ش و مان��دگاری در صنع��ت 

موتورسیکلت ایران از خود به یادگار گذاشته است.
س��هامدار و مدی��ر اس��تراتژی ش��رکت کویرموتور، 
دکتر مجی��د رضایی در ادامه از محاس��ن اس��تفاده از 
موتورس��یکلت در تهران گفت و پیش بینی کرد با توجه 
به آمار، طی چند س��ال گذشته س��هم بازار تهران سیر 
صعودی داش��ته اس��ت؛ به عنوان مثال تقریب��اً میانگین 
فروش موتورس��یکلت از 18٪ متوس��ط سالیانه تا سال 

1395 به 43٪ در سال 1399 رسیده است.
 وی اف��زود ای��ن روند برای اس��تان ته��ران به عنوان 
اصلی ترین کلان ش��هر تهران نوید خوبی است. و درواقع 
گویای این اس��ت که آن 18٪ که قبلًا در استان تهران 
از موتورس��یکلت ب��رای کار اس��تفاده می کردند )مانند 

پیک ها(، همچنان در حال اس��تفاده از این وسیله نقلیه 
هس��تند ولی در کنار آن یک ب��ازار 25 درصدی اضافه 
ش��د و این بازار جدید توسط افرادی شکل گرفته است 
که در گذشته از این وس��یله نقلیه استفاده نمی کردند 
و درنتیج��ه با ای��ن رخداد می توانیم ب��ه جرات بگوییم 
با ورود هر یک دس��تگاه موتورس��یکلت به خیابان های 
ته��ران در حقیقت ما یک دس��تگاه خ��ودرو از چرخه 

حمل ونقل شهری و کلان شهرها خارج کرده ایم. 
اتفاقات�مهمی�که�در�راه�هستند��

دکت��ر رضایی تصریح کرد: با ای��ن رخداد چند اتفاق 
مهم رقم می خورد: 

1-افزایش قیمت خودرو: وقتی یک خودرو به خیابان 
می آید با یک تصادف ساده اگر چراغ آن بشکند یا سپر 
آن آسیب ببینید، راننده یا مالک باید هزینه معادل یک 

دستگاه موتورسیکلت را متقبل شود تا بتواند آن  چراغ 
یا سپر را تعویض کند.

2-ترافیک معضلی اس��ت که در کلان ش��هرها وجود 
دارد و باع��ث ش��ده اس��ت ک��ه م��ردم به اس��تفاده از 

موتورسیکلت روی بیاورند
3-جای پارک:کمبود و معضلات جای پارک در تهران

4-فرهن��گ موتورس��یکلت تغییر پیدا کرده اس��ت و 
دیگر فقط از دید استفاده کاری به آن نگاه نمی شود.

5-اس��تاندارد ایمن��ی موتورس��یکلت ها: این صنعت 
در چند س��ال اخیر رش��د بس��یار خوبی داشته است و 
محصولاتی با استانداردی فراتر از سطح استاندارد اروپا 
و با ایمنی بس��یار بالا تولید و روانه بازار کرده اس��ت و 
نگرانی راکبان را تا حد قابل قبولی مرتفع ساخته است

6-افزای��ش محصولات و ورود برنده��ای مطرح دنیا: 
در گذش��ته محصولاتی که در بازار موتورسیکلت وجود 
داشت موردپسند بس��یاری از افرادی که جز این ٪25 
هستند نبود ولی بعد از سال 1395 موتورسیکلت هایی 
وارد ایران ش��د که نیاز به این بخش از بازار را به خوبی 
برآورده کرد استدکتر مجید رضایی در پایان گفت: همه 
این موارد باعث شد که این اتفاق خوب رخ دهد و شاهد 

بهره وری در منابع کشور و کاهش آلودگی هوا باشیم.
سخن�آخر��

توجه به کیفیت محصولات و همچنین سلیقه جامعه 
باعث ش��ده اس��ت که امروز کویرموتور با بهره مندی از 
بیش 1،600 نفر نیروی کارآمد، پرچم دار تولید و تنوع 
انواع دوچرخ، سه چرخ، چهارچرخ و نفربر های آبی باشد. 
همچنین تعامل با دوایر دولتی، س��ازمان ها، ارگان های 
نظارتی همواره کویرموتور را از س��ایر رقبا متمایز کرده 
و اخذ جوایز همه س��اله  خدمات پس از فروش نشان از 
نگاه پرمعنای بنیان گذار این شرکت به مقوله ی مشتری 

مداری است.

کویرموتور برای افزایش 
توانایی خرید محصولات خود 

اقدام به فروش اقساطی 
نموده است که به عنوان نمونه 
فروش اقساطی با 25 درصد 

پیش پرداخت و پرداخت 
الباقی در 14 ماه بدون هیچ 
سود و بهره ای؛ هم اکنون در 

نمایشگاه و فروشگاه های 
کویرموتور در حال اجراست
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مق�دم�جبه�ه��� داروس�ازان،�س�ربازان�خ�ط�
سلامت

س��ید محمد موس��وی معاون صنایع ماش��ین آلات و 
تجهیزات وزارت صنعت،  معدن و تجارت در مورد اهداف 
برگزاری نمایش��گاه ای��ران فارما اظهار ک��رد: مهم ترین 
نکته ای که در این نمایشگاه مشاهده شد، نبرد سربازان 
ایرانی در جنگی ب��ود که کرونا و تحریم های ظالمانه بر 
مل��ت ایران وارد کرده بود. ما ظلمی که در آن دوران به 
بخش دارو ص��ورت گرفت را هرگز فراموش نمی کنیم و 
از یاد نمی بریم کش��ورهایی را که ما را از داشتن ماسک 
محروم می کردند. بنابراین می توان گفت س��ربازان خط 
مقدم س��لامت در هفتمین نمایشگاه ایران فارما حضور 
داش��تند. هرکدام از 600 ش��رکت حاضر در این رویداد 
سردارانی هس��تند که توانس��تند در جنگ اقتصادی با 
همت و تلاش مهندس��ان و کارگ��ران،  نیازهای دارویی 
کشور را در آن دوره سخت برآورده کنند تا ما دست خود 
را به س��وی بیگانه گان دراز نکنیم.وی افزود: خودکفایی 

که در این حوزه انجام شد، کاری شگفت انگیز و بی نظیر 
بود. بنابراین جا دارد همه رس��انه های کشور سؤال کنند 
دشمنی که به ما مواد اولیه نمی دهد و مدام با ما مبارزه 
و مخالف��ت می کند و در دادن فن��اوری خباثت به خرج 
می ده��د، کجاس��ت؟ در نمایش��گاه ای��ران فارما از یک 
س��انتریفیوژ پیشرفته رونمایی ش��د که با دستاوردهای 
سازمان انرژی اتمی در یک سطح است. لذا نیاز است که 

مورد توجه و تقدیر قرار بگیرد.
موس��وی در م��ورد نق��ش و جایگاه انجمن ماش��ین 
س��ازان صنایع دارویی اظهار کرد: ماشین سازان صنایع 
دارویی، یک انجمن نوپا اس��ت و در راس��تای تغییراتی 
ک��ه در چارت وزارت صنعت، مع��دن و تجارت رخ داده، 
ش��کل گرفته و س��بب ایجاد اتفاقات خوبی شده است. 
در واقع این انجمن توانس��ته تولیدکنن��دگان دارو را از 
سازندگان تجهیزات صنعت جدا کند. اکنون 17 شرکت 
در این انجمن عضو هستند و 35 شرکت دیگر پتانسیل 
پیوستن به این انجمن را دارند. در این میان شرکت های 

دانش بنیان هم بیش��ترین نیاز دارویی کش��ور را برآورد 
می کنند. خوبی این نمایش��گاه در این بود که نشان داد 
عمده نیاز کش��ور در حوزه دارو در داخل کش��ور فراهم 
می ش��ود. نکته قابل توجه این اس��ت ک��ه 95 درصد از 
نیاز غذا و داروی کش��ور، توس��ط ش��رکت های داخلی 
تأمین می ش��ود که بخشی عمده آن بر عهده سازندگان 

ماشین آلات صنعت داروسازی است.
معاون صنایع ماش��ین آلات و تجهیزات وزارت صمت 
در پاسخ به این سؤال که مهم ترین محورها و برنامه شما 
در این معاونت چیس��ت، اظهار ک��رد: اولین کار مدنظر 
ما، این اس��ت که با روش های نوی��ن و فناوری های روز 
به سمت پایش وضعیت ش��رکت ها حرکت کنیم. دیگر 
نمی توان با سیس��تم های گذشته به سمت پایش نوین، 
گام برداشت؛ لذا به سوی سیستم های هوشمند حرکت 
کرده ایم. محور بعدی آن است که تراز هر صنعت و تولید 
را رس��یدگی کنیم تا به س��وی صادرات آن محصولات 

برویم.

صنعت ماشین آلات صنایع دارویی 
راهگشای توسعه و صادرات

�گفتگوی�صمت�با�دو�معاون�وزیر�صنعت،�معدن�و�تجارت؛�

صنعت ماشین سازی عرضه فناوری های نوین و دانش بنیان است و این صنعت صنعت ساز، شاخص توسعه یافتگی صنعتی 
و معیار سطح فناوری صنعت یک کشور است.

در بازار داخلی ایران، هرچند واردات بی رویه ماشین آلات به کشور، در سال های گذشته باعث عدم فرصت رشد به صنعت 
ماشین سازی ایران شده بود؛ ولیکن در مواجه با تحریم های همه جانبه، با توجه به عدم امکان واردات، به ناچار اعتماد به صنعت 
ماشین سازی داخلی از سوی مصرف کنندگان و تصمیم سازان این حوزه شکل گرفت و با توجه با پتانسیل های بالای موجود 
در کشور به ویژه در حوزه نیروهای انسانی متخصص، شاهد رشد و اعتلای چشمگیر صنعت ماشین سازی در ایران بوده ایم.
صنعتی که برای یافتن جایگاه واقعی خود در تأمین نیازهای صنایع کش��ور، س��ال ها مورد بی توجهی قانون گذاران و مدیران 
ارش��د اجرایی قرار گرفت، اما در لحظات حس��اس و سرنوشت س��از تحریم ها، یک تنه بار بزرگی بر دوش گرفت تا آسیب های 
کشور به حداقل برسد. انجمن ماشین سازان صنایع دارویی ایران سال گذشته با هدف ساماندهی تولیدکنندگان این حوزه، 
تلاش در جهت تسهیل امور، رفع موانع تولید و حمایت از تولیدکنندگان داخلی با حمایت و رایزنی با وزارتخانه ها، سازمان ها 
و ادارات دولتی مربوطه، همکاری و ارتباط با اتحادیه ها، انجمن ها و س��ندیکاهای مرتبط و... آغاز به کار کرد و در هفتمین 
نمایش��گاه بین المللی ایران فارما )دارو و صنایع وابس��ته( که از تاریخ 18 الی 20 مهر ماه در محل مصلی امام خمینی )ره( 
برگزار شد حضور فعالی داشت.در خلال برگزاری این رویداد مهدی برادران معاون صنایع عمومی وزیر صمت و سید محمد 
موس��وی معاون صنایع ماش��ین آلات و تجهیزات این وزارتخانه با حضور در غرفه انجمن ماش��ین سازان صنایع دارویی ایران 
در جریان فعالیت ها و اهداف انجمن قرار گرفتند. خبرنگار صمت پیرامون این موضوع گفتگویی را با آنها ترتیب داده است.

 ما تا یک ماه آینده، نقش��ه راه صنعت ماشین س��ازی 
دارو را با گرایش به صادرات راه اندازی خواهیم کرد.

موسوی در پایان اظهار کرد: برآورد ما بر این است که 
در ابتدای امر بتوانیم در کش��ورهای دوست و همسایه، 
صادرات مطلوبی داش��ته باشیم. سانتریفیوژهایی که در 
هفتمین نمایشگاه ایران فارما رونمایی شد،  گزینه خوبی 
اس��ت برای اهداف صادراتی برای کشورهای همسایه و 

همسو، همچون روسیه که تحریم هستند.
تأمین��۹۷درصد�نیاز�دارویی�کشور�از�داخل��

محم��د مهدی برادران معاون صنای��ع عمومی وزارت 
صنعت، معدن و تجارت نیز در پاس��خ به سؤال خبرنگار 
صمت در خصوص مزیت های برگزاری نمایش��گاه ایران 
فارم��ا گفت: نمایش��گاه ای��ران فارما یا صنع��ت دارویی 
ایران،  یک��ی از مهم ترین و معتبرترین نمایش��گاه هایی 
اس��ت که هفتمین دوره آن از تاری��خ 18 تا 20 مهرماه 
ب��ا همکاری و همیاری انجمن ه��ای تخصصی مخصوصاً 
انجمن ماش��ین س��ازان صنایع داروی��ی، وزارتخانه های 

صمت بهداش��ت و سایر نهادها و س��ازمان های مربوطه 
برگزار ش��د. خوشبختانه استقبال ویژه ای از این دوره از 
برگزاری نمایش��گاه به عمل آمد و علاوه بر شرکت های 
داخلی، ش��رکت های خارجی نیز نق��ش پررنگی در این 
نمایش��گاه ایفا کردند.وی در ادامه با بیان اینکه یکی از 
اهداف مهم ما کمک به مثبت ش��دن تراز تجاری کشور 
است، گفت: صادرات یکی از مهم ترین موضوعاتی است 

که در این نمایشگاه مطرح شده است.
 برآورد ما بر این اس��ت یک��ی از صنایعی که می تواند 
به ما در بهبود این روند کمک کند، صنعت دارو اس��ت. 
متاس��فانه این صنعت تاکنون مغفول مانده است. اگر ما 
در این صنعت موفق به صادرات گسترده شویم،  ترکیب 
کالاهای صادراتی کش��ور از کالاه��ای فعلی به کالاهای 

پیچیده ارتقا پیدا خواهد کرد.
 برخی از ش��رکت هایی که در این نمایش��گاه حضور 
داشتند در میان 5 کشور تولیدکننده برتر قرار گرفته اند؛ 
این موضوع نشان دهنده آن است که شاخص پیچیدگی 

محصولات در رتبه بالایی قرار دارد.
برادران افزود: ما در تأمین مواد اولیه دارو بعد از چین 

و هند در رتبه بعدی قرار داریم.
 در حوزه تولید دارو هم توانس��ته ایم 97 درصد از نیاز 
داخلی کش��ور را تأمین کنیم که جز افتخارات کش��ور 
اس��ت. امیدوار هستیم که این روند توس��عه ادامه پیدا 
کن��د و به طور کامل نیاز کش��ور با محص��ولات دارویی 
س��اخت داخل تأمین ش��ود.وی در پاس��خ به این سؤال 
که نقش انجمن ماشین س��ازان صنایع دارویی ایران در 
نی��ل به اه��داف کلان وزارت صمت را چگون��ه ارزیابی 
می کنید، اظهار داش��ت: یکی از اقدام��ات خوبی که در 
دولت س��یزدهم صورت گرفت، توجه به ماشین آلات به 

شکل اختصاصی بود.
 س��ابق بر این در حوزه ماشین آلات در رده معاونت به 
شکل تخصصی فعالیت نداشتیم و مسائل مربوط به این 
حوزه در اداره کل تخصصی بررسی می شد. خوشبختانه 

در س��اختار جدید وزارت صمت این ح��وزه از اداره کل 
به معاونت ارتقا پیدا کرده اس��ت. متناسب با این تغییر 
س��اختار، انجمن های تخصصی همانند انجمن تخصصی 

ماشین آلات ساخت صنایع دارویی نیز ایجاد شده اند.
 این آغاز راه اس��ت و بر اساس چشم اندازی که ترسیم 
کرده ایم در س��ال های آینده صنعت ماشین آلات ساخت 
صنایع دارویی کش��و رشد بالایی خواهد شد و به بهبود 

کیفیت ساخت دارو کمک شایانی خواهد کرد.
ضمن اینکه سبب افزایش صادرات دارو و سپس باعث 
افزای��ش به��ره وری آن برای اقتصاد کل کش��ور خواهد 
ش��د.معاون صنایع عمومی وزارت صمت در پایان اظهار 
کرد: ما باید س��عی کنی��م در یک ح��وزه، تولیدکننده 
نباش��یم، بلکه باید با برخی از کش��ورها سرمایه گذاری 
مش��ترک انجام دهیم و کارخانه ه��ای جدیدی را ایجاد 

کنیم.
 اکنون در حوزه س��اخت س��رم با رونمایی که در این 
نمایشگاه صورت گرفت، موفق ظاهر شدیم و برای اولین 
بار ماشین آلات سرم سازی در این نمایشگاه رونمایی شد. 
این نش��ان می دهد که هم نیازهای داخلی را می توانیم 

برطرف کنیم و هم در آینده صادرات داشته باشیم.

هرکدام از ۶۰۰ شرکت حاضر 
در این رویداد سردارانی 

هستند که توانستند در جنگ 
اقتصادی با همت و تلاش 

مهندسان و کارگران،  نیازهای 
دارویی کشور را در دوره سخت 
کرونا برآورده کنند تا ما دست 
خود را به سوی بیگانه گان دراز 

نکنیم
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جلس��ات پروژه های زیس��ت محیط��ی در بالاترین 
س��طح در ش��رکت تش��کیل و پیگیری می شود و در 
کمیته راهبری توس��ط مدیر عامل رصد می ش��ود و 
این همراهی و همدلی باعث شده است تاکنون1400 
میلیارد تومان برای اجرای پروژه های محیط زیستی 

در شرکت فولاد خوزستان تخصیص یابد.
محمد نیکوکار قائم مقام مدیرعامل ش��رکت فولاد 
خوزس��تان در امور بهره برداری و توس��عه با تأکید بر 
اهمیت تولید و توس��عه پایدار اظهار داش��ت: توجه به 
محیط  زیس��ت یکی از مؤلفه های مهم تولید و توسعه 
پایدار اس��ت وشرکت فولاد خوزستان در جهت حفظ 
و بهبود محیط زیست اقداماتی بنیادین در این راستا 

انجام داده است. 
وی با اشاره به نگاه مجموعه شرکت فولاد خوزستان 
ب��ه محیط زیس��ت در جهت حفظ س��لامت کارکنان 
عن��وان ک��رد: حذف و جایگزینی س��ه واح��د hyl با 
ظرفی��ت یک میلی��ون تن با آلایندگ��ی بالا و مصرف 
آب و گاز زیاد با واحد زمزم با آلایندگی کمتر،مصرف 
آب و گاز بس��یار کمت��ر و کیفیت محصول بهتر،نصب 
تعداد زیادی غبارگیر جهت کنترل آلودگی های گرد 
وغبار،اجرای پروژه های تصفیه پس��اب و بازچرخانی 
آب و ایجاد حدود 530 هکتار فضای س��بز در داخل 
و بیرون ش��رکت که بیش از 5 برابر الزمات قانونی می 
باش��د نمونه هایی از پروژه های زیست محیطی انجام 
ش��ده هس��تند که نش��ان از توجه ویژه شرکت فولاد 

خوزس��تان به محیط زیست برای سلامتی کارکنان و 
مردم است.

قائم مقام مدیر عامل فولاد ش��رکت خوزس��تان در 
امور بهره برداری و توس��عه با اش��اره ب��ه نگاه و توجه 
مدیرعام��ل فولاد خوزس��تان به پروژه ه��ای محیط 
زیستی عنوان کرد: جلسات پروژه های زیست محیطی 
در بالاترین س��طح در ش��رکت تشکیل و پیگیری می 
ش��ود و در کمیته راهبری توس��ط مدی��ر عامل رصد 
می ش��ود و این همراهی و همدلی باعث ش��ده است 
تاکنون1400 میلی��ارد تومان برای اجرای پروژه های 
محیط زیستی در ش��رکت فولاد خوزستان تخصیص 

یابد.
نیک��وکار عنوان ک��رد: کارنامه فولاد خوزس��تان در 
بهبود محیط زیست درخشان است و با تولید از 1.55 
میلی��ون تن ب��ه 3.9 میلیون تن توانس��تیم با اصلاح 
فرایندهای تولی��د هم پایه با افزای��ش تولید آلودگی 
های محیط زیس��تی به خصوص گ��رد و غبار کاهش 

دهیم.
 وی اظهار داش��ت: در س��ال گذشته تعداد 5 پروژه 
زیس��ت  محیطی با هزین��ه ای بالغ ب��ر 100 میلیارد 
تومان به اتمام رس��ید که می توان ب��ه نصب غبارگیر 
04-20 در واحد مواد رسانی، نصب سیستم مه پاشی 
در خروج��ی مخزن روزانه و تاوره��ای یک و دو احیا 
ش��ماره دو،اجرای شبکه پاکس��ازی واحدهای گندله 
سازی ش��ماره یک و دو،محوطه سازی اسکرین هفت 

و تامین دو دس��تگاه ماش��ین زنبیل کش اشاره نمود. 
قائم مقام مدیرعامل ش��رکت فولاد خوزستان در امور 
بهره برداری و توسعه تصریح کرد: ما امسال 13 پروژه 
زیس��ت  محیطی در دس��ت اجرا داریم که تعدادی از 
آن ها تاکنون تمام ش��ده و امیدواریم تا پایان سال به 
ص��ورت مورد بهره برداری ق��رار گیرند و در این میان 
یکی از پروژه های بس��یار مهمی که امس��ال به اتمام 
می رس��د و تاثیر بس��یار زیادی در کاهش مصرف آب 
دارد پ��روژه R.O پس��اب خروجی و برگش��ت آن به 
شرکت اس��ت که باعث کاهش مصرف آب در شرکت 
و همچنین کاهش برداشت آب از رودخانه کارون می 
گردد و با توجه به کیفیت مناس��ب آن باعث افزایش 
س��یکل تغلیظ آب در کولینگ تاورها خواهد شد که 
ای��ن نیز می تواند باعث کاهش مصرف آب ش��رکت و 

همچنین بهبود فرآیند تولید گردد.
وی در پای��ان اظه��ار امیدواری کرد ک��ه با اصلاح 
فرایندها و اجرای پروژه ها ش��اهد بهبود هر چه بهتر 

شرایط محیطی باشیم.

اقدامات فولاد خوزستان در حوزه 
Kمحیط زیست یک الگوی کشوری است

S
C

احمدرض�ا�طحانیان�-�مدیرعامل�نمایش�گاه���
بین�المللی�اصفهان

امروز توسعه اقتصاد کش��ور وابسته به اجرایی شدن 
سیاس��ت های صادرات محور و توس��عه همه جانبه این 
مهم در بخش های مختلف تولیدی، صنایع بالادستی و 
ارائه خدمات به متقاضیان داخلی است. طی چهار دهه 
گذشته توسعه صادرات غیرنفتی و تلاش برای افزایش 
س��هم آن که به یکی از چالش های بزرگ اقتصاد ایران 

مبدل شده است.
 چ��را ک��ه تکیه دیرپ��ای اقتص��اد ایران ب��ه نفت و 
دش��واری های ناش��ی از تحریم ه��ا در مقاطع گوناگون 
منجر به آس��یب پذیری اقتصاد کشورمان و محدودیت 
ابتکار عمل در حوزه اقتصادی ش��ده اس��ت.  به علاوه 
بهب��ود حجم ص��ادرات غیرنفتی به افزای��ش تولید در 
بخش ه��ای مختل��ف می انجامد و به صورت مس��تقیم 
بر محیط کس��ب و کار، کاهش ن��رخ بیکاری و کنترل 
بیماری ه��ای اقتصادی نظیر تورم، جلوگیری از رش��د 
بی مهار نقدینگ��ی و گذر از رکودهای اقتصادی و.... اثر 

می گذارد.
ایران طی س��ال های گذش��ته تلاش داش��ته اس��ت 
ب��ا برنامه ریزی ه��ای گوناگون وابس��تگی خ��ود را به 
ص��ادرات نفت خ��ام کاهش دهد و مج��اری دیگری را 
برای کس��ب درآمدهای ارزی تعری��ف کند، آنگونه که 
برخی از کشورها در این راه قدم گذاشته اند و آمارهای 
تجاری آن��ان حکایت از پیش��رفت در این عرصه دارد. 
با این وجود بی ثباتی سیاس��ت های اقتصادی در ایران، 
کارگزاری دولت در بخ��ش صادرات و واردات و فقدان 
برنامه ه��ای راهبردی ب��ه منظور بازاریاب��ی بین المللی 
همواره از موانع اصلی در این رابطه بوده است. برگزاری 
نمایشگاه های تخصصی و بین المللی پیش زمینه توسعه 
صادرات اس��ت، دس��تکم امکان برطرف کردن یکی از 
موانع اصلی در این رابطه یعنی برقراری ارتباط مستقیم 
میان عرضه کنن��دگان، تولیدکنندگان، صاحبان کالا و 

تکنول��وژی، متقاضی��ان کالا و خدم��ات را ب��ه صورت 
مستقیم و با حذف واسطه ها فراهم می کند.

 این امر همچنین از طریق ارتباطات جهانی به مرور 
امکان ارتق��اء کیفیت محصولات را فراهم می آورد و به 

پویایی بخش های مختلف اقتصادی می انجامد.
 به این ترتیب نمایش��گاه های تخصصی خلاء موجود 
در امر بازاریاب��ی را پر کرده و برای تولیدکنندگان این 
ام��کان را فراهم م��ی آورد که بدون ص��رف هزینه های 
غیرضروری و سردرگمی در عرضه محصولات اقدام به 
فروش کالاها و خدمات خود به مشتریان حقیقی کنند.

از دیگ��ر مزایای برگزاری نمایش��گاه های بین المللی 
می توان ب��ه نقش آن ها در سیاس��ت گذاری های کلان 
دولت ها اش��اره کرد. ب��ه این تعبیر فعالی��ت بازرگانان 
و تولیدکنن��دگان در قال��ب نمایش��گاه های تخصصی 
می تواند منجر به ایج��اد روابط عمیق تر میان دولت ها 

شود.
 انتخ��اب صحی��ح مش��ارکت کنندگان ب��ه منظ��ور 
حضور در نمایش��گاه های تخصص��ی و کمک گرفتن از 
س��ازمان های تخصصی مرتبط با ص��ادرات می تواند به 
گسترش برگزاری نمایشگاه های بین المللی کمک کند.
با توجه به شرایط اقتصادی فعلی در ایران از یک سو 
و توانمندی های موجود در بخش های غیرنفتی از طرف 
دیگر لازم اس��ت امکانات هرچه بیشتری برای افزایش 
س��هم ایران در بازارهای جهانی کالا و خدمات بس��یج 
ش��وند و به یقین برگزاری نمایشگاه های بین المللی با 
رعایت جوان��ب مطالعاتی و عملی یکی از مس��یرهای 

کارآمد برای افزایش این سهم است.
نمایشگاه بین المللی اصفهان یکی از نهادهایی تجاری 
و بهبود دهنده کس��ب و کارها است که طی سال های 
گذش��ته نقش��ی فعال و تأثیرگ��ذار در زمینه برگزاری 

نمایشگاه های بین المللی داشته است.
 ای��ن ش��رکت مج��ری نمایش��گاه های عموم��ی و 
تخصصی گوناگونی بوده اس��ت ک��ه هریک مخاطبین 

پر ش��ماری را در س��طح داخل��ی و بین المللی به خود 
جذب کرده اس��ت. قرار گرفتن استان اصفهان در مرکز 
کش��ور، دارا بودن جذابیت های تاریخی و گردش��گری، 
وجود زیرس��اخت های اقتصادی و صنعتی مناس��ب و 
خصوصاً اس��تقرار زیرس��اخت های مناس��ب و نوین در 
نمایش��گاه اصفهان با تمرکز به تأمی��ن حداکثری رفاه 
مش��ارکت کنندگان و بازدیدکنندگان سبب شده است 
که نمایش��گاه های اس��تان از اقبال عمومی مناس��بی 

برخوردار شوند.
س��ال گذش��ته 26 عنوان نمایش��گاهی در اصفهان 
برگزار ش��د، از این میان حدود 20 نمایشگاه به صورت 
تخصصی برپا ش��د که با هدف ارتق��اء کیفیت صنعت، 
تجارت و بازرگانی استان در تقویم نمایشگاهی سالیانه 
ق��رار گرف��ت و میزان رضای��ت مش��ارکت کنندگان و 
صاحبان کس��ب و کارها را به همراه داشت و این همه 
دقیقاً در ش��رایطی برگزار شد  که شاهد شیوع ویروس 
کرون��ا بودی��م و تبلیغ��ات محیطی همانند س��ال های 

گذشته امکان پذیر نبود.
امیدوارم در س��ال جاری ش��اهد برگزاری باکیفیت 
نمایش��گاه بین المللی و تخصصی در س��ایت نمایشگاه 
اصفه��ان باش��یم و از ای��ن رهگ��ذر ام��کان ج��ذب 
بازدیدکنن��دگان متخص��ص را از س��ایر کش��ورها و با 
همراهی س��ایر نهادهای اقتصادی ای��ن مهم را محقق 

کنیم.

توسعه صادرات؛ عبور از محدودیت های تجاری
نقش نمایشگاه های تخصصی و بین المللی در توسعه صادرات کالاهای باکیفیت ایرانی
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آنیل پک، با س��ابقه ی درخشان 20 س��اله در حوزه 
صنع��ت چ��اپ و رس��انه، در س��ال 94، وارد صنعت 
بس��ته بندی و چاپ لیبل ش��د. این ش��رکت، با آن که 
نوپ��ا بود، توانس��ت در زمان��ی کوتاه و عملًا از س��ال 
1397 ب��ه برندی قدرتمن��د در تولید لیبل های دورن 
قالبی » IML«، تبدیل ش��ود، نقش��ی قاب��ل تأمل را 
در توانمندس��ازی داخلی، توس��عه ی صادرات، کاهش 
قاچ��اق و ممانعت از خ��روج ارز با تأمی��ن 80 درصدِ 
نی��از داخلی کش��ور ایفا کند و اینک بر روی س��کوی 
صادرات به کشورهای همسایه، منطقه اوراسیا و رقابت 
با بازارهای اروپایی بایس��تد. س��کویی که عامل رش��د 
اس��ت و توس��عه اقتصادی و ما پیرامون آن با مهندس 
س��ید رضا حس��ینی مدیرعامل آنیل پک، کارش��ناس 
اقتصاد، تحلیل گر بازارهای تجاری و کارآفرین مستقل 
صنعت چاپ و لیبل که در طول 21 س��ال گذش��ته، 
مدیر اجرایی موفقی در زمینه نشر و رسانه های چاپی و 
مکتوب بوده و در رشته های مدیریت، بازرگانی و کسب 
و کار هم صاحب کرس��ی تدریس اس��ت، به گفت و گو 
نشستیم و به ترسیم چشم اندازی شفاف از این صنعت 

و باید و نباید های آن رسیدیم. 
چ�را�وارد�صنعت�بس�ته�بندی�ش�دید�و�این���

حوزه�را�انتخاب�کردید؟�
فعالی��ت و تخصص م��ا در وهله نخس��ت در حوزه 

رس��انه متمرکز بود. بعد از فعالیت تخصصی در حوزه 
نش��ر و رس��انه های مکتوب و آنلاین، وارد عرصه چاپ 
مطبوعات ش��دیم. اما بعد از چندین س��ال و با توجه 
به افولی که در حوزه رس��انه های مکت��وب رخ داد به 
این فک��ر افتادیم که زمینه کاری مان را تغییر دهیم و 
وارد حوزه بس��ته بندی ش��ویم که در آن زمان با توجه 
به شرایط موجود، بهترین انتخاب بود. کمااینکه وقتی 
وارد حوزه بس��ته بندی ش��دیم قصد داشتیم در حوزه 
بس��ته بندی دارو فعالی��ت کنیم. اما ب��ا تحلیل بازار از 
فعالیت در این زمینه منصرف شدیم و البته این پایان 
کار ما نبود. سال های متمادی فعالیت در حوزه خبری 
و ژورنالیس��تی کمک کرده بود تا بتوانم به ش��ناخت 
خوبی از راه ها و مبادی کسب اطلاعات برسم؛ بنابراین 
با یک آنالی��ز داده ای از آمارهای مبادی ورود و خروج 
کالا و با واکاوی دقیق اقلام وارداتی مورد نیاز کش��ور 
به سمت لیبل ها کشیده شدیم و تجارب مان در زمینه 
صنعت چ��اپ هم نش��ان  داد که صنعت لیب��ل، بازار 
فوق العاده بکری در ایران است و سرمایه گذاری در این 
بستر تولیدی � تجاری می تواند کشور ما را از وابستگی 
به واردت نجات دهد. بنابراین ریس��ک سرمایه گذاری 
در ای��ن صنعت را پذیرفت��ه و وارد حوزه تولید و چاپ 

لیبل شدیم.
آی�ا�ای�ن�س�رمایه�گذاری�توانس�ت�ب�رای���

مجموع�ه�ی�ش�ما�خل�ق�ارزش�کن�د�و�اهداف�
مدنظرتان�را�تحقق�بخشد؟

بی ش��ک، یکی از قدرتمندتری��ن حوزه ها در صنعت 
بس��ته بندی، لیبلینگ یا همان برچس��ب اس��ت. این 
بخش، س��هم قابل توجهی از صنعت بسته بندی را به 
خود اختصاص داده و برای اکثر صنایع فعال، به عنوان 
یک صنعت واس��طه ای عمل می کن��د. در واقع، دامنه 
اثرگذاری و اثرپذیری این صنعت به ش��دت بالاس��ت 
و به همی��ن دلیل س��رمایه گذاری ارزی ما در آن نیز 
ثمربخش ب��ود. به نحوی که اینک ح��دود 80 درصد 
از نی��از داخلی بازار را آنیل پک تأمین می کند و میزان 
واردات لیبل  از ترکیه و چین را به ش��دت کاهش داده 
اس��ت که البته این دستاورد به س��ادگی میسر نشده 

است. 
الگوی�ش�ما�در�ای�ن�روند�پیش�رفت�کدام���

کشورها�بوده�اند؟
در بدو ورود با توجه به اخذ تس��هیلات ارزی موفق 

گفتگویی�اختصاصی�صمت�با�مدیرعامل�آنیل�پک؛

IML، دیپلمات صادراتی 
ایران است

ش��دیم، ماش��ین آلات مورد نیازمان را ابتدا از آلمان و 
بعد از گذشت دو سال از سوئیس وارد ایران کنیم که 
البته در این حوزه با مش��کلاتی روب��رو بودیم. چراکه 
معمولاً غربی ها، فناوری را به ما می فروش��ند نه دانش 
آن را؛ اما ما موفق ش��دیم با ارتباطاتی که داش��تیم و 
همچنین س��رمایه گذاری کافی و قاب��ل توجه به این 
دانش دس��ت یابیم. علاوه بر آن، وقتی محصول شما، 
قابلی��ت انطباق کامل با محص��ولات اروپایی را دارد و 
در عین حال تأمین کنن��دگان تجهیزات و محصولات 
ش��ما کمپانی های مطرح دنیا هستند، بی شک تلاش 
خواهید کرد همگام با آخرین دس��تاوردها، تکنولوژی 
و تغییرات آن ها پیش بروید و با آن همس��ویی بیابید. 
مثلًا الگ��وی تولیدی ما بزرگتری��ن تولیدکننده لیبل 

جهان یعنی» verstraete« است.
 این کمپانی با بررسی تمامی فناوری و پتانسیل ها، 
با افست ورقی کار می کند و طبیعتاً چون چشم انداز ما 
نیز بازارهای اروپایی است، بر مبنای انتخاب الگوهای 
فن��اوری و تج��اری خود پی��ش می رویم و س��لامت، 
پایداری زیستی، ایمنی، سازگاری با محیط و اکولوژی 
انس��انی، انعطاف پذیری، تولیدِ انب��وه، فناورانه محور و 
مقرون به صرفه، اقتصاد چرخشی، توسعه ی دایره ای، 
ارزش دهی لجستیکی و ارتقاء ادراک بصری، شناختی 
و رفتاری مصرفی، جزو ش��اخصه هایی هستند که در 
آنالی��ز و متاآنالی��ز بازارهای مص��رف و تولید، محور و 

مبنای تولیدات ما قرار می گیرند. 
در�حال�حاضر�به�کدام�کش�ورها�صادرات���

دارید؟
خوشبختانه چند ماه است که فعالیت صادراتی خود 
را به طور جدی و با رش��دی قابل توجه ادامه داده ایم. 
شاید کسی صادرات لیبل از ایران را باور نکند اما الان 
کشورهایی مانند پاکس��تان، قزاقستان، ارمنستان و... 
که لیبل خود را از ترکیه تأمین می کردند مش��تریان 
لیبل های ایرانی و آنیل پک هس��تند. بازار هدف ما نیز 
کش��ورهای اروپایی است با این اس��تنباط و استدلال 
ک��ه صادرات نه تنها می تواند یک منبع درآمدی ارزی 
به حس��اب بیاید بلکه فراتر از آن می تواند یک فضای 

فرهنگی و علمی بزرگی را برای شرکت ما ایجاد کند؛ 
چرا که همکاری با طرفین خارجی بدون تردید موجب 
تولید محتوای فنی و علمی می شود. از طرفی آشنایی 
دقیق تر با استانداردهای دنیا و برقراری ارتباط بیشتر 
با زبان دانش��ی آن ها نیز ب��ر توانمندی های صادراتی 
و تعام��ل منجر ب��ه موفقیت با ش��رکت های خارجی 
می افزاید و اثبات می کند که صادرات، دانش مخصوص 

به خود را نیاز دارد.
 اینک��ه تولیدکنن��ده ای به صِرف دان��ش و امکانات 
تولی��دی خود اقدام ب��ه صادرات  کند ب��ه نظر من از 
رویکرد و بینش تجاری م��ورد قبولی برخوردار نبوده 
اس��ت؛ چرا که موضوعاتی مانند زب��ان، نحوه ورود به 
بازار، قوانین کش��ورهای هدف صادراتی، اعتمادسازی 
در بازارهای صادراتی، مراوده های مالی، لجستیک های 
صادراتی و... اهمیت بس��یار بالای��ی دارند و نمی توان 
صرفاً با تکیه بر سطح کمی یا بعضاً کیفی تولید وقتی 
در بخش ه��ای چون حمل و نقل و لجس��تیک دارای 

مشکلات بزرگی هستیم، بی گدار به آب زد. 
ب�ا�این�توصیف�ها�صنعت�لیبل�در�کش�ور�ما����

اکنون�چه�جایگاهی�دارد؟�
در صنع��ت لیبل آی ام ال، ب��دون هیچ تعارفی ما در 
دو موضوع دانشِ تولی��د و تأمینِ مواد اولیه همچنان 
وابستگی های عمده ای داریم. درست است که بخشی 
از م��واد اولیه ی ای��ن صنعت توس��ط تولیدکنندگان 
داخلی تأمین می شود اما همچنان کمبودهایی در این 
زمینه وج��ود دارد و در نیازهای دیگر این صنعت هم 
به بیرون از مرزها وابسته ایم. به عنوان مثال در مرکب 
یا ماش��ین آلات. بنابراین کسب دانش تولید این اقلام، 
حلقه مفقوده ی رشد و توسعه ی این صنعت در کشور 
به ش��مار می رود. بماند که در مباحثی چون گرافیک، 
عکاس��ی، رنگ شناس��ی و... نی��ز هنوز به یک س��طح 
علم��ی و آکادمیک منطبق با اس��تانداردهای جهانی 
در این صنعت نرس��یده ایم و چه بس��ا دانشگاه های ما 
نیز توانایی پاس��خگویی به این نیاز در حوزه IML را 
ندارند. مهم ترآنکه  ما در این متولی نهادی مش��خصی 
هم نداریم که بتواند در راستای ارتقاء یا خلق دانش به 

صورت موثر عمل کند و عامل حمایتی باشد. 
و�چه�موانعی�شاخص�تر�هستند؟���

فعالی��ت در ه��ر زمین��ه ی تولیدی با س��ختی ها و 
چالش های متعددی همراه اس��ت. در حال حاضر ما با 
سیستم بانکی، گمرک، تأمین اجتماعی، اداره مالیات، 
بیمه، لجس��تیک کشور و حتی سازمان آب و فاضلاب 
و اداره برق هم مشکل داریم. اما نکته اینجاست که ما 
تمام قواعد تولید و بازار را پذیرفته ایم. در همین زمینه 
تمام تلاش خود را هم به کار گرفته ایم تا در مس��یری 
که در آن هستیم و برایش هدف گذاری کرده ایم موفق 

بمانیم. 
برگزاری�چنین�نمایشگاه�های�تخصصی�چه���

تأثیری�می�توانند�در�رفع�این�مش�کلات�و�البته�
برندسازی�و�بازاریابی�داشته�باشند؟

نمایش��گاه یک محفل و رویداد تجاری برای رایزنی، 
گفتمان، مذاکره و برپایی کارگاه های علمی اس��ت. ما 
به ش��خصه انتظار نداریم در رویدادهای نمایش��گاهی 

مشتری پیدا کنیم یا فروشی داشته باشیم.
 همین که در بس��تر برگزاری چنی��ن رویدادهایی 
تعامل و هم س��ویی تج��اری خود با مش��تریان مان را 
بیشتر کنیم و انتقادات و پیشنهادات آن ها را بشنویم 

برای ما کفایت می کند.
چش�م�انداز�این�صنعت�و�شرکت�آنیل�پک���

را�چطور�می�بینید؟�
ت��ا جایی که ب��ازار داخلی و صادرات جوابگو باش��د 
کماکان به توس��عه و تولید با کیفیتِ قابل همس��ویی 
ب��ا بازارهای خارج��ی ادامه خواهی��م داد؛ با صراحت 
ب��ر اینکه ما قطع��اً برای اتصال ب��ه بازارهای جهانی و 
ش��بکه جهانی تجارت تلاش می کنیم. البته منکر آن 
هم نیس��تیم که با چالش های بزرگی چون تحریم ها و 

اقتصاد بسته مواجه هستیم.
 م��واد اولی��ه مورد نی��از خ��ود را باید ب��ه صورت 
غیر مس��تقیم و با دو برابر قیم��ت وارد  کنیم یا گاهی 
ضررهای بزرگی برای پیش��رفت بدهی��م اما مهم این 
است که باور داریم شرایط همواره ثابت نمی ماند و به 
طور قطع روزهای خوب هم به زودی خواهند رسید. 
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در�گفتگوی�صمت�با�عباس�تقدسی�نژاد�مدیرعامل�مجموعه�نمایشگاه�شهر�آفتاب�مطرح�شد؛

طرحی طلایی برای توسعه صادرات ایران 
با نقش آفرینی ویژه نمایشگاه شهر آفتاب

نمایشگاهشهرآفتابدرسالهایاخیرتوانستهباتعاریفواستانداردهایتعیین
شدهبرحسبمعیارهاوضوابطUFI)اتحادیهجهانیصنعتنمایشگاه(برابریکرده
وباسنجشهایآنسازمانبهصورتصددرصدمطابقتپیداکند.همزمانبابرگزاری
موفقچندینرویدادنمایشگاهیپسازرویکارآمدنعباستقدسینژاددراواخر
سالگذشتهبهعنوانمدیرعاملجدیداینمجموعهومصوبهشورایشهرمبنیبر
انتقالنمایشگاههایپرمخاطبازمحلنمایشگاههایدائمیتهران)سئول(بهسایت
نمایشگاهیشهرآفتاب،نگاههابهسویاینشهرنمایشگاهیمعطوفشد.امروز
وپسازگذشتحدود8ماهازآغازفعالیترسمیتقدسینژاددرنمایشگاهشهر
آفتاب،پیرامونعملکرداودرایندورهومباحثمربوطبهاینسایتنمایشگاهیبا

ویبهگفتگونشستیمکهمشروحآنرادرادامهمطالعهخواهیدکرد.

ح�دودهش�تم�اهازدورهجدی�دمدیری�ت
مجموعهنمایشگاهش�هرآفتابمیگذرد.دراین
مدتچهتغیی�راتواقداماتیدراینمجموعهبه

عملآمدهاست؟
مجموعه نمایش��گاه بین المللی ش��هر آفت��اب دارای 
ظرفیت ه��ای بالق��وه متع��ددی اس��ت ک��ه بر اس��اس 
برنامه ریزی ه��ای اولیه در راس��تای کلان پروژه ای به نام 
شهر نمایشگاهی جنوب تهران احداث و ایجاد شده است. 
متاسفانه طی س��ال های اخیر از این ظرفیت ها استفاده 
درس��تی به عمل نیامده بود. در س��ال 95 که افتتاحیه 
نمایشگاه بین المللی کتاب در این مجموعه نمایشگاهی 
انجام شد، این مجموعه به واسطه کامل نبودن تاسیسات 
و سالن های نمایشگاهی و همچنین وجود محدودیت در 
س��الن ها، ظرفیت کام��ل برای برگ��زاری رویداد بزرگی 
چون نمایشگاه کتاب را نداشت. این موضوع و حواشی به 
وجود آمده از جمله ورود آب باران به سالن ها، آبگرفتگی 
و... موجب تخریب برند مجموعه نمایشگاهی شهر آفتاب 
شد. نباید فراموش کرد که رویکردها، تصمیم سازی ها و 
راهبردهایی که در س��ال های گذشته برای این مجموعه 
در نظر گرفته ش��ده بود بس��یار دقیق و منظم هستند. 
در همین رابطه می توان به جایابی مناس��ب، هزینه کرد 
کلان، طراحی اولیه متناس��ب با اس��تانداردهای جهانی 
و UFI و معادل س��ازی ب��رای س��اخت این س��ایت از 
نمایش��گاه ریمین��ی ایتالیا اش��اره کرد. متاس��فانه این 
م��وارد در س��ال های اخیر مورد توجه ق��رار نگرفته بود. 
طی سال های اخیر برخی دیدگاه ها با بیان برخی الفاظ 
و انگ ها که شایس��ته مجموعه نمایشگاهی شهر آفتاب 

نبود چهره این مجموعه فاخر را مخدوش کردند.
ما در وهله اول تلاش کردیم که مجموعه نمایشگاهی 
ش��هر آفت��اب را به لحاظ س��اختار س��ازمانی و ش��کل 
س��اماندهی با ش��رایط صنعت نمایش��گاهی متناس��ب 
کنی��م. از آنج��ا ک��ه ش��هر نمایش��گاهی آفت��اب، ذیل 
مجموعه ش��هرداری تهران تعریف ش��ده است عملکرد 
مدی��ران و ابلاغیه های قبلی موجب ش��ده ب��ود که در 
ساختار سازمانی، مجموعه ش��هر آفتاب نیز مانند دیگر 
زیرمجموعه های ش��هرداری دیده شود. در شهرداری ها 
مناط��ق ش��هری الگ��وی قالب محس��وب می ش��وند و 
نمایشگاه ها از اولویت خاصی برخوردار نیستند. بنابراین 
تغییر اساس��نامه مجموعه نمایش��گاهی ش��هر آفتاب از 
الزام��ات ب��ود. از آنجا که یک مجموعه نمایش��گاهی در 

واقع یک مجموعه تجاری و اقتصادی محس��وب می شود 
باید دارای ساختار متناسب با این فضا باشد.

نکت��ه مهمی ک��ه در این میان وجود داش��ت این بود 
که در اساس��نامه، مجموعه ش��هر آفتاب به عنوان یک 
مجموعه بهره بردار معرفی ش��ده بود. بنابراین ما به هیچ 
عنوان نمی توانستیم اقدامات توسعه ای انجام دهیم. چرا 
که بر اس��اس قانون تجارت هر مدیرعاملی موظف است 
در چارچوب اساس��نامه و با تأیید هیئت مدیره اقدامی را 

در مجموعه انجام دهد.
بنابراین ما موفق ش��دیم که با مذاکرات به عمل آمده 
با ش��هرداری ته��ران و علی رغم وجود بروکراس��ی های 
پیچیده در مناس��بات تغییر س��اختارها و اساس��نامه ها 
در این مجموعه، ای��ن اتفاق مهم را عملی کنیم. امروزه 
اساسنامه ما در ش��هرداری تهران به نحوی تنظیم شده 
اس��ت که مجموعه ش��هر آفتاب هم توسعه دهنده است 
و ه��م بهره بردار. به عقیده من ای��ن مورد در میان تمام 

مجموعه های شهرداری تهران یک استثنا است.
تغییر در اساسنامه شهر آفتاب امروزه در انتظار تأیید 
و تصویب نهایی ش��ورای شهر تهران است که امیدواریم 

در اسرع وقت انجام شود.
درخص�وصس�رمایهگذاریهایتوس�عهایدر
شهرآفتابچهبرنامههاییدردستاقدامدارید؟
متاس��فانه مجموع��ه ش��هر نمایش��گاهی آفت��اب در 
س��ال های گذش��ته بلااس��تفاده مانده ب��ود. بنابراین ما 
ت��لاش کردیم تا با علاوه بر نیروهای حاضر در مجموعه 
از ظرفیت ه��ای خارجی نیز اس��تفاده کنیم و در همین 
راس��تا نیروهای جدید را به بدنه نمایش��گاه شهر آفتاب 
تزریق کردیم تا به عنوان موتور محرک مازاد عمل کنند.
در سال های گذشته یک نقشه راه برای مجموعه شهر 
آفتاب تنظیم ش��ده بود که بر اساس آن تعداد سالن ها، 
هتل ه��ا، مجتمع های تج��اری و... تعیین ش��ده بود. ما 
متناس��ب با نیازهای ش��هر آفتاب و ش��رایط پیش روی 
کش��ور تغییراتی در بخش هایی از این نقش��ه راه اعمال 

کردیم.
در خصوص س��رمایه گذاری و توس��عه شهر آفتاب نیز 
ت��ا کن��ون 35 طرح ج��دی س��رمایه گذاری معادل 52 
هزار میلیارد تومان طرح توس��عه ای تعریف کرده ایم. در 
ماه های گذش��ته نزدیک به 70 سرمایه گذار بزرگ برای 
س��رمایه گذاری در این مجموعه اعلام آمادگی کرده اند. 
م��ن فکر نمی کن��م که این می��زان علاقه من��دی برای 

س��رمایه گذاری در هیچ کدام از مجموعه های شهرداری 
وجود داشته باشد.

برایایجادنمایشگاههایدائمیدرش�هرآفتاب
برنامهایدارید؟

ما در کش��ور ضعف جدی در برگزاری نمایش��گاه های 
دائمی داریم. خوش��بختانه س��رمایه گذاران در رابطه با 
احداث نمایش��گاه های دائمی اعلام آمادگی کرده اند. در 
این صورت این ضعف تا حد زیادی جبران خواهد ش��د. 
ما به واس��طه وسعت فضایی که در مجموعه شهر آفتاب 
داریم ای��ن فرصت را داریم که از این دس��ت طرح های 

توسعه ای را در شهر نمایشگاهی آفتاب داشته باشیم.
در همین زمینه ما با صن��ف برق و الکترونیک تهران 
توافق کرده ایم تا یک نمایشگاه دائمی در این حوزه را در 
شهر آفتاب داشته باش��یم. پس از احداث این نمایشگاه 
دائمی خیابان لاله زار تهران که بورس فروش صنف برق 
و الکترونیک تهران است به شهرداری تحویل داده شود 
تا ترافیک ناش��ی از حضور اقش��ار خریدار اقلام برقی در 

آن محدوده شهری کاهش پیدا کند.
در خصوص احداث نمایشگاه دائمی گل، لوازم خانگی، 
مصال��ح س��اختمانی و... نیز ب��ا اصناف مربوط��ه توافق 

کرده ایم.
ازظرفی�تمجموع�هنمایشگاهیش�هرآفتاب
میتواندرحوزههایمختلففرهنگیوورزش�ی
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نیزاس�تفادهکرد.دراینزمین�هچهفعالیتهایی
داشتهاید؟

بل��ه؛ احداث مجموعه های مختلف فرهنگی، ورزش��ی 
و تفریح��ی را در برنام��ه بلندم��دت خ��ود، مدنظر قرار 
داده ایم. م��ا بزرگ ترین مجموعه تفریحی و ش��هربازی 
را در نزدیکی مجموعه نمایش��گاهی شهر آفتاب تعریف 
کرده ایم. 32 هزار هکتار فضا در اختیار آس��تان مقدس 
حضرت امام )ره( قرار گرفته اس��ت تا در این فضا مکان 
تفریحی و ش��هربازی احداث ش��ود. در همین زمینه ما 
برای اس��تفاده از بخش��ی از این فضا با آس��تان مقدس 
به توافق رس��یده ایم. بر اساس این توافق، 2 هزار هکتار 
از این فضا در اختیار مجموعه نمایش��گاهی شهر آفتاب 
)به نمایندگی از مجموعه ش��هرداری تهران( قرار خواهد 
گرف��ت. در این فض��ا مجموعه های مختلف ورزش��ی و 
تفریح��ی ایج��اد خواهد ش��د. در ای��ن پروژه ها جذب 
س��رمایه گذار و اخذ مجوزهای لازم از طرف ش��هرداری 

و زمین از جانب آستان مقدس امام )ره( خواهد بود.
خوشبختانه شخص ش��هردار دیدگاه بسیار خوبی در 
خصوص توسعه متوازن تهران دارد و از طرفی مجموعه 
ح��رم امام )ره( نیز رویکرد توس��عه ای جن��وب تهران را 
در پیش گرفته اس��ت. اگر ما بتوانی��م این دو دیدگاه را 
در کن��ار یکدیگر قرار دهیم با ایجاد هم افزایی، ش��رایط 
بهینه ای برای مردم جنوب تهران به وجود خواهد آمد.

 ما در فضای نمایشگاهی شهر آفتاب بالغ بر 52 هکتار 
فضای س��بز داریم. متاس��فانه این ظرفی��ت تا کنون در 
اختی��ار مردم ته��ران قرار نگرفته اس��ت و این در حالی 
است که این فضا از بیت المال و برای مردم ساخته شده 
اس��ت. ایجاد زیست بوم های شبانه و استفاده از فضاهای 
تفریحی متنوعی که می ت��وان در آن منطقه ایجاد کرد 
جزو برنامه های جدی ما اس��ت اما همه این موارد منوط 
به این اس��ت که حوزه کارکرد نمایشگاهی ما زیر سؤال 

نرود.
یکیازاقداماتمهمش�ماایجادبندرخشکدر
مجموعهشهرآفتاببودهاست.پیراموناینطرح

توضیحاتیارائهکنید.
یک��ی از اولویت ه��ا و محوره��ای اصلی ای��ن دوره از 

مدیریت ش��هری فعلی اس��تان تهران، ساماندهی حوزه 
حمل ونقل علی الخصوص ورود به حوزه مدیریت بار بوده 
است. در همین راستا تفاهم نامه ایجاد بندر خشک، میان 
ما، شرکت راه آهن شهری تهران و حومه )مترو(، شرکت 
بهره برداری مترو و سازمان پایانه ها و پارک سوارها امضا 
ش��د. بر اس��اس این تفاهم نامه از ظرفیت متروی تهران 
برای توزیع بار در ش��ب اس��تفاده خواهد ش��د. گفتنی 
اس��ت در خصوص بندر خش��ک، توافقاتی نیز با آستان 
مق��دس حضرت امام )ره( انج��ام داده ایم که در فضایی 
چندین هکت��اری بحث انبارش در اس��تان تهران را در 
منطقه ش��هر آفت��اب متمرک��ز کنیم. بلافاصل��ه بعد از 
ایجاد بندر خش��ک در ش��هر آفتاب، در کنار هر کدام از 
ایستگاه های مترو تهران انبارهایی ایجاد خواهد شد و به 
جای اینکه کامیون ها برای جابجایی بار در س��طح شهر 
تردد کنند توزیع بار، ش��بانه از طریق مترو و این انبارها 
در سطح ش��هر انجام خواهد ش��د. ما در مجاورت شهر 
آفتاب ایستگاه راه آهن، بزرگ ترین اتوبان خروجی تهران 
)خلیج فارس( و فرودگاه های امام خمینی )ره( و مهرآباد 
را داری��م. از این ظرفیت ها نی��ز می توان در بحث انبار و 

توزیع کالاها استفاده کرد.
مثلثاقتصادیجنوبتهرانازدیگرطرحهایی
اس�تکهدرزمانمدیریتشمادرمجموعهشهر
آفتابمطرحشدهاست.هدفازاجرایاینطرح

چیست؟
این طرح یکی از پروژه های کلان و بزرگ ما به حساب 
می آی��د. در این طرح کل زنجی��ره ارزش کالا از تحقیق 
و توس��عه تا بازاریابی و فروش را می ت��وان تعریف کرد. 
یک��ی از اض��لاع این مثلث نمایش��گاه بین المللی ش��هر 
آفتاب است. موضوعاتی مانند تحقیق و توسعه، طراحی، 
بازاریاب��ی، فروش و خدمات پش��تیبان در این ضلع قرار 
می گیرد. منطق��ه ویژه اقتصادی ری که با فاصله اندکی 
نسبت به نمایشگاه شهر آفتاب قرار دارد ضلع بعدی این 
مثل��ث اقتصادی و تجاری اس��ت. موضوع تولید انبوه در 
این ضلع قرار گرفت اس��ت. منطقه ویژه اقتصادی ری از 
شهرک های صنعتی مختلف با ظرفیت تولید بالا تشکیل 
شده است. فرودگاه امام خمینی )ره( هم به عنوان ضلع 

سوم این مثلث، عهده دار بخش توزیع خواهد بود.
اگر ما موفق ش��ویم از این ظرفیت به درستی استفاده 
کنیم نقش پررنگی در رش��د جهش��ی تولید و بالا بردن 

GDP کشور ایفا خواهیم کرد.
ما در جنوب کش��ور منطقه مکران را داریم که یکی از 
ش��اهراه های صادراتی کشور به ش��مار می رود. از طرفی 
بر اس��اس مذاکرات انجام ش��ده در شهر بندر انزلی یک 
گمرک مشترک با کش��ور روسیه ایجاد خواهد شد. اگر 
خط انزلی، ش��هر آفتاب و منطقه مک��ران را به یکدیگر 
ارتباط دهیم می توانیم رابطه تجاری میان جاده ابریشم 
را در مثل��ث اقتص��ادی جن��وب تهران متمرک��ز کنیم. 
گمرک واس��ط ایران و روس��یه و منطقه مک��ران نیز به 
مثابه دو بال برای این مثلث عمل خواهند کرد. با ایجاد 
ای��ن ارتباط خطی میان این س��ه قس��مت و تبدیل هر 
س��ه ضلع مثلث اقتصادی جنوب تهران به منطقه ویژه 
اقتص��ادی، ما عملًا تحریم ه��ا را دور خواهیم زد و تردد 
س��رمایه گذاران و افرادی که قصد ارائ��ه، خرید یا تولید 
کالایی را داش��ته باش��ند به س��هولت انجام خواهد شد. 
ما برای به س��رانجام رس��یدن این ط��رح نیازمند ایجاد 
رواب��ط تجاری جدی میان چندین وزارتخانه و مجموعه 
مختلف مانند گمرک، س��ازمان مناطق ویژه، شهرداری 

و... هستیم.
لازم به ذکر است که من این طرح را برای چند نماینده 
مجلس، وزرای دولت، شورای شهر و اصحاب رسانه ارائه 
ک��رده ام. تلاش ما بر این بوده که ای��ن طرح را به آقای 
پیمان پاک به عنوان رییس س��ازمان توسعه تجارت نیز 
ارائه دهیم. بارها از ایشان تقاضای یک نشست مشترک 
را داشته ایم اما متاسفانه تا کنون این جلسه بنا به دلایل 
مختلف لغو شده است. البته این گمان می رود که ایشان 
نگران موضوع جابجایی نمایشگاه ها از نمایشگاه خیابان 
سئول به ش��هر آفتاب هستند که با برگزاری این جلسه 

مخالفت می کنند.
اس�تان نمایشگاهه�ای انتق�ال موض�وع ب�ه
ته�رانازمح�لنمایشگاهه�ایبینالمللیتهران
اش�ارهکردید.برخ�یمعتقدندکهای�نمجموعه
نمایشگاهیظرفیتبرگزارینمایشگاههایبزرگ

واصطاح�اًپرمخاط�بمانندنمایشگ�اهکتابرا
ندارد.چهتوضیحیدرخصوصاینادعادارید؟

موض��وع جابجای��ی رویدادهای نمایش��گاهی از محل 
نمایش��گاه خیابان س��ئول به ش��هر آفتاب برای شخص 
م��ن موضوعی تمام ش��ده اس��ت. ما امس��ال 40 رویداد 
نمایش��گاهی برگ��زار کرده ایم. به طور قط��ع این تعداد 
در س��ال آینده افزون بر 60 مورد خواهد ش��د. چرا که 
تم��ام رویدادهایی که از ابتدای س��ال ت��ا کنون برگزار 
کرده ای��م با رضای��ت 100 درص��دی برگزارکنندگان و 

مشارکت کنندگان همراه بوده است.
در اتفاقی درخور توجه، بیس��ت و هفتمین نمایشگاه 
بین المللی کاشی و سرامیک پس از بیست وشش دوره 
که در محل نمایش��گاه تهران برگزار شده بود در محل 
نمایشگاه های بین المللی شهر آفتاب برگزار شد. این در 
حالی اس��ت که سازمان توسعه تجارت با ارسال نامه ای 
به انجمن کاش��ی و س��رامیک و ش��رکت برگزارکننده 
اعلام کرده بود که این نمایشگاه نباید در مجموعه شهر 
آفتاب برگزار شود. ما فضای نمایشگاهی مفید بیست و 
هفتمین دوره از برگزاری این رویداد را نسبت به دوره 
قبل 5 هزار متر توس��عه دادیم و موفق ش��دیم رضایت 
صددرص��دی فعلان و مش��ارکت کنندگان این حوزه را 
کسب کنیم. معاون اقتصادی وزارت امور خارجه کشور 
نیز طی بازدیدی که از نمایش��گاه شهر آفتاب داشتند 
عن��وان کردند که این نمایش��گاه اس��تانداردتر از اکثر 

نمایشگاه هایی است که در دنیا بازدید کرده اند.
تا قبل از برگزاری نمایش��گاه کاشی و سرامیک و طی 
قراردادی که مدیریت قبلی مجموعه شهر آفتاب منعقد 
کرده بود یکی از س��الن های نمایش��گاهی این مجموعه 
در اختیار صداوس��یما بود. ما به هر ترتیبی بود که بود 
این قرارداد را لغو و س��الن یاد شده را زیر بار نمایشگاه 
بردی��م. بنابراین تا کنون ما با محی��ط پیرامونی حدود 
68 ه��زار متر فضای نمایش��گاهی را زیر بار برده ایم که 
40 هزار متر از آن موجودی برگزار ش��ده ما اس��ت. از 
طرف��ی با مش��ارکت بخ��ش خصوصی مجموع��ه ای به 
نام تج��ارت جهانی با فضایی بالغ ب��ر 71 هزار مترمربع 

در س��ایت نمایش��گاه بین المللی آفتاب س��اخته شده 
اس��ت. بخش تعهدات ش��هرداری ای��ن مجموعه اعم از 
پایان کار، عوارض و... تا کنون انجام نش��ده اس��ت. اما 
م��ا علی رغم اینکه تعهدی در ای��ن زمینه نداریم پیگیر 
موضوعات و چالش های این مجموعه هستیم. بر اساس 
صحبت هایی که با س��ازنده این مجموعه داشته ایم 85 
درصد از مراحل ساخت آن پیش رفته و تنها 15 درصد 
باقی مانده اس��ت. آنطور که پیمانکار این مجموعه قول 
داده اس��ت بهمن ماه سال جاری شاهد افتتاح مجموعه 
تجارت جهانی در ش��هر آفتاب خواهیم بود. سازنده این 
مرک��ز تعه��د داده که مجموعه تج��ارت جهانی در ایام 
برگزاری نمایش��گاه کتاب در اختی��ار این رویداد بزرگ 
قرار بگی��رد. بنابراین با افتتاح ای��ن مجموعه، 71 هزار 
مترمربع به فضای نمایش��گاهی ما اضافه خواهد ش��د. 
به طور قطع فضایی که در س��ایت نمایش��گاهی ش��هر 
آفت��اب و مجموعه تجارت جهانی به ش��رکت کنندگان 
در نمایش��گاه کتاب ارائه خواهد ک��رد به مراتب بهتر و 
باکیفیت تر از فضای موجود در مصلی امام خمینی )ره( 
خواهد بود. در س��ایت بین المللی شهر آفتاب حدود 15 
هزار مترمربع فضای نمایش��گاه موقت نیز تعبیه ش��ده 
اس��ت که در حین برگزاری رویدادهای بزرگ می توان 

از آن استفاده کرد.
نکته مهم اینجاس��ت که مجموعه های حاکمیتی باید 
بپذیرند که نمایشگاه کتاب 1402 حتماً در شهر آفتاب 

برگزار شود.
ب��رای  ک��ه  س��رمایه گذاران  از  بخش��ی  طرف��ی  از 
س��رمایه گذاری در ش��هر آفتاب اعلام آمادگی کرده اند 
حاضرند در توس��عه سالن های نمایش��گاهی این سایت 
سرمایه گذاری کنند. اما نکته اینجاست که این افراد یک 
نگران��ی دارند و آن هم این که اگر بعد از س��رمایه گذاری 
در ساخت سالن های نمایش��گاهی، نمایشگاه ها به شهر 
آفتاب منتقل نش��دند چه باید کرد؟ این موضوع بس��یار 
مهمی اس��ت. اگر یکبار در حاکمیت کشور مصوب شود 
که تمام نمایش��گاه ها در ش��هر آفتاب برگزار خواهد شد 
دل نگران��ی س��رمایه گذاران ه��م رفع خواهد ش��د و در 

این صورت مش��کل توسعه س��الن های نمایشگاهی نیز 
حل خواهد ش��د و ما ش��اهد برگزاری تمام رویدادهای 
نمایش��گاهی در همه ابعاد در نمایشگاه بین المللی شهر 

آفتاب خواهیم بود.
بخش�یمعتقدن�دکهموقعی�تمکانیس�ایت
نمایشگاهیش�هرآفتابمناس�بنیس�تواین
موضوعدرجذبمشارکتکنن�دهوبازدیدکننده
تأثی�رمس�تقیمدارد.دراینخص�وصچهنظری

دارید؟
ما در روز آخر برگزاری نمایش��گاه خودروی امس��ال 
میزب��ان بیش از 60 ه��زار بازدیدکنن��ده بودیم. همین 
موضوع بهانه دور بودن سایت نمایشگاهی شهر آفتاب را 
زیر سؤال می برد. س��والی که در این میان پیش می آید 
این اس��ت که دوری و نزدیکی ی��ک مکان از کدام مبدأ 
محاس��به می شود؟ بله؛ اگر تهرانی ها را فقط مردم بالای 
ش��هر در نظر بگیریم نمایشگاه شهر آفتاب دور است اما 
اگ��ر تهران متعلق ب��ه همه تهرانی ها اس��ت ما به مردم 
پایین شهر نزدیک هستیم و نمایشگاه سئول به آنها دور 
اس��ت. امروزه همه می دانند که رس��یدن به شهر آفتاب 
از مرکز شهر به مراتب آس��ان تر از رسیدن به نمایشگاه 
سئول است. متروی اختصاصی و امکانات پارکینگ شهر 
آفتاب نیز حضور در نمایش��گاه ش��هر آفتاب را سهل تر 
ک��رده اس��ت. در برخی بی مهری ها مش��اهده می ش��ود 
که عنوان می کنند در نمایش��گاه ش��هر آفتاب آب برای 
نوش��یدن پیدا نمی ش��ود و این در حالی اس��ت که این 
مجموعه دارای امکانات جانبی مانند رس��توران و حتی 

کافی شاپ مدرن و... است.

س�خنآخ�ر؛از اهال��ی رس��انه خواه��ش می کنیم 
واقعیت ه��ا را ب��ه گونه ای که هس��ت ارائ��ه کنند. چرا 
ک��ه برخی از ماجراها به نحوی رس��انه ای می ش��ود که 
ب��ر خلاف واقع اس��ت و وقت��ی ماحصل آن را بررس��ی 
می کنیم به دست های پشت پرده که عامل خراب نشان 
دادن ش��رایط هستند می رس��یم اما نکته اینجاست که 

واقعیت ها چیز دیگری است!
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صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 1391

1. شیشه مظرو فیزد
2. پتروشیمی اراک(شازند)

3. کابل افق البرز
4. برفاب

5. پلاستیک کار
6. گیاهان سبز زندگی

7. صنایع لاستی کیزد(یزد تایر)
8. ایران خودرو

9. صنایع شیمیایی مازی نور
10. سوت ماشین
11. نفت سپاهان

12. مپنا
13. دشت بهشت آریا

14. بازرگانی نشان شرق
15. فراب

16. ریشمک
17. پا کنام

18. تبریزهنگ
19. خاطره کویر

20. بازرگانی پورعلی
21. کاله

22. کاشی سینا
23. شیشه آسا فلوت

24. غزال ارسباران
25. گسترش بازرگانی کرمان

26. شونیز)داداش برادر(
27.روژین تاک

اتحادیه ها و تشکل های 
صادراتی نمونه سال 

1392
 1. انجم��ن صادرکنندگان خدمات فنی 

و مهندسی 
و  تولیدکنن��دگان  اتحادی��ه   .2

صادرکنندگان مبلمان ایران
3. اتحادی��ه صادرکنندگان فرآورده های 

نفت، گاز و پتروشیمی ایران 
4. انجمن پسته ایران

5. سندیکای صنعت برق ایران

صادرکنندگان ممتاز سال 
1392

1. بازرگانی ا کبر حاج کاظمیان 
2. گروه صنعتی زرما کارون

3. سایپا 
4. صادراتی فرآورده های خاورمیانه

5. کیسون

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 1392

1. آرتا نقش تاک
2. آریا مولیبدن کسری

3. گروه صنعتی نجاتی )آناتا(
4. ایران ترانسفو

5. ایران یاسا تایر و رابر
6. بلور شیشه کاوه

7. شیمیایی بهداد (سهامی خاص)
8. پلاستیک کار (سهامی خاص)

صادرکنندگان ممتاز سال 
1391

1. سایپا 
 2. داروسازی ا کسیر  

3. نوین زعفران
4. کیسون  

5. ایران گلاب

صادرکنندگان شایسته 
تقدیر سال 1392

و  هوای��ی  مس��افرت  خدم��ات   .1
جهانگردی ایران دوستان 

2. برفاب
3. پویندگان راه سعادت

28. چینی گلسار فارس
29. ذوب آهن اصفهان

30. ایمان تجارت روشن
31. پویندگان راه سعادت

32. بهینه افزار پرداز پویا )بهکو(
33. جهان پروفیل پارس

34. شرکت صا ایران
35. ایران دوستان
36. فروآلیاژ ایران

37. زعفران اسفدان
38. صادراتی خشکبار مزرعه دستچین

39. شکوه بناب
40. زرما کارون

41. صنایع هواپیماسازی ایران
42. بازرگانی خسروی
43. فرش عظیم زاده

9. پشتیبانی و نوسازی بالگر دهای ایران
10. ترا کتورسازی ایران
11. تروند زعفران قائن

12. تولیدی لوله و پروفیل جویبار لوله
13. کارخانجات چینی بهداشتی مروارید

14.تولید مواد اولیه داروپخش )تماد(
15. دانا گام

16. دنا رهساز
17. ذوب آهن اصفهان

18. راک شیمی
19. رزیتان

20. زرباف فر
21. الیاف پلی استر ساینا دلیجان

22. سپهرالکتریک
23. سمیران سلامت

24. صنایع سیمان سامان غرب
25. تحقیقاتی و تولیدی سیناژن

26. شکوه بناب
27. شمس الهدایی

28. صنعتی داداش برادر )شونیز(
29. شیرین دارو
30. شیما کفش

31. صادرات تجهیزات و خدمات صنایع 
آب و برق ایران

32. صنایع شیمیایی سینا
33. فرآوری روده ایرانیان زمین

34. مجتمع نساجی آسایش کاشان
35. فروسیلیس ایران

36. بازرگانی قائم تجارت امین
37. کارخانجات کاش��ی عقیق )سهامی 

خاص(
38. فراورده های لبنی کاله

39. کوشش رادیاتور
40. کیش چیپس

41. گشت تور
42. گلنور

43. گوهر زعفران
44 ماشین رول

45. نفت پاسارگاد )سهامی عام(

42. جهیزات و خدمات صنایع آب و برق 
ایران )صانیر( 

43. فراب
44. پاسارگاد تورز

45. خدمات مسافرتی ارگ جدید
46. کیسون

47. نوین زعفران
48. زعفران اسفدان

فهرست صادرکنندگان 
نمونه سال 139۰

1. داروسازی ا کسیر
2. شرکت پا کسان

3. تولیدی سبلان پلاستیک
4. بازرگانی پتروشیمی

5. نفت سپاهان
6. پالایش قطران ذغالسنگ

7. ایمان تجارت روشن
8. کانون تولید ایران

9. مجتمع نساجی آسایش کاشان
10.توس چرم شرق

11.گروه صنعتی نیکو- ابهرریس
12.خانه فرش عظیم

13.کارخانج��ات چ��رخ خیاط��ی ایران-
کاچیران

14. صنایع چینی زرین ایران
15. کارخانجات تولیدی شهید قندی

16. سایپا
17. رادیاتور ایران

18. زرما کارون
19. تولیدی صنعتی سوت ماشین

20. فرآورده های لبنی کاله
21. مجتم��ع کارخانج��ات روغ��ن نباتی 

کشت و صنعت شمال
22. گروه صنعتی نجاتی آناتا

23. صنایع الکترونیک ایران )صاایران(
24. پویندگان راه سعادت

25 .صنایع مس قائم
26 .گروه صنعتی سپاهان

27 . کارخانه چینی ایران)ایرانا(
28. سیمان کردستان
29. شیشه کاوه فلوت

30. صنایع فروآلیاژ ایران
31. کالسیمین

32. حامیان یاقوت صحرا
33. بازرگانی پورعلی

34. تروند زعفران قاین
35. خشکبار مزرعه دستچین

36. صادراتی فرآورده های خاورمیانه
37. پامچال آسیا

38. بازرگانی ا کبر حاج کاظمیان
39. شیرین دارو

40. بازرگانی غزال ارسباران
41. گروه مپنا

صادرکنندگان ممتاز سال 
1393

1. کیسون )سهامی عام( 
2. زرما کارون

3. پویندگان راه سعادت 
4. فرآورده های لبنی کاله

5. پا کسان
6. ذوب آهن اصفهان

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 1393

1. صادرات تجهی��زات و خدمات صنایع 
آب و برق ایران )صانیر(

2. گروه صنعتی نجاتی )آناتا(
3. صنایع کاشی و سرامیک سینا

4. داروسازی فارابی
5. نفت سپاهان

6. ساختمانی دنا رهساز
7. پتروشیمی شازند ) اراک(

8. فراب
9. ترا کتورسازی ایران

10. شکوه بناب
11. گروه صنعتی اترک شیم یشرق

12. مجتمع صنایع لاستی کیزد
خیاط��ی  چ��رخ  کارخانج��ات   .13

ایران)کاچیران(
14. ممتاز سهند

15. یاتا ا کسپرس
16. صنعتی داداش برادر ) شونیز(

17. خانه فرش عظیم
18. کاوه فلوت

19. موکت نگین مشهد
20. رزیتان )سهامی خاص(

21. ایران یاسا تایر و رابر
22. گشت تور

23. تحقیقاتی تولیدی سیناژن
24. هسا

25. حامی��ان یاقوت صحرا ) س��هامی 
خاص(

26. تولیدی کوشش رادیاتور

27. گروه روشنایی گلنور
28. تولیدی لوله و پروفیل جویبار لوله

29. سیمان سامان غرب
30. جهان پروفیل پارس

31. نوین بافان پرنگ منطقه آزاد انزلی
32. مجتمع کاشی و سنگ پرسپولیس

33. نفیس نخ
34. صنایع غذایی چیکا سپاهان

35. تولیدی و صنعتی گرمای جنوب
36. اشکان شیمی اصفهان

37. تجارت آرمان پگاه
38. تک ما کارون

39. سازه های تک ایستا جنوب
40. سایپا یدک

41. تمدن فرش کاشان
42. پلیمر آریا ساسول

43. گسترش صادرات جاویدان کرمان
44. کابل های شهید قندی

صادرکنندگان ممتاز سال 
1394

1. شیرین عسل 
2. پویندگان راه سعادت

3. فرآورده های لبنی کاله 
4. بازرگانی پتروشیمی

5. شیمیایی و تولیدی رزپلیمر

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 1394

1. ایران گلاب مرغوب
2. گروه صنعتی نجاتی )آناتا(

3. صنایع الکترونیک ایران )صاایران(
4. ص��ادرات تجهی��زات و خدمات صنایع 

آب و برق ایران )صانیر(
5. دنا رهساز

6. فراب
7. ایران دوستان

8. زعفران اسفدان
9. تولیدی و صنعتی ممتاز سهند

10. فولاد مبارکه اصفهان
11. صنایع روشنایی مازی نور

12. شکوه بناب
13. صادراتی خشکبار مزرعه دستچین

14. یاتا ا کسپرس
15. صنایع شیر ایران

16. شیمیایی بهداد
17. صنعتی داداش برادر 0شونیز(

18. پا کنام
19. مجتمع نساجی آسایش کاشان

20. ایران یاسا تایر و رابر
21. بلور کاوه

22. تحقیقاتی و تولیدی سیناژن
23. تولیدی لوله و پروفیل جویبار لوله

24. کشت و صنعت روژین تاک
25. رنگ و رزین الوان
26. خمیرمایه رضوی

27. پش��تیبانی و نوس��ازی بالگ��ر دهای 
ایران ) پنها(

28. بین المللی پیمانکاری استراتوس
29. دنوین بافان پرنگ منطقه آزاد انزلی

30. بازرگانی سفال تاج
31. بازرگانی علی خسروی

32. بازرگانی قائم تجارت امین
33. آرتا نقش تاک
34. تک ما کارون

35. گیاهان معطر پرند
36. شوفاژ کار

37. تولی��د و صادرات خش��کبار مجتبی 
بناب

38. داداش برادر )آیدین(
39. میعاد سپهر ادمان

40. آیسان خزر
41. ایفاسرام

42. سیم و کابل ابهر
43. شیشه شناور اردکان

44. تولیدی مهر اصل
45. گروه صنعتی سدید

46. گروه روشنایی گلنور

صادرکنندگان ممتاز سال 
1395

1. صنایع الکترونیک ایران )صاایران( 
2. فراب

3. شکوه بناب
4. یاتا ا کسپرس
5. ممتاز سهند

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 1395

1. پاسارگاد گشت

2. نساجی آسایش کاشان

3. تولید مواد اولیه داروپخش )تماد(
4. داداش برادر )شونیز(

5. گسترش صادرات جاویدان
6. کالسیمین

7. لاستی کیزد
8. ایران خودرو

9. پا کنام
10. کشت و صنعت روژین تاک

11. سپهر الکتریک
12. شیرین دارو

13. گشت تور
14. سفال تاج

15. تک ما کارون
16. گروه مپنا

17. دشت بهشت آریا
18. فرش خاطره کویر
19. قائم تجارت امین

20.سیمان سامان غرب
21. س��رمای هگذاری صنایع ش��یمیایی 

ایران
22. پلاستیک کار

23. نوین بافان پرنگ منطقه آزاد انزلی
24. صنعتی شوفاژ کار
25. شیشه مظرو فیزد
26. پلیمر آریا ساسول

27. کابل سازی افق البرز
28. شیما کفش

29. مهتا رنگ توس
30. اشکان شیمی اصفهان

31. تولید و صادرات مجتبی بناب
32. تولیدی صنعتی ماموت تهران
33. الیاف پلی استر ساینا دلیجان
34. مهندسی مشاور مهاب قدس

35. صنعتی زر مهر مارلیک
36. عمراب

37. زعفران بدیعی
38. تانا بین الملل

39. کالا کودک توس
40. صنایع ریخته گری پرلیت آسیا

41. سازه های فلزی یاسان
42. کارخانجات نورد لوله یاران

43. فناور پلاستیک سپاهان
44. مه پروتئین

45. نانو نخ و گرانول سیرجان
46. پتروشیمی نوری

47. صادرات و گس��ترش انرژی پیشرو ) 
صانرژی(

4. خانه فرش عظیم

5. بازرگانی غزال ارسباران

6. گلسار فارس

7. صنایع روشنایی مازی نور 

8. مجتمع صنایع لاستی کیزد

9. نوین زعفران

10. تولید و صادرات ریشمک
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48. بازرگانی سعید موسوی
49. برودت گستر طوبی

50. بوتان

صادرکنندگان ممتاز سال 
 139۶
1. شرکت ایران دوستان 

2. فراب
3. شرکت ایران گلاب مرغوب 

4. صنعتی داداش برادر )شونیز(
5. شرکت پاکسان

6. شرکت بازرگانی زعفران اسفدان
7. بازرگانی صنایع شیر ایران 
8. مجتمع صنایع لاستی کیزد

9. یاتا ا کسپرس )سهامی خاص(

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 139۶

1. شرکت مهندسی مشاور مهاب قدس
2. تولید و صادرات خشکبار مجتبی بناب

3. شرکت صنعتی گام اراک
4. گشت تور

5. جنرال مکانیک
6. داداش برادر ) آیدین(

7. ایران ترانسفو
8. الکترونیک افزارآزما

9. گروه کارخانجات شیشه اردکان
10. شرکت خشکبار ایلیا گستر سیرجان

11. رنگدانه سیرجان
12. رزین غزال
13. مه پروتئین

14. گلسار فارس
15. سفال تاج

16. گروه مپنا

17. گروه صنعتی معدنی زرمهر مارلیک

18. زعفران بدیعی

19. باراد گستر الوند

20. ترا کتورسازی ایران

21. معماران تجارت آفتاب

22. فولاد خوزستان

23. مهتارنگ توس

24. گلسرای میلاد

25. زرین ترنج مهرو

26. صنعت پلاست آبیار

27. فرش قیطران طلایی کاشان

28. صنایع کاشی و سرامیک فرزاد

29. الیاف پلی استر ساینا دلیجان

30. شرکت آریا گستران چرم خاورمیانه

31. فروسیلیس ایران

32. پارس حیان) سهامی خاص(

33. سردخانه و مواد غذایی آریا سام

34. گروه صنعتی بوتان

35. صنایع ریخته گری پرلیت آسیا

36. بازرگانی سعید موسوی

37. مارگارین

38. موتوژن

39. سیمان هرمزگان

40. سیم و کابل ستار هیزد

41. پالایش قطران ذغالسنگ

42. آذرپاسیلو

43. شرکت پتروشیم یپردیس

44. آریوژن فارمد

45. تونل سد آریانا

46. بازرگانی احمد پورعلی

47. موننکو ایران

48. شرکت موکت نگین مشهد

49. لوله گستر خادمی

50. سمیران سلامت

51. شرکت تعاونی عام نوید نور

دارندگان مدال افتخار 
صادرات ایران

1. کیسیون

2. زر ما کارون

3. پویندگان راه سعادت

4. فراورده های لبنی کاله

5. شیرین عسل

صادرکنندگان ممتاز سال 139۷
1. ایران گلاب مرغوب

2. صنایع الکترونیک ایران ) صاایران(
3. صنعتی داداش برادر )شونیز(

4. فراب
5. یاتا اکسپرس

صادرکنندگان نمونه ملی 
سال 139۷

1. ارگ جدید
2. اشکان شیمی اصفهان

3. الیاف پلي استر ساینا دلیجان
4. آریان کیمیا تک

5. بازرگانی احمد بدیعی
6. بازرگانی حسن شمس الهداء

7. بهاردالاهو
8. بین المللی ساروج بوشهر

9. پارس کیهان
10. پاسارگاد تور

11. پیشگامان کویر اسیا
12. تحقیقاتی و تولیدی سیناژن

13. تعاونی تولید رنگ و رزین الوان
14. تولید وصادرات ریشمک

15. تولیدی تک ما کارون
16. تولیدی صنایع فارکوشیمی

17. تونل سد اریانا
18. جنرال مکانیک

19. ذوب آهن اصفهان
20. زرین ترنج مهرو )سهامی خاص(

21. سایپا-شرکت ایراني تولید اتومبیل
22. سفال تاج

23. سمیران سلامت
24. شیما کفش

25. شیشه کاوه فلوت
26. صنایع فروآلیاژ ایران
27. صنعت پلاست آبیار

28. صنعتی بهشهر سهامی عام
29. فراورده های لبنی گلستان صباح

30. فرش قیطران طلایی کاشان
31. کالای خانه پایا پارس

32. کارخانجات نورد لوله یاران
33. گروه صنایع کابلسازی افق البرز

34. گروه صنعتی بوتان
35. گروه صنعتی معدنی زرمهر مارلیک

36. گروه صنعتی نجاتی-اناتا
37. گسترش بازرگانی کرمان

38. گسترش تجهیزات دانا

39. گلکده مارانتا
40. مروارید تجارت پدیده

41. مهندسی مشاور مهاب قدس

42. نخل سبز صبحی

تندیس بلورین 98 
1. شرکت فرآب )نیروگاه(

2. شرکت صنعتی داداش برادر )شکلات 
و ...(

3. شرکت تولیدی و صنعتی ممتاز 
سهند )پلاستیک(

4. شرکت شکوه بناب  )صادرات 
خشکبار به جز پسته(

5. مجتمع صنایع لاستیک یزد )صنعت 
لاستیک و تایر(

6. شرکت ایران دوستان )صنعت 
گردشگری(

7. شرکت پاکنام )محصولات شوینده(
8. شرکت برفاب )لوازم خانگی انرژی بر(

صادرکننده گان نمونه ملی 
 98

1. شرکت مپنا )خدمات فنی و مهندسی، 
سد و نیروگاه(

2. ش��رکت اترک شیمی ش��رق )رنگ و 
رزین و چسب(

3. شرکت س��یمان سامان غرب )سیان و 
کلینکر(

4. مهاب قدس )خدمات فنی و مهندسی(
5. تروند زعفران قائن )زعفران(

6. شرکت علی خسروی )پوشاک و لباس(
7. فولاد خوزستان )شمش فولاد(

8.  پلیمر آریا ساسول )پایه پتروشیمی 
پلیمری(

9. تونل و سد آریانا )خدمات فنی و 
مهندسی(

10. شرکت صنایع هفت الماس 
)محصولات فولادی(

11. شرکت کوشش رادیاتور )قطعات 
یدکی و مجموعه های خودرو(

12. شرکت نفت بهران )پایه نفتی، 
روغن(

13. شرکت زرین غزال )صنایع تبدیلی(
14. شرکت گلستان صباح )فرآورده های 

لبنی(
15. شیشه مظروف یزد )لوازم خانگی 

انرژی بر(
16. آریوژن فارمد )داروهای شیمیایی(

17. تمدن فرش کاشان )فرش ماشینی(
18. کاشی و سنگ پرسپولیس یزد 

)کاشی و سرامیک(

43. نوین بافان پرنگ
44. نوین زعفران
45. هنگ پا کیزه

19. گیاه��ان معطر پرند )گیاهان دارویی 
و صنعتی(

20. پتروش��یمی زاگ��رس )پتروش��یمی 
شیمیایی(

21. صنایع هواپیمایی ایران )دانش بنیان 
و فناوری بالا(

22. آتراکران انرژی )پایه نفتی، قیر(
23. ش��رکت س��هند جام تبریز )مصالح 

ساختمانی(
24. ش��رکت توسعه کشاورزی و بازرگانی 

آرین )میوه و تره بار(
25. ش��رکت پارس تابل��و )خدمات فنی 

مهندسی(
26. شرکت صنعتی دوده فام )محصولات 

شیمیایی(
27.  ش��رکت افلاک الکتریک خراس��ان 

)سیم و کابل(
28. شیمایی بهداش )محصولات شوینده(
29. گروه صنایع کاغذ پارس ) محصولات 

سلولوزی(
30. آذر شهد )شیرینی و شکلات(

31. گ��روه صنعتی نگین نادری )آرد، نان 
و ماکارونی(

32. ریخت��ه گ��ری تراکتورس��ازی ایران 
)تجهیزات و ماشین آلات صنعتی(

33. تولیدی مهر اصل )محصولات فلزی(
34. مجتمع صنعتی سپاهان باطری )تابلو 

و تجهیزات برق(
35. ستاره یاران زمین )ترانزیت(

36. پردیسان سیر خاوران )گردشگری(
6 شرکت  دانش بنیان شایسته تقدیر 

44. شرکت عالی فرد )صنایع تبدیلی(
45. شرکت نانو دارو پژوهان فردیس 

46. شرکت زیست دارو دانش
47. شرکت پیشتاز طب زمان

48. شرکت فرابل جم
49. شرکت کشت و صنعت رعنا

صادرکنندگان ممتاز
 سال 14۰۰: 

ایران یاسا و تایر
صنایع شیر ایران )پگاه(

برفاب
تراکتورسازی ایران

کشت و صنعت روژژین تاک
گروه مپنا

مهندسی مشاور مهاب قدس

صادرکنندگان نمونه ملی: 
ارس تار لاامیر

اطلس فام سهند
آلمینیوم المهدی

بازرگانی شمس الهدی
بیتاتین استهبان

پدیده شیمی غرب

پتروشیمی آریا ساسول

سیناژن

تک ماکارون

آبزی��ان تجارت مط��اف بندر دی��ر گروه 
7145

پویا پلیمر سهند

تونل سد آریانا

جنرال مکانیکندر انزلی

شرکت داداش برادر )آیدین(

شرکت دهلر ایرانیانرگرزاده

سهند جام تبریز

سیم و کابل ابهر

سیمان باقران

صنایع قهوه پارت سازان

شیمی در سلف

سلولزی ماریناسازان

صنایع غذایی میهن

قیر هرمز پارس

دوده فام )صدف(

عایق رطوبتی نقره ای شرف

فولاد کاوه جنوب کیش

بکشت و صنعت طلاچین

کیمیا پلی استر قم

بوتان

گلنور

مجموعه شرکت های عمرانی

مهندسی عمراب

مهندسین مشاور مونتکو ایران

موکت نگین مشهد

نانو دارو

توسعه صنایع نفت و گاز سرو

صادرکنندگان شایسته 
تقدیر: 

پرتو تماس نوین

پردیسان سیر خاوران

پیشتاز طب زمان

فناوران نانو مقیاس

ویژگان بسپار شرق

چوبکاران عصر نوین ب

برنده مدال افتخار 
صادرات: 
 شرکت ذوب آهن اصفهان

صادرکننده  ممتاز سال 
 1399

1. شرکت پاکسان 
2. ش��رکت بازرگانی صنایع ش��یر ایران 

)پگاه(
3. شرکت برفاب

4. شرکت شکوه بناب

5. شرکت تراکتورسازی ایران 

6. شرکت تولید مواد اولیه داروپخش

7. شرکت صنایع کاشی سرامیک سینا 

8. شرکت نفت سپاهان

شرکت های صادرکننده 
نمونه سال 1399

1. ایران یاسا تایر ورابر)لاستیک وتایر(
2.کش��ت وصنع��ت رژین ت��اک )صنایع 

تبدیلی(
3.مهندسی مشاور مهاب قدس )خدمات 

فنی
4. توزیع ایران ترانس��فوزنگان )تجهیزات 

برق(
5. تولیدی رزیتان )رنگ ورزین وچسب(

تولی��دی کوش��ش رادیاتور)قطع��ات   .6
یدکی(

بهداش��تی  چین��ی  کارخانج��ات   .7
مروارید)چینی بهداشتی(

8. صنعتی شوفاژکار)سیستم گرمایشی(
9. فرش قیطران طلایی کاشان

10.تولیدی مهر اصل )آلیاژمس(
11. سرد خانه ومواد غذایی آریا سام)میوه 

وتره بار(
12. تولیدی ظریف مصور )موکت(

13. آلومینیوم ایران )ایرالکو(
14. ایلیا گس��تر س��یرجان )پسته ومغز 

پسته(
15. پارس تابلو )فنی مهندسی(

16. پردیسان سیر خاوران
17.تونل سد آریانا

18. سیم وکابل ابهر
19. کارخانجات شیشه اردکان

خادمی)مصنوع��ات  گس��تر  20.لول��ه 
پلیمری(

21. آب��زی گوهرن��اب مطاف)محصولات 
شیلات(

22. توسان )تولید سیستم احیاء نوزاد(
23. پترو آذر آسیا )پایه پتروشیمی(

24. پتروشیمی تبریز
25. پتروشیمی رازی

26. توسعه سامانه های نرم افزاری نگین 
it توسن( خدمات(

27. خ��اک وس��نگ کی��ش) محصولات 
معدنی غیر فلزی(

عص��اره جنوب)گیاه��ان  28. س��پیدان 
دارویی وصنعتی(

29. ستاره نادی )آرد ونان وماکارونی(

گل  وتوس��عه  گ��ذاری  س��رمایه   .30
گهر)معدنی(

31. سیمان خوزستان

32. پارت گوال گیتی)فرو آلیاژها(

33. صبا ظرف آسیا)لوازم خانگی (

34. صدف گستر دلیجان )ایزوگام (

35. صنایع چاپ وبسته بندی کرمانشاه

36. عالیفرد

فن��ی  )خدم��ات  م��ارون  عم��ران   .37
ومهندسی(

فن��ی  بیس��تون)خدمات  فراگس��تر   .38
مهندسی(

39. مجتم��ع تولیدی فولاد س��پید فراب 
کویر

40. فولاد مهر سهند

41. کاوه سودا )محصولات شیمیایی(

42. کیمی��ا پل��ی اس��تر قم)محصولات 
نساجی(

43. صنایع روی ایرانیان )سرب وروی(

44. گلتاش )آرایشی بهداشتی(

45. نگین عسل هرند

46. ورق خودرو چهارمحال بختیاری

47. شرکت زعفران ویرامان





معرفی�شرکت:���
 پیش��رو در فراوري و بسته بندي آبزیان 
در س��ال 1397 تأس��یس گردی��د، و در 
ان��دک زمان��ي با کش��ف و پاس��خ دهي به 
نیازمندي ه��اي واقعي و اس��تراتژیک این 
صنعت در اس��تان بوشهر و کشور توانسته 
ضمن اشتغال مستقیم براي بیش از 750 
نفر با صادرات س��الانه بیش از ده هزار تن 
انواع محصولات دریای��ي خود را در قامت 

یک شرکت بین المللي نشان دهد. 
حضور مس��تقیم و س��رمایه گذاري بلند 
مدت در بازار کش��ورهاي هدف نظیر قطر، 

امارات، تایلند، چین، روس��یه، س��ریلانکا، 
اس��پانیا و فروش محصولات با ن��ام ایران 
را میتوان بزرگترین دس��تاورد این شرکت 
دانس��ت. ش��رکت آبزی گوهر ناب مطاف 
ب��ا راه ان��دازي واح��د تحقیق و توس��عه، 
ن��وآوري و تنوع در محص��ولات دریایي و 
حرکت بسوي صادرات محصولات فراوري 
ش��ده را در دس��تور کار خود ق��رار داده و 
کاهش خام فروش��ي را بعن��وان مهمترین 
ماموریت در چشم انداز خود ترسیم نموده 
اس��ت. همچنین در س��ال 1399 بعنوان 
صادرکننده نمونه ملی انتخاب شده است.

سال�تاسیس�و�سابقه�فعالیت���
شرکت:

 سال 1397
محصولات�صادراتی�شرکت:����

انواع ماهی از قبیل طلال، حس��ون، یال 
اس��بی، ش��یر و... انواع میگ��وی دریایی و 

پرورشی بصورت خام و پخته
گواهینامه�اخذ�شده:����

GMP: IR20220721A02
HACCP: IR20220721A01
FSM/9810206 :22000 ISO
QMS/9810206 :9000 ISO






